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IEVADS

Bakalaura darba téma “21. gadsimta Latvijas modes dizaina zimolu
raksturojums” izv€leta galvenokart pamatojoties uz augoSo Latvijas modes dizaina
Zimolu pieprasijumu Latvijas sabiedriba. ST briza noteico$a tendence modes joma ir
zimols, ko sp€j piedavat arT latvieSu modes makslinieki, tade] ka viens no galvenajiem
darba jautajumiem tiks izvirzits — vai latvieSu modes zimoli ir ilgtsp€jigi un spgj
konkuret ar Eiropa atzitiem zimoliem, ka Latvijas modi v€rt€ un pateré Latvijas
sabiedriba.

Zimolu konsultans un gramatu autors Volijs Olinss (Wally Olinss) skaidro, ka
zimoli ir spilgta un unikala misu laikmeta izpausme, tapéc, ka pasaul€, kura mulst no
konkurences knadas, kur racionala izvéle ir kluvusi gandriz neiesp€jama, zimoli
nozimé skaidribu, parliecibu, patstavibu, statusu, piederibu — visu to, kas lauj
cilveékiem kaut kada veida pa$noteikties.' Modes zimols ir veids ka bez vardiem sevi
prezentét. Tas biezi sagrupé cilvékus pa intereSu grupam, pat socialajiem slaniem.
Faktiski ar€jais t€ls atspogulo pie kuras kopienas pieder cilvéks, protams, ta ari
1zpauzas savas identitates mekl&jumi. Zimols ar savu t€lu, imidzu, reputaciju, emociju
kopumu un produktu péc savas bitibas ir garantija jeb solijums sabiedribai.”

Toties sociologs Frederiks Godarts (Frederic Godart) uzskata, ka mode tiek
raksturota ka kolektivs atdarinaSanas fenomens, ka ari regulars jauninajums, kas ir
novatorisks un tiecas péc inovacijam.’ Ar Sobrid kada modes nama notiek jaunu
apgerba modelu izstrade un laiSana tirgh, kas vélak nomainis esoSos apgérbus un liks
modes elitei un tas sekotajiem atkal aktivi darboties.

Bakalaura darba galvenais pétnieciskais jautajums:

Kadas ir Latvijas modes dizaina attistibas tendences un to raksturojums?

Bakalaura darba problémjautajumi:

. Vai un kada nozime ir izglitibai, veidojot savu modes zimolu?

. P&c kadiem kriterijiem tiek verteti modes dizaineri?

. Kads ir vispargjs 21. gadsimta modes vides raksturojums?

. Vai Latvijas modes zimols ir konkur€tsp€jigs ar arzemju zimoliem?

: Olinss, V. Par Zimolu. Riga: Neptiins, 2005, 20.lpp

2 Olinss, V. Par Zimolu. Riga: Neptiins, 2005, 28.1pp

3 Godart F., Unveiling Fashion: business, culture, and identity in the most glamorous
industry. Insead Business Press, 2012, Pp 9.



Bakalaura darba meérkis ir noskaidrot modes zimola attistibas iesp&jas Latvija un
ta konkurétsp€ju Eiropa. Noskaidrot specialistu viedokli par to, kada veida tiek
psihoemocionali uztverts zZimols ka modes produkts, un ta nozimi modes parstavju jeb
ekspertu un paterétaju vidi, izvert§jot viedoklu atSkiribas vai mode ir dizains, vai
maksla.

Bakalaura darba mérku sasniegSanai ir izvirziti $adi uzdevumi:

. Apkopot dazadas sociologijas un psihologiskas teorétiskas pieejas dazadu
autoru darbos par modes dizaina zimolu struktiiru, nozimi un to attistibu.

. Analizet konceptuali saistitos jédzienus, lai izveidotu bazi jautdjumiem, kas
tiks plasak pétiti empiriskaja dala.

Bakalaura darba struktiira veido tris nodalas, no kuram divas veido darba
teorétisko pamatu un tresa veltita empiriskajai analizei.

Bakalaura darba pirmaja nodala, tiks apskatitas pamatteorijas - kas ir zimols
modes dizaina, modes zimola raksturojums, balstoties uz tadiem autoriem ka Volijs
Olinss, Frederiks Godarts, Zans-Noels Kapferers (Jean-Noel Kapferer), Malkolms
Bernards (Malcom Bernard), Marks Tungate (Marc Tungate).

Otraja nodala, balstoties uz zimola teorijam par zimola filozofiju, pat ta socialo
ietekmi un modes dizaina zimolu patérétaju struktiiru, tiks noskaidrots, kuri faktori —
psihologiskie, socialie — ir galvenie patérétaju uzvediba.

Darba treSaja nodala tiks iezim€ta Latvijas modes v€sture un sniegts visparejs
modes vides raksturojums Latvija, ko veidos modes parstavju-ekspertu viedokli.

Bakalaura darba ietvaros tiks veikts empirisks pétijums. Tas tiks balstits

kvalitativaja metodologija un tiks izmantotas padzilinatas interviju metode.



1. MODES ZIMOLA ATTISTIBAS PRIEKSNOTEIKUMI

Pirmaja nodala tiks raksturots zimola koncepts, ta ve@sture, attistiba un nozime
patérétaju konteksta. Tiks apskatitas zimolu vesturiski radusas ipasibas, un tam pieskirtas
nozimes, viss kopums, jo vienums liek vairak izprast $1 jédziena nozimigumu miisdienas,
ka arf ta ietekmi uz sabiedribu.

Modes zimols, ka jédziens, ir salidzino$i jauns, tas radies tikai 19. gadsimta pasa
nogalz.” Tiks skatits zimola misdienu skaidrojums par vésturiska varsa, jeb zimola nozimi,
lai jedziens tiktu izprasts plasaka konteksta. Tiks mekleta atbilde uz jautajumiem, vai
zimols vesturiski lietos meérktiecigi, ar noteiktu jeégu. Neliela mera tiks apskatits
komercialas likumdoSanas pamats, kas saistits ar zZimolu, meklgjot iemeslus kap&c radas
nepiecieSamiba tiri juridiski preces zimogot un vélak zimolot. Nozimigs aspekts ir ar1
precu iepakoSana, un ka iepakota prece tikusi zimolota, tad€jadi zimolu padarot par savu
precu razotaja zimi.

Tapat, pirmaja nodala tiks skaidrots, ka un kapéc radas nepiecieSamiba pétit cilvéku
paradumus un vajadzibas, lai veicinatu cilvéku interesi par sarazotajam precém. Un ka par
blakusparadibu, kura absoliiti organiski izriet no nepiecieSamibas veicinat cilvéku interesi
par lietam, kuras sarazotas, uzturot laudis nepartrauktos meklejumos, rodas vajadziba
reklamét pardodamo objektu.

Tas, savukart, aizved pie nepiecieSamibas cilvékiem vél papildus izskaidrot precu
zimju reklamas nozimi. Pie kam, nebiit ne mazsvarigi, tieSi kada veida tiek radits, runats
vai izt€lots pats zimols. Ka tiek veidotas attiecibas starp konkrétajiem zimoliem un to
patérétajiem gan sociala, gan filozofiska veida, kad tika izcelta zZimola identitate.

Neraugoties uz faktu, ka mode tiek saistita ar daudzam misu dzives jomam, $aja
darba tiks apskatitas tas jomas, kas saistitas ar izskatu. Mode reprezent€ socialo kopéSanu,
kas sevi ietver gan jaunu stilu, gan jaunu uzvedibas veidu, kas nozimigs kada no
socialajam grupam. Tas iedvesmas avoti var biit atSkirigi, pieméram, grupas lidera
uzvediba.

Svarigi ir saprast modes attistibas procesus, kas var izradities ka “kritiens” vai stila

nepartrauktiba/ seciba, ka ar1 viena no spilgtakajam modes pazimém — mainiba. Lidz ar to

* Tungate, M. Fashion Brands. Branding Style from Armani to Zara, Kogan Page, London
and Philadelphia, 2004, Pp 9.



rodas probléma ka paterétaji nonak zimolu vara un atseviSki zimoli dikté sabiedribas

domasanu, ne tikai modi.

1.1.  Modes koncepta interpretacijas iespéjas

Jedziens “mode” (latmmu val. modus — veids, maniere) attiecas galvenokart uz
kultiiras izpausmém, jau 20. gadsimta nevilus reducg€jot savu biitibu lidz masu kultiiras
paradibam. Ta ka kultura aptver plasu jautajumu loku, ari saistiba ar cilvéces darbibas
dazadam jomam, S$aja modes un kultiiras paradibu mijiedarbibas atspogulojuma ietverts
daudz materialo un garigo veértibu, ko cilvéce izstradajusi savas attistibas gaita. Jédzienu
“mode” atSkiriba no jédziena “stils” attiecina uz kultiiras aréjam (taustamam) formam, tacu
mode var skart ar1 filozofiskas koncepcijas. Teorijas, dzejnieku un makslinieku manieres.
Plasaka nozimé par modernam médz saukt tas paradibas, kuras izraisa masveida interesi un
pozitivu attieksmi’.

Modes tels ir laikmeta simbols — Sis koncepts ietver gan té€rpa, gan ta valkataja
individualitati, ka arT §2 modes t€la atspogulojuma ipatnibas. Meklgjot jeédzienu “t€ls” un
“simbols” kopsakaribu, izdodas atrast biitisku kopsauc&ju. Ka liecina anglu vards image
(tels, att€ls, atspogulojums), francu image (att€ls, tels atspogulojums) un spanu imagen
(attels, tels), jedziens “tels” tiek traktets ka izt€le radits priekSstats; realitates att€élojums
konkréeta priekSmeta vai butné.

Divdesmit pirma gadsimta sakuma mode ir tik loti perspektiva, ka liekas, ta ir
neatnemama sastavdala no socialas un ekonomiskas dzives, gandriz ka “dabiska” lieta no
kuras neviens nevar izb&gt. Tomer, mode, ka m€s to zinam — ar tas spécigo industrialo
infrastrukttiru, tas karjeras izplatito t€lu un tas médiju visuresamibu — ne vienmér bijusi
mums apkart. Bet kad tas paradijas? Ka amerikanu veésturniece Sara Greisa Hellere (Sarah
Grace Heller) noradijusi, ka dominanta pozicija starp zinatniekiem ir tada, ka mode
aizsakusies “Rietumos 14./15. Gs. Burgundija vai Italija vai kopuma $aja regiona kas
ietilpa jaunaja laikmeta (early modernity), ko varam saukt ari par Eiropas renesansi.
Parasti uzskatot, ka ta sakusies 14.gadsimta. No akadémiska viedola, par “modes Stpuli” -
tiek uzskatits francu vesturnieks Fernands Braudels (Fernand Braudel), kur§ saskatija

konstantas un regularas izmainas apgérba ka blakusproduktu misdienu razo$anai Eiropa.

*Parute E., Stila un Modes Enciklopédija, Riga, Jumava, 2010. 10.-13.1pp



F. Braudela centrala téze ir tada, ka mode ir ta, kas atdala Rietumu civilizaciju no citam,
kuram nav zinami citi vésturiski salidzinajumi lidz pat misdienam.’

Amerikanu sociologs Freds Davis (Fred Davis) piedava papildus pan€mienu
domingjoSajam modes skatam, kadu mes to zinam Sodien, kas ir radies Eiropa Viduslaiku
beigas: “Ir, protams, zinatnieki, kuri apgalvo, ka, lai cik konstatetu paradibas starp citam
tautam un modi, pagatni tomér nes civilizacija. Mode — tas nozZimé nepartrauktu, liela méra
nepartrauktu, un arvien vairak institucionaliz€ péctecibu. Stilistiskas izmainas apgérba,
rotajumiem un dekorativajam noform&umam kopuma — ir pastavejusas visur, iznemot
pécviduslaiku Rietumos.”’

Pastav pétnieku viedoklis, ka modes pirmsakumi mekl€jami Eiropas renesanse.
Pieméram, francu vésturnieks Filips Perrot (Philippe Perrot) atzimé modes paradiSanos
daudz velak, ap 1700. gadu Eiropa, lai gan vin$ norada uz dazam sakotn&€jam modes
pazimém jau viduslaikos.

Tomer tas ir veltigi mekleét vienu modes avotu un sakumpunktu. Defingjot $adu
izcelsmi ir atkarigs no ta, ka mode ir defin€ta un uz kadiem jautajumiem modes p€tnieki
faktiski cenSas atbildét.

Dazi pat uzskata, ka, ne saistiba ar Rietumu kultiiru jau 14.gs. Azija tika noteikti
kadi modes standarti, jeb tie tika atjaunoti ik pa laikam ar nosaukumu “imamekashi’®.

Kopuma, mode vienmer ir pastavejusi tada vai citada veida, un tas ir fenomens, kas
iziet ar1 arpus Eiropas, krietni agrak pirms renesanses. Tomér, tas ir Eiropas renesanses
laika, kad mode ka tada, ka mes to pazistam Sodien — ietekmigu, plasi izplatitu, visuresosSu
— paradijas. Saja zina, domingjosais viedoklis vésturg un sociologija ir pamatots, lai gan tas
ir japilnveido.’

Jedzienu mode var attiecinat uz absoltiti visam cilvéka dzives socialajam paradibam
un nepieSamibam, ta saucamo, dzives stilu, ka dzives vietas izvéele, iekartojums, €diena
izvele, kulturas patérin$ utt. Jeb paterét to “kas ir mode”. Tadel, Seit strikti janodala
jédziens — mode nosaciti Sauraka nozime, kam tiks pieversta uzmaniba darba gaita t.i.

apgérbu/a mode un zimoli un to ictekmes uz cilvéku uztveri.

% Godart F., Unveiling Fashion: business, culture, and identity in the most glamorous
industry. Insead Business Press, 2012, 15.1pp

7 Godart F., Unveiling Fashion: business, culture, and identity in the most glamorous
industry. Insead Business Press, 2012, 15.-16.1pp

¥ Steele, Paris Fashion: A Cultural History, 17.Ipp

? Godart F., Unveiling Fashion: business, culture, and identity in the most glamorous
industry. Insead Business Press, 2012, 17.-18.1pp



Mode ir vards, kas var nozimét vairakas lietas. Daziem, tas nozimé — ko modeles
velk modes skates, citiem, mode nozimé drébju stilu, ko cilveéki valka ikdiena. Tapéc, lai
saprastu par ko iet runa, nodefin€sim modi, lai ar to saprastu vienu un to paSu lietu.
Lietojos modes jédzienu mes saprotam — veids ka uzvesties vai darit kaut ko kas ir
vairakuma cilvéku, noteikta laika posma, pienemamts un lietots, neskatoties uz gurpas
lielumu'. Lai pilniba saprastu 3o definiciju, méginasim to saprast pa dalam.

Pirmkart, atbilstoSi Sai definicijai, mode ir veids ka uzvesties. UzveSanas veidi
ietver plasu aktivitaSu variaciju klastu, ka, pieméram, dejas, ko dejojam, vardi, kurus
runajam, drébes, kuras valkajam, veids ka veidojam savu friztiru, un ka mes pavadam savu
brivo laiku.

Otrkart, lai kads uzveSanas veids klitu par modi, to ir jaatzist daudziem grupas
parstavjiem. Gupa var bt tik licla ka valsts vai kadas valsts regions, vai ta var bt maza
draugu grupa. Galvenais ir, ka vairakums grupas dalibnieku akcept€ un lieto kadu noteiktu
uzveSanas veidu. Pieméram, ja kads no grupas biedriem izdoma izdurt pirsingu uzaci, ta
nav mode. Kaut gan, ja lielaka dala grupas biedru izdoma izdurt pirsingu uzacis, tad uzacs
pirsings ir §1s grupas mode.

Treskart, §1 modes definicija liecina, ka Sie uzveSanas veidi ar laiku mainisies. Lai
kadu gerbsanas stilu varétu apzimét ar modi, to ir jaakcepté, un vélak janoraida, lielakajai
grupas dalai. Mode pieprasa parmainas. Uz kop€ja fona, ja nenotiek nekadas uzvedibas
parmainas grupas vai individu vidg, tas nozimée, ka §is grupai nepiemit mode. Tas var biit
gadijumos, kad personas piedalas grupas, kur nepiecieSamas uniformas. Vini valka to pasu
uniformu vairakus gadus nemainot nevienu tas aspektu. Tada veida, ari Sai grupas ietvaros
nav mode.

Par individualo Itmeni, ja jis gerbjaties viena un taja pasa gérbsanas stila un nekad
to nemainat, pat ne stkumus ka jis to valkajat, tad Jiisu uzvediba nav uzksatama par modi.
Padomajiet par to, vai jiis v€l joprojam valkajat tas paSas drébes ka piecus gadus atpakal?
Visticamak, jiis jau biisiet izmetis dazas no lietam, ko valkajat, jo tas vairak neliekas tik
saistoSas un Skiet apnicigas. Ja Sis ir tas gadijums, tad jls viennozimigi esat modes
lidzdalibnieks.""

Mode attiecas uz ideju, praksi vai priekSmetu'>. Mode attiecas uz makslu,

arhitekttru, €dienu, masinam, televizijas programmam, filmam, gramatam, politiskajam

10 Johnson, Kim K. P., Yurchisin, Jennifer. Fashion and the Consumer. Berg, 2010. Pp. 1.
1 Johnson, Kim K. P., Yurchisin, Jennifer. Fashion and the Consumer. Berg, 2010. Pp. 2.
12 Rogers, E. M. Diffusion of innovations (3rd ed.). New York: Free Press, 1983. 11.1pp.



domam, komunikacijas stiliem utt. Daudzos gadijumos, lietas, kas ir mod€ viena joma
(piem., politiska domasana) bis lidzigi lietam, kas ir mod€ citas jomas (piem., apgerbs,
masinas, &diens). Piem&ram, domajot par sabiedribas neseno izpratni par globalo sasilSanu
un individu veélmi dzivot ilgtsp€jiga vide. Tagad padomajiet cik populara ir eko-draudziga
mode, hibridu masinas un organisks €diens un ka §1 popularitate ir augusi pédéjo gadu
laika. Vai redzat sakaribu?

Nav nekads parsteigums, ka ir sakaribas starp daudzam miisu dzives jomam, jo
mode atspogulo vietas un laika zeitgeist. Zeitgeist ir vacu vards, kas apzimé “laikmeta
garu”. Tapeéc, ka cilveki dzivo kada noteikta vieta, kada noteikta laika un tiek paklauti
lidzigam vietam, skanam, att€liem un idejam, kur paral€les var atrast dazados kultiiras
aspektos. Neraugoties uz faktu, ka mode ir saistama ar daudzam misu dzives jomam,
tomér vairak pieversisimies tam jomam kas saistas ar izskatu.

Ne visi uzreiz iegadajas un valka kadu jaunu apgerbu stilu, ko tikko redzgjusi.
Pieméram, kad Prada sava modes skaté ASV ieklava saisindtas bikses (1996)", ne visas
sievietes uzreiz skréja uz veikaliem, lai iegadatos Sada stila bikses. Ta vieta tika dazas
atlavas tadas valkat, pec kada laika vel paris. Un tikai 1997. gada sievietes valkaja
saisinatas bikses, jo bija ieprieks redz&jusSas dazas, kuras tadas valka un nu jutas pietiekoSi
drosi. Ap 2007. gadu, ja ne visas, tad lielaka dala ir vai nu paméginajusas valkat sada stila
bikses, vai pat kadai tadas piederéjusSas. Kas liecina, ka ar laiku saisinatas bikses pienéma
lielaka dala sievieSu kas dzivo Amerikas Savienotajas Valstis.

Tads pats ievieSanas un atdarinaSanas process atkartojas vél un v€l ar dazadiem
uzvedibas veidiem, dazadas pasaules malas. Kas liecina, ka mode reprezenté socialo
kopésanu. Sociala kopéSana sakas ar jaunu apgérbu stilu vai jaunu uzvedibas veidu ar ko
grupu iepazistina kads no grupas dalibniekiem. Pargjie dalibnieki novéro stilu un nolem;
vai pienemt jauno gerbsanas vai uzvesanas stilu. Ta ka katrs individs nolemj personigi vai
pienemt jauno stilu, Sis stils izplatas visa grupa. Ja stils tiek akceptets un to lieto lielaka
dala grupas dalibnieku, tad Sis stils ir §1s grupas mode. Tacu ne visi stili ieviesti grupa tiek
pienemti ar balsu vairakumu no grupas. Tatad ne visi ierosinatie stili klist par modi.
Termins, ko lieto, lai parakstitu stilu, kas nekad negiist masu apliecindjumu ir kritiens."*
Laika posma kura cilvéki sak pienemt kadu jaunu gerbsanas vai uzveSanas stilu

atSkiras. Dazi stili pielip loti atri un giist masu apstiprinajumu tikai paris ned€las péc jauna

' Cotton Incorporated. A shorter look with legs: Capris and cropped pants head into fall
season. Womenswear articles. 2001, august 23.
' Stone, E. The Dynamics of Fashion (3rd ed.). New York: Fairchild Books, 2008.



stila ievieSanas. Tacu citi stili netiek tik atri pienemti. Stili, kas ir 1€taki un €rtak valkajami
giist atraku un lielaku atzinibu ka stili, kas ir dargaki un ne tik komfortabli. Atrums ar kadu
stils giist atzinibu saistas ar stila nepartrauktibu/secibu. Seciba $aja gadijuma attiecas uz
stila saistibu ar jau esoSajiem stiliem. Stili, kuriem ir turpindjums jeb seciba tiek vairak
pienemti ka tie, kuriem $ada seciba nav. Piemérs $adam partrauktam stilam ir bikSu
valkaSana sievietém, arpus majas, apmekl&jot svarigus pasakumus. Pieméram, viscaur
1930’tiem gadiem, sievietes valkaja kleitas un svarkus uz publiskajiem pasakumiem arpus
majas. Holivudas aktrises, ieskaitot Marlénu Ditrihu (Marlene Dietrich) un Katrinu
Hepburnu (Katherine Hepburn), ievieSa So stilu, valkat bikses arpus majas, apmekl&jot
publiskos pasakumus. Kaut gan §is bija plasi atpazistamas damas, bikSu vilkSana uz
pasakumiem arpus majas sakas tikai ar 1960’tiem gadiem, kad to saka pienemt lielaka dala
sievieu.”

Viena no spilgtakajam modes pazimé€m ir mainiba. 20.gadsimta gaita sabiedriba
tika nepartraukti apbérta ar jaunam modes idejam, kas smeltas miizika, video t€lu pasaulg,
gramatu tekstos un TV ekrana. Loti butiska vieta tika atvéleta kino pasaules raditajiem
idealtipiem. 20.gadsimta kino jiitami ietekméja cilv€ces tapSanas paradumus. Piemé&ram,
kompanija Ray-Ban pardeva daudz vairak saulesbrillu filmas Viri melna (Men in black)
iespaida. 20.gadsimta gaita ne reizi vien pieradijusi, ka kino t€li periodiski rada milzigu
iespaidu uz Rietumu civilizacijas parstavju te€rpSanas paradumiem. Tie zibeniga atruma
izplatas visa pasaulé.

Vésturisko modes stilu laikmetos mode bija aristokratijas privilégija, bet
20.gadsimts ar tieksmi uz demokratizaciju modes aina tomeér sagrup€ja cilvékus. Jau kops
20.gs. seSdesmitajiem gadiem $ada sagrup&Sanas apzimé sabiedriski aktivo jaunatni, kas
velas ietekmét sabiedribas domu gaitu ar ietekmiga t€la palidzibu laujot, lai arT lidzigi
domajosie tiktu paziti. Varbiit terps pastasta, kas Tu esi, tacu tas ari rada maldigus
stereotipus un iezimé distanci starp dazadam grupam. Ari biznesmenis var klut lidzigs
puisim ar zaliem matiem un pirsingu, tacu biznesa aprindu parstavji vinu uzskatis par
untumainu &mu un autsaideru. Savukart konkrétas subkultiiras ietvaros $ads puisis ir
absoliiti normala paradiba, jo integréjas noteikta grupa. Vin$ te€rpjas un rota sevi ta, lai
paustu savu dumpinieka garu un sniegtu zinojumu, kas saprotams noteiktai grupai, jo ta ir
uniforma. Subkultiras stila akceptéSana vai noraidiSana ir reakcija pret sabiedriba

pastavoso vertibu sistému. Galvenajam virzienam modg ir pretstatita antimodes valoda, kas

' Buckland, S. S. Promoting American Designers, 1940-1944: Building our own house. In
L. Welters & P. A. Cunningham, Twentieth-century American Fashion. Berg, 2005. Pp 99.
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sniedz vEstljumu par personas grupu, kura to pateré. Ta tas bija arT veésturisko modes stilu
laikmetos, kad prerafaeliti opon&ja sava laika parspilétajiem korsesu, krinolinu un turniru
modes untumiem. Ta tas bija ar1 18.gs. izskana, kad Francija, revoliicijas notikumu
konteksta, tika radita slaiciga dumpinieciskas jaunatnes rosinata téla pazistamiba. '°

20.gadsimta modes gaita pieradijusi, ka atskats ve€sturiskajos modes stilos un
spElésanas ar vesturiskajiem elementiem nav viss svaigu ideju trukuma lieciba, bet gan
progresivas un radoSas domasanas apliecinajums. Ta ir sp€ja ar ironiju paliikoties uz
vakardienu un orginala, atsvaidzinata veida pasniegt ritdienas modes ideju. Amerikanu
sociologs Torstens Veblens (Thorstein Veblen) trapigi izgaismoja modei piemitoSo
uzkritosa patérina komponentu, kas tika piedavats 1899. gada, un ta nozime joprojam
ilustré izskerdigus terpus, kurus modes damas valkaja, pieméram, ap 1900. gadu, tadgjadi
ievadot jauno gadsimtu ar joprojam aktualo saukli: ”Paraugies uz mani!” 20.gs. gaita §1
uzkritoSa patérina tendence tika izrotata ar slavena modes dizainera logo. Nereti
sabiedribas parstavji “valka nevis pasu te€rpu, bet gan slavena un darga modes dizainera
logo”. S1 tendence visspilgtak izpaudas 20.gs. astondesmitajos gados. Vai ta ir manama ari
joprojam? To iesp€jams izvertet, pateicoties erudicijai, kas iegiita modes v€stures stilu un
stilistikas atSkiribu seciga apskata. Nepietiek tikai ar aktualako modes tendencu uztveri, jo
viss, ko Sobrid valkajam, jau radits senak, lielakoties Iidz 20.gs. Savukart 20. gadsimts
veésturisko modes stilu sasniegtajam pievienoja biutiskus tehnologiskos sasniegumus un
liberalaku atticksmi pret modes provokacijam.'’

Sis apaksnodalas ietvaros var secinas, ka modes jédziens ir arkartigi plass. Tas,
galvenokart, apzimé cilvéku uzvedibas veidu, kas, ietver makslu, arhitektiiru, &dienu,
maSsinas, televizijas programmas, filmas, gramatas, politiskas domas, komunikacijas

stiliem utt. Mode tiek skaidrota ari ka apgerbs, ko cilveki valka.

1.1.1. Modes dizains vai modes maksla: jedziena ietvari

Makslas galerijas, majas lapas, blogi, akadémiskie zurnali, popularie zurnali un
visu veidu avizes regulari uzdod jautajumu — “Kas ir mode?”. 2012. gada artinfo.com
majas lapa zinoja, ka Karls Lagerfelds (Karl Lagerfeld) pazino, ka mode nav maksla un, ka

vin$ ir pret modes izradiSanu muzejos un galerijas. Valérija Stila (Valerie Steel), kura ir

' Parute E., Stila un Modes Enciklopédija, Riga, Jumava, 2010., 512.1pp
" Parute E., Stila un Modes Enciklopédija, Riga, Jumava, 2010., 514.-515.1pp
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akademiska zurnala Fashion Theory redaktore un ar1 galvena kuratore Modes institiita un
tehnologiju muzeja, izmanto ad hominem formas argumentu, sakot, kad tada pasa “kalibra”
cilvéki ka Lagerfelds, Miu¢a Prada (Miuccia Prada) un Rejs Kavakubo (Rei Kawakubo)
saka, ja mode nav maksla tad ir diezgan griiti nepiekrist. Ad hominem argumenti ir gruti
nosaucami par argumentiem, protams, tas ir vieglakais veids ka nepiekrist, ka mode nav
maksla. Pjérs Bergeé (Pierre Bergé), kur§ bija viens no Yves Saint Laurant companijas
dibinatajiem, nepiekrit §tm argumentam un nonak ar sevi pretruna divreiz viena un taja
pasa apgalvojuma ka mode nav maksla, tau modes dizaineri ir makslinieki. Mode
dizaineri Yves Saint Laurent, Christian Dior, Balenciaga un Chanel bija makslinieki,
atsaucoties uz P. Bergg, tacu vin$ nepaskaidro ka tas ir, ka So makslinieku produkts nav
maksla. Vin$ attista un rafin€ So nonsensu pievienojot potenciali aizvainojoSu seksualu
referenci, sakot, ka mode vienigi eksisté tad, kad to valka sieviete, “citadak ta nav
maksla”'® . Un atkal, ka valkatdja dzimums parvér§ apgérbu modé un dizainu maksla nav
skaidri saprotams.

Ja modes dizaineri ir nepilnvertigi gidi vai mode ir maksla, tad modes Zurnalisti un
redaktori ir nedaudz labaki. Sung Bok Kim (Sung Bok Kim) atzime, ka Diana Vrilanda
(Diana Vreeland), kura bija readaktore modes zurnaliem Vogue un Harper’s Bazaar, tic,
ka mode nav maksla. D. Vrilanda uzskata, ka maksla ir neparasta, tau mode nav; vina
uzskata, ka maksla ir kaut kas “spirituals”, bet mode nav; vina uzskata, ka makslai piemit
nemateriala vitatlitate, tatu modei né'’. Ko D. Vrilanda nevar pateikt un nesaka, ko
ikviens no Siem vardiem nozimé vai ka tie tiek lietoti sasaistoties ar lietam ko cilveki
valka. Neparasts nozimé atSkirigs vai arpus parasta, spiritudals, no francu valodas, nozime
ne materidals, un nepaterials, no franu valodas, nozimé neaizskarams. Tie attiecas uz
jomam arpus misu pieredzes, bet tapec tie attiecas uz jomam arpus misu iesp&jamas
pieredzes. Sie vértigie un nesaturigie termini nevar tikt lietoti lai definétu ne makslu ne

modu un tie nevar, tad€jadi, tikt lietoti, lai atSkirtu makslu no modes?’.

'8 http://www.blouinartinfo.com/news/story/805583/is-fashion-art-karl-lagerfeld-puts-the-
debate-back-into-the (skatits 04.2015.)

' Sung Bok Kim (1998) “Is Fashion Art?”, Fashion Theory, 2, 1, March: 53
(https://vladapelagecha.wordpress.com/2012/01/04/is-fashion-art-by-sung-bok-kim-
fashion-theory/)

2 Barnard, Malcolm. Fashion theory. An introduction. Routledge, 2014. 28.1pp.
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Akadémiskakas teritorijas, Ricards Martins (Richard Martin) zurnala Fashion
Theory norada, ka mode un maksla ir “lidzigi, ja ne pat, identiski impulsi*'. Vin3 atsaucas
uz Victor & Rolf’s daudzajiem, ierobezoto izdevumu plastmasas iepirkSanas maisiniem,
baltajam kleitam, kleitas, kuras veidotas no kolaZzam un modernistu kleitas ka pieradijuma,
ka mode var tikt gala ar tas produktiem itka ta biitu maksla. Arguments Skiet tads, ka
numeracijas un ierobezojota skaita apgérbam vai priekSmetiem, kas tiek razoti, ka “palaisti
no pasa maklsinieka rokas”, Sie apgerbi un priekSmeti tiek parversti maksla. Tacu makslas
objektu reproducgjamiba patiesiba ir viens no speécigakajiem argumentiem, lai So objektus
nesauktu par makslu. Un Siizena Ferlegere Breida (Susan Ferleger Brades), Londonas
Hayward Galerijas direktore, uzskata, ka mode un maksla “parklajas” un tas velas sasniegt
kopigu vizuilo atklajumu®. Sis Tsti nav §tridéSanas par modes un makslas identitati, bet
gan izmantojot tadu vizualo atklajumu apstiprinat kopigu izpartni. Tas ir pilnigi skaidrs, ka
modes un makslas attiecibas ir talu no t3, lai tas tiktu pilniba izparstas®.

Funkcijas jédziens biezi tiek izmantots, lai m&ginatu atSkirt makslu no dizaina.
Alise Ravstorne (Alice Rawsthorn) un Zandra Rode (Zandra Rhodes) lieto So jédzienu
debatg, kur apspriez vai mode ir Tstena makslas forma®!. A. Ravstorne saka, ka “modei ir
praktisks noliiks, turpretim makslai nav”’: modes funkcija ka “apgérba gabals, kas domats
valkasanai” nosaka, ka mode nav maksla. Sis arguments ir vienkar$s: “Makslai nav
funkcija”; “Modei ir funkcija”; “Tad€é] mode nav maksla”.

Ir divas problémas ar $o vienkarSo argumentu. Pirmkart, nav skaidrs, vai apgerbs ir tads
pats kas gabals gabals modes, jo A. Ravstorne “Sliika” no viena argumenta uz otru. Modes
funkcija nav gluzi tada pati ka apgérbu funkcija: apgérba funkcijas vienibas varétu bat, lai
saglabatu miisu kermenus siltus un sausus, tacu (lai gan tas var bt balkusefekts) tas nekad
nav mérka postenis no modes, lai saglabatu kermeni sausu un siltu. Katram misdienu un
Rietumu méginajums saglabat kermeni siltu un sausu biis paklauts modei, bet tas tikai
pierada punktu par atSkiribu starp apgérbu un modi. Otrkart, ta nav taisniba, ka makslai
nav funkcija. Makslai ir daudzas funkcijas: ta konstrué, komunic€ un reproducé ipaSnieka

socialo, kultiras un ekonomisko stavokli, pieméram, iegadajoties, piederot un izradot

21 Martin, Richard. A Note: Art and Fashion, Victor and Rolf. Fashion theory. Vol. 3, no.
1. Pp. 111.

?2 Ferleger Brades, Susan. Addressing the Century: 100 Years of Art and Fashion.
Exhibition Catalogue. Hayward Gallery, London, 1998.

 Barnard, Malcolm. Fashion theory. An introduction. Routledge, 2014. 28.1pp.

24 Rawsthorn, Alice, Rhodes, Zandra. Is Fashion A true Art Form? Observer. 13. July,
2003.
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viena vai cita veida makslu, viens sevi identificEé sevi ka noteiktas sociali ekonomiskas
klases dalibnieks ka arT noteiktas kultiiras dalibnieks. Makslas pirkums, kas veikts, generé
cilvékus un institticijas, kas eksiste lai vairotu un pardotu makslas darbus (makslinieki un
makslas tirgus). Sis ir socialas, kulturalas un ekonomiskas makslas funkcijas. Maksla
darbojas ar1 estétiski; tas funkcija var bit pieverst uzmanibu uz miisu pasu estetisko un
manu pieredzi. Modes funkcija ir arT komunicét. Drosi var apgalvot, ka maklsinieki izsaka
sevi sava maksla, kas liecina, ka maksla ir jégpilna. Mode ar1 veic §is funkcijas, tapec
maksla un mode nevar atskirt, balstoties, ka makslai nav funkcij as®.

Z. Rodei ir atskirigs viedoklis, apgalvojot, ka, ja ir funkcija, tas neizslédz iesp&ju
kaut kam bt par makslu. Vina uzskata, ka mode var biit makslas forma, neskatoties, ka tai
piemit praktiskas funkcijas. Ja glezna biitu javeic freska, “dala no sienas”, vina jauta, “vai
Jis teiktu, ka ta nav maksla, jo tas bija praktiski?”. Ietekme ir tada, ka mes to véletos saukt
par makslu, neskatoties, ka tai ir praktiska funkcija. Mode, vinas uzsktaos, tade] ir
“lietiska maksla” un ta ir pretja “t€lotdja makslai”. Tomer ta nav maksla ka siena, kurai ir
prakstiska funkcija, kura notur jumtu virs galvas, tapec ta nav maksla, par spiti praktiskajai
funkcijai, kas pieder pie fresku makslas. Gleznas krasas un formas var tikt ieklautas ieks
kadas mitras virsmas, bet krasas un formas nav maksla un ta nav maksla, kas veido sienu
un attur griestus no nokriSanas. Tapec tas nav, neskatoties uz funkciju, ko mes vélamies,
lai nosauktu to par makslu — jo ka dala no sienas, tai nav funkcija®®.

Ja visa mode nav maksla, tad tam ir jabut kaut kam citam. Tas kaut kas cits, kas
savukart ir konceptuali pretejs makslai, ir dizains. Tadejadi varam domat par modi ka
dizainu. Saja uzskta nebiisim vienigie, jo ka jau minéts koledZas un augstskolas tiek
piedavati kursi modes dizaina, nevis modes maksla.

Viens no iemesliem ir iepriekS minétie noliegumi par funkcionalitati.

Viens no argumentiem minéts ieprieks, ka maksla ir atSkiriga no dizaina, jo dizainam ir
funkcija vai funkcijas, tacu maklsai nav. Tas tika pieradits ka absurds, jo makslai
neapSaubami ir visadas funkcijas: tas ir socialas, kultiiras, ekonomiskas un estétiskas
funkcijas. lesp€ams pie vienas no zemakajam modes funkcijam ir pieskaitama
pielietoSanas vai minimala “praktiskuma” funkcija jeb ar kermeni saistita funkcija. Drébes
kuras més valkajam pasarga zinama méra no ar€jo temperatiiru svarstibam, lai gan tas

strikti nedarbojas ka mode. Tam biis zinama minimala funkcija, uzturét kermena funkcijas,

2° Barnard, Malcolm. Fashion theory. An introduction. Routledge, 2014. 29.1pp.
2% Barnard, Malcolm. Fashion theory. An introduction. Routledge, 2014. 29.1pp.
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ka ar1 funkcija uzturét kultiirai atbilstoSu [imena pieticibu. Tadejadi mode var tikt uzskatita
par dizainu, jo tai ir dazadas funkcijas®’.

Tika minéts, ka modes funkcijas ir socialas, kultiiras, ekonomiskas un estestiskas.
Modes socialas funkcijas vienmer ir bijusas, lai noraditu piederibu vai vélamo piederibu,
vai specifiski kadai, parasti augstas klases, socialai grupai. Modes kulturas funkcija ir
vienmér sastavejusi un noteikusi piederibu pie kadas noteiktas kultiiras grupas: goti, hip-
hops, klasiki un panki ir subkultiras grupu vardi, kuru identitate ir acimredzami
veidojusies ar modes palidzibu. Torstens Veblens (Thorstein Veblen) 19. gadsimta otraja
pusé uzskaitija modes ekonomiskas funkcijas un bija viens no pamatlicEjiem modes
pétnieciba: jedziens uzkritosais patérins un uzkritosa patérina prakse, abi ir ekonomiskie
fenomeni un nepiecieSami elementi, lai saprastu, kas ir mode. Un tas biezi vien ir gandriz
neiesp&jami iedomaties, kadi neze€ligi un neiesp&jami darbi, kas tiek redzami katra modes
skatg, tiek raditi, lai apstridétu publikas est€tiskos aizspriedumus. Maklsa nevar atskirties
no dizaina, pamatojoties uz to, ka dizains ir funkcija, bet maksla nav, jo gan maklai, gan
dizainam ir funkcija.*®

Otrs, un nedaudz mazak parliecinoSs iemesls, kad€] mode var€tu bit dizains, ir
jautajums par makslinieka vai dizainera anonimitati. Miisdienas makslinieks nav anonims.
Jau kops$ renesanses laikiem makslas raditaji, maklsinieki, ir atSifréjusi sevi, neslépjoties
aiz anonimitates plivura.

Apskatot, iepriekSmin€tos abu jédzienu salidzinajumus, var secinat, ka spécigakais
argumens kapéc mode nav maksla ir, ka maksla nav funkcionala, tacu apgérbu modei ir
tadai jabut, lai cilvéks varétu komfortabli taja justies un apgérbs varétu pildit savas pamat

funkcijas.

1.2. Modes zimola raksturojums

Jedziens modes zimols ir radies Parize, 19. gadsimta beigas vienlaicigi, kad pirmais
modes zimols tika izveidots. Ta dibinatajs bija anglis Carlzs Frederiks Vorts (Charles
Frederick Worth). Pirms vina paradiSanas, Suv&ji nebija tie, kas dikt€ja modi, vini bija
vienkar$i piegadataji, kuri Suva kleitu kopijas, ko turigie klienti bija redzg€jusi iluztrétos
zurnalos vai apbrinojusi kada no ballem. Klienti pasi izvel€jas audumus, krasas, un kleitas

tika uzbiivétas ap viniem, ka sastatnes. C. F. Vorts bija pirmais kuturjé (augstakas klases

2" Barnard, Malcolm. Fashion theory. An introduction. Routledge, 2014. 31.1pp.
28 Barnard, Malcolm. Fashion theory. An introduction. Routledge, 2014. 32.1pp.
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sievieSu apgerbu modelétajs), kas uzspieda savu gaumi sievietém — faktiski vin$ bija
prototips slavenibu modes dizainerim.

C. F. Vorts gérba pasaules visburvigakas sievietes, pretgji vina priek3gajéjiem, kuri
bija pieglaimigi kalpi, kuri bija spiesti veikt kleitu imitacijas, ko klienti bija redz€jusi kaut
kur citur. Vin$ uzskatija, ka vinam ir labakas idejas ka uzlabot klientu stilu, un to vin$ art
darija. V&l jo vairak, C. F. Vorts bija marketinga génijs. Ieprieks, kleitas tika paraditas, tam
atrodoties uz koka manekeniem, kurus siitija uz klientu majam, lai atraditu kleitas dizainu,
ka reklamu. Taéu C. F. Vorts bija pirmais, kur§ apsédinaja savus klientus un paradija
viniem nelielu priekSnesumu — apgérbis vairakas pievilcigas jaunietes savos raditajos
terpos. Sis skaistas meitenes vin$ saucis par sosies, jeb dubultniecém — §ada veida
izveidojis modes modelu koncepciju. Savus te€rpus vin$ piedavaja vilkt ar augstas klases
sabiedribas damam, tada veida zinot, ka vinas ar Siem te€rpiem apgrozisies plasa sabiedriba
tadgjadi iegiistot jaunus klientus. Tacu privati vins §1s damas sauca par Zokejiem.

C. F. Vorts ir izveidojis loti daudz misdienu modes marketinga sastavdalas —
modes skate, slavenibu modeli, elitarisms un, protams, harizmatisks zimola runasvirs (kads
bija vin$ pats). Ditaktorisks, bet ekstravagants bija Sis kungs, tacu vins izveidoja modeli
kuram citi dizaineri sekoja. Vins uzradija augstu maksliniecisko darbibu, tacu no ta laika
visiem Suvejiem vin$ bija pirmais, kur§ sp&ja savu vardu pasniegt, pieradit un pietiekosi
dargi pardot, ka jau sevis cienodu zimolu.”

Turpinot par zimoliem un to pamatveértibam jamin, ka zimols ka tads tiek uzskatits
par vienkarSu jédzienu, jo 21. gadsimta cilvéks sp€j nosauk kadu visiem zinamu zimolu.
Toties ne visi spgj defin€t td nozimi. Ari pétnieku vidi zimola skaidrojuma definéSana
atSkiras. Dazi uzskata, ka zZimols ir noteikts zinams produkts, kura vards ir pazistams, tacu
citi runa par vertibam, telu un kvalitati. Savukart citi uzskata, ka zimols ir vairak ka
produktu atskiribas zime, kas ir domata, lai pirc€ji tos atSkirtu un identific€tu ar konkr&to
simbolu. Apkopojot dazados uzskatus tiek secinats, ka zimols ir precu zime, vards, stabila
kvalitate un uznémuma téls.*

Zimols ar savu telu, emociju kopumu, reputaciju un produktu péc savas biitibas ir
garantija jeb solfjums sabiedribai. >’ Savukart zimolu specialists un autors Zans Noels

Kapferers (Jean Noel Kapferer) uzskata, ka zimols tiek defin€ts ka nosaukums, simbols,

* Tungate, M. Fashion Brands. Branding Style from Armani to Zara, Kogan Page, London
and Philadelphia, 2004, Pp 9-11.

3% McEwen, William J. Married To The Brand: Why Consumers Bond with Some Brands
for Life. Princeton, NJ: Gallup Press. 2005. Pp 12.

3! Olinss, V. Par Zimolu. Riga, Neptiins, 2005. 19.1pp
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termins vai zimes. Kur So elementu visdazadakajas kombinacijas izmanto preu grupas vai
pakalpojumu identifikacijai un atSkirSanai no konkurentiem. Zimols ir uzskatams par
uznémuma vai izgatavotaja kopt€lu. Ar zimolu konkr&td prece vai pakalpojums dara
zinamus ta labumus un atSkiribu no konkurentiem. Zimols tiek izmantots, lai to atpazitu
plasais klientu loks, tadgjadi uzpémums sasniegtu savu merki. Konkréta zimola
reklaméSana ir visatrakais veids ka sasniegt labu reputaciju plasa sabiedriba, kas veicina
priekStatu sabiedribai par pasu preci vai pakalpojumu, kas savukart nodroSina preces vai
pakalpojuma vietu tirgd.

Patérétaji ir zimolu vara. Ta ir bijis visos laikos. Ja agrak atseviSkas zimolu preces
sp&ja iegadaties tikai cilveki ar attiecigo statusu vai informacijas Itmeni, tad Sobrid to spgj
ikviens, kur§ to var atlauties. P&c paSreiz€jas zimolu varas par cilveéku, var spriest, ka
zimolu ietkeme uz pat€rétaju pratu tikai un vienigi augs.

Sobrid jau atseviski zimoli dikté ne tikai modi, bet ari sabiedribas domasanu. Ir
noverots, ka trapigi zimola saukli vai reklamas sp€j izveidot jaunas kustibas, kas liek
patérétajiem to veleties vel vairak un ta kltst par kulta lietu. Ta ka kulta lietas nonak plasa
sabiedribas loka un veido fenomenus, tad tas liek secinat, ka zimoli ir misdienu
domingjosa pazime. Zimolu loma misdienu sabiedriba ir arkartigi liela. Ne tikai modg ir
zimoli, bet tas skar visas dzives jomas sakot ar ekonomiku un beidzot ar religiju. Nemot
vera to visuresamibu, zimoli arvien biezak tiek kritizeti ka nozimigs miisdienu ekonomikas

un postmoderno sabiedribu simbols.*>

1.3. Zimola nozime patérétaju konteksta

Latvijas Zinatpu akadémijas Terminologijas komisija, balstoties uz dazadas
publikacijas minétajam jauna jédziena raksturpazimém, izveidojusi $adu zimola definiciju:
zimols — t€ls, kas saistits ar preczimi, firmas zimi, logo u. tml. vardu, vardkopu, grafisku
veidojumu, simbolu vai citu zimi un kads t€ls individam un sabiedribai veidojas (tiek
veidots) par kadu vienumu — personu, firmu, preci vai pakalpojumu. Zimolu ietekmé gan
attieciga vienuma vards, kvalitate, jaunums, aréjais noform&jums, precei — iesainojums un

cena, gan ta prestizs sabiedriba, ta reklameSanas veids u. c. Veiksmigs zimols uzsver 1pasas

32 Kapferer, J. N. The New Strategic Brand Management. Creating and sustaining brand
eqeuity long term. 4th edition. Kogan page, 2008. Pp. 10-12.
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vertibas, kas piemit personai, firmai, precei vai pakalpojumam, un orienté klientu to
atzinigi novertet.”

Misdienu skaidrojums vardam zimols neadaudz atSkiras no sakotngja apzimejuma,
kads Sim vardam pieskirts. Vards “brand” jeb zimols tika atvasinats no vecskandinavu
varda brandr, kas nozimé iededzinat. Tas attiecinams uz razotajiem, kuri iededzinajusi
savu zimi jeb zimolu uz saviem produktiem. Ka piemé€ru var minét jiirniecibas riku
atzim&Sanu ar atSkiribas zimém — laivas, zvejas karodzini, tiklu pludinu iezimeésana.

Vieni no pirmajiem, kuri saka plasi pielietot zimolus ka atSkiribas zimes, lai
noraditu preces dazados izgatavotajus, ir italu amatnieki. Tatad pirmie, ta saucamie, zimoli
atrodami jau ap 1200. gadu Gidenszimju forma uz papira lapam. Vidusjiras valstis biezi
sastopams zimoloSanas piemers ir keramikas trauki. Trauki tikuSi iezimé€ti ar noteiktiem
zimogiem, kas vargja but gan ka ornaments, ornamentu joslas vai vienkarSi pirksta
nospiedums, nospiedumu grupas. No So piemeru izp€tes iesp&jams secinat, ka pirma
vizuala zimola forma ir bijusi simboli, nevis iniciali vai vardi. Zime jeb zimols lietots
meérktiecigi ar noteiktu jégu, tai pat laika tieksme péc skaista jeb priekSmetu rotasana,
ornamentéSana tikusi apvienota, sapludinata ar jégpilno zZimes ieziméSanu.

Senaja Roma tika izstradati komercialas likumdoSanas pamati, kuri atzina meistara
tiesibas uz vina sarazoto produkciju un vina individuali, atSkirigo mark&umu — zimogu.
Vienkarsi lidz ar zZimolu veidoSanos veidojas ari to viltoSanas bizness, atsevisku precu
noteiktas kvalitates, to retums jeb preces nepietickamiba un socialais aspekts t.i. piederiba
noteiktai Jauzu grupai vai slanim, kurai ir lieta ar konkrétu ipaso zimogu.

Zelta laikmetd 17. — 18. gs. Francija, 1pasi Ludvika XII un Ludvika XV valdiSanas
laika, zimolu izmantoSana bija arkartigi plasi izplatita, lai apzZimetu preces razoSanas vietu
un atzimé&tu noteiktu kvalitati. Francija un Belgija, ievérojami picaugot greznam dzives
veidam noteiktas aprindas, pieaug ari pieprasijums pec grezniem materialiem un
priekSmetiem. Audumu, porcelana, mébelu un furnitiiras raZzoSanas apjomam augot, tika
ieviesti stingraki zelta un sudraba mark&juma likumi, lai nostiprinatu pirc€ju uzticamibu.

Kaut arT pre€u zimju vesture ir sena, tomér masveidiga kadas vienas atseviskas
firmas zimoga/zimes/signum raZoSana sakas tikai 19. gadsimta, kas saistams ar precu
iepakoSanu. Industrializacija veicinaja mazu un vid€ji lielu uzp€mumu parvietoSanos uz

lielam fabrikam un rupnicam, kur tika uzsakta masveida razoSana, sainosSana. Piegadajot

33 Latvijas Zinatnu Akadémija. Terminologijas komisijas lemums Nr. 23, par anglu varda
brand atbilsmi latviesu valoda. Riga, 2003. Pieejams:
http://termini.lza.lv/article.php?1d=83
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sarazotas preces, rupnicas un fabrikas uz mucam, kastém tik uzlikts “ordenis”, tadgjadi
zimolu padarot par savu precu razotaja firmas zimi.

Sekojosi lielajai precu plusmai radas nepiecieSamiba pétit cilvéku paradumus un
vajadzibas, lai veicinatu vél lielaku cilvéku interesi par jau saraZotajam precém — ikkatrs
pardoSanas procesa iesaistitais cilvéks centas iepazistinat t.i. reklam&t pardodamo objektu.
Savukart, lai laudis butu nepartrauktos mekl€jumos péc ka nebijusa un nebaudita, vini
iegadajas lietas, kas veicinaja raZosanas pieaugumu.

Ap 1900.gadu Dzeimss Valters Tompsons (James Walter Thompson) publicgja
plasu rakstu, izskaidrojot precu zimju reklamas nozimi. Driz vien péc tam kompanijas,
reklaméjot savu produktu radio vai televizija, saka izmantot apratigus, acis, ausis un izteli
piesaistoSus panémienus, kuri raksturoja zimolu. Tacu ap 1940.gadu, razotaji atskarta, ka
veidot attiecibas starp saviem zimoliem un to patérétajiem sociala un filozofiska veida. Un
ta razotaji atri iemacijas, iemanijas izcelt savu zimolu identitati. Turpmak liela reklamas
uzvaras gajiena tika sasaistita paterétaja uztvere visos iesp&jamos sensitivos veidos, ar ko
personas spétu sevi identificeét un tadejadi it ka iegiistot vélamo iespaidu kadas socialajas
grupas. Raksturigi bija subkultiiru grupu veidoSanas, tas ir cilvéku grupas, kopienas péc
noteiktam, bet lidzigam pazimém. Pieméram — noteikts apgérbs, izskats kopuma, rotas,
tetovejumi, mizikas stils, ticiba utml., kam seko. Faktiski argjais téls atspoguloja, pie kuras
kopienas pieder cilvéks, protams, ta ari izpaudas savas identitates mekl&jumi. Tomeér
reklama saglabaja vienotu tendenci — lietojot reklaméto lietu, $1 prece jis ka pirc€ju padaris
par atSkirigu un ipasu personibu, garant€s gan jaunibu, gan prieku, gan veiksmi, ar
nosacijumu, ja jums biis §1 prece un iesp&jami atrak ka citiem.

St tendence turpinajas lidz 20.gadsimta 80.gadiem, un tapec misdienas ir vieglak
noteikt jédzienu zimola vertiba un zimola objektivitate. Tas bija sakums misdienu
marketingam, kas liek pirc€jiem iegadaties nevis produktu ta kvalitates, vai citu realu
apsveérumu iespaida, bet gan zimola d€l. Precizak, tas notika 1988. gada, kad Philip Morris
iegadajas Kraft kompaniju par 12,6 miljardiem dolaru — par seSam reizém vairak neka tas
patiesa vértiba. Sis notikums satricinaja Amerikas Savienotas Valstis, vienlaicigi pieradot,
ka Sis zZimols ir ta verts un sabiedriba vél intensivak saka iegadaties $is firmas produktus.

Sis notikums lika secinat, jo vairak tiek téréts, jo vairak kada kompanija ir vérta.**

3% http://en.wikipedia.org/wiki/Brand

19



Var secinat, ka modes zimolam ir sava veida miisdienu kulta lieta. Tie ir visur esoSi
un arkartigi pieprasiti, lai cilvéks spétu sevi ne tikai sevi identific€t ar to, bet ari radit

priekstatu, par sevi, citiem.

1.4. Zimola nozime modes dizaina

“Mes dzivojam tada €ra, kur zimolam ir parspiléta nozime,” saka Martine Asoline
(Martine Assouline), ekskluzivas izdevniecibas ipasniece. Dizaineri ka Toms Fords (Tom
Ford), Dzons Galijano (John Galliano) un Marks DzZeikobs (Marc Jacobs) iedvesa jaunu
dzivi mode. Vini “iekaus€ja” modi miizika, filmu industrija, tatu tada manier€, ka tas Skita
loti pievilcigi. Tomér ne vienmér ta ir bijis — supermodelu €ra, nevienam neriip&ja zimoli.
Naomi Kempele (Naomi Campbell) un Klaudija Sifere (Claudia Schieffer) bija zimoli;
drébes nebija biitiskas. Tacu mode ir nedaudz nolaidusies uz zemes — ta ir kluvusi daudz
pieejamaka, daudz letaka. Tapéec, ka skaidro M. Asoline, cilvéki sevi idetificé ar Prada,
Dior un Louis Vuitton tada veida ka nekad agrak.

Uz jautajumiem, kas Siem zimoliem ir kopigs, kas ir §is vienojoSais faktors, kapéc
vini spgj izdzivot un izvirzities vadiba modes dizaina, specialiste M. Asoline skaidro, ka tas
ir mantojums, kas veido cilvéka fantaziju un spéku tai dzivot lidzi. Veiksmes jautajums ir
svarigs, pieméram, Chanel veicas, jo pieaicindja iec€la par galveno dizaineri Karlu
Lagerfeldu (Karl Lagerfeld), tapat ka Dior “atdzivojas” 1idz ar Dz. Galijano atnakSanu, kur
abi dizaineri jau ieprieks tika uzskatiti ka zimoli, pasi par sevi. Nepareizais dizaineris var
1zpostit ztimolu. Ir vitali svarigi ar1 panakt pareizo balansu starp pieprasijumu un radoSumu.
M. Asoline neuzskata, ka ir pareizi apgalvot, ka mode pilniba balstas uz marketingu. Var
veidot tadu marketingu kadu katrs zimols v€las, tacu, ja finala produkts neattaisno ceribas,
tad zZimols zaud€ savu varu. Pjérs Kardéns (Pierre Cardin) nopelnija miljonus licenz€jot
savu vardu, tadu produkts ne vienmér bija pienemama kvalitaté.*’

Attiecibas starp modes zimoliem un citu produktu kategorijam ir lidzigi ka
attiecibas starp slavenibam un parastiem cilvékiem: vini apzinas par otra eksistenci, nereti
tie apmekl€ vienas un tas paSas vietas, tacu reti “sajaucas” kopa. Kameér dazi zimoli
pienem darba internacionalas reklamas agentiiras ka J Walter Thompson, Saatchi& Saatchi

vai BBDO, modes zimoli censas tiesi stradat ar Saura loka arStata talantiem.

3> Tungate, M. Fashion Brands. Branding style from Armani to Zara. 3rd edition. Kogan
Page, 2012. Pp 21-22.
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Saskana ar makslinieciska direktora Tomasa Lentala (Thomas Lenthal) uzskatiem,
kur§ ir stradajis pie tadiem zimoliem ka Dior un Yves Saint Laurent, modé ir tikai kads
ducis labi zinamu maksliniecisko direktoru, izcilu fotografu, stilistu, grimma meistaru utt.
T. Lentals uzskata, ka nav vajadziga reklamas agentiira, tikai adreSu gramatipa ar
pareizajiem uzvardiem.

Daudziem ekskluziviem modes zimoliem nemaz nav marketinga nodala, pat
cilveks kura amata nosaukuma ir ieklauts vards marketings. Galvenais dizaineris — nereti
saukts arT par makliniecisko direktoru — ir atbildigs arT par reklamas telu. Pieméram, kameér
Luis Vuitton strada kopa ar reklamas agentiru Ogilvy & Mather par vairakiem
komunikacijas aspektiem, tikmer ta modes t€lu pilniba kontrolé zimola dizaineris Marks
Dzeikobs. *

Ka jau iepriek§ M. Asoline mingja, atseviski modes zimoli tiek pardoti vairak un
cilvéki Sos zimolus zin, jo tas kaut kada veida asoci€jas ar mantojumu. Mantojums, jeb
stasts, kas nak Iidzi Sim zimolam ir tik spécigs, ka cilveks/paterétajs biezi vien pirks
atsevisku lietu tikai $7 stasta vadits. Ka piemérs ir Koko Sanele (Coco Chanel). Vinas
dzivesstasts ir neliela mistika, jo pati reiz atzinusi, ka ir melojusi par savu vecumu, kas
liecina, ka ne viss, ko reiz stastijusi ir patiess. Ar saviem trapigajiem izteicieniem vina ir
palikusi daudzam sievieteém atmina. “Ekstravagance nogalina personalitati”, ta reiz modes
dizainere teikusi, kas Skiet neliels apsurds, jo ar saviem stastiem par sevi, kas vienlaikus ir
vinas zimols un vina pati, vina sevi paradijusi ka loti ekstravagantu sievieti.

Pret€ji uzskati ir modes dizainerim Metju Viljamsonam (Matthew Williamson).
Fashion Brands gramatas autors Marks Tungeits (Mark Tungate) saruna ar M. Viljamsonu
uzdod jautdjumu par to vai dizaineris v€las klut ka lieli modes zimoli. Uz ko M.
Viljamsons atbild€jis, ka n€. Dizaineris atbild, ka nev€las biit tas kur§ lidzinas citiem,
nevélas “skriet pakal” tendencém. Vin$ tapec ir modes dizaineris, lai tendences raditu.
“Mes neesam reklamgjusSi savu zimolu; més esam mazs britu dizaina zimols, kur§ ar
griittbam cenSas iekliit internacionala tirgi. M&s domajam par veidiem ka més varétu
izcelties, taCu tad sapratam, ka mums ir jasacenSas ar tadiem zimoliem ka Stella
McCartney un Alexander McQueen.”’ Vin$ uzsver, ka vairak censas radit jaunas lietas un

but modes dizaineris, nevis uztraukties par zimolu un biit biznesmenis, ar to pasakot, ka ja

3% Tungate, M. Fashion Brands. Branding style from Armani to Zara. 3rd edition. Kogan
Page, 2012. Pp 70-80.

37 Tungate, M. Fashion Brands. Branding style from Armani to Zara. 3rd edition. Kogan
Page, 2012. Pp 57.
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vina raditie te€rpi biis pietiekosi labi un cilveékiem tie patiks un arT tiks iegadati, tad zZimols
pats nesis savu vardu.
vina zimola paplaSinasana lidzinajas krusta kariem, ta sava gramata The End of Fashion
min&jusi Terija Agins (Teri Agins). Vienmer biis kads razotajs kur§ bis gatavs uzspiest
vardu “Pierre Cardin” uz saviem matu féniem, cepeSkrasnim un modinataj pulksteniem, jo
P. Kardéns reiz atzinis, ka vina vards ir daudz svarigaks ka vin$ pats. “Pjérs jau atri
saprata, ka vélas biis zimols nevis dizaineris.”*® Kaut gan §ads piegajiens P. Kardénam
deva milzigu bagatibu, tas apkart€jiem radija Saubas par ta ekskluzivitati, ja jau Sis vards
paradas visur, ne tikai viena sféra. Tapeéc Kardéna zimolam ir bijuSas gritibas kop$
1990tiem gadiem un tikai tagad tas spéj atgaties.>

Sekojos$s secinajums biitu, ka reiz€m zimols var veikt neveiksmigas kampanas vai
darfjumus, tacu tas sp€j atgities, ja ir pietiekoSi populars. Mazaka iesp€ja atgities biitu
zimolam, kura atpazistamibas procents biitu daudz zemaks. Dazkart var Skist, ka zZimols
apzinoties savu zimola vertibu atlaujas eksperimentét un klist parlieku ekstravagants,
nosaucot par modi lietas, kuras reizém nav uzskatamas par modi. Sis konstatétais fakts
liecina, ka svarigi nodroSinat savu atbalsta pulku, lai tas biitu plass un pieprasits, jo tas spgj

nodro$inat zimola vietu modes dizaina ilgstosi un stabili.

1.5. Visparejs 21.gadsimta modes vides raksturojums

Kops§ 20. un 21. gadsimta mijas, globala modes industrija arvien vairak lukojas
makslas pasaules virziena péc iedvesmas un informacijas. DaZzi no lielajiem luksusa
zimoliem ir pieversuSies filantropiskam pieejam, veidojot attiecibas ar maksliniekiem un
izveidojot fondus, lai atbalstitu makslu, vai finans€jot projektus un izstades neatkarigi no
pasu modes biznesa. Citi zimoli ieklauj t€lotjmaklsu tieSi savos produktos, pieaicinot
individualus makliniekus sadarboties. Sadas sadarbibas ir veicindjusas un sarezgijusas
mizigas debates par to vai mode ir maksla tiktal, ka Sobrid modes apsprieSana nav

iesp€jama nepieminot makslu, un otradi.

3% Tungate, M. Fashion Brands. Branding style from Armani to Zara. 3rd edition. Kogan
Page, 2012. Pp 12.
3% Tungate, M. Fashion Brands. Branding style from Armani to Zara. 3rd edition. Kogan
Page, 2012. Pp 12.
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Loti daudz tiek runats par So t€mu gan modes, gan makslas sabiedribas, tomér taja
pasa laika, ir bijusi atseviski specifiski gadijumi, kas ir mainijusi modi, kadu mes to zinam.

Uzsakot jebkuru dialogu par modes un makslas attiecibam, jaatceras, ka péc
definicajas pat ne visa maksla ir rakstama ar lielo burtu M, tapat ka ne visa mode. Katra no
Sim disciplinam pastav tradicionala hierarhija no augst@ un zema formam. Diskusija par
makslu un modi ir arT diskusija par robezu noteikSanu abas sfeéras, atzistot to, ka STm
tradicionalajam hierarhijam ir viss, tacu sabrucis. Masu-tirdzniecibas (jeb zema) mode
ietkmé haute couture (augsta mode), ko pieradija Endijs Vorhols (Andy Warhol), kad vins
satricindja nacijas, padarot 1€tus un ikdieniSkus priekSmetus par makslu, péc kura tiecas
ikkatrs makslas muzejs.

Ir noderigi uzzinat un izpétit Sos vesturiskos iebildumus, lai labak saprastu ka, un,
iespe&jams, vel svarigak, kapec, mode un maksla kluvusas par sadarbibas sazvérniekiem un
rada lidzstradniekus uz savstarp&ju izdevigumu.*’

Patiesiba, maksla un mode ir filozofiski pret€jas. Ar modi parasti saprot ko
nepastavigu, parejoSu un liela méra nosaka tautas kulttiru, tacu t€lotajmaksla tiek uzskatita
par muZigu, uzskatamu un elitaru. Maksla vesturiski tika paaugstinata ka kaut kas prestizs
un intelektuals, salidzinajuma ar modi, kura galvenokart tika uzskatita par komerciali
motiveétu izaugsmes formu. Vel viens vésturisks arguments par t€lotajmakslas parakumu
par modi bija pilnvertiga jédziena orginalitate lietojums, kas kontraste ar reproducésana,
kas modei ir raksturigaks. Sis arguments ir kodoligi noformuléts sakotn&ja, marksisma
teorétika Valtera Benjamina (Walter Benjamin), eseja Makslas darbi uz mehaniska
laikmeta robeZas, kura vin$ atzist orginala parakumu par reproducesanos. “Pat
visperfektakajos reproducéSanas makslas darbos pietrikst viens elements: ta klatbiitne
laika un telpa, ta unikala pastavésana taja vieta, kur tas notiek. ST unikala pastavesana
makslas darba noteica vesturi, uz ko cilvéki palavas. Tas ietver izmainas, laikam ejot ta var
mainit savu fizisko stavokli, k@ arT mainit ipasniekus. Tacu orginala klatbttne ir
autentitskuma jédziena priek$noteikums.”*!

Neskatoties uz modes dizaineru sadarbibu ar makliniekiem, vienlaicigi 21.
gadsimts iezimejas ari ar vulgaritates un statusu apliecinoso stilu. Kas ir pavisam pretéji

atseviSku modes dizaineru izveidotajai domai, ka mode vienlaicigi buitu arT maksla. “Mode

%0 Smith, M. O., Kubler, A. Art/ Fashion in the 21st Century. Thames & Hudson, 2013. Pp.
10-12.

*! Benjamin, W. “The work of art in the age of mechanical reproduction” in Art in Theory:
1900-1990: An Anthology of Changing Ideas, 1992 Pp 513
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liek jums véleties lietas, peéc kuram nevajadze€tu tiekties,” ta par 21. Gadsimta statusu
apliecinodi stilu izteicas pétnieks Bobs Moriss (Bob Morris).*

Var secinat, ka 20. un 21. Gadsimta mija, globala modes industrija arvien vairak
lukojas makslas pasaules virziena. Talka tiek nemta gan misdienu filozofija, gan
marksisma teorétiku uzskati, lai defin€tu savu, 1paSo 21. gadsimta stilu, kas ir pavisam

pretéji atseviSku modes dizaineru izveidotajai domai, ka mode vienlaicigi ir arT maksla.

*2 Stevenson, N. Modes vésture. Aizraujoss celojums modes maksla. Zvaigzne ABC, 2012.
263.1pp.
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2. MODES DIZAINA ZIMOLA NOZIME PATERETAJU DISKURSA

Galvena, aplikojama t€ma otraja nodala, ir ka modes dizaina zimols ietkemé
patérétaju ar zimola filozofijas palidzibu. Vai tas sp€j but paterétaja atbalsta punkts
vienme€r mainigaja pasaulé un vai zimoli, kopuma, palidz veidot paterétaja izveli.

Aktuals ir jautajums par to cik loti sabiedribai riip zZimols un ka notikusi to
attisttba par superzimoliem — kuri paSi ar savu vertibu sisttmu rada pasaules
patérétaju domasanas veida. Saja mirkli paradas zimolvediba, kas lauj cilvekam sevi
definét lakoniska koda, kas apkart€jai pasaulei ir viena mirkli uztverams. Biitiba,
misdienas, zimolvediba ir visuresoSa. lespe€jams, tas tiek saistits ar, ka paterétajam
zimols sp&j apstiprinat priekstatus, kas veidojousies paSiem pret sevi.

Tomer, lai demonstrétu savu individualitati cilvekam ka socialai butnei, ar1
modes dizaina zimolu palidz izv€l&ties piederibas kriteriji kadai socialai grupai. Ja ta

darbojas vismaz ka atlases principi, kuri atvieglo individa izveli.

2.1. Zimola koncepta raksturojums

Pastaviga mainiba attiecas uz visu. Heraklits (Grieku filozofs p.m.g,), runajot
par visu — noradot, ka vin§ runa par pastavigu mainibu - , ietvéra gan to, kas bija
ieprieks, gan visu, kas vél tikai biis. Un ta lidz pat misdienam un ari péc tam —
muzigi. Tas skaidri ietver visus miisdienu priekSstatus par marketingu un paterétaju
zimolu komunikacijas parvaldisanu.®

Zimolu vaditaji ir radusi runat par zimoliem ka par lietam, kas nodroSina
patérétajiem atbalstpunktu vienmér mainigaja pasaulé. To var€tu logiski izskaidrot
Sadi. Parmainu un inovaciju Iimenis, ka art mediju konflikt€josi vestijumu skaits par
to, kas mums ir labs ir tik nomacosi liels, ka ir vajadziba péc sava veida stenografijas,
lai atSkirtu labo no ne tik laba.

Zimoli mums palidz to izdarit. Tie darbojas ka virziena raditaji rosigaja tirgi,
sagrupgjot vertibas un raksturojumus atpazistamos iepakojumos, uz kuriem mes

raugamies ar dazada Itmena uzticibu un atzinibu. Zimoli iestdjas par kaut ko — un, ka

* Brauns, Toms. Zimola filozofija. Izcili filozofi par zimoliem. SIA “Lietiskas
informacijas dienests”, 2007. 18.Ipp.
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mes visi zinam, tas, par ko tie iestajas, biezi vien ir kaut kas vairak neka virspusgji
produkta vai pakalpojuma atribati.**

Ka pieméru, autore min, vacu modes dizaina zimolu Hugo Boss. Liela dala
cilvéku zin, kas §Ts ir par zimolu un ta vértibu un kvalitati. Sis zimols ir ar pietiekosi
lielu vesturi un kvalitati, ka “nemanot” uzpiez ta valkatajam sava veida atbildibu. Tas
pieder noteiktam Itmenim, kas patérétajam liek domat, ka tada veida tieksies preti
nakos$ajam Iimenim. Tam, protams, nav nekada sakara ar pasSu apgérbu, bet tam ir
saikne ar zimolu. Jo zimols ir tas, kas ir paté€rétaju pratos, nevis tas, kas ir pakarts
paterétaju drébju skapi.

Pétnieks Toms Brauns sava gramata min, ka grieku filozofs Heraklits, vina
maz zinamaja maciba par patérétaju zimolu komunikacijas parvaldiSanu, teicis, ka
mums (tada vai citdda veida zimola veidotajiem un vaditajiem) ir jasak ar to, ka
jaapzinds — viss atrodas patstaviga mainiba.*’

Jebkada stabilitates Skietamiba ir vienkarsi iliizija un miraza. Zimoli, tapat ka
jebkas cits pasaulé, vairs nav nekada veida patstavigi. Zimoli ir daudz mazak
patstavigi, jo vieniga vieta, kur tie pastav, ir to pasreiz€jo un potencialo patérétaju
prati.

Toms Brauns sava gramata salidzina Platona Mitu par alu ar Mitu par zimolu.
“ledomajieties, Platons teica, lielu tumsSu istabu sena aténieSa maja. Pie vienas sienas
ar seju pret to s€z desmit paterétaju. Viniem tika pieteikts verst skatienu tikai uz sienu
vinu prieksa; viniem nebija lauts lukoties apkart. Istabas otra mala ir iedegta liela
kvelojosa lapa. Ta izgaismo iztabu, ipasi lejot gaismu uz sienu, uz kuru skatas
patérétaji. Starp lapu un paterétajiem péc kartas tiek novietoti dazadi labi pazistami
Senas Griekijas priekSmeti: mala pods, sandalu paris, kemme. Katru objektu var
definét gan péc funkcijas (mé€s zinam, kas tas ir), gan p&c ta 1pasa “zimola” stila
(pieméram, 1patn€ji poda rokturi, sandales ar unikalu siksnu formu, ipasas formas
kemme). PriekSmeti met €nu uz sienu auditorijas prieksa, un paterétaji pec prickSmetu
ipatnibam spgj pazit dazadus zimolu. ST agrind “magiska gaisménu izrade” ir
lidzveértiga misdienu logo prezentacijai, iepakojuma dizainam vai reklamas

istenoSanai. Meérkis ir diezgan vienkarSs. Auditorija var atSkirt vienu priekSmetu no

* Brauns, Toms. Zimola filozofija. Izcili filozofi par zimoliem. SIA “Lietiskas
informacijas dienests”, 2007. 20.Ipp.
* Brauns, Toms. Zimola filozofija. Izcili filozofi par zimoliem. SIA “Lietiskas
informacijas dienests”, 2007. 22.Ipp.
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otra, pat vienu zimolu no otra, balstoties uz to, ko vini redz uz sienas. Bet tas, kas tiek
uztverts, ir vairak neka realitate. Platons saka, ka, tapat ka €nas uz sienas ir
ierobezotas un virspusg€jas dazadu priekSmetu projekcijas, art zimoli, lielakoties, kad
més tos uztveram, ir kaut ka daudz patiesaka virspuséja projekcija.*®”

Gramata Zimola filozofija petnieks min, ka zZimols ir tas, ko tas veic. Paterétaji
nekad nejauta, kads ir zimols, - Sadu jautajumu uzdod vienigi zimola vaditaji.
Patérétajam interesé tikai viens — kapéc ir zimols? lkviena zimola pieeja, kas to
aizmirst un aizvieto ar filozofiju, kas balstita uz zimola vertibam, ir nolemta
neveiksmei.

Lidz ar to Aristotelis bija pirmais, kur§ (zinama meéra) bridinaja par visiem
Siem labajiem nodomiem, bet galu gala veltigajiem izstiepumiem, pieradot, ka (ar
daziem iznémumiem modes industrija) zimoli, kas pastav pari laikam, ir tadi, kas
piedava pastavigu labumu produktam vai pakalpojumam. Tie nav vienkarsi jauki
izjutas tverosi vertibu saiski.

Pirmo reizi Aristotelis piedava dizaina biitibu un struktiiru veidam, ka mes
pieejam zimolam un zimola komunikacijas parvaldisanai.*’

Parpilditos tirgos zimoli var sasniegt atzinibu, radot paSi savas vértibu
sistémas — savas pasaules, kuras tie var maksimali nodemonstrét paterétajiem, kads ir
Sis zZimols.

Savukart, $adu zimola ipasibu Nice ir nodévgjis par “ve€lmi peéc varas”.
Cilvekiem, kas attistfja savu potencialu pilniba, vin$ izveidoja terminu “parcilveki”.
Tada pasa veida zimolus vin$ gandriz burtiski nodév€ja par “‘superzimoliem”.
Superzimoli nav vien izcili zZimoli — tie ir zZimoli, kas rada pasi savas pasaules ap sevi.
Biitiba tie noliedz konkurenci un konkurences iesp&ju, defingjot tirgu ka teritoriju, ko
superzimols iepem.

Viena zina tas izklausas nesakarigi. Ir saprotams, ka nav iesp&jams izslegt
konkurenci. Vertigi konkurenti vienkarsi pardefin€s tirgu un tirgus noteikumus.

Nices vizija — zimoli kliist par pilntiesigiem organismiem, ta ir vertibu izpausme, kas,
reiz atbrivota, rada pati savu virzitajspeku, lai piepilditu to, par ko tiem ir iesp&ja

tapt.*®

% Brauns, Toms. Zimola filozofija. Izcili filozofi par zimoliem. SIA “Lietiskas
informacijas dienests”, 2007. 40.Ipp.
" Brauns, Toms. Zimola filozofija. Izcili filozofi par zimoliem. SIA “Lietiskas
informacijas dienests”, 2007. 50.Ipp.
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Pétnnieks Toms Brauns sava gramata ka vienu no secindjumiem min, ka
zimoli ir tik aktuali, jo tas saistits ar miisu domasanas veidu. Lai proponétu, ka zimoli
ir modernas dzives fundamentala dala, ir jaatvaira doma, ka tas ir tikai tapéc, ka
milzigas korporacijas izmanto iesp€jas vadit patérétaju izveli. Daudzi cilvéki doma
pazistamu esibu terminos — vai tie biitu produkti, personibas, pakalpojumi vai kas cits.
Protams, tas nav nekas jauns — mé&s nepartraukti meklgjam veidus, ka redigét jeb
rado$i parveidot pasauli ap mums. Tomér Sodien tas ir aktualak neka jebkad ieprieks —
vienkarsi ta iemesla d¢l, ka virkne ieguldijumu aug bied€josa atruma. Iemesls
nav tikai tas, ka cilvékiem tiek piedavats arvien vairak un vairak iesp&jamo izvélu —
lai gan tas ir acim redzams piemérs lielakajai dalai cilvéku ta saucamaja misdienu
sabiedriba. Tas ir saistits arT ar faktu, ka vairakumam personisko nepiecieSamibu un
vélmju, un ticksmju, ko més pieredzam, jau ir savi risindjumi.*

Var secinat, ka modes dizaina zimols ietekmé patérétaju ar zimola filozofijas
palidzibu. Zimols sp€j biit paterétajiem atbalsta punkts vienm&r mainiga pasaulé un

zimoli kopuma palidz izdarit izveli.

2.2. Modes dizaina zimola sociala nozime paterétaju konteksta

Misdienu zimolvediba liela méra skar iesaisti un piesaisti, personiskas un
individualas piederibas arpusveérstu un vizualu demonstraciju. Zimolvediba lauj mums
definét sevi lakoniska koda, kas apkart€jai pasaulei ir viena mirkli uztvermas. Diesel,
Adidas un W viesnicas — tas ir viens dzives stils; Hermes, Ralph Lauren un Ritz — cits.
Jis varat jaukt un kombinét, lai veidotu, izkoptu un izceltu savu patibu, 1paSo
pa§uz‘weri.5 0

Pagatné karaviri valkaja uniformu, lai signaliz€tu par savu piederibu, un
visdazadako konfesiju garidznieki gérbas garigo hierarhiju apliecino$a amata térpa.
Visos laikos ikvienas attistitas kultiiras sastavdala ir bijusi heraldika, tacu ta attiecas
uz ierobeZotu cilveku loku noteiktas situacijas. Sodien zZimolvediba ir visuresosa.

Visparpienemtais viedoklis, protams, ir tads, ka zZimolus 1&tticigajai sabiedribai

iesmeéré manipulétkarie tirgvezi, kas darbojas milzigu, necaurskatamu, alkatigu

* Brauns, Toms. Zimola filozofija. Izcili filozofi par zimoliem. SIA “Lietiskas
informacijas dienests”, 2007. 125.1pp.

¥ Brauns, Toms. Zimola filozofija. Izcili filozofi par zimoliem. SIA “Lietiskas
informacijas dienests”, 2007. 158.1pp.

> Olinss, V. Par Zimolu. Riga, Neptiins, 2005. 15.1pp
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organizaciju iekSiené. Tacu cilvékiem patik zimoli, ja tie nepatiktu, tad mes tos
nepirktu. Tas viss nozim€, ka zimolus neparvalda tirgvezi — neraugoties uz saviem
milzigajiem budZetiem, tirgus izp&tes programmam un zimolveZu, reklamistu un
menedzeru bataljoniem un pulkiem. Zimolus parvaldam mes — pircg€ji. Miusdienas
més pienemam ka paSu par sevi saprotamu, ka konkréta zimola izstradajumi
funkcion@s ne sliktak ka vislabaka konkur&josa prece — ja ta nav, mes So zimolu bez
zelastibas atmetam. Zimola speku rada ipatn€ja kombinacija no ta, ka tas darbojas, un
ta, ko tas apzimeé. Kad kombinacija ir pareiza, tad zimols lick mums, ta pirc€jiem,
izjust, kas ir kaut kada zina papildindjis masu priek$statu par sevi.’’

Tadiem zimoliem ka Mercedes (kas ar1 ir sava veida elitars modes zimols)
pieder pasaule. To fiziska un emocionala klatbutne ir visaptveroSa, un tie Skiet
visureso$i, gandriz vareni. Pieméram, Nike, sporta modes zimols, izmanto sp&cigas,
universalas emocijas, lai iegiitu auditoriju visa pasaulé. Tie mégina aptvert iesp&jami
daudz lauzu jebkura vieta. Jauns sportists Savienotajas Valstis valka Nike sporta
kurpes gan tapéc, ka, vinprat, tas palidz sasniegt labaku rezultatu, gan tapec, ka ta ir
modes zime. To uzdevums ir vienlidz funkcionals un simbolisks. Protams, daudziem
no tiem, kas perk Nike, tajas nemaz neskrien — ja nu vienigi uz autobusu. Vini pat
nevingro no ritiem. Vini Sais apavos vienkar$i izradas. Apokopg€js, kas strada
Bandzulas lidosta Gambija, taupa un kraj, lai nopirktu Nike krosenes — signalu sev
paSam un apkartgjiem, ka ar1 vinpam pieder kaut maza dala no bagatas pasaules
spozmes un modes. Vinam §ie apavi ir daidz lielaka méra simboliski neka funkcionali.
Zimola ideja ir padarijusi tos par ikonu.>

Zimoli ir emocionalaja zipa arkartigi ietilpigi, un tie izraisa uztic€Sanos
neatkarigi no racionaliem apsvérumiem. Sava zina piesaiste zimoliem ir kluvusi par
tadu ka ticibas aizstajeju un papildinataju misu individualisma, materialisma,
mantkaribas un egocentrisma laikmeta. Sava aspratigi un gudri uzrakstitaja darba
ITeved miis kardindsana > Dzeimss B. Tvigels (James B. Twitchell) iezimé daudzas

komiskas, ticamas un iespaidigas analogijas starp Sodienas patérétaju un tradicionalas

> Olinss, V. Par Zimolu. Riga, Neptins, 2005. 16.1pp

>2 Olinss, V. Par Zimolu. Riga, Neptins, 2005. 17-18 Ipp.

>3 Twitchell, J. B. Lead Us into Temptation: The Triumph of American Modernism.
Columbia University, New York, 2000.
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religijas ziedu laikmeta lauzu uzvedibu: tirdzniecibas centrs ka katedrale, drébes ar
dizaineru firmas zimém ka krucifikss, medaljons un tamlezTgi.54

Uz jautajumu, kapec zimoli ir tik spilgta un unikala misu laikemta izapusme
V. Olinss atbild, ka tas tapéc, ka pasaulé, kura mulst no konkurences knadas, kur
racionala izvéle ir kluvusi gandriz neiesp&jama, zimoli nozimé skaidribu, parliecibu,
patstavibu, statusu, piederibu — visu to, kas lauj cilvekiem kaut kada veida
pasnoteikties. Zimoli nozimé identitati!*
Secinajums: talka nak misdienu zZimolvediba, kura lauj sevi definét lakoniska

koda, kas apkart€jai pasaul€ ir viena mirkli uztverams un biitiba, Sodien, zimolvediba

1r visuresosa.

2.2.1. Modes dizaina zimolu patérétaju struktiira

Krievu sociologs Vladimirs Iljins (Braoumup Hnvum) sava gramata “Paterétaju
Uzvediba” ir sp€jis nosaukt un iedalit paterétajus piecas grupas, péc ta ka cilveki
patéré modes preces:

*  “Pionieri” jeb “novatori” — §1 grupa ir ar vismazako modes patérétaju skaitu.
Sociologs skaidro, ka tie ir patérétaji, kuri iegadajas preces un lietas no jaunakajam
kolekcijam, bieZi vien izpelnoties sabiedribas nosodijumu. Sada tipa cilveki bieZi vien
ir sabiedriba zinami vai pasi veikalu pardevéji. Tad€jadi demonstr&jot potencialajiem
pircgjiem, kas Sobrid ir mode. Sie cilvéki pievér§ sev uzmanibu ar to, ka atlaujas
valkat ne tikai jaunakas tendences, bet ar1 patérétajam liekas, ka Sie cilvéki nav kas
nepieejams, ka modelu demonstrétie térpi. Tade] gust atzinibu, un pirc€jam ir vieglak
1z8kirties nopirkt jaunas kolekcijas drébes, jo pardevejs ir uzsktams, ka cilveks, kurs ir
“viens no mums’.

* “Elite” jeb “lideri” — Sai grupai aksturiga ir ciena un uzmaniba no apkartgjiem,
jo Sie “lideri” biezi vien ir uzskatami ka autoritates. Tapec “lideri” bieZi izvélas
apgerbu, kuriem ir potencials klit par modes lietu. Biezi novértos, ka ja par kadu
preci interes€jas “lideris”, tad §1 prece viennozimigi ir mode€. Gan uz “lideriem”, gan
uz ,iepriekS min€tajiem, “pionieriem” tiek balstits modes veikalu bizness.

* “Imitetaji” jeb “atdarinataji” — S$1 grupa sastada “moderno cilvéku” lielako

>4 Olinss, V. Par Zimolu. Riga, Neptins, 2005. 19.1pp
> Olinss, V. Par Zimolu. Riga, Neptiins, 2005. 27.1pp
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dalu. P&c §is grupas gérbsanas stila var saprast, kas “Sobrid ir modé”. Pamatu precu
pardoSanas ienakumiem sastada §1 grupa. Patérétajiem, kuri pieder pie §is grupas, ir
raksturigs negaidit atlaides precém, bet gan iegadaties preces par pilno cenu, kas
sekm& vinu atzinibu, ka moderniem cilvékiem. “Imit€taji” neatlausies valkat
pagajusas sezonas apgerbu.

* “Konservativie” jeb “skeptiki” — §1 grupa sastav no paterétajiem, kas censas
“but ka visi”. Vini vienlaicigi nav gatavi izradities, taCu nevé€las but nemoderni.
“Konservativie” patérétaji visbiezak iepérkas izpardoSanu laika. Tad€jadi apgérbu
veikali necie§ zaudejumus, jo sp€j izpardot preces atlaizu laika.

* “Tradicionalisti” jeb “paliekoSie” — §1 grupa ievero tradicijas. Grupas parstavji
nebaidas klut par “melnajam avim” un tikt nosoditi no apkartgjas publikas.
“Tradicionalisti” parasti izv€las $adu piegajienu modei, jo, visbiezak, nespgj atlauties
sekot Iidzi modei vai vélas bit neatkarigi. Saja grupa parsvara ietilpst vecaka
gadagajumua cilveki.”

Tomeér, lai demonstrétu savu individualitati, cilvekam, ka socialai buitnei, ari
modes dizaina zimols, palidz noteikt kriterijus, kadai socialajai grupai piederét. Jo

tada veida darbojas vismaz kadi atlases principi, kuri atvieglo izdivida izvéli.

*® Mnbun, B. 1. TToBenenue motpedureneit. Kpatkuii kype. CII6: ITurep, 2000. C.
108.
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3. LATVIJAS MODES DIZAINA ATTISTIBA 21.GADSIMTA

TreSaja nodala tiks Tsuma aprakstita Latvijas modes dizaina v&sture apskatot
20. gadsimta otro pusi lidz pat 21. gadsimta pirmajai piecpadsmitgadei. Ka ari
problémjautajumi, ka misdienu modes dizaineri veido jaunu modes telpu, jaunus
darba principus un sadarbibu ar klientiem.

20. un 21. gadsimta mija globala modes industrija arvien vairak liikojas
makslas pasaules virziena. Visur tiek mekleti impulsi radosakai darbibai. Art Latvijas
modes videé (uzskatot, ka vide ir jédziens, kas ietver laiktelpas visu ar€jo apstaklu
(antropogéno/socialo) kopumu, kas atrodas fiziska un psihiska mijiedarbiba ar
cilveku®’) esosie modes dizaineri ir studgjusi makslu, kas bieZi darbos paradas.

Darba témas atklasanai veiktas dzilas intervijas ar Latvijas modes parstavjiem.
Lai pilnvertigi izprastu atseviSkus terminus, modes parstavji skaidro savu modes
jedzienu, modes dizaineris un modes makslinieks, skaidrojumus. Sis atzinas jeb
izpratne par to ir ieklauta bakalaura darba satura izstrade. Eksperti izteiks savu
vert§jumu par pasreiz€jo situaciju Latvijas un Eiropas modes vidé, kadas ir
perspektives modes makslai un modes dizainam, ka ari savstarpgjas konkurences
raksturojums.

Nodala tiks analizéts ekspertu viedoklis latvijas modes attistibas konteksta.

3.1. Latvijas modes veéstures raksturojums

Lai gan Latvijas mode ir diezgan nesena, tacu ta ir uzskatama par diezgan
spozu. Saja apaksnodala tiks noskaidroti ka veidojusies un attistijusies mode Latvija
un kuri ir spozakie uzvardi, kuri ar modi tiek siastiti.

Ka popularakais Latvijas modes Zurnals ir uzskatams “Rigas Modes”, kurs no
1948. Gada lidz 1992. Gadam iznaca 220 000 liela tiraZa. Tas tiek uzskatit par ta laika
fenomenu, ne tikai Latvijas robezas, bet arT ta laika pastavosaja iekarta, kas bija
Padomju Savieniba.

1949.gada tika dibinats Rigas Modelu Nams, kura stradaja labakie Latvijas
modes makslinieki. 1953.gada tika dibinats lielakais individualas SiiSanas augstakas

kategorijas modes ateljé Baltijas modes, kas bija vienigais atelj€, kur bez tradicionala

*" http://vide.lu.lv/docs/Soc_vides burtnica_9maijs201 1.pdf (skatits 05.2015.)
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apgerba Suva arT frakas un smokingus. Tekstiluzneémums Rigas audums tika dibinats
1925.gada, bet ka zimols registréjies 1931. gada. Statistika rada, ka 1955. gada Rigas
audums razoja 28 veidu audumus 2000 tonos — marokenu, zakardu, krepmarokenu,
krepZzorzetu, krepsatinu, faide$inu un citus. Uznémuma ka makslinieki stradaja Erika
Iltnere, Jevgenija Knavina, Ilona Ceipe, Aina Muze, [lma Austrina, Ieva Zalkalne.
Neilgu laiku ar uznémuma maksliniekiem stradaja gleznotajs Ridolfs Pinnis, kur§ 30.
gados Parizé ir gatavojis metus arT franéu zida ripniecibai. Sodien saglabajusies Rigas
auduma audumu paraugi stasta par modi katra desmitgad€, par laikmeta radoSo
pac€lumu un aktualo makslas virzienu.

Modes maksliniece Asnate Smeltere, uzkrajot Rigas modelu nama 25 gadus
ilgu pieredzi, 1990. gada dibinaja Salonu A vél Rigas modelu nama sastava un
sadarbiba ar LR Makslinieku savienibu. Jau 1991. Gada Salons A uzsaka savu
neatkarigu darbibu. 1992. gada Asnate Smeltere izveido modes dizaina darbnicu,
laika gaita to paplasinot, piesaistot Latvijas rotu maksliniekus un izveidojot mazsériju
apgerbu razoSanu. 2005. gada Salona A strada 21 cilvéks, ka ari norit sadarbiba vél ar
23 cilvekiem.

Sobrid modes dizaineri veido jaunu modes telpu un jaunus darba principus.
Vini stada savas darbnicas parsvara ar individualiem klientiem, sadarbojas ar
nedaudzajiem nelielajiem modes saloniem un cenSas izrauties starptautiskaja aréna.

Pedgjos gados modes makslinieki ir kluvusi daudz aktivaki, piedaloties arvien
vairak starptautiskajas izstades, festivalos un modes nedg€las, 1idz ar to, iegiistot jaunus
klientus arT no arvalstim, giistot iesp&ju pardot savus t€rpus labos arvalstu veikalos.
Tomeér, ja runa ir par modes makslinieku individualiem saloniem Latvija, pieredze ir
salidzino$i skarba. Gan viens no pirmajiem un stabilakajiem saloniem Ateliers, gan
gadu ilgu miZu izdzivojuSais Davida Modes nams un Bruno Birmana BB studio bija
lemti latvieSu auditorijas nepietiekoSai milestibai pret Latvijas modes dizainu.

Viena no veiksmigakam Latvijas jaunas modes dzives raditajam viennozimigi
ir Natalija Jansone. Vinas pirma kolekcija Cukurs tika prezent€ta jau 1996.gada.
Sobrid Natalijas Jansones prét-a-porter terpus ir iespjams iegadaties veikalos Riga,
Maskava un Tokija. Vairaki dizaineri, tostarp ari Natalija Jansone, savu darbibu
modes dizaina apvieno ar kostimu makslu, radot térpus izradém. Piem&ram, Natalija
Jansone ir modelgjusi teérpus Latvijas Nacionalai Operai, - D. Verdi Un Ballo in
Maschera, Zanete Auzina ir terpu autore gan izradém, gan ari filmam, Iidzigi ka Elita

Patmalniece, kura veidojusi t€rpus ar1 TV raidijumiem.
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Zanete Auzina bija pirma, kas radija Latvija starptautisko izstadi ,,Stils un
Mode”, vina ir armi modes fesivala Mode. Maksla. Miizika autore. Savukart Elita
Patmalniece sakotn&ji darbojusies r/a Rigas modes, kops 1992. sakusi veidot t€rpus
skatuves maksliniekiem, deju lieluzvedumam Visparg§jos dziesmu un deju svétkos,
Nacionalas operas baleta un operetes izradém Korsars un Siksparnis.

Viens no Latvijas veiksmigakiem zimoliem ir Anna Led tieSi modes biznesa
attistibas zina, kas savu darbibu aizsaka 2002. gada. Zimola raditaja un modes
dizainere Anna Ledskalnina veido 2 [idz 3 pret-a-porter kolekcijas gada, parstavot tas
gan izstadés, gan modes ned€las, un Sobrid vipas zimola Anna Led apgérbi ir
nopérkami gan Latvija, gan ar1 Krievija, Japana un ASV.

Kaut arT gados jauni, bet ar lielu pieredzi un lieliem panakumiem Latvijas
modes legendu pulkam pieskaitami ari Mare Mastina un Rolands Péterkops, pazistami
ka Mareunrol’s. Vinu kopizveidota apvieniba pastav jau kops 2001. gada, bet pirmo
kopigo kolekciju Mare un Rolis radija 2002. gada. Vigu rokraksts ir spilgts un
atpazistams gan kolekcijas, gan ari teatra izrades te€rpos. Pirms vairakiem gadiem,
aizsakoties projektam OMENT, taja savu dalibu néma ari Mare un Rolis. Tas ir viens
no konceptuali saistosakiem un kvalitativakiem pasakumiem modes joma pédéjo gadu
laika. Sis gads Mareunrol’s apvienibai ir Tpasi veiksmigs, sanemot divas godalgas
prestizaja Starptautiskaja modes un fotografijas festivala, kas jau 24.gadu notiek
Francijas pilséta Jéra. Sobrid ta ir lielaka starptautiska atziniba, ko lidz §im ir sanémis
kads no Latvijas modes dizaineriem.™®

Atzinibu no sabiedribas ir guvusi vairaki Latvijas modes dizaina zimoli. ST
atziniba ne tikai no sabiedribas, bet arT no ekspertu puses ir redzama diezgan garaja
modes dizaineru saraksta, kuri ik gadu piedalas Rigas Modes nedgla, kas uzskatams
par svarigiko modes pasakumu Latvija. Sis zimolu saraksts tiek uzskatits par
vadoSajiem latvieSu modes zimoliem Latvija — Alexandra Westfal, Amoralle, Anna
Led, Dace Bahmann, IN by Inga Nipane, IT’SME, Katya Shehurina, Keta Gutamne,
Liga Banga, M-Couture, Mareunrol’s, Narciss, Natalija Jansone, N6lo, One Wollf,
Paviljons, QooQoo, Recycled.lv, Red Salt.”’ Sis modes zimolu saraksts, viennozimigi
ir daudz garaks, tacu Latvija nav izveidota kop€ja modes zZimolu datubaze, kas sp&tu

uzskaitit visus Latvija registrétos modes zimolus.

*% http://skaistumsunmode.espati.lv/index/view/raksts/Latvijas-modes-
legendas/id/1019/ (skatits 04. 2015.)
> http://www.rfw.lv/dizaineri/ (skatits 04.2015)
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Latvija augstako izglitibu modes maksla var iegtit Latvijas Makslas akadémija.
Visi, no, iepriek$§ minétajiem, latvieSu modes zimoliem So izglitibu ir ieguvusi. Tomér
Latvija ir daudz vairak registrétu modes zimolu, kuri darbojas, tacu realais skaits
nekur netiek fikséts. Par&jie zimoli pastav, tacu vairak orient€jas uz individualajiem
pasitijumiem.

Secinajuma var minét, ka Latvijas modes dizaina zimoli ir progresg€josi un ir
veiksmigi zimoli, kuri censSas ne tikai iekliit Eiropas modes pasaul€, bet ar1 sevi loti

labi ir prezent€jusi, jo sanémusi daudz un svarigus internacionalus apbalvojumus.

3.2.  Latvijas modes vides raksturojums: ekspertu viedokli

Darba ietvaros tika veiktas dzilas intervijas ar modes nozares parstavjiem, lai
izprastu modes nozares specifiku, ka modes parstavji skaidro atSkiribu starp modes
maksliniecku un modes dizaineri, ka vini skaidro pasreiz€jo Latvijas modes vidi.
Modes parstavji skaidro Latvijas modes dizaina perspektives un konkurétsp€jibu ne

tikai sava starpa, bet ar ar Eiropas zimoliem un pasa zimola nozimi modes biznesa.

Makslas un dizaina jedzieni

Vispirms, biitiski ir saprast ka modes parstavji skaidro makslas un dizaina
jédzienus, kas, vinuprat, veido atSkiribu. Skaidrojums Siem jeédzieniem atSkiras, tacu
kopsaucgjs ir vienads.

Inese Baranovska, Latvijas dekorativas makslas un dizaina departamenta
vaditaja, skaidro, ka maksla un dizains ir divi dazadi jeédzieni, taCu galvenais
kopsaucgjs ir radoSums, jo maksla ir tads radoss pasizpausmes veids, bet tomeér
dizainam ir tada dubulta funkcija. Ja maksla ir radosSs paSizpausmes veids,
maklsiniekam ar veélmi kaut ka reflektet uz kaut kadiem pardzivojumiem,
personiskiem, kaut kadam socialam negdcijam vai visu ko — skaistumu vai neglitimu
pasaulé. Tad dizainam tatad ir — tas ir radoss proces. Dizainam ir jaatrod kaut kads
risindjums, lai palidzétu mums dzivot. Tas ir Sis atSkiribas. Tatad tas radosums ir

- o .60
abos gadijumos ir diezgan primars.

60 Zarina, Zane. Saruna ar Inesi Baranovsku. 2015, 20. Maijs. Audioieraksts.

Glabajas Z. Zarinas personiskaja arhiva.
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Agnese Narnicka, Modes dizainere un razoSanas vaditaja SIA ,,Hypnosis
Fashion”, zimols ,,ONE WOLF”, ka ar1 docente modes makslas apakSnozaré Latvijas
Makslas akadémija, skaidro Sos jédzienus, ka maksla ir cilvéka pasizpausme, kad vins
velas kaut ko radit, izteikt ideju. Tam nav jabiit, nekdada zind, ne funkcionalam.
Teiksim, tam nav jabit ar merki kade| sis tika radits, ka mes vinu varam pielietot.
Man liekas, ka makslai uz to absaliti nav jaatbild. Bet maksla ir [oti labs pamats un
ta pievienota vertiba, ko més talak varam izmantot dizaina. Un dizains, savukart, ir ta
ir lieta, kas ir, ne tikai, estétiska, bet ari funkcionala reizé. Un labs dizains ir
ilglaicigs. Vins mums Skiet stiligs un, teiksim, ari komerciali veiksmigs, ne tikai vienu
vai divus gadus.”

Ar1 Ridolfs Aleksandrs Paskévics, vaikala Paviljons pardosSanas specialists,
péc saviem noverojumiem skaidro, ka dizains ir vairak funkcionals. Maksla ir vairak
uz iespaidu, par sajitas rasanu. Es uzskatu, ka makslai nav jabit funkcionalai. Ta tu
vairak vari paradit to savu radosi lidojumu, redzéjumu. Bet dizainam, manuprat, ir
jabiit maksimali funkcionalam, bet taja pasa laika ir Joti daudz dizaineru, kuri spéj to

. 62
apvienot.

AtSkiriba starp modes makslinieku un modes dizaineri

Balstoties vesturiski plasaja diskursa, kas ir izveérties jautajuma vai mode
vairak ir maksla, vai arT mode ir dizains modes parstavji skaidro atsSkiribu starp Siem
diviem jédzieniem un to funkcijam.

Modes dizainere un sava modes zimola 1pasniece “Oga”, Sabine Oga, skaidro
So starpibu, ka patiesibd mode jau nav maksla. Jo tas ir tads relativs jédziens, jo ta ir
tada valkdjama maksla. Houte couture — ta ir maksla. Augsta mode — ta ir maksla, bet
viss paréjais ir dizians, patiesiba. Labi, nepieradinata mode, bet tas ir eksperiments.
To nevar saukt par dizainu, tas ir dizains, bet tas ir nepielietojamais dizains. To var
saukt par makslu. Viss paréjais ar ko nodarbojas modes dizaineri ir dizains. Jo ka
més zinam dizains ir ta ka problémas risinajusm, bet maksla ir pasizpausme. Tas art

attiecas uz visiem houte couture un uz visiem modes eksperimentétajiem —

61 Zarina, Zane. Saruna ar Agnesi Narnicku. 2015, 22. Maijs. Audioieraksts. Glabajas
7. Zarinas personiskaja arhiva.

62 Zarina, Zane. Saruna ar Riidolfu Paskévicu. 2015, 22. Maijs. Audioieraksts.
Glabajas Z. Zarinas personiskaja arhiva.
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nepieradindatajiem. Ta ir visas paSizpausmes. Paréjiem veidiem ir atrast So te
funkcionalo risinajumu apgérbam. Kaut ko jaunu atrast. Mode ir funkcionala!
Pieméram, kostimi ir tas pats, bet ne gluzi tas pats. Vai kostimi filmam, tas ir pilnigi
kaut kas cits. Un houte couture ir pilnigi kaut kas cits. Jo neviena no tam lietam reali
nekad, nekad netiek lietota. Ja vienigi kada slaveniba uz sarkana paklaja uzvelk. Bet
reali neviens nekad vinu nevilks, neies pa ielu vina. Varbit uz kdadu balli aizies. Biezi
vien tas kleitas paliek ari vienda eksemplara, jo vienkarsi nav jégas vinas pavairot. Jo
tas ir tik dargi un nepraktiski. Principa vini to taisa, jo tas ir Sovs. Vini to taisa, lai
paraditu ko vini var, kdda ir meistariba. Kada ir izsuvéju meistariba, kada ir
konstruktoru meistariba, kada ir pasa dizainera meistariba. Takd tada augstakas
pilotazas prasmju paradisana. Sava zina houte couture ari saglaba meistarus, kas
izsuj. Pateicoties tam saglabdjas meistari, fantastiskie konstruktori, kas var uztaisit
tadas lietas, ka patiesiba brinies ka vini vispar to ir uztaisijusi. Protams, dizainerim
ta ir fantastiska iespéja pafantazet un darit visu ko gribas. Ja, tas ir forsi. Un to pat
varétu saukt par savu makslas veidu. Kaut gan drizak ka tadu tradiciju saglabasanu.
Bet vairak tomer liekas, ka mode ir tiesi dizains.*”

Lidzigu skaidrojumu sniedz modes dizainere uz zimola “Red Salt” vaditaja
Indra Salcévica, kura uzskata, ka dizainers rada modi, kas ir valkdjama, kas ir
pieprasita, kas ir pret-a-porter ar kaut kadam savam “fiskam”. Ko dara dizaineri
vispar? Dizainers jau nepardod tev drébi, vins pardod sajiitu ar kuru tu sevi gribi
asociét. Vins tev pardod télu. Nu, modes nams pardod télu. Un otri vél ir tie modes
maklinieki, kas ir kostimu maklinieki, kas ir skatuves maklinieki. Kas rada térpu, kas
ir radit kaut kdadai izradei. Kaut kadam notikumam. Tur ja, tur més nevaram runat, ka
tas ir makslinieks, jo vins nestrada ar trendiem. Vins nestrada ar inovdcijam. Vins
rod formas mekléjumus. Vins ari ir radoss, bet vins strada ar kaut kadam pléevem, ar
kaut kadam lietam, kas nav ikdiend nésajamas, jo tas ir kostims.**

Uzskatu, ka modes makslinieki ir vairak te€rpu meistari, pauz ari Ridolfs
Paskévics, sakot, ka modes makslinieki ir vairak, kas, teiksim, no profesijas viedokla
vini vairak taisa apgérbu pasakumam, kostimus. Modes dizaineris ir vairak, kas veido

kolekcijas, kas parstav kdadu zimolu, vai vins pats par sevi. Ta ir ta atskiriba.

63 Zarina, Zane. Saruna ar Sabini Ogu. 2015, 20. Maijs. Audioieraksts. Glabajas Z.
Zarinas personiskaja arhiva.

6% Zarina, Zane. Saruna ar Indru Salcevicu. 2015, 22. Maijs. Audioieraksts. Glabajas
Z. Zarinas personiskaja arhiva.
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Inese Baranovska uzskata, ka starpiba starp modes makslinieku un modes
dizaineri ir diezgan relativi, uzskatot, ka radoss cilvéks, var daudz ko citu darit. Nav
vinam tikai sevi jaiegrozo Saja Sauraja sferd, ka vins sezonali taisa Sis skates un
kolekcijas. Radoss cilveks var daudz ko. Principa visas sis robezas starp radoSumu un
dazadam izpausmem netiek ielikts plauktind, ja tas ir gleznotajs vai télnieks, vai video
maklsinieks. Tas ir galvenais sobrid. Bet, protams, cik liels ir talanta spéeks. Viens var
izdomdt |oti skaistu térpus, korporativos, AirBaltic, pieméram, kas ir skaisti. Citam ir
kaut kddas grandiozas idejas. Ta ka tas viss ir relativi.

Agnese Narnicka pati sevi sauc gan par modes dizaineri, gan par modes
makslinieci un So abus virzienus skaidro caur savu darboSanas prizmu. Vienkarsi, ir
teiksim, kolekcijas, kuras es radu valkasanai. Un ir kolekcijas, kur primari ir tikai un
vienigi ideja. Es tik loti nedomaju par to, ka to kads pat gribétu vilkt, bet ta ir idejas
pausana. Un, varbiit, no, sis te, kolekcijas talak var attistit lietas, kuras var valkat ka
apgérbu, un tad tas ir dizains, bet tas nenozimé, ka mani sevi jaieliek kada konkréta
rami, ka es esmu dizaineris vai maklsinieks. Es uzskatu, ka primari es isteniba esmu
tiesi makslinieks. Jo man [oti bitiski ir ari, radot dizainu, lai ta nav plika, teiksim,
manta, vienkarsi t-krekls. Man ir svarigs stasts, man ir svarigi, lai tas, ko es veidoju,
lai tam ir kaut kada dzilaka jega. Bet es méginu $ts divas lietas nepartraukti apvienot.
Tas ir tas uzdevums, ko es sev uzlieku. Un tas, isteniba, ir tas, kas ilgtermind ir art

spéj iedvesmot, radot dizainu.

Izglittbas nozime modes biznesa

Agnesei Narnickai, Sabinei Ogai un Indrai Salc€vicai ir ieguvusas augstako
izglitibu Latvijas Makslas akadémija, studéjot modes makslu. Savukart Sabine Oga
magistra gradu ir ieguvusi Instituto Marangoni, Milana, bet Agnese Narnpicka
papildinajusies Accademia di Belle Arti di Brera, Milana. Ka modes parstavém, ar
modes izglitibu, atbilde uz jautajumu, vai izglitibai ir kada biitiska nozime esot modes
biznesa, vai saucot sevi par modes dizaineri, atbilde vienbalsigi ir pozitiva par labu
izglitibai. Tomer pastav ar1 viedoklis, ka cilveks, kur§ nav ieguvis modes izglitibu ar1
ir konkurétspejigs.

Ja cilveks ir genials ar fantastisku gaumi un lielam darba spejam un vinps [oti
labi spéj uzsitkt informaciju un iegit pieredzi pie citiem, apkartéjiem cilvekiem, es

neuzskatu, ka tas 100% vajadzigs. Bet, es domdju, ka tas butu vajadzigs, lai sakotnéji
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vispar saprastu kd notiek Sis process. Un man liekas, ka to darot bez izglitibas Sism
cilvekam noteikti ap sevi vajadzes [oti [oti daudz sabiedrotots, jo es neticu, ka cilvéks,
kurs izdoma vienu dienu es gribu biit modes dizaineris, ka vins to spés visu viens
izdarit. Tapat vinam ir jasaprot ka uzkonstruet, ka uzzimet, par dazadam tehnikam,
audumiem. Ja vins ir fantastisks menedzeris, vins spéj radit to priekstatu, ka vips to
visu rada, tad tas nav noteicosais, lai kliitu par veiksmigu modes zimolu. Par Joti labu
modes dizaineru — ne. Vins var biit labs zimola vaditajs, bet, drosvien, ne labs modes
dizaineris. Bez jebkadas izglitibas. Vai nu ta var biit pieredze pie kadiem labiem
meistariem, pie prakses, pie dizaineriem, ja. Varbiit tas varétu kaut ka lidzsvarot.
Tomér cilvékus bez modes izglitibas neuzskatu esam viena limeni ar sevi, ta par
izglitibas nozimi modes biznesa izsakas Angese Narnicka.

Sabine Oga uzskata, ka izglitibas esamiba vai neesamiba var biit relativi, tacu
atzist, ka izglitiba tomér veido cilvéku un ta stila izjitu, kas ir svarigs faktors esot
modes biznesa. Tie cilveki, kuriem ir izglitiba, [oti ilgu laiku ir veltijis, Sai te, dizaina
problemai. Vips mdcoties ir izveidojis savu stilu, savu rokrakstu. Ir atklajis daudz
dazadas lietas, prieks sevis, parsvard, daudz ko sapratis un daudz vairak ari prot,
patiesiba. Ka es saku, vins viens var gandriz izdarit visu, nu tikai to menedzmentu. Bet
tadam cilvékam, kuram nav ta izglitiba, vins biezZi vien pat isti nemak uzzimét,
uzkonstruét. Vins tikai redz to viziju. Pieméram, Bruno Birmanis, piedod, bet vins
izprinté no zurnaliem vai style.com visadas lapas, saliek kopa, un tad man Sitadu un
sitadu. Un tas saucas dizains. Nu, sorry, tas ir stilista darbs. Dizaineris tomér megina
radit kaut ko jaunu. Izejot no vecd, tomeér radit kaut ko jaunu. Patiesiba pilnigi jaunu
tu jau neko nevari radit, jo diemzel lielaka tiesa lieta jau ir izdomatas. Tu to veco vari
pagriezt kaut kadd jaund skatijumd, un to, tomér, var tikai dizaineris. Profesionals,
tads, kurs ir veltijis daudz laika mdcoties un domajot par So lietu. Vins ari zin! Vins
art zin, kas ir bijis. Un tadi ir tie cilveki, kas nav profesionali, vini daudz ko nezin,
patiesiba. Vesturé slikti orientéjas. Vini stilos slikti orientéjas. Lai bitu labs,
veiksmigs dizainers tomér ir labi japarzin terpu vesture. Zinot seno, tu vari radit kaut
ko jaunu.

Ar1 Indra Salcevica uzkata, ka izglitibai ir loti liela nozime, skaidrojot, ka ne
tikai iegiitds zinaSanas ir svarigas, bet arl atraSanas modes un makslas vide, kas
bagatinot un attistot cilvéku. Makslas akademija tev iedod to virzienu attiecibd pret to
tavu domasanu. levirza tevi pareizaja gultné, jo makslas akadémija rosina sevi so

prognozes spéju. Attista tevi So prognozes spéju. Reti kad, ja tev nav St izglitiba, kaut
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kadas likumsakaribas tu nesaproti. Reti kad, kaut kas tur izdodas. Lielakoties bez
izglitibas var radit modi ka t-kreklus, modi ka zekes, modi ka kaut kadus vienkarsus
svarkus un ta talak. Lidz ko tu veido kolekcijas, kas savstarpeji komplektéjas un tas ir
vairak ka 40, 50 vienibas, Sini mirkli ta izglitiba ir Joti svariga. Protams, ka ar
izglitibu jau nepietiek, tacu tas ir Sausmigi individuali. Bet ta akadémija, protams, td
ir spéja, tas ir zinasanas, ta ir izglitiba, ta ir vide, kas tevi bagatina un raisa kaut
kadas lietas tevi un attista. Bet ne visiem dots, protams. Citi izmacdas akdéemija un
strada susanas salonos, strada par pasniedzéjiem. Katram jau ir savs tas celS ejams.
Neskatoties uz to, ka Indra Salcevia min izglitibu ka svarigu faktoru, modes
dizainere atzist, ka Latvijas Makslas akadémija nemaca biznesa pamatus, kas
cilvekam, kuram ir biznesa izglitiba, tacu ne modes var but ka veiksmes faktors
veidojot savu modes zimolu. Finanses un, to veiksmiga piesaistiSana, ka arT komandas
izveide, ir dazbrid uzskatama par lielaku konkurences faktoru modes biznesa ka
1zglitiba.

Savukart Inese Baranovska skaidro, ka izglitibai nav tik liela nozime, ja ir
talants un pieredze. Viss ir atkarigs no tava radosa poetnciala. Tu vari izmdcities, tev
var biit tris diplomi, bet jégas nekadas. Bet varbiit tev ir 5i talanta dzirksts, un, kaut
kada, dabiska izjiuta un pieredze, un viss sanak. Ta ka every case is different. Ta ka,
pieméram, Mareunrol’s aizbrauc macities Antverpené un saprata, ka viniem tur nav
ko darit. Vini jau ir gatavi. Nu lik! Varbut citam vajag urbt un mdcities un macities
un ta dzirksts izskilas 40 gados. Nu jit jau! Pieméram, AJona Bauska vina ir beigusi
grafisko dizainu, vina ir stradajusi DDB. Vinai ta linija ir, bet varbiit tas, ka faktiski,
vina izdoma auduma apdrukas, [oti forsi un viss. Bet vina neveido So te térpu ka
skitlptiaru. Tas ir atSkiribas. Ja, protams, tur ir jabut, Sai te, plastiskai domasanai. Bet
art vecie kuturje, Diors un ta, ari bez nekadas izglitibas un vienkarsi kaut kadu
dzirksti.

Riudolfs PaskéviCs stastot par modes diziana veikalu Paviljons uzsver, ka
veikala pardoSanas ietvaros, apgerbs netiek Skirots, vai to veidojis cilvéks ar izglitibu
vai bez. Vairak verté to produktu. Protams, vards iet roku roka. Ja, bet tur ir tas
bridis, ka vards var biit izveidojies ar un bez izglitibas. Bet, ja nak bez varda un
vienam ir izglitiba, bet otram nav, tad uzvarés tas, kuram ir labaks produkts. To

noteikti neskiro.
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Modes zimola veidoSana

Modes parstavju sniegtas atbildes par sava modes zimola izveidoSanu, liek
secinat, ka to izveidot ir viegli, taCu noturét funkciongjosa un augsta Itment ir griiti.
Verojot situaciju no malas Ridolfs Paskévics secina, ka tas prasa [oti daudz laiku un
darbu. Es teiktu, ka liela probléma latviesu zimoliem ir tas, ka vini neapzindas cik labi
vini ir, jo balstoties uz feedback ko es esmu dzirdéjis par kaut kddiem zimoliem
arvalstis, teiksim, Parizé un Londona, tad .. Mes tomér esam maza tauta ar lielu
vezumu. Més varam tieSam daudz. Un ja, vienigais tas ir finanses, protams. Dazbrid
esmu dzirdéjis no dizaineriem, ka vini vairs neredz jégu sava darba, jo ta atdeve nav
tik liela. Jebkura gadijuma, ja tu ieguldi daudz darba un nendk atpakal, tad darbu
vajag iegildit vél vairak.

Sabine Oga, ka modes parstave ar personigi izveidotu modes zimolu, skaidro,
ka galevnokart tas tika darits, jo Latvija nav liela modes industrija, tad€l arT nepastav
lielu modes namu, kura stradat algotu darbu. Protams, ideald varianta es, labprat,
gribétu iet pie kada stradat. Jo tas tomer ir tik forsi, ka tu vari darit to, kas tev patik
un kads tev par to maksa. Jo tad kad tev pasam ir savs zimols, tad, lieldkoties, algu
par to nesanem. Tu strada no tda ko tu pardod, to liec atpakal talak ieksa un razo uz
prieksu. Ir labdks gads, tu vairak spéj uzrazot, ir sliktaks gads, tad tu to nedari, jo
Latvija tirgus ir mazins. Diemzél, tapéec biezi vien tu neatpelni atpakal visu to, ko tu
esi iegulijis. Reizém tu atpelni “pa nullem” un tad tu esi laimigs. Ja ir pelna, tad ta ir
loti mazina un tu vipu ieguldi, protams, tu vinu neiznem. Nu ja un ta ir
nepieciesamiba, vairak vai mazak, dibinat kaut ko savu.

Lidzigu viedokli pauz arT Indra Salcevica, sakot, ka veidot savu zimolu bija
nepiecieSamiba, ja ir vélme darboties modes sfera. Tajos laikos, kad es macijos,
nebija tas nekas baigi sens, nebija jau iespéjas, nebija modes namu. Mums nav neka.
Pec 1991. gada viss sajuka un sabruka. Bija kaut kadi plasu patérina zimoli, tur visas
vietas bija aiznemtas, kaut kadas akciju sabiedribas. Un logiski, ka uzpemigam
cilvekam tas ir tikai nakamais solis.

Agnese Narnicka atzist, ka veidojusi savu zimolu, lai raditu savas kolekcijas,
tas razotu un piedavatu cilvekiem tie$i vinas konkréto skatfjumu. ST doma radusies,

nevéloties tik tieSi sadarboties ar cilvékiem, jo skaidro, ka individualo pasiitijumu
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laika gala reuzltats nekad nav tads kads ticis ieceréts, kas, One Wolf zimola
izveidotajai, neskiet saistoSi. Veidot savu zimolu - tas nav viegli. Vajag |oti lielas
investicijas. Un, ja investicijas ir mazas un lielakd investicija ir darbs, tad tas notiek
daudz lénak, protams. Bet, ja lielam darbam un labam idejam nak lidzi art
investicijas, tad tas notiek atrak. Agnese Narnicka, ka Latvijas Makslas akadémijas
docente, ka pirmo ieteikumu, veidojot savu modes zimolu, ir fo nedarit vienam. Viens,
protams, ir variants biit vienam pasam, galvenajam, bet ir jarekinas, ka tos visus
darbus viens cilvéks nevar izdarit. Tad ir jameklé sev komanda. Vini var but gan ka
tie cilveki, kas ir uzpémuma dalas, un tie var but cilveki, kas ir pieaicinatie uz
projektiem, vai patstavigi darba. Tas ir [oti atskirigi, bet tas pirmais ieteikums ir, ka
vienam sakt.. Tas pirmais posms, ko var viens pats sakt, sakotnéji var attistit pats sevi,
sevi prezentét. Varbiit padomat par kadiem arvalstu konkusrsiem. Paradit kads vins
ir, savu stilu, rokrakstu. Varbut tad Saja posma vins pilnigi organiski atradis sev
komandas biedrus, varbiit, investoru.

Ar1 Inese Baranovksa atzist, ka Latvijas modes tirgus ir tik mazs, ka veidot
savu zimolu ir griiti. Ka vienu no krit€rijiem p&c kadiem var veidot savu modes
zimolu, Latvijas dekorativas makslas un dizaina departamenta vaditaja, min

atpazistamibu.

Savstarpéja konkurence

Konkurence starp Latvijas modes zimoliem tiek skaidrota ka loti maza, jeb
tada vispar nepastavot. Inese Baranovska, kura ir Valsts Kultiirkapitala fonda dizaina
ekspertu padomes locekle, stasta, ka modinieki visaktivak, pat studenti, sniedz ieksa,
“da jeb ko, un prasa lielas naudas un kadeiz , protams, diezgan naivi. Nu, protams,
tas bizness ir nezéligs. Bet lidz tadam riktigi “zobu pret zobu”, pat tas mums Seit isti
nav, jo nav jau uz ka “audzet tos muskujus”.

Ridolfs Paskévics, par konkurenci ar Eiropas modes zimoliem, skaidro ka
pastavosu, tacu loti skarbu vidi. Visi grib prestizu, visi grib zinat, kur ir bijusi skate.
Ja tu gribi ekskluzivu veikalu, bet neesi bijis Parizes modes nedéld, tad vari aizmirst.
Ta ir skarba realitate. Protams, ir visadi veiksmes stasti, kad var kaut ko darbiit, ja
iegiisti privati kontaktus.

Toties par Eiropas konkurenci, Indra Salcevica, izsakas vienkars$i - dizainiska

zind meés spéjam konkurét, bet més nespéjam apjomus nodroSindt. Més nevaram
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ieguldit tik daudz, nav jau ta nauda. Diziana zind, més noteikti varam konkureét.
Katrs, protams, sava tirgi. Savukart jautajums par savstarpéjo konkurenci, starp
Latvijas modes zimoliem, Indru Salcevi¢u nedaudz uzjautrina. Nu, kada mums te
konkurence? Es teiktu, ka mes esam mazini. Es, pieméram, [oti apzindati veidojot
zimolu taisiju vinu tadu, lai tas biutu mans. Lai vins nekonkurétu un biitu sava nisa,
savai auditorijai. Es domdju, ka lielaka daja, visi, kas taisa tos zimolus Latvija, vini
tiesi ta ari domd. Nav jau jégas uztaisit velvienu Nataliju Jansoni, kurs vipu pirks?
Mes kaut ka respektejam viens otru, jo es bez problemam varétu taisit dzinsas no rita
lidz vakaram, bet es respektéju, ka ta ir citu dizaineru nisa.

Lidzigu viedokli pauz ar1 Agnese Narnicka. Es domaju, ka dizaina un kvalitates zina,
ja, bet vini sava jaudas un iespéju zina nav diezko konkurétspéjigi. Jo vairak vai
mazak, cik es apkart zinu zimolus, tieSi tie, kas man visvairak patik, visiem ir [oti
lidzigas problémas, ka tas prasa loti lielu atdevi. Nepartraukti, jo tas ir divas
kolekcijas gada, vismaz, un pectam tiklidz tu dabiin kadu pasitijumu, tev ir jasarazo
un paraléli tam tev ir jataisa jauna. Paraléli tam tev ir vajadziga reklama, vardu
sakot, marketings, tev ir jadoma kur pasitit audumus, kur to visu sarazot. Ja, gan
komunikdcija, gan jaunas idejas, tas viss ir Joti, Joti intensivi un es, domaju, ka visi
strada Joti mazas komandads, tas ir tas gutakais, jo tie, kas ir lielaki zimoli arvalstis,
varbiit pat griti izvertet cik labaki vai sliktaki, ar viniem, protams, ir griitak konkurét,
ja ir ta kapacitate viniem visada zina lielaka. Es domaju, ka tas ir tas, kas bremzé
daudzus. Mana skatijuma savstarpéja konkurence, vinas mums nav. To apjomu, ko
meés razojam, es domaju, ka viens otru sevi uzskatit par konkurentiem, galigi

nevajadzetu. Arvakstu zimoli noteikti ir lielaki konkurenti, neka, més, viens otram.

Zimola nozime modes vide

Modes vide nav iedomajama bez modes maksliniekiem, dizaineriem un
pargjiem faktoriem, kas veido modi. Vide ir ta, kas veido to modes pasauli, tie ir gan
cilveki, gan probléemjautajumi tiem apkart, kas iedvesmo radit lietas. Noskaidrot vai
zimolam ir kads noteicoSs faktors, jeb ka zimols ietekmé pasu modi skaidro modes
dizainere Sabine Oga. Tas ir statusa simbols! Tad visiem uzreiz ir skaidrs cik tev
nauda maka un kas tu, vispar, esi par cilveku. Un vispar, apgerbs ir, ka més zinam...
Jebkurs var teikt, ka modei nav nekdada nozime, es modei nesekoju, bet diemzél,

pirmais, kad tu ieraugi cilvéku ir tu redzi kas vinam ir mugura. Un, diemzél, no
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sakuma, tu spried péc ta un tikai péctam péc visa paréja. Un varbit, kad tu iepazisti
cilveku, tas nav tik svarigi, bet, tomer, tas ir svarigi! Jo tas ir pirmais iespaids.
Diemzél, bet [oti biezi, pirmais iespaids nav maldigs. Tas ko tu redzi, to tu ari dabin.
Taka ja. Tas tieSam ir statusa simbols. Bet Latvija, no dizaineres puses, tas ir tieSam
tas, ka tu vari darit, to ko tu gribi. Tu vari izpaust savu stila izjiitu, savu pasaules
redzejumu. Piedavat citiem, ta ir dizaineru iespéja, caur savu zimolu to darit.
Protams, ja tu strada pie kada, tad tu to nevari darit. Un tas ir [oti fascinéjosi, jo tu
vari uzburt savu pasauli pilniba. Tas ir tavs paraksts, tas ir tavs stils, tas ir tavs
rokraksts. Cilveks paskatas uz to kleitu un vips zin — a! Ta ir ta un ta kleita. Tas
nozimé ka tas ir tavs stils, tavs rokraksts un tas ir tas, kas raksturo tavu zimolu.

Indra Salcevica skaidro, ka katram, kur§ veido zimol tas jaizstrada kada
konkréta nisa. Nozime ir sakuma pozicija, kuru nisu tu gribi parstavet. Kura, tu gribi
iet. Bet tev ir jabiit pacietibai un tad tu dabiisi kaut ko nakotné. Ta nozime ir! Vinai ir
tas.. ja tu strada ka zimols, tad tu piedava tas ekstras, gan izméru gradaciju, gan
vairumu. Bet, kad tu strada ka individuala persona, tad tas ir viens darbs. Tu vari sevi
ta pozicionet, ka esi modes dizaineris, bet stradaju ar privatajiem klientiem. Ja tu esi
tas modes dizaineris, kurs strada ar privatajiem klientiem, tad ta ir tava modes nisa,
tas ir tas, ko tu izvéléjies. Tad kad tu radi zimolu, tad tev ir jasaprot, ka zimola ta
vairs nebiis viena kleita, bet gan desmit vienadas kleitas. Tur ir ta nozime tam, ka tev
ir zimols. Jo pretéja gadijuma tu esi vienkarsi dizainers individualam konsultdacijam.

Agnese Narnicka uzskata, ka zimolam ir liela nozime modg, jo tas, ne tikai,
ver§ uzmanibu uz apkartgjo vidi, bet ar tas vesta produkta kvalitati. Manuprat, vispar,
zimola nozime modé ir Joti liela. Ir mode un ir apgérbi, mana skatijjuma. Teiksim,
mode ir tas, kas atspogulo procesu, kas notiek apkart un kada laikmetd més dzivojam.
Cik loti attistitas apkartejas tehnologijas. Ari politiska situdacija. Patiesiba, tas viss
loti ietekmé kdada Sobrid ir mode. Mode ir ta, kas [oti labi, tiesi atspogujo konkréto
mirkli, kura més dzivojam. Griiti atbildét, jo es [oti noskiru, kas ir mode un kas ir létie
izstradajumi veikalos, ko vairak uztveru ka apgérbu. Zimols, ko tiesam varetu saukt
ka zimolu.. ja tas ir modei Joti biitisks, pat primari. Pirmais ir produkts un tad zimols.

Noverojot paterétaju tendences pirkt produktus, Riidolfs Paskévics skaidro, ka
zimolam esot arkartigi liela nozime. Ir liela tendence pirkt zimolu, nevis produktu, bet
tas tagad jau sak mainities. Maindas vairak uz to, ka mégina to produktu, varbit.

Varbiit es vienkarsi esmu tada vidé vairak Sobrid. Katra zina tas vards ir loti biitisks.
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Jo vienmér biis vedoklis. Vienmér bis labs un slikts viedoklis. Tacu viedokli ir

subjektivi.

Latvijas modes vides raksturojums

Modes parstavji pasi atrodoties modes vidé, jo to veido, skaidro ka loti
dazadu. Viena no kop&jam iezimém, ko modes parstavji min ir, ka Latvija modes
bizness ir pavisam jauns. Praktiski visi Latvijas modes zimoli, kas Sobrid darbojas
modes biznesa ir veidoti ped€jo desmit gadu laika. Tie ir pietieko$a daudzuma, dazi
pat skaidro, ka priek$ tik mazas paterétaju grupas, kas iegadajam latvieSu darinato
modi, iesp&jams, pat ir parprodukcija. Ka noteicoss faktors, kad rada So modes vidi ir
ar1 finans€jums un raZoSanu neesamiba.

Modes dizainere Indra Salcevi€a skaidro, ka no razosanas viedokla pamazam
atkopjamies, ja mes rundjam par zimoliem, tad zimoliem, protams, ir diezgan strauja
attistiba. Ir jaunu zimolu pieteikSana. Ir tada kuri tikai 3, 4 sezonas.. bet tads kopéjais
raksturojums ir tads, ka, nu mums ir masu patérina zimoli Sausmigi daudz Latvija.
Tas kopéjais ir, ka ta atbalsta un totals naudas tritkums.. biskin tdda nabadzinu
piegarsa tam visam ir. Viss ir mazins, viss ir lenins, nav jaudas. Nav ta marketinga. Ir
mazuma piegarsa. Ta vispar konceptuali, ir daudz un dazadi zimoli. Bis tadi, kas
izdzivos, biis tadi, kas nezidzivos.

Agnese Narnicka ver§ uzmanibu razoSanas neesamibas faktoram, kas biitiski
ietekméjot Latvijas modes vidi. Kopuma modes vide ir perspektiva. Es nezinu vai
riskanta, bet drizak stresaina, varbiit. Perspektivs, stresains un... nu visos darbos ir
stress. Es teiktu, véljoprojam dazads stila zina. Perspektivs, progreséjoss, attistoss.
Mums drizak ir jaskatas savs, kaut kads, unikalais celS ka to visu razot. Es uzkatu, ka,
pirmkart, vajadzétu attistit no jauna visu, kas ir pazaudéts. Ta ir audumu razosana,
kamer visi Sie specialisti tepat vél ir. LatvieSu mode esot darga, jo nav vietgjas
razoSanas. Man liekas, ka ari nav pierasts tomer, ka Latvijas prece, vietéja, vinai taka
psihologiski, ka vinai jabut pieejamakai ka citam.

Sim uzskatam piekrit arf Sabine Oga, ka lieldka probléma patiesiba ir visa
taja, ka tas ir baigais naudas ieguldijums, lai vispar kaut ko tadu uzsaktu. Pirmkart,
tas ir drausmigs naudas ieguldijums. Tad ir javeido kada grupa, ka Gucci grupa, kur
sametds visi latviesu dizaineri kopa. Bet latviesu dizaineri diemzél nav bagati, bet

patiesiba ir janem Latvijas finansisti talka, kuri var uzrakstit fantastisku biznaesa
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planu, lai dabiitu naudu, jo ,protams, par saviem lidzekliem nav iespéjams to izdarit.
Janem aiznémumi banka un ta. Ir traki, jo viss tiesam ir likvidets. Ja bitu kada baze
uz ka varétu balstities, tas pasas Rigas Modes, tad biitu vieglak. Nav rupnicas tada
apjoma ka bija. Viss ir jarada tuksa vieta. Bet ar Kinu ari, tagad vini visadus likumus
izdod, lai nebiitu tik vienkarsi. Tu nevari pasutit 500 eksemplarus, tev ved uzreiz
konteineri. Tu par to samaksasi, bet kur tu to liksi? Un ja neviens nepérk? Jo ta ir
fantastika, ka nekad nevari zindat ko cilveki pirks. Un tu nevari sakt uzreiz ar baigi
lielo, jo nezini, ko pirks. Ta principd ir rulete. Un vél, protams, ir tas, ka pie mums
vispar nekadus audumus vairs nerazo. Tacu principa vina mutujo. Vina, kaut ko,
nemds pati. Taka mazliet attistas, bet més esam mazliet ka zidaini Supuli. Pilniga
bebisu stadija. Tur kur visa pasaule bija birms gadiem, nezinu, 200. Labi, pareizak
sakot 20.gs. sakuma, tad més esam tur tagad. Tad, kad sakas visa liela ripnieciska
revoliicija.. kaut gan mums pat tas nesakas! Taka més esam pat pirms vinas! Né, nu,
kaut kas jau notiek, nav ta, ka nekas. Apaksvela labi iet. Bet tas tiesam vairak no
dizainera viedokla. Ta skumigi briziem.

Savukart Rudolfs Paskévi¢s skaidro, ka patérétaji ir nedaudz jaaudzina. Ir
bijusi piemeri, ka cilveki ienakot Paviljona veikala ir parsteigti par augstajam cenam,
tacu, kad vin$ paskaidro, kas sastada So summu, attiecksme mainas un cilvéki tieSam
noverte un perk latvieSu modes dizainu. Tacu par vidi kopuma Rudolfs Paskévics
izsakas, ka, vinaprat, tas nav nekas konkrets. Bet, ja, katra zind, ir Joti daudz talantigi,
kuri tiesam daudz strada un ari arvalstis ir diezgan atpazistami. Ta kopéja.. nu vina
vel ir nmeparsegta. Jo paklausoties no cilvékiem Latvija, kuri nav tadi modes
patérétaji, kuri velk, lai vipi bitu sagerbti, vini doma, ka latviesu modes dizaineri
asociéjas tikai ar makslu un to, tacu nevot valkat. Savukart ir otra grupa. Kas ir
modes uzpircéji un vini visi grib prestizu, visi grib zinat, kur ir bijusi skate. Ja tu gribi
ekskluzivu veikalu, bet neesi bijis Parizes modes nedéla, tad vari aizmirst. Ta ir
skarba realitate. Protams, ir visadi veiksmes stasti, kad var kaut ko dabiit, ja iegiisti
privati kontaktus.

Inese Baranovska uzskata, ka, toméer, izsisties ir diezgan griiti. Prakstiski ir
Jjaizraujas uz aru. Japiedalas modes skates, lai tevi ievéero. Nu td kda, pieméram, jau ir
ZoFai, tagad Elina Dobele. Nu kaut kada tada veida. Ajonas Bauskas tiesi ta
veiksmes atsléga, ka vina ir |oti demokratiska, ka vipa strada ar socialajiem tikliem,
un ka vipu pérk interneta. Un tas cenas ir pieejamas. Varbiit tiesam ir jaskatas uz

kaut ko demokratiskaku tiesi. Bet bieZi vien tadas efektigas lietas dara, nevis tie, kas
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ir baigi macijusies akadéemija, bet ir tadi, ka Alonas gadijuma ari, ka vina nav tada
akadémiskas izglitibas ierobeZota, iegrozota. Es domdju, ka modes katedrai ir
ieguvums, ka Aigars Bikse ir ielikts par katedras vaditaju, tiesi tapéc, ka vins ka
skatas, un redz laukumu citadak. Tas ir ta! Jo ir jau mums bijusas, Sis te, modelu
nama tradicijas sen un dikti un skaisti. Bet tas viss ir izcakstejis un jasaprot, ka ir 21.

gadsimts un ir citadakas lietas.
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NOBEIGUMS

“Mode vienmér ir loti darga. Sobrid modg ir zimoli, un, ja jis gribat bt
modesdama, bet jums nav Luis Vuitton somina, Hermes mételiSa, Dolce & Gabanna
dZinsu, Chanel jacinas un Dior smarZu, nekada modesdama no jums nesanaks” ta par
modi izsakds modes vésturnicks Aleksands Vasiljevs.®

Zimols ka tads ir saistams ar kvalitati, ko razotajs apliecina paterétajam.
Mode, savukart ir fascingjoSa lieta, kas sp&j paradit apkartejiem cilvéka piederibu pie
kada sociala slapa tikai redzot §1 individa apgérbu. Sie abi jedzieni kopa, modes
zimols, miisdienas ir Joti spéciga paradiba, kas aizskar ik vienu, pat tos, kas neatzist,
ka tas vinus ietekmé&tu. Modes zimols ir veids ka bez vardiem sevi prezentét, kas biezi
sagrupé cilvékus intereSu grupas, pat socialajiem slaniem. Modes paradibas ir tas,
kuras izraisa masveida interesi un pozitivu attieksmi.

Ne tikai modes zimola fenomens izsauc asas diskusijas, bet arT modes zimola
nozime un ta vértibas. Nozimigs jautajums pétijuma tematika kopuma ir modes
zimola uztvere sabiedriba. Zimola nozime modes biznesa tikusi ilgsto$i un riipigi
buveta, lai tagad “bauditu auglus” t.i. mantojums. Zimols ka vertiba ir nostiprinajies
cilveku fantazijas, kas reiz€ darbojas ka stimuls, lai dzivotu Iidzi zZimolu attistibai.

Pamatojoties kvalitativaja metodologija darba sakuma izvirzitie mérki tika
sasniegti. Apkopojot ekspertu viedoklus, kuros tika sniegtas atbildes uz darba mérka
jautajumiem par zimola attistibas iesp&jam Latvija, ka ar, vai Latvijas modes zimoli
ir konkurétspejigi Eiropa. Latvijas modes vid€, pedgjo gadu laika, noverojama
tendence zimola atpazistamibai, kam eventuali seko pasa dizainera vards. Paterétajs
visaugstak noverte modes produkta kvalitati, to nosakot un izv€loties péc saviem
subjektiviem, bet noteiktiem kriterijiem.

Modes ekspertu vidii pastav dazadas izpratnes par modes jédzieniem. Lai gan
eksperti nak no, teor€tiski, vienadas modes vides, jédzienus tie skaidro balstoties uz
savu empirisko pieredzi. Galvenokart, eksperti aktualizé izglitibas nozimigumu
talaka, ne tikai, radosa darbiba, bet ari, lai uzturétu un veiksmigi veidotu savu modes
zimolu.

Darbs aktualizé ne tikai izglitibas jautajumu modes vid€, bet ari skaidro

atSkiribas starp modes maksliniekiem un modes dizaineriem ka ar1 pasa modes zimola

% Vasiljevs, A., Es esmu mode..., Jumava, 2011, 15.Ipp
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nozimi modes videé. Butisks ir sadarbibas jautajums, kas var nodrosinat ilgtsp&jibu un
konkuretsp€ju, ne tikai Latvijas, bet arT Eiropas modes vide.

Nakotnes perspektivé biitu javeic kopiga Latvijas modes zimolu datu bazes
izveide, kas butu par pamatu ne tikai sociologiskiem pétijjumiem, bet bitu ari par
pamatu, lai veicinatu razoSanas attisttbu un lielaku savstarp&ju sadarbibu dazadu
nozaru profesionalu videé, ko modes eksperti, mingja, kas var€tu veicinat potenciali

veiksmiga modes zimola izveidi.
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TEZES

Mode ir uzvedibas forma. Lai mode pastavetu tai jabiit akcept€tai no vairakiem
cilvékiem, kadas paterétaju grupas ietvaros. Mode ir mainiga, tadel, tie cilveki, kuri
ilglaicigi nemaina savus g&rbSanas paradumus, netiks uzskatiti par modes

paterétajiem. Mode tiek uzskatita par visaptveroSu katra laikmeta atspogulojumu.

Mode reprezent€ socialo kopéSanu, kas sevi ietver gan jaunu stilu, gan jaunu
uzvedibas veidu, kas nozimigs kada no socialajam grupam, tacu tas iedvesamas avoti

var biit atSkirigi.

Apkopojot dazadus uzskatus, tiek secinats, ka zimols ir precu zZime jeb garantija, ka
vards ir stabila kvalitate un reiz€ uznémuma t€ls. Tatad, zZimols ar savu telu, emociju
kopumu, reputaciju un produktu péc savas biitibas ir garantija jeb solijums sabiedribai
ko ta ieglis patéréjot modes zimolus. Zimoli dikté ne tikai modi, bet arT veido
sabiedribas domasanu. To panakot gan ar reklamas, gan trapigiem zimola saukliem,
kuri sp&j izveidot pat jaunas socialas kustibas un atseviSkas lietas kliist par kulta

lietam.

Zimoli palidz cilvékiem, kaut kada veida pasnoteikties, jeb zimoli nozimé identitati
laika kura pastav plass, mulsinoSs piedavajums, kas traucé izdarit racionalu izveli.
Tomer, lai demonstrétu savu individualitati, cilveks, ka sociala buitne, ar modes
dizaina zimolu palidz izveleties piederibas krit€rijus kadai socialajai grupai kurai

piederét.

Latvija nav izveidota kop€ja modes zimolu datu baze, kas sp€tu gan uzskatit visus
Latvija registrétos modes zimolus, gan aptvert to piedavajuma klastu, ka ari sastadit
tendences, un vél jo aktualak, uzskaitit, salidzinat, izdarit secinajumus par to, kads ir

patiesais piedavajums un pieprasijums modes dizaina vide.
Maksla ir pasizpausme, kas no impulsa var tikt talak attistits ka dizaina izstradajums

un rezultata tas var iegit funkcionalu pielietojumu. Maksla ir augsta pievienota

vertiba, kas ir pamats, no ka attistit dizainu, bet labs dizains ir funkcionals. Ka uzsver
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10.

11.

Agnese Narnicka, modes zimola “One Wolf” dizainere un Latvijas Makslas
akademijas docente, Latvija ir daudz modes parstavju, kuri sp&j apvienot makslu un

dizainu.

Cilvekam bez modes izglitibas ir iesp&ja veiksmigi vadit modes zimolu, tomeér
apgriitina veiksmigu radoSo darbibu. Tiek uzskatits, ka cilveks bez specialas modes
izglitibas ir stilists. Stilists nerada, vins pielieto citu modes makslinieku vai modes
dizaineru radito veidojot jaunu te€lu. Tatad t€ls var but unikals, Iidzigi ka “haute
couture”, un t€ls var but patikams, est€tisks un funkcionals. Tatad, pastav zinams
vert§jums starp speciali izglitotiem modes maksliniekiem vai dizaineriem un
vienkars$i labiem zimolu vaditajiem, veidotajiem, ka veiksmigiem menedzeriem.
Aktuals ir jautajums par izglitibas nepiecieSamibu, jo ta veicina jaunrades procesus,

sava stila jeb rokraksta attistibu.

Socialekonomiska situacija un, galvenokart, industrijas trikums Latvija sakot no
audumu, galant€rijas razoSanas un beidzot ar modes dizaineru galaproduktu ieskaitot
zimolvedibu, reklamu un menedZzmentu, ir galvenais apgritinoSais faktors modes

zimolu veidoSana ta ilgtsp&jibas, konkurences nodro§inasana augsta Iiment.

Latvijas modes zimolu savstarpg€ja konkurence ir maza, ja tada vispar pastav. Ridolfs
Paskévi¢s, modes dizaina veikala “Paviljons” pardoSanas specialists, skaidro
konkurenci, Latvijas modes zimoliem ar Eiropas modes zimoliem, ka pastavosu, tacu
loti skarbu vidi. LatvieSu modes zimoli ir sp&jigi konkurét ar Eiropas modes zZimoliem
dizaina zina, tacu nesp€j konkur€t ar sarazoto apjomu, lai latvieSu modes zimoli
vispar spétu ilgstosi noturéties kada no veikaliem, $adu viedokli pauz visi modes

eksperti.
Ipasi tiek uzsvérta varda jeb zimola nozime patérétaju vidi, tas palidz atpazit modes
produktu, tacu paterétajs izvelesies vienmér izcilako, labako modes produktu péc

saviem kriterijiem, neatkarigi vai tas ir Zimolots vai tam ir zinams vards.

Zimola nozime modes vide ir butiska. Zimols ietekmé& paSu modi, ta skaidro modes

zimola “Oga” dizainere, Sabine Oga. Modes pat€rétajam zimols ir statusa simbols.
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12.

Savukart, modes maksliniekam vai dizainerim, zimols ir vina rokraksts, kas raksturo

stilu un ta, kopuma, ir zZimola “seja”. Zimols ir garantija.

Eksperti norada, ka mazas patérétaju grupas, razoSanas neesamiba un finansu trilkums
ir galvenie traucgjoSie faktori, kas ietkm& Latvijas modes vidi un konkurétsp&ju
Eiropa. Tiek versta uzmaniba, lai pastaveétu Latvijas mode ir jaatjauno visa razoSanas
struktiira. Pagaidam Latvijas modes vide tiek salidzinata ar apstakliem kadi bija ap
19./20. gadsimta miju, kad no amatnieku darbnicam pakapeniski veidojas lielie
industrialie uzpémumi. Latvijas modes zimoli ir jaattista, jo ta ir nepiecieSama ne tikai
ka Latvijas kultiiras sastavdala, bet arT ka Latvijas t€la veidoSana sabiedriba un

Eiropas konteksta.
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SUMMARY

“Fashion always is very expensive. Today brand is the fashion. If one wants
to be fashionable, the straight forward way is a Louis Vuitton bag, Hermes coat,

Dolce & Gabbana denim, Chanel trench and Dior perfume”

Aleksandrs Vasiljevs

A brand represents quality, that manufacturer guarantees to the buyer.
Fashion, on the other hand, is a fascinating thing that represents belonging to a certain
social group. Both of these joined together form a fashion brand. It is a way to
represent yourself without words. It groups the society according to their interests and
social status.

Not only the phenomenon of fashion brand causes massive collision of
opinions, but also its meaning and values. An important question to answer in this
paper is the fashion brand perception in the society. Brand importance in fashion
industry has been built for a considerable time now, and now it is the time to start
harvesting the positive effects. People now perceive brand as a value. They fantasize
about it.

Using qualitative research methods the goals of the paper were reached by
summarizing the opinions of the experts. They had to answer two main questions —
what are the opportunities of fashion brand development in Latvia and if Latvian
fashion brands can be competitive in Europe. Lately, brand recognition has risen in
Latvia, so has the designers recognition as well. Buyer values product quality the
most.

Fashion experts share different opinions about the meaning of the term
fashion. Although they come from the same social group, everyone describes the
term based on their empiric experience. Mainly experts emphasize the value of
education not only in the creative, but also in the business part of building a fashion
brand.

The paper emphasizes also the importance of cooperation between different
brands in Latvia that can lead to greater benefits due to synergy. Cooperation can

raise competitiveness on European level for Latvian brands.
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In future a unified database of fashion brands should be made. It could help to
create social papers like this one. Moreover, it would help to raise the cooperation

between brands and industry professionals.

54



AVOTU UN LITERATURAS SARAKSTS

1. Barnard, Malcolm. Fashion theory. An introduction. Routledge, 2014.

2. Benjamin, W. “The work of art in the age of mechanical reproduction” in Art
in Theory: 1900-1990: An Anthology of Changing Ideas, 1992.

3. Brauns, Toms. Zimola filozofija. Izcili filozofi par zimoliem. SIA “LietisSkas
informacijas dienests”, 2007.

4. Buckland, S. S. Promoting American Designers, 1940-1944: Building our own
house. In L. Welters & P. A. Cunningham, Twentieth-century American Fashion.
Berg, 2005.

5. Cotton Incorporated. A shorter look with legs: Capris and cropped pants head
into fall season. Womenswear articles. 2001, august 23.

6. Ferleger Brades, Susan. Addressing the Century: 100 Years of Art and
Fashion. Exhibition Catalogue. Hayward Gallery, London, 1998.

7. Godart F., Unveiling Fashion: business, culture, and identity in the most
glamorous industry. Insead Business Press, 2012.

8. Johnson, Kim K. P., Yurchisin, Jennifer. Fashion and the Consumer. Berg,
2010.

9. Kapferer, J. N. The New Strategic Brand Management. Creating and
sustaining brand eqeuity long term. 4th edition. Kogan page, 2008.

10. Martin, Richard. A Note: Art and Fashion, Victor and Rolf. Fashion theory.
Vol. 3, no. 1.

11. McEwen, William J. Married To The Brand: Why Consumers Bond with Some
Brands for Life. Princeton, NJ: Gallup Press. 2005.

12. Olinss, V. Par Zimolu. Riga, Neptuns, 2005.

13. Parute E., Stila un Modes Enciklopédija, Riga, Jumava, 2010.

14. Rawsthorn, Alice, Rhodes, Zandra. Is Fashion A true Art Form? Observer. 13.
July, 2003.

15. Rogers, E. M. Diffusion of innovations (3rd ed.). New York: Free Press, 1983.

16. Smith, M. O., Kubler, A. Art/ Fashion in the 21st Century. Thames & Hudson,
2013.

17. Steele, Paris Fashion: A Cultural History.

18. Stevenson, N. Modes vesture. Aizraujoss celojums modes maksld. Zvaigzne

ABC, 2012.

55



19. Stone, E. The Dynamics of Fashion (3rd ed.). New York: Fairchild Books,
2008.

20. Tungate, M. Fashion Brands. Branding Style from Armani to Zara, Kogan
Page, London and Philadelphia, 2004.

21. Tungate, M. Fashion Brands. Branding style from Armani to Zara. 3rd
edition. Kogan Page, 2012.

22. Twitchell, J. B. Lead Us into Temptation: The Triumph of American
Modernism. Columbia University, New York, 2000.

23. Vasiljevs, A., Es esmu mode..., Jumava, 2011.

24, Wnweun, B. U. [ToBenenue notpeduteneit. Kparkuii kypc. CII6: ITutep, 2000.
25. LZA Terminologijas komisisjas lémums Nr. 23, par anglu varda brand
atbilsmi latvieSu valoda. Pieejams: http://termini.lza.lv/article.php?id=83 (skatits 04.
2015)

26. Brand meaning. Pieejams: http://en.wikipedia.org/wiki/Brand

217. Is Fashion Art? Karl Lagerfeld Puts the Debate Back Into the Spotlight by
Dismissing the Nation. Ann Binlot, 2012. Pieejams:
http://www.blouinartinfo.com/news/story/805583/is-fashion-art-karl-lagerfeld-puts-
the-debate-back-into-the (skatits 04.2015.)

28. Sung Bok Kim (1998) “Is Fashion Art?”, Fashion Theory, 2, 1, March: 53
(https://vladapelagecha.wordpress.com/2012/01/04/is-fashion-art-by-sung-bok-kim-
fashion-theory/)

29. Latvijas modes legendas. Anna Gaile, 20009. Pieejams:
http://skaistumsunmode.espati.lv/index/view/raksts/Latvijas-modes-legendas/id/1019/
(skatits 04. 2015.)

30. Latvijas dizaineri A-Z. Pieejams: http://www.rfw.lv/dizaineri/ (skatits

04.2015)

56



PIELIKUMS
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1. Pielikums: Saruna ar Inesi Baranovsku, 2015.gada 20. Maija, Dekorativas makslas
un dizaina muzeja adiministracijas €ka, Skarnu iela 10/20, laika posma no 16:00 lidz

16:45.

Z.7.. Ka Jus skaidrotu terminus “maksla” un “dizains™?

[.B.: Maksla ir tads radoSs paSizpausmes veids, bet tomér dizainam ir tada dubulta
funkcija. Ja maksla ir radoSs paSizpausmes veids maksliniekam, ar vélmi kaut ka
reflektét uz kaut kadiem pardzivojumiem, personiskiem, kaut kadam socialam
negacijam vai visu ko — skaistumu vai neglitimu pasaulé. Tad dizainam tatad ir — tas ir
radoSs process. Dizainam ir jaatrod kaut kads risinajums, lai palidzeétu mums dzivot.
Tas ir $1s atSkiribas. Tatad tas radoSums abos gadijumos ir diezgan primars.

Z.Z.. Veidojot darbu, atradu nesen izdotu gramatu par 21. gadsimta modi. Ka
galvenais, ko autori min gramata, kas atSkir 21. gs. modi no iepriekS€jiem
gadsimtiem, ir tas, ka mode arkartigi daudz sevi grib ieviest maklsu. Kam seko, ka
dazadi autori, makslas un dizaina pasaules parstavji stridas — kas 1sti ir mode. Vai
modes maksla vai modes dizains. Ka Jiis uzskatat?

[.B: Gan, gan! Jo principa.. ja! Jo, ja mes skatamies, ko dara Mareunrol’s, tad vini ta
ka parkapj robezas no tadas tradicionalas modes defilé. Savukart §is robeZas parkapj
ar1 Vivjena Vestvuda, un daudz atrak. Ta ka ta nu gluzi nav, ka tikai 21. gadsimta.
Savukart, 21. gadsimta, tapat ka septindesmitajos gados, kad Yves Saint Laurant
attistija savu demokratisko Imiju, arm miisdienas lielie modes zimoli sadarbojas, ka
H&M un vél visvisadi. Taka tas ir abi labi! Savienoto trauku princips. Protams, més
saprotam, ka ir kaut kadas, pirmkart, $adi te loti makslinieciski projekti, nu kas ar
viniem notiek peéctam? Tad jau ta ir maksla! Makslai nav §is te praktiskas funkcijas, it
ka, bet mode un modes cilveks tomér grib valkat to drébi, ta ka tam jabut kaut kada
balansa.

Z.Z.: Jo, cik es sapratu, ka atSkiriba ir tada, ka maksla nav isti funkcionala, tacu
dizains ir funkcionals, tapec vairaki saka, ka mode vairak ir ka dizains.

[.B.: Nevajag jau baidities!. Protams, ka ja, bet.. ka lai saka. Ir ta, ka vispar nedrikst
ierobezot cilvéku, kaut vai Armani. Vin$ ar1 dizain€ interjerus, ja. RadoSs cilveks,
vin$ var daudz ko citu darit, ja. Nav vipam tikai sevi jaiegrozo $aja Sauraja, ka vins
sezonali taisa Sis skates un kolekcijas. RadoSs cilveks var daudz ko. Ka piemeérs,
velreiz, Mareunrol’s, vini var izkartot to.. sadarbiba ar galeriju Putti dzintara izstadi,

vini strada térpus operas un baleta teatrim. Nu, loti daudz€jadi! Piem&ram, t€lnieks
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Ani§ Kaptrs vai vidomaklinieks Bil Viola, vini arl taisa teatra izradém gan
scenografiju, gan térpus. Hermanis mums ari ir multimaklsinieks, taka principa visas
§1s robezas starp radoSumu un dazadam izpausmém nu netiek ielikts plauktina, ja tas
ir gleznotajs vai t€lnieks, vai video maklsinieks. Tas ir galvenais Sobrid. Bet, protams,
cik liels ir talanta speks. Viens var izdomat loti skaistu t€rpus, korporativos, AirBaltic,
pieméram, kas ir skaisti. Citam ir kaut kadas grandiozas idejas. Ta ka tas viss ir
relativi.

Z.Z.: Esmu apskatijusi vairakas arzemju makslas akadémijas, makslas skolas, kur
macas modi, un tur paradas, ka So modes fakultati sauc par modes dizainu, ta¢u, miisu
makslas akadémija, ir modes maksla.

[.B.: Nu, ja. Gribas. Varbiit tas ir tapec, ka.. teiksim ar to, kas ir Latvijas probléma, ka
kur tad ir tie daudzie, daudzie, kas katru gadu beidz akadémiju. Jo isteniba, vai nu vini
kaut kadus individualos pastitijumus Suj. Vispar viss ir loti dargi izveidot So savu
kolekciju. Un ar1 sadarboties ar ripniecibu. Jo, manuprat, tomér 21. gadsimta un
vispar dizainam ir jabiit kaut kada zabobg ar ripniecibu, bez ta nekur nevar.

Z.Z.: Run3gjot par skolam. Ka Jums liekas, vai cilveki kuri ir ieguvusi modes izglitibu
var konkurét ar tiem cilvékiem, kuri nav, tacu viniem arT ir modes zimols.

[.B.: Tas tieSam, atgrieZoties pie ta pasa, ja. Viss ir atkarigs no tava radosa poetnciala.
To var izmacities, tev var biit tris diplomi, bet jégas nekadas. Bet varbiit tev ir §1
talanta dzirksts, un kaut kada dabiska izjiita, un pieredze un viss sanak. Ta ka tas ir
katrs.. every case is different. Ta ka, pieme&ram, Mareunrol’s aizbrauc macities
Antverpené un saprata, ka viniem tur nav ko darit. Vini jau ir gatavi. Nu luk! Varbiit
citam vajag urbt un macities un macities un ta dzirksts izskilas 40 gados. Nu jit jau!
Pieméram, Alona Bauska, vina ir beigusi grafisko dizainu, vina ir stradajusi DDB.
Vinai ta linija ir, bet varbiit tas, ka faktiski, vina izdoma auduma apdrukas loti forsi un
viss. Bet vina neveido So te térpu ka skulptiiru. Tas ir atSkiribas. Ja, protams, tu ir
jabiit Sai te plastiskai domasanai. Bet ar1 vecie kuturje, Diors un ta, ar1 bez nekadas
izglitibas un vienkarsi kaut kadu dzirksts. Panem papiriti saspraud un tev sanak kleita.
Taka ta.

Z.7.: Ka Jums liekas, péc kadiem kriterijiem veido modes zimolu?

[.B.: Musdienas? Latvija? Atpazistamiba. Griiti.. tieSam tas tirgus ir tik mazs, ja. Un
saksim ar to, ka protams, ka més ar1 to sakam, ka mums ir jabiit patriotiem un ir
janésa latvieSu drébes, bet nu, ja mums ir loti dargas tad ir nu.. visada gadijuma, es ik

pa laikam ieeju Uniti, tur kur ir latvieSu modes veikalinS. Es redzu principa, ir loti
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maz kas patik. Vigs ir tads senils un vecomidgs. Ta ka es nevaru teikt, ka, ja Latvija ir
baiga modes lielvalsts. Nu ta!

Z.7Z.: Tad kopégjais Latvijas modes vidus raksturojums ir, ka tas ir loti mazs..

I.B. Ja! Un principa izsisties ir diezgan griti. Nav reali faktiski, jo tas ir tapat ar
visiem Siem te modes festivaliem.. ja ta tas viss ir.

Z.Z.: Man, ka cilvékam no malas, liekas, ka §is kolekcijas tiek veidotas, lai divreiz
gada piedalitos modes skat€s..

I.B.: Ja ir cilvéki, kas ir atstradajusi. Un principa.. Natalija Jansone. Vinai visu laiku ir
kadi korporativie pasutijumi, pieméram, terpi, vai veél kaut kas. Sava klientira,
privata. Veikals RIIJA. Bet tas viss ir.. nu tieSam. Ar1 visi Sie te Paviljons, vai ko, nu
tu ieej paskaties, nu ta.. nu ir ja! Bet kaut vai tik jaudigi, ka meés ari.. mes bijam, tad
kad Helsinki bija pasaules dizaina galvaspils€ta, m&s bijam izpé&tes brauciena sakara
ar to, ka mums bija izstade p&ctam. Un ka tos jaunos ar1 valsts atbalsta. Un ta visa
tada seciba. Nu ja! Arf tas, ka tadam vid€jam cilvékam, somam, vid€jam, ar1 gados
cilvekam. Atlaujas riskét un vilkt kaut ko tadu modernaku, nevis tik tradicionalu,
ierédnu kundziSu te€rpus. Un patriotisms, ja! Bet nu, tas patriotisms, tad kad cilvékiem
nav naudas, kads tur patriotisms var biit.

Z.7.: Bet tiem, kuriem ir ta nauda.. Vai zimolam tomeér ir nozime? DroSvien nekad
nebiis tada situacija, bet, ja, piem&ram, blakus stav Zara drébes, ko visi zin o zimolu,
un latvieSu zimolu drébes..

[.B.: N€ nu tas gan! Ar ceribu, ka latvieSu dizains ir bisSkin dargaks un kvalitativaks.
Patiesiba ir ta, ka ta niSa.. més ne Zaru, ne H&M, ne Mango nekad neparspesim.
Z.7.:ja, jo tie ir lielie, vispasaules zimoli.

I.B.: Ja, bet tas ir ar kvalitati, ar dabiskajiem materialiem un kaut kadu to mazo tirazu.
Bet protams! Bet es domaju, ka diezgan veiksmigi darbojas visi Sie te igaunu brendi —
Ivo Nikollo. Un tie ir igaunu dizaineri, un skaistas lietas. Un taja pasa Stokholma
Monton un Ivo Nikollo drébes ir blakus Hugo Boss un Armani.

Z.Z.: Bet kur varétu but ta sals?

[.B.: Tas nu gan ir jauzdod kadam specialistam no LIAA.

Z.Z.: Es biju uz LIAA veidoto konferenci par modi. Un bija atbraukusas ievérojamas
personibas, art H&M galvena dizainere. Bet vini vairak runaja par to, ka pardot tados
veikalos ka, pieméram Stockmann, kur nav atseviSku veikalinu, bet gan viss ir izlikts

stendos ar zimolu vardiem.. Pie mums nav tada prakse veidot $ada tipa veikalus!
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I.B.: Ja, ja! M&ginaja jau! Paris gadus atpakal to Dita Danosa veidoja. M&ginaja jau.
Tas bija ka latvieSu dizaineru stends. Tacu, tas bija un izbija.

Z.7Z.: Tacu tagad skatijos, ka zimols Amoralle ir tikuSi Stockmann pie sava stenda..
[.B.: Nu, ja Amoralle ir tads biSkin 1pasSs.. nu es ar vinu, godigi sakot, neuzskatu par
baiso dizainu. Vina veiksmigi atradusi niSu, kas patik smalkajam kundziteém, vai ne.
Bet tas tomé&r nav.. n€ nu censas.. un tas viss ir loti [éenam. Es zinu arT no tiem, kas ir
loti labi un talantigi un beidz akadeémiju ar labu, augstu novertejumu, ar labam
skateém, bet talak tu sities ka pliks pa natrém. Nu ja, taisniba! Taka ta ir diemzel tada
situacija.

Z.7.: Tad latvieSu modes perspektive ir diezgan..

[.B: Diezgan.. ja, ja! Prakstiski ir jaizraujas uz aru. Japiedalas modes skates, lai tevi
ievéro. Nu ta ka, pieméram, jau ir ZoFai, tagad Elina Dobele. Nu kaut kada tada
veida. Alonas Bauskas tie$i ta veiksmes atsléga, ka vina ir Joti demokratiska, ka vina
strada ar socialajiem tikliem, un ka vinu pérk interneta. Un tas cenas ir pieejamas.
Z.Z.. Vai Jus esat pamanijusi kada ir dizaineru konkurence sava starpa? Vai varbiit
vini ir tik arkartigi atSkirigi, ka vini 1sti pat nekonkurg?

I.LB.: Es teikSu, ka es esmu kultirkapitala eksperta padomé, tieSi par dizainu.
Modinieki visaktivak, pat studenti sniedz ieksa, da jeb ko, un prasa lielas naudas un
kadeiz , protams, diezgan naivi. Es nedomaju, nu kadreiz, protams, nu ja.. nu ir kaut
kadas iltizijas un kaut ko gribas. Bet salidzino$i vél konkurét. Nu var jau modes
biznesa kaut vai paskataties Sex un Lielpisléta vai jebkuru Prada. Nu, protams, tas
bizness ir nezeligs. Bet 11dz tadai riktigi zobu pret zobu, pat tas mums Seit 1sti nav, jo
nav jau uz ka audz€t tos muskulus. Es esmu bijusi Antverpené, $aja modes augstskola
un redz&jusi, kur macas no visas pasaules, japani.. nu tu redzi viniem acis mirdz un
vini grib kaut ko sasniegt, bet nu tas ir loti sarezgiti, jo Latvija, tieSam, ir parak maza.
Faktiski mums nav neviens brends, ka, pieméram, igauniem, Ivo Nikollo un Monton,
vini tagad ir apvienojusies, kas tomér sit pusu. Mes varbiit to niSu esam nokavejusi,
zinama mera.

Z.7.: Tacu, cik es zinu, skatijos, ka Narcisam iet diezgan labi Londona, ar1 Sehurinai..
[.B.: Bet vinai vairs nav! Viss tacu ir beidzies! Katjai.. ja! Sen vairs nav! Neizturgja!
Kameér sponsoru nauda bija.. to man teica Putti galerija. Ta ka tieSam. Bet isteniba,
neiztur to! Ja tu neesi tur macijies, tad konkurence ir milziga. Un investors protams ir
vajadzigs, pamatigs.

Z.7.: Diezgan tada skumja situacija..
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[.B.: ja, bet ta ir reala. Varbut tieSam ir jaskatas uz kaut ko demokratiskaku tiesi. Un
tas pozitivais ir.. tas ko dara ari Mareunrol’s kapec vini ir aizgajusi taja virieSu
apgerbu segmenta, tapéc, ka tur ir mazaka konkurence. Volfs start§ja, ja. Atrast to
segmentu, savu nisu, jo tas jebkura dizaina joma, jebkuram muzejam ir jaatrod sava..
Jaatrod Sis. Tu nevari lekat un gribet visu, ja. Jasaprot! Taka ta! Nu ir jau.. bet biezi
vien tadas efektigas lietas dara, nevis tie, kas ir baigi macijusies akadémija, bet ir tadi
ka Alonas gadijuma ar, ka vina nav tada akadémiskas izglitibas ierobezota, iegrozota.
Tapéc nu vinai tas ta sanak easy greasy. Un tas ir labi, jo protams.. n€ nu tu nevari ka
katrs Sodien uz visadiem kursiem — dizaineru, stilistu. Nu smiekligi! Ja, protams, grib
naudu kaut kur izgrust tad var, ja! Bet, es domaju, ka modes katedrai ir ieguvums, ka
Aigars BikSe ir ielikts par katedras vaditaju, tiesi tapéc, ka vins ka skatas, un redz
laukumu citadak. Tas ir ta! Jo ir jau mums bijusas §is te modelu nama tradicijas sen
un dikti, un skaisti. Bet tas viss ir iz¢akst€jis un jasaprot, ka ir 21. gadsimts un ir
citadakas lietas. Nu ta!

Z.7.: Tad tads kopsavilkums varétu but, ka Latvija tas viss tik raiti neiet, jo vienkarsi
nav pirktsp&ja.. un nav ta kultura.

I.B.: Ja, ja! Nu maz tie latvieSu dizaineri veikali. Né nu es jau redzu, ka cilveki,
kultiras ministre velk, nu ir. Nu ir javalka tie cilveéki, kuri var atlauties un ka tu
prezentajies. Bet ir dazi, kas atlaujas, un ir patriotiski. Bet ko tu padarisi.. Es loti cienu
Anna Aizsilniece, Recycled, bet nu , dieva dgl, es ar vinu esmu stradajusi un viss ir
briniskigi, bet nu tas nav mans! Es saprotu, ka kars cilvéks izvélas - apgrbs ir tava
otra ada. Ja, un tu izvelies.. Es arkartigi cienu to somu sievieSu patriotismu,
Marimekko, ja. Un vispar dizaineru atlausanas, ja, bet nu tas viss ir.. tas apgerbs ir
kaut kas Joti personisks. Es nevilkSu tapéc, ka tas ir latviesu dizaineru apgérbs, ja es
vina jutos tizli. Un loti biezi ir bijusi tadi gadijumi, ka tu uzvelc un tev ta Zakete spiez
un Struntigi s€Z un vispar nav labi. Un ta!

Z.7.. Tas nozimétu to, ka makslas akadémijas ietekmé, ka vairak ir modes maksla,
nevis tas praktiskias dizains..

I.B.: Ja, varbiit ar1. Bet tad varbiit vajag sadarboties ar veciem skroderiem. Ir ar1 tada
iespeja! Es tieSam nezinu. Griti pateikt. Tad jaruna ar akadémijas pasniedz&jiem. Visi
jau censas, bet kas notiek péc tam? Protams, ir jarékinas ar to, ka miisu Rigas apgérbs,
visi Rigas audumi, principa, devindesmitajos gados visa §1 ripnieciba tika iznicinata.
Nav jau! Kur tad ko daris? Tagad viss ir jacel no jauna! Tas ir investicijas! Tas viss ir

dargi! Lai var€tu konkurét pasaules tirgt ir jabiit kvalitativam. Tatad mums faktiski
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tagad ir tads majrazotaju princips. Kaut gan Latvija jau Suj prieck§ H&M un Hugo
Boss kaut kur, bet ta situacija ir tada. Ar visu $o privatizaciju un valsts stratégiju ir
bijusi ta ka pa v€lu atjégusies. Ja, protams, tur var mest akmeni miusu valdibas
virziena. Jo igauni ir sp&jusi saglabat visu So te. Vini ta oti veiksmigi. Apvienojoties..
un ta. Bet zinu ar1 devindesmitajos gados vini saka uzreiz stradat ar labiem italu
audumiem un darit labas lietas. Mums ir sarezgiti! Nu ir Asnates Smelteres salons,
varbiit tads loti akadémisks, tradicionals, ir jau Sie cilveki, bet tas visas ir mazas,
mazas darbnicas. Nekas tads liels nav. Jo kapéc visi lieli modes nami, vini jau ari
visas §1s ekskluzivas kolekcijas, radosas. Ka vini visu var realizét? Tikai pardodot
smarzas.

Z.7.: Ja, péc aprekiniem 80% no ienakumiem ir par smarzam, kosmeétiku..

I.B.: Ja, bet tas ir tomer.. nu gribas jau. Ir skaisti es iesaku aiziet apskatities Chanel,
ko taisa Lagerfelds, vinu modes skates. Tie tieSam ir fantastiski makslas performance.
Tur ir labakie dizaineri stradajusi, un tas ir, nu ta ka teatra izrade.

Z.7.: Tiesi vins pats reiz teicis, ka nav modes makslinieks, bet gan modes dizaineris.
[.B.: Bet ja! Bet vin§ rada makslu! Vigpam ir ta ideja! Vin§ fotografé. Tur ir jabut
tieSam loti atvértam, radoSam cilvékam. Loti. Varbiit mis€jie ir biskit ta
iekapsul&jusies. Bet, protams, Latvija So te panakumu.. nu tas nav reali!

Z.7.: Tatad principa vienmer vajag loti lielu sponsoru..

[.B.: Ja! Un kaut kadu valsts atbalstu, piedalities un kaut kur.. tada veida. Varbut
nakotn€ visadi brinumi ir iesp&jami! Nevar teikt, ka nekas, tacu tur ir vajadziga
veiksme ieguldijumi, avanttrisms un loti, loti daudz komponenti vajadzigi. Un talants,
protams, milzigs talants. Tadas modes industrijas mums praktiski nav. Un tas viss ir
tadi mazi show roomini, mazi riipalini, mazas darbnicinas. Praktiski atelje. TieSam
jasaka paldies zurnalam Pastaiga ari Ditai Danosai, ko vina dara. Tas ir loti masivi
jareklamé, tad varbiit kaut kas notiks. Bet, protams, tie cilveki, kuri ir nauspéjigi,
viniem atkal interes€ kaut kadas rietumu lietas dargas.

Z.7.. Varbiit tas ir tradicijas trilkums?

I.B.: Ng€, n&, n&, n€. Jo bija! Devindesmitajos, astondesmitajos gados bija. Es domaju,
ka tas tieSi ar to visu industrijas sabrukSanu. Noteikti! Ka Latvijas neprata ielkt
vilciena. Modelu namu likvid€ja. Viss tads oldskiiligs palicies. Tapat ka loti daudz ko.
Porcelana riipnicas, Vefs, Radiortipnica.. visur kur griezies. Briziem rodas tada sajiita,
ka ta ka Arménu genocids gandriz vai notiecies. Ta apzinati. Jo Rigu uzskatija,

Padomju laikos, septindesmitajos, astondesmitajos gados, vadoSaku par igauniem.

63



Rigas Modes zurnals bija topa. Vinam bija vajpratiga tiraza pa visu Padomju
Savienibu. Un Modelu nama skates.. un vispar més sitam pusu Siluet igaunus. Un
tagad ir nu ta.. Tas ko es redzu tadu jégpilnu, tas ir Ladigai, tas trikotazas. Nu kaut kas
jau paradas. Un bija jau taja Stockmanna, bet nu nepirka! Un Stockmann, ar1 vini ir
tirgotaji, ja nepeérk, tad nevajag! Kas ir pozitivi, ir Miesa, kas taisa Rigas t-kreklinus,
blankblank, kas ar muzeju un Alona Bauska. Tad v€l tas fil¢a somas, nu kaut kas! Bet
loti maz, tas ir uz pirkstiem saskaitams.

7.7.: ]a, bet tie ir tadi atseviski elementi..

[.B.: Ja, nu, jo tas ar ir ta, jo tas nav dargi. Laikam ir jaatrod ta niSa, kad nav dargi.
Janokapj no ta sava pjedestala, lai tas biit demokratiski pieejams. Varbiit art ta ir
stratégija.

Z.7.: Jo cik es esmu runajusi ar modes cilvékiem, vini jau negrib, lai to visu Suj Kina.
Grib lai butu kvalitativi, tacu tas viss sastada to lielo summu.

[.B.: Tad ir samérigi cipari.. nu jarékinas uz to vidg€jo cilveku, kas ir, patéretajs, ja. Ka
ir tas teiciens — es neesmu tik bagats, lai pirktu 1€tas kurpes. Bet diemz€l ar1 misu
laikos ir situacijas, ka nopérc dargu brendu, tacu ar tas tev izirs. Bet tad $is te roku
darbs, kas vispar Latvijai ir, un kas ir miisu brends, ka ar §tm unikalam smalkam
lietam, vinas ir, bet tad valstij ir jaatbalsta. Valsts politikai tadai ir jabit. Noteikti! Ar
visu iesp&jamo palidzibu. Tai ir jabiit tadai loti masivai stratégijai. Un tas jau ne tikai
uz modi, ar1 uz dizainu attiecas, tas viss ir savstarpgji saistits.

Z.7.: Bet mums tacu kulturai tik maz ir atvélets. Knaps viens procents.

I.B.: Ja, ta ir, bet atkal, piem&ram, gramatu izdevnieciba kaut kada veida ir §is balanss
un ir loti skaistas lietas, un ir tadas. Man bija specialists no Francijas — m€s varam
lepoties! Ar1 dargas, bet nu subsidijas! Bez KKF atbalsta tads Neputns vispar nevarétu
eksistet. Tad ir Zvaigzne ABC, Jumava, kas draga Struntigas gramatas, slikta kvalitate
un Sad tad kaut ko jédzigu. Ari ir Sis modelis. Balansé ar to savu, ka vini ir
paspietickami, ka vini kaut kur nopelna. Bet nolaiz greizi, slikti tulkojumi,
nekvalitativas tekstu redakcijas, loti nekvalitativas lietas. Ipasi Jumavai ir vispar nu
ta.. bet a tu gribi to kvalitati.. nu ta! Varbut tas ir ka Padomju laiku kep-lep. Bet
visuma es neskatos neoptimistiski, bet, protams, tam ir jabut valstiska Iimeni. Un tad
valstij jaizsver ko vini labak grib..

Z.7.. Liekas, ka arT no visiem patérétajiem tikai mazs procents, kas vispar zin par

latviesu modi. Un no tiem vél mazaks procents to ar1 sp&j atlauties.
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[.B. Ta ir. Mums ir tapat, mums visiem patik, bet me€s nevaram atlauties. Varbiit arT ja
teiksim ta, ka ja valsts nevar atbalstit visu, tad vajag kaut ko prioritaru ar ko mes
izskanam. Jo tas pats Marimekko stasts, kaut kada maza riipnicina, ka vini veica visu.
Bet arT — laimgjas! Jo valsts ar1 palidz€ja. Un godigi, sakot, man ar1 tagad sap sirds,
cik daudzgjada zina ar mizikas koncertiem, bet vispar ar to prezidentiiru més esam
izgriidusi baisas naudas, jéga vai nejéga. Tur bija somu izstade Nujorka, Zaklina
Kenedija bija, nopirka kleitas, prezidenttras kampana. Nu! Laba sakritiba! Bet somi
ari, vini veda! Vini neveda, maklsiniekus, gleznotajus, bet vini veda $o. Un kas
Marimekko, Isola stradaja un japanu dizaineri stradaja, vini nebaidijas no
arzemniekiem. Nu lik! Vajag macities no Siem te labajiem piemé&riem!

Z.Z.: Principa vairak ir jauzdroSinas.

I.B.: Ja, protams, pilnigi noteikti! Bet tas cilveks ir ieurbies ar degunu zemé un ir
griti, un ir iztika, ir gimene, un, protams, mums ir loti sarezgiti. Un tieSam KKF
iespeju robezas atbalsta, un Joti atbalsta. Un ja tu redzi, ka vienreiz atbalsti, otreiz, bet
tas feedbacks neseko, tad nu ko tad, cik tad var? Art tas! Ta ka ta!

Z.7.. Paldies!
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2. Pielikums: saruna ar Ridolfu Aleksandu Paskévicu, 2015. gada, 22. Maija, veikala

“Paviljons” uz Terbatas un Stabu ielu krustojuma, laika posma no 17:30 Iidz 18:05.

Z.7.: Ka tu skaidrotu, kas ir dizains, kas ir maksla?

R.P.: Es teikstu, ka dizains ir vairak funkcionals. Maksla ir vairak uz iespaidu, par
sajiitas raSanu. Es wuzskatu, ka makslai nav jabat funkcionalai. Ta tu vairak vari
paradit to savu radoSo lidojumu, redzgumu. Bet dizainam, manuprat, ir jabiit
maksimali funkcionalam, bet taja pasa laika ir loti daudz dizaineru, kuri spgj to
apvienot.

Z.7.: Kada ir starpiba starp modes makslinieku un modes dizaineri?

R.P.: Modes makslinieki ir vairak, kas, teiksim, no profesijas viedokla vini vairak
taisa apgerbu pasakumam, kostimus. Modes dizaineris ir vairak, kas veido kolekcijas,
kas parstav kadu zimolu, vai vins pats par sevi. Ta ir ta atSkiriba.

Z.Z.: Par izglitibu. Vai tam ir kada nozime?

R.P.: Tas ir loti atkarigs no cilvéka. Loti atkarigs. Jebkura gadijuma vai ta ir skola,
kuras cela ir iegltas zinaSanas, vai paSmaciba, vai ari noteikti, kaut kadi, minimali
kursi. Jo ir vairaki piemeéri, kas.. Visi zin Tomu Fordu, kas izvilka Gucci no
minusiem, lidz pardotakajam zimolam. Un vipam nav dizainera izglitiba, vin$ ir
arhitekts. Kur§ aizgaja uz savu pirmo darba vietu un vin$ pateica skolu, kura vins ir
macijies, un taja skola var§ja ari modes dizainu macities un uz vina diploma
nepiefiks€ja, ka vina grads ir arhitektiird, ne modes dizaina. Bet vins dabtja darbu un
vins$ ir tur kur ir. Protams, ir arT cilvéki , kuri macoties Saint Martin skola, Londona,
val Antverpenes skola... Ja, tas ir Joti atkarigs no cilveka. Noteikti!

Z.Z.: Vai Paviljona ir ta gadijies, ka atnes viens cilvéks savus veidotos apgerbus,
kuram ir izglitiba, un atnes otrs, kuram tada nav... Vai tam ir kada nozime?

R.P.: Né! Nekad nav vértéts pec ta. Vairak verté to produktu. Protams, vards iet roku
roka. Ja, bet tur ir tas bridis, ka vards var bit izveidojies ar un bez izglitibas, bet, ja
nak bez varda un vienam ir izglitiba, bet otram nav, tad uzvargs tas, kuram ir labaks
produkts. To noteikti neskiro.

Z.7.: Ka Tu esi noverojis, vai viegli veidot savu modes zimolu?

R.P.: Tas prasa Joti daudz laiku un darbu, jo redzot ka.. Es teiktu, ka liela probléma
latvieSu zimoliem ir tas, ka vini neapzinas cik labi vini ir, jo balstoties uz feedback ko
es esmu dzird€jis par kaut kadiem zimoliem arvalstis, teiksim, Pariz€ un Londona, tad

.. M@s tomér esam maza tauta ar lielu vezumu. M&s varam tieSam daudz. Un ja,
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vienigais tas ir finanses, protams. Dazbrid esmu dzird€jis no dizaineriem, ka vini vairs
neredz jégu sava darba, jo ta atdeve nav tik liela. Jebkura gadijuma, ja tu iegiildi
daudz darba un nenak atpakal, tad darbu vajag iegildit vél vairak.

Z.7.: No pasa pieredzes, ja dama vai kungs ienak veikala un Sausminas par cenam, bet
tad tu ka pardevejs un zinatajs sac skaidrot kapec ir ta summa tik liela, liec viniem
saprast, ka ta ir augsta kvalitate, vini maina savas doma?

R.P.: Ja, visbiezak mainas domas un vini tieSam nopérk. Daziem, protams, ta rociba
nav tada.. Ar1 varbiit nav informacijas. Kaut gan tie cilveki, kas nak Paviljona vini
puslidz rékinas ar to, kas tur bis un, ja protams, ir ari Latvija dizaineri, kuri taisa
preces, kuru veikalu cena ir 500 eiro. Un cilvéki vinas pérk, jo tur ir apaksa cits tas
mételis. Un mételi ir Joti sarezgiti uztaisit.

Z.7Z.: Kada ir zZimola nozime modes dizaina? Ar cik svarigi tas ir patérétajam? Ka ir
novertots?

R.P.: Tas ir loti svarigi. Ir liela tendence pirkt zZzimolu, nevis produktu, bet tas tagad
jau sak mainities. Mainas vairak uz to, ka mégina to produktu, varbiit. Varbit es
vienkarsi esmu tada vid€ vairak Sobrid. Pieméram, pérk Dior, kas ir ekskluzivi, kas ir
luksuss, tu sava zina pérkot tadu zimolu ar1 gribi paradit, ka tev ir ta nauda. Tas ir
veiksmes stasts, runajot par Dior. Tacu tad ir Pierre Cardin, kur§ parak loti nomarkéja
visu ar savu vardu un pa lielam, aizgaja pa burbuli. Jo tas vairs neskaitas luksuss. Jo
bija pat pildspalvas, kas luza.. Katra zipa tas vards ir loti biitisks. Jo vienmér bis
vedoklis. Vienmer biis labs un slikts viedoklis. Tacu viedokli ir subjektivi.

Z.7.. Ka Tev liekas, kads ir pasreiz€jais modes vides raksturojums?

R.: Nekas konkréts. Pirmkart, ir lietas par kuram es vairak interesgjos, jo, teiksim,
zimoli un vinu attistibas celS. Ir tadi, kuri mani ne tik loti interes€. Bet, ja, katra zina,
ir loti daudz talantigi, kuri tieS$am daudz strada un art arvalstis ir diezgan atpazistami.
Ta kopgja.. nu vina vel ir neparsegta. Jo paklausoties no cilvékiem Latvija, kuri nav
tadi modes patérétaji, kuri velk, lai vini butu sagérbti, vini doma, ka latvieSu modes
dizaineri asoci€jas tikai ar makslu un to tacu nevar valkat.

Z.7.: Par konkurétsp&ju Eiropa?

R.P..: Vinpa ir, bet vienigais, ar ko ir jar€kinas.. Vienmér gribas dabiit lielaku
pasiitijumu zimoliem, bet tad atkal.. Vai tu sp@si sarazot tik daudz, ja tu ceri uz kaut
ko lielu. Jo pret€ja gadijuma, ja tu apCakar€ vienu reizi baijeru, no veikala, it 1pasi, ja
tas ir labs veikals taja valsti, tad tev tas tirgus ir slégts uz 3, 4 gadiem, kamér nenotiek

kada rotacija, jo viss ir feedback. Visi grib prestizu, visi grib zinat, kur ir bijusi skate.
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Ja tu gribi ekskluzivu veikalu, bet neesi bijis Parizes modes nedéla, tad vari aizmirst.
Ta ir skarba realitate. Protams, ir visadi veiksmes stasti, kad var kaut ko dabiit, ja
legiisti privati kontaktus.

Z.7.: Un kada ir Latvijas modes perspektiva?

R.P.: Labi! Ir jadara, tad viss naks roku roka, noteikti. Kaut ka ik pa bridim dara, bet
liekas, ka neiet nekas uz priekSu un kaut kada bridi atnak kada zina, kas tev uzdzen
dzinuli, ja — ir!. Tas ir sakot ar komplimentu no kada ietkemiga cilvéka modg, beidzot
ar to ka tevi izvélas fashion week. Ir perspektivas, ir viss pietickami liels un stiprs, un
galvenais ir darfit!

Z.7.: Labi, paldies Tev liels.
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3. Pielikums: saruna ar Sabini Ogu, 2015. gada, 20. Maija, “Oga” studija Skolas iela 10,
laika posma no 19:30 lidz 23:00.

Z.7.. Pastasti par sevi. Kada ir tava izglitiba? Kapéc vispar izdomaji veidot savu
zimolu?

S.0.: Par sevi. Viss sakas ar lietiSkajiem. Pieci gadi, v€l mana laika. Patiesiba
drausmas, jo tagad ir uz pusi mazak. Ja, modes dizains. P&c lietiSkajiem pa taisno uz
akademiju. Visi daudzie gadi, bez izlaiSanas. Ja, akadémija, modes nodala.

Z.7.: Bet vai ta taja laika bija modes dizains vai modes maksla?

S.0.: Ja, tagad ir paradijusies dizaina katedra un apaksa ir modes makslas nodala. Bet
mana laika bija modes dizaina nodala. Es pat 1sti nezinu kapéc ta paradijies. Tads
divains nosaukums, jo patiesiba mode jau nav maksla, ka més zinam.

Z.7.: Patiesi, jo daudzas gramatas ir, kur zinataji arkartigi stridas par So, vai mode ir
maksla vai dizains.

S.0.: Ja, tas ir divaini. Jo tas ir tads relativs jédziens, jo ta ir tada valkajama maksla,
bet arT kada.. nu haute couture — ta ir maksla. Augsta mode — ta ir maksla, bet viss
par€jais ir dizians, patiesiba. Labi, nepieradinata mode, bet tas ir eksperiments. To
nevar saukt par dizainu, tas ir dizains, bet tas ir nepielietojamais dizains. To var saukt
par makslu. Viss pargjais, ar ko nodarbojas modes dizaineri, ir dizains. Jo, ka més
zinam, dizains ir ta ka problémas risindjums, bet maksla ir paSizpausme. Tas ari
attiecas uz visiem haute couture un uz visiem modes eksperimentétajiem —
nepieradinatajiem. Ta ir visas paSizpausmes. Par€jiem veidiem ir atrast So te
funkcionalo risinajumu apgérbam. Kaut ko jaunu atrast.

Z.7Z.: Nesen ir iznakusi gramata 21. gadsimta mode/maksla. Saja gramata autori vers
uzmanibu, ka 21. gadsimts atSkiras no citiem, ka modes parstavji arvien vairak censas
darbos ieklaut makslu. Sakot pat no H&M, ka piesaista maksliniekus..

S.0.: Ja, visi, tas pats Luis Vuitton, Chanel.

Z.7.. Ar1 Stella McCartnija piesaista grafikus utt.

S.0.: Ja, vini visi piesaista maksliniekus.

Z.7.. Agrak skates bija vienkars$i modelu staigasana pa méli, tacu tagad ka vesels liels
makslas pasakums..

S.0.: Principa ja, ka tads liels Sovs, teatra uzvedums ar scenografiju un ta. Bet tas viss
tomer ir Sovs. Tie visi, kas tur strada, tomér ka, viniem, tas ir viniem tur, S1s te lielas

skates, tas ir ka dargas reklamas. Protams, tas ir milzigs tirgus, un, protams, tu to vari
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atlauties. Ja tev ir lieli ienakumi, tad tu to vari atlauties, ieguldit naudu taja visa. Bet
pédgja laika, aizvien mazak un mazak modes nami nodarbojas ar haute couture
kolekciju veidoSanu. Paskaties, kaut vai, style.com, cik daudz ir palikusi vispar haute
couture modes nami ka tadi, jo patiesiba ar1 viniem tas nav ipasi izdevigi. Jo ka mes
zinam, tad vislabak pelna ar aksesuariem un smarzam.

Z.7.: Ja, smarzas, make-ups..

S.0.: Smarzas, make-ups, sominas, rokasspradzes, saules brilles.. ar apgérbu, diemz€l,
lielie modes nami nepelna..

Z7.7.: Tie ir 80% no ienakumiem, jo tas ir tas ko visi, teor&tiski, var atlauties.

S.0.: Ja, jo pargjais ir astronomiskas cenas. Bet, protams, tas ir tur..

Z.Z.: Ir bijusi stridi vai mode ir maksla vai dizains. Tacu, pieméram, Lagerfelds pats
atzist, ka vin$ ir modes dizaineris ne modes makslinieks. Taja pasa laika vina skates..
ka liels makslas darbs.

S.0O.: Lagerfelds, pilnigi noteikti ir modes dizaineris. Un vina skates tieSam ir liels
Sovs. Sovs tagad ir populara lieta. Ka tos Sovus taisa.. visas pop zvaigznes. Nu kapéc
to pasu nedarit modes dizaineriem, jo vini jau ar ir ka popa ikonas. Patiesiba ta arT ir!
Z.7.: Par to ari, kada tad ir ta starpiba — vieni skaidro, ka mode nav maklsa, jo maksla
nav funkcionala, tapéc mode ir pieskaitama pie dizaina, jo ta ir funkcionala.

S.0.: Ja! Mode ir funkcionala! Protams, cits aiziet, piem&ram, kostimi ir tas pats, bet
ne gluzi tas pats. Vai kostimi filmam, tas ir pilnigi kaut kas cits. Un haute couture ir
pilnigi kaut kas cits. Jo neviena no tam lietam reali nekad, nekad netiek lietota. Nu
labi, ja kada slaveniba uz sarkana paklaja uzvelk. Bet reali neviens nekad vinu
nevilks, neies pa ielu viga. Varbiit uz kadu balli aizies. BieZi vien tas kleitas paliek ar1
viena eksemplara, jo vienkar$i nav jégas vinas pavairot. Jo tas ir tik dargi un
nepraktiski.

Z.Z.: Principa vini to taisa, jo..

S.0.: Tas ir Sovs! Vini to taisa, lai paraditu ko vini var, kada ir meistariba. Kada ir
1zSuveju meistariba, kada ir konstruktoru meistariba, kada ir paSa dizainera
meistariba. Ta ka tada augstakas pilotazas prasmju paradiSana. Sava zina haute
couture ar1l saglaba meistarus, kas 1zSuj. Pateicoties tam saglabajas meistari,
fantastiskie konstruktori, kas var uztaisit tadas lietas, kas patiesiba.. brinies ka vini
vispar to ir uztaistjuSi. Protams, dizainerim ta ir fantastiska iesp&ja pafantazet un darit
visu ko gribas. Ja, tas ir for$i. Un to pat varétu saukt par savu makslas veidu. Kaut gan

drizak ka tadu tradiciju saglabasanu. Bet vairak tomeér liekas, ka mode ir tiesi dizains.
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Z.7.: Bet tad par to tavu zimolu..

S.0.: Nu vél par izglitibu! Instituro Marangoni Milana! Piemiras. Magistra
programma. Visi prasa kapéc magistra programma, kap&c Italija? Italija un $1 skola
tapéc, ka tikai viens gads magistrantiira. Jo, tad kad tu esi nomacijies saméra ilgu
laiku, tad ta baigi ilgi negribas vél. Un arT baigi dargi. TeikSu godigi, tas visas
macibas ir baigi dargas. Un maksat to pasu summu par diviem gadiem vai vienu.. nu
varbiit tagad pec kada laika, liekas, ka vajadzeja savadak darit, bet taja momenta likas,
ka ta jadara. Un arT izklausas labi! Man jau grib&tos, labak lai tas biitu San Martina,
bet tomér, neskatoties uz to, ka vina ir kluvusi par tadu.. nu tur daudz krievi macas, ta
ka visi. Liekas tada ka tada pop zvaigzne gandriz. Bet tur sava patiesiba arf ir, jo tur ir
loti labi pasniedzgji. Par to nabaga zimolu.. tas ir viens no iemesliem, protams,
Latvija, ka mes zinam, nav baiga modes industrija, sorry, bet nav. Diemzel nav.
Protams, ideala varianta es labprat gribétu iet pie kada stradat. Jo tas tomér ir tik forsi,
ka tu vari darft to, kas tev patik un kads tev par to maksa. Jo, tad kad tev paSam ir savs
zimols, tad, lielakoties, algu par to nesanem. Tu strada no ta ko tu pardod, to liec
atpakal talak ieksa un razo uz prieksu. Ir labaks gads, tu vairak sp€j uzrazot, ir sliktaks
gads tad tu to nedari, jo Latvija tirgus mazinsS. Diemzel un tapéc biezi vien tu
neatpelni atpakal visu to, ko tu esi iegulijis. Reiz€m tu atpelni pa nullém un tad tu esi
laimigs. Ja ir pelna, tad ta ir loti mazina un tu vinu ieguldi, protams, tu vinu neizgem.
Nu ja un ta ir nepiecieSamiba, vairak vai mazak, dibinat kaut ko savu.

Z.7Z.:Ja, jo mums jau nav tie lielie vésturiskie uznémumi..

S.0.: Mums nav! Mums patiesiba nav neka! Jo tas kas ir bijis, tas pasas Rigas modes,
to vairs nav. Nu ja, tradicija ka m&s zinam visa pasaulg ir slavena un tas ir svarigi, lai
to saglaba. Bet pie mums, protams, visu likvidé. Nu diemz€l. Ko lai dara. Tada mums
ta politiska situacija bijusi. Nebiitu bijusi Padomju laiki un sabrukums, varbit viss
butu bijis savadak.

Z.7.: Ja, runajot ar1 ar Inesi Baranovsku, vina stasta, ka igauni sabrukuma laika uzreiz
saka sadarboties ar italu audumu fabrikam un viss kaut ka aizgaja..

S.0.: Ja, tur jau ta lieta. Ja tur ir ta liela tekstiiru grupa, milziga, kura ietilpst Ivo
Nikollo, Baltmans, Montons. No tadiem augsta lIimena lidz Dressman, kas ir ta ne
1pasi. Patiesiba tai Baltic Textil grupai ir pat tadi nausaukumi par kuriem pat neesmu
dzirdgjusi. Un savukart LietuvieSiem ir Apranga. Un viniem ir ar1 trikotazas razotnes,
kas ir same@ra interesantas. Bet pie mums, tikai kas ir.. Ogre. Rita, bet ta ir cita

kategorija. Bet no tadiem realiem apgerbu razotajiem, patiesiba jau neka nav. Visi kas
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tagad ir tie ir radusies p&dejo desmit gadu laika, un tie visi ir dizaineri, kas pas$i dibina
savus zimolus. Kuri noligst cilvékus, kas strada pie viniem un pasi, protams, strada
pie sevis. Tas jau, protams, ir baigi for$i stradat pie sevis. Jo tu vari noteikt savu darba
laiku, darit ka tu gribi, bet dazreiz tas ir sarezgiti, jo, protams, pirmkart, tev vajag
baigo komandu. Nu ja, tu esi darba devejs taja bridi, kad tev vajag komandu. Jo viens
patiesiba.. nu tu vari tik daudz cik tu pats vari izdarit. Baigi daudz, protams, tu nevari
izdarit. Tapéc,ja tu pats vari uzrazot visu, visu izdomat no zim&uma lidz pat gala
produktam, tad atkal ir probléma, jo tu nesp&j pats to visu pardot. Tu nevari visu
izdarit. Saja bridi tev ir japieslédz menedzeris. Nu neko darit.

Z.Z.: Rungjot par izglitibu.. Ka tev liekas, vai izglitibai ir kads noteicoSs faktors
modes joma. Vai tie cilveéki bez modes izglitibas, kas strada modes biznesa ir
konkuretsp€jigi par tiem kuriem tada ir? Jo §1 situdcija ir ar1 Latvijas modes..

S.0.: Ja, bez izglitibas.. patiesiba, ja ta tiri godigi. Hmm.. kas man nak prata. Davids,
Seila, Amoralle.. ta gan ir vela. Bet vina kaut ka kotgjas. Isteniba tas viss ir relativi.
Redzi, kas ir... nauda. Protams, tie ir ar sponsori, kapec ta veicas. Labi, patiesiba jau
ar1 tik labi nav — tie cilveki, kuriem ir izglitiba vin$ loti ilgu laiku ir veltijis Sai te
dizaina problémai. Vin$ ir macoties izveidojis savu stilu, savu rokrakstu. Ir atklajis
daudz dazadas lietas prieks sevis, parsvara, daudz ko sapratis un daudz vairak arT prot,
patiesiba. Ka es saku, vin§ viens var gandriz izdarit visu, nu tikai to menedZzmentu.
Bet tadam cilvékam, kuram nav ta izglitiba, vin$ biezi vien pat 1sti nemak uzzimét,
uzkonstruét. Vin$ tikai redz to viziju. Pieméram Bruno Birmanis, piedod, bet vins
izprint€ no zurnaliem vai style.com visadas lapas, saliek kopa, un tad man Sitadu,
Sitadu.. ka tur, bet to m€s apmainam vietam, to me&s ta. Un tas saucas dizains. Nu
sorry, tas ir stilista darbs. Dizaineris tom&ér mé&gina radit kaut ko jaunu. Izejot no veca,
tomér radit kaut ko jaunu. Patiesiba pilnigi jaunu tu jau neko nevari radit, jo diemZzgl
lielaka tiesa lieta jau ir izdomatas. Tu to veco vari pagriezt kaut kada jauna skatijuma,
un to tomér var tikai dizaineris! Profesionalis, tads, kur§ ir veltijis daudz laika
macoties un domajot par So lietu. Vins$ art zin! Vins$ ari zin, kas ir bijis. Jo, pieméram,
briesmigi art ir, ka akdémija, pieméram, daZreiz skatgs, tu redzi, ka ir, varbiit tagad
mazak,jo tagad ir jaunaki pasniedzgji, bet tad kad bija vél vecie, tad tu redzi, ka tas ir
Comme De Garcons vai Jean Paul Gaulter spico kriiSturu kleita un skolotaji, ja, cik
fantastiski, lieckam desmit. Bet tu zini, ka tas ir Comme De Garcons tada un tada gada
kopija. Nu nonemti varbit tie kupri, kas viniem ir, bet Comme De Garson. Nu ka tu

vari likt desmit, ja ta ir kopija. Tapéc ka nezin! Un tadi ir tie cilveki, kas nav
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profesionali, vini daudz ko nezin patiesiba. Vestur€ slikti orient€jas. Vini stilos slikti
orientgjas. Lai biitu labs, veiksmigs dizainers tomer ir labi japarzin t€rpu vésture.
Zinot seno, tu vari radit kaut ko jaunu. Tomer ir $adiem cilvékiem lielakas iespgjas, jo
vini tomer.. vini var pasi daudzko vairak. Vini redz vairak, plasak, neka tie, biezi vien,
kuriem nav izglitiba. Bet nu ko lai dara.. V&l nedaudz par tiem neizglitotajiem. Tomer
kadreiz piecdesmitajos, Cetrdesmitajos gados, piem&ram, Dioram jau ari nebija
izglitiba. Yves Saint Laurent arT nebija izglitiba mode. Vini bija vai nu juristi vai
pilnigi kadas citas profesijas parstavji. Bet tas bija tas laiks, ka kaut ka nebija vél
modes skolas. Bija bizness, ka tas viss v&l bija jauns un svaigs. Bija tie cilveki, kas
bija geniali sava zina. Viniem bija fantastisks redz&ums. Ja Diors bija parnemts ar
18.gs. apgérbu un vins kaut ka fantastiski to visu integréja piecdesmito gadu modg.
Vinam bija savs redz€ums un sava stila izjuta. Vin$ bija stradajis art ilgu laiku ka
ilustrators. Ta ka vin$ jau sen bija sacis to visu. Bet tad vispar bija savadaks laiks.
Tagad vispar notiek drausmiga parprodukcija ari sava zina. Mode ir kluvusi par
drausmigu biznesu un modes skolas, ta ir vélviena biznesa niSa un notiek drausmiga,
drausmiga dizaineru parprodukcija. Jo reali vinpiem visiem pat arzemes, nerunajot par
Latviju, pat arzemes viniem visiem nav darba vietu. Ja gada Francija skolu pabeidz
pie 800 cilvekiem, modes skolas. Bet tur netiek pat ieskaitits cik cilveki vél iebrauc no
Anglijas, Italijas, Latvijas, Krievijas un visas pasaules. ArT ar modes izglitibu, gribot
stradat Francija, jo tur visi lielie modes nami, protams, atrodas. Reali vietas, kas ir
realas vietas, ir labi, par visiem namiem kopa ir labi, ja desmit cilvékiem. Un ta katru
gadu. Un biezi vien tiek tur€tas vietas modes namos, kas ir tikai praktikantiem. Kas
vispar nekad netiks aiznemti. Pieméram, konstruktors viens vai kads asistents. Tas ir
vietas, ka tiek tur€tas brivas, lai nemtu praktikantus. Jo bez prakses jau darba nenem.
Tas ir logiski, bet tas ir monstrozi. Jo McQueenam augs$a pie haute couture bija pie 50
praktikantiem. 50! Kuriem nemaksa! Jo vini bija tik daudz, ka viniem pat nemaksaja
cela izdevumus. Tas ir absurds. Visi s€z viens pie otra un izSuj. Jo tas ir Ietais darba
speks.

Z.7.: Jo no otras puses tas ir labs ieraksts CV..

S.0.: Ja, tas ir fantastiski! Tas ir ieraksts CV. Bet cik daudz no tiem visiem cilvékiem
reali dabii darbu. Tie ir dazi laimigie.

Z.7.: Tikai tieSam izcilnieki..

S.0.: Vai tu esi izcils konstruktors, tacu dizainera darbu tu nekad nedabusi. Tu varbut

dabisi asistenta darbu. Tev paveicas, ja esi konstruétajs, bet tev ir jabut genialam

73



kontruétajam un genialam Suv&jam, ja tu gribi dabat tur darba vietu. Un cik no tiem
daudzajiem cilvékiem, kas pabeidz ir tieSam geniali konstruktori vai geniali Suvgji?
Un cilvékiem vispar, kuri macijusies dizainu, nu dizaineriem ir loti griti paklauties un
but asistentam. Tas ir loti gruti. Jo visi grib lauzt sevi! Es zinu, ka loti daudzi
vienkars§i pamet prakses vietu un nepabeidz. Vini iztur kadu ned€lu un vienkarsi
aiziet, jo vairs nevar iztur€t, ka tev saka dari to, dari to, un dari to. Un neko no sevis tu
nevari! Vispar! Un arT konstruktors neko no sevis nedrikt, bet viniem ir mazliet lielaka
briviba, jo vini ar piegriezn€m var spéléties, bet tapat nedrikt attiet no lielas formas.
Tad tu nedriksti bt makslinieks konstruktors. Tu driksti bat tikai genials
konstruktors. Kas neko citu arpus tas konstrukcijas. Tu negribi un nevari ieviest savas
korekcijas forma. Nu ja tu to dari, tad sorry.. né, protams, ja tas ir kaut kas genials,
kas apmierina paSu dizaineri, tad ja. Bet ja tas ir vienkarsi, ka gribi sevi izpaust, tad
sorry tur ir durvis. Mums nevajag, mums biis nakamais péc tevis. Ta ir milziga
masina. Patiesiba, drausmigi brutali. Ta ka no vienas puses mums latvieSiem, mums ir
paveicies ar to, ka lai nodibinatu savu uzpémumu, nav ipas$i daudz jamaksa.
Uznémuma registra tas nav ipasi dargi, tu to vari darit. Tas ir viegli. Dro$vien daudz
vieglak ka Anglija, Francija un visur citur. Bet, protams, probléma mums, vietéjiem
dizaineriem, ir tirgus.

Z.7Z.: Gritak to visu ir uzturét..

S.0O.: Protams, tikai ar zimolu, ko tu pardod tikai Latvija, tu nevari izdzivot. Tev,
protams, ir jadara papildus visas citas lietas. Tas zimols ir vienkarsi tavs hobijs. Arl
var€tu teikt sava veida paSizpausme. Bet tomer tas lietas ir funkcionalas. V€l tas, ari,
ja, ja tev ir jadoma, lai tas lietas ir funkcionalas, protams dizainiskas, bet arl
funkcionalas. Jo arT ne visi gribés kaut ko loti traku, jo tas ir ari Joti sarezgiti, jo tu
briziem vienkarsi nesaproti, ko pirks, ko nepirks. Ir tadas lietas, kas tev pasam
drausmigi, drausmigi patik, un nenopérk nevienu. Un tu nezini kapéc. Ta ir tada
mistika ar tam lietam. Protams, arT cena, kas ir baigi liela. Un cena ir milziga, jo viena
cena ir ta, ko es ielieku un ta jau nav maza, tapéc, ka Lavija audumus nerazo, ka més
zinam. Vini visi tiek vesti no Italijas, Polijas vienalga no kurienes. Vina sanak lidz ar
to jau saméra darga. Jo, ja cena metra ir 4 eiro, ar visu atvesSanu, tad cena vairs nav
tikai 4 eiro. Protams, taja cena ietilpst konstruktora darbs, ietilpst Suv€ja jeb riipnicas
darbs, visi stkumi par ko parasti ikdiena neviens neatceras — raveéjslédzeji, bircinas.
Tas ietilpst cena, un, protams, ar1 tava pelna. Ta ir ta pamatcena. Plus 21%. Tad ta ir

ta gala tava cena. Tad tu dodies uz veikalu, kura tu iedod savu preci un veikals uzliek
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uzcenojumu no 60 1idz 100 %! 60 vél ir maz. Dazreiz ir ta, ka 60 ir kura ir tas 21% ,
bet daZreiz 60 plus 21%. Tu nekad nezini. Un ir pat ta, kad ta kura ir 100 un ir daZreiz
kura protams atkal 100, bet plus 21%. Un tad visi saka, ka latvieSu dizaineru darbs ir
dargs! Tikai, kad tu aizej uz veikalu un ieraugi cik veikala maksa tavi svarki, vai tava
kleita, tad tu ta tikai noputies smagi un izej ara. Tas ir vél tas briesmigais moments.
Un paSiem uzturét savu veikalu, nu arT nav drausmigi izdevigi. Tomér ir v€l ta telpu
ire, pardevejas. Tas pats viss patiesiba! Un tapat tev uznak tas viss milzigais
uzcenojums beigas ari. Nejédzigi! Un tas ir tas stulbakais, jo baigi 1€ti uzrazot nevar,
lidz ar to pasSizmaksa ir darga. Un tava cena.. tu tacu gribi kaut ko nopelnit! Tu nevari
pelnit divus eiro uz izstradajumu, tas ir apsurds! Protams, tad ir veikalu cena. Un
pirktsp€ja tieS$am nav liela.

Z.Z.: Labi, pirktsp€ja. Bet patiesiba jau no tiem, pieméram, 100 cilvékiem tikai 20%
zin, kas ir latvieSu dizaineri. Un no tiem 20% tikai varbiit 5% var ar1 to atlauties!

S.0.: Ja! Ne tikai zin par dizaineriem, bet pat tikai daZzi, kuri zin par dizaina
veikaliem, kas ir tads fenomens!! Ja, ja ta pavisam godigi, tad par Paviljonu, Klasi,
Taste Latvia.. nu piemé&ram, Paviljons vispar ir tikai tadai loti savdabigai grupai. Ja ta
godigi. Un ta ari visi tie pargjie veikali, patiesiba ir loti savdabigi. Un tas vidg&jais
latvietis ieiet Taste Latvija un paskatas, ka kleita ir 300 eiro, nu tada, nekada,
pieméram, trikotazas. Oij, n€, es nepirkSu. Es labak aizieSu uz Zaru. Nu re, ta ir
atticksme. Tas, ka arT lielaka dala cilvéku nezin latvieSu viet€jos dizainerus, patiesiba,
vispar nezin. Ja vini zin par visiem pasaules, vairak vai mazak, visi zin D&G un
Versace, tad tu sac saukt latviesu dizainerus tad ir.. acis lielas un “Kas tas tads?”.
Neskatoties pat uz to, ka daudzi no viniem pat censas, ta ka sevi popularizet, tik un ta
loti daudzi par vigiem neko nekad nav dzird€jusi. Cik tas smiekligi arT nebutu. Tas ir
drausmigi mulkigi. Jo, ja, pieméram, Francija mode ir nacionalais dargums, tapéc, ka
ta pelna valstij naudu un nes valsts vardu pasaulg.

Z.7.: Ja, latkam mums nav ta vesturiska vertiba..

S.0.: Ja, mums vispar viss ir pazudis. Un tad kad bija tad visu kancel&ja. Un nu vairs
nav neka. Un ar1, piem€ram, kas attiecas uz pasiem dizaineriem, kad tu liec lietas
veikalos, it ka, ir tagad tads jauns veikals Maya, kas arT pardod latviesu dizaineru
lictas, bet ir ta, ka tu nevari likt savu apgerbu visos veikalos. Tomer tur ir zinams
limenis ar ko tu vé€lies asociéties. Un tad tas laucin$ vel saSaurinas. Maya tu likt
nevari, jo it ka Latvija, bet, piedodiet, nav bieZi vien Iimenis. Kas paliek Taste Latvia,

Klase un Paviljons? Reali. Un tas arT viss.
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Z.Z.: Kur arT liekas, ka puse no kleitam ir no lina.. itka patriotiski, bet..

S.0O.: Bet neviens jau linu nepérk! Piem&ram Riija. Nu tas ir loti patriotisks, principa
tikai lina izstradajumi. Tas ta ka uz tiristiem vairak ari, protams. Bet vienalga Z€l. Tas
nekas, ka taristiem baigi patik, bet viet&jie linu jau nemaz negrib! Taka loti sareZgiti.
Tas nav vienkarsi, ta ir baiga cina par izdzivoSanu patiesiba. Protams, ja tev paveicas..
redz, kas ir. Protams, svarigi ir piedalities visas modes skates, pieméram, Fashion
Week. Bet ta ir atkal baiga probléma. Pirmkart, kolekcijas, priek§ Latvijas méroga ir
loti lielas — 20 modeli, 20 komplekti. Tas priek$s Latvijas ir samera daudz. Otrs, ir
1zméri — 36, maksimums 38. To visu uzSuj un pectam tas viss tev paliek. Pirmkart, tas
viss ir Joti dargi. Visi audumi, darbs, labi, ja tu vari kaut ko pardot no ta. Protams art
jamaksa par skati, modeliem un ta. Un tu piesakies ar 20 gataviem t€piem, un tad
zlirija verte vai vispar tu vari piedalities skaté. Un ja n€.. tad ko? Tas ir arkartigi dargi!
Es tieSam nezinu péc ka vini izvélas. Vajadzetu jau but pec kvalitates. Nu teorétiski.
Z.7.. Bet kapéc ir tas modes skates? Tiri lai paraditu cilvékiem ko nakoSaja sezona
vilkt? Vai tomér lai paraditu, ka Sis zimols vienkarsi spgj to atlauties?

S.0.: Nu ja! Bet kas parsvara iet uz skatem? Tas ir visas slavenibas, kuram tapat
pieskir drébes, lai vini tas reklam@tu, un pargjie ir kadi skatitaji, kas dabijusi
ieligumus. Un fotografi, protams, un blogeri, un visi par€jie zurnalu galvenie
redaktori, vai ne tik galvenie. Modes apskatnieki, stilisti, vai arT jau pat vairs neiet.
Vini vairs neiet uz skat€ém, bet iet uz show roomiem. Un tur jau ir mazliet citas
kolekcijas. Vinas jau ir vairak praktiskakas, pielagotakas ikdienai.

Z.7.: Kas 1sti ir show room’s?

S.0.: Show room’s ir telpa, kur katrs zZimols piedava savas jaunakas kolekcijas tieSi
baijeriem, preses apskatei,stilistiem, tadam lietam. Un tur nemaz visi netiek ieksa.
Z.7Z.: Bet Latvija tas tacu nemaz nestrada! Jo mums nav tadi konceptu veikali, kadi ir
citur.

S.0.: Mums nav, jo mums nav baijeri, kas nak un perk, ta ka tas 1sti nestrada un tam
nav jégas Latvija vispar. Jo ja tu vari dabiit baijeru no arzemém, tas ir nereali Latvija.
Tad tev ir jabrauc uz izstadém piedalities. Bet izstades ir drausmigi dargas, tie stendi
ir vel dargaki. Ta stenda re maksa tiikstoSos. Un ir iesp&jamiba, ka neviens neatnak,
un, ja ar1 atnak, tad ja, ja.. un p&ctam neviens. Un tu esi uzrazojis kolekciju. Tu esi
atradis iesp&ju dabiit audumus, jo v€lviena probléma ir tada, ka latvieSu dizaineri, kas
strada uz vietas, nestrada ar arzemém, protams, pérk audumus no stokiem, jo ta ir

letak. Jo tas ari, ka stoki dod 50 metrus, 60 metrus, lai tev nav japerk 1000 metri. Jo
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lielajam riipnicam minimums ir 1000 metru. Un kur tu liksi 1000 metru pukainu
audumu, pieméram? Un vin$ dargi maksa! Par€kini, 4 eiro reiz tiikstots! Par vienu
audumu tikai. Tas nav reali. Lidz ar to, ja tu kaut ko razo no stoku auduma, ir kaut
kads limits. Tev tie 50 metri ir, bet p€ctam vairak nav. Viss. Tu vinu nevari vairs
dabut. Lidz ar to tavi apgérbi ir limited edition patiesiba. Roku darbs un limited
edition. Jo tadu audumu vairak nav. Un ta ir probléma ar baijeriem! Pat tad, ja vini
ierodas Riga un atnak uz Rigas Fashion Week. Probléma ir taja, ka latvieSu dizaineri
nespéj sarazot vinu pieprasitos apjomus. Tikai tapec, ka vini daudz audumus pérk no
stokiem, kas nav profesionali, vai pasiita caur audumu veikaliem. Tad kad tev pasaka,
man, lidzu, 50 modelus no $§1 te, tad tu nevari audumu reali dabiit un uzrazot ar1 tu
patiesiba nevari, jo nav ripnicas, un ja ir, tad tur jau ir rindas sastajusas. Tad, kad tu
esi mazins, tad tevi kaut kur ieliek, tad, kad ir brivs logs, nevis tad, kad tu gribi. Nu ta
tas ir! Ja, protams, tu esi mazliet atpazistams un to ilgak dari, tad, protams viss ir ok,
bet tad, ja tu ej ka jauns, tad tevi tieSam ieliek tikai tad, kad ir brivs. Es, protams,
daudzko dodu §tiSanai ar rokam, cilvékiem. Bet arT ir savadak, jo ir limitéts daudzums,
ko var uzrazot Sujot ar rokam.

Z.7.: Vai viegli ir sameklét Suvejus?

S.0.: Kvalitativus? Ne&! Tiesam kvaltativus Suv€jus, jeb meistarus vairak neka vienu,
kas nav pie 60 gadiem atrast ir gruti patiesiba, kur tu vari atdot savu signalekesmplaru
un zinasi, ka tev bis ta arT uzSits, ka tu gribi. Nebiis piedzejots kaut kas klat vai
nepareizi salikts. Kaut gan arT labiem meistariem kau kas atgadas. Man arT ta bija, ka
piedurknes detalu otradak piesuj. Gadas. Bet ir loti griiti, atrast un ar1 tadi, kas neprasa
kosmoskugi par to visu. Tas nav viegli! Ta ir tada izdzivoSana drizak. Bet ir
interesanti! Ir ar ko nodarboties visu laiku. Tapéc baijeri uz Rigu vairs negrib braukt,
jo tu vienkarSi nevari uzrazot. Tu nesp€j izpildit savus solijumus. Bet nu mes tacu
neesam Italija! M&s arT neesam Skandinavija! Me&s esam tikai Latvija, diemzel. Tas
viss ir aizlaists. Aizlaists un mazins.

Z.7.. Kada ir zimola nozime modes biznesa?

S.0.: Nu zimols pauz ta autora ta ka.. japadoma. Vieglak sakt ar arzemju zimolu
apspriesanu. Arzem@s tas ir statusa simbols. Ja tev ir, atkal jamin Versace, tad visi zin,
ka tu to vari atlauties Versace orginalo, vai Chanel. Tas ir statusa simbols! Tad visiem
uzreiz ir skaidrs, cik tev nauda maka, un kas tu vispar esi par cilvéku. Un vispar
apgerbs ir, ka més zinam, jebkurs var teikt, ka modei nav nekada nozime, es modei

nesekoju, bet diemZel, pirmais, kad tu ieraugi cilvéku ir tu redzi kas vinam ir mugura.
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Un diemz€l no sakuma tu spried p&c ta un tikai p&ctam pec visa paréja. Un varbiit, kad
tu iepazisti cilveéku, tas nav tik svarigi, bet tomér tas ir svarigi! Jo tas ir pirmais
iespaids. Diemzel, bet loti biezi, pirmais iespaids nav maldigs. Tas, ko tu redzi, to tu
ar1 dabuni. Ta ka ja. Tas tieSam ir statusa simbols. Bet Latvija, no dizaineres puses, tas
ir tieSam tas ka tu vari darit, to ko tu gribi. Tu vari izpaust savu stila i1zjiitu, savu
pasaules redz&jumu. Piedavat citiem, ta ir dizaineru iesp€ja, caur savu zimolu to darit.
Protams, ja tu strada pie kada, tad tu to nevari darit. Un tas ir Joti fascingjosi, jo tu vari
uzburt savu pasauli pilniba. Tas ir tavs paraksts, tas ir tavs stils, tas ir tavs rokraksts.
Cilveks paskatas uz to kleitu un vins zin — a! Ta ir ta un ta kleita. Tas nozimé, ka tas ir
tavs stils, tavs rokraksts un tas ir tas, kas raksturo tavu zimolu. Bet es tieSam nezinu,
ka Latvija cilveki doma attieciba uz latvieSu zimoliem. Es parak visa taja esmu
personigi, es nesp&ju no otra gala paskatities. Jo droSvien galvenais, normala cilvéka,
atticksme pret latvieSu zimoliem ir “kapéc tas ir tik dargi”, laikam tas ir primarais.
DiemZel. Man ar1 ir pazistama turiga sieviete, kura vienmeér prasa, kapéc tie latviSu
zimoli ir tik drausmigi, drausmigi dargi, pat nerunajot par stilu. Tas ir smiekligi! Jo
par to pau naudu vina labprat nopirktu Valentino. Istu Valentino. Tie ir stereotipi!
Z.7.: Bet kapéc ta? Varbut atkal tapec, ka mums nav ta tradicija?

S.0.: Zini ka, varbut tapéc, ka liekas, ka tas dizaineris ir atzits pasaul€. Tas nozimé, ka
vina darbi ir baigi krutie. Nu tas, protams, ir gaumes jautajums. Bet tie darbi ir baigi
labie, bet Sis te ir viet€jais. Neviens par vinu neko, ko tad vins, ko tad mes, tas ir
latvieSu.. un vél baigi dargi! Varbiit man pat patik tas dizains, bet baigi dargi! Un nav
Valentino!! Es pielauju, ka tas ir kaut ka ta. Varbiit izklausas banali, bet liekas, ka ta
ir.

Z.Z.. Principa tu atbild€ji uz manu nakamo jautajumu par to, ka zimols ietekmé
patérétaju. Tas nenormali ietkeme!

S.0.: Nu nenormali! Principa varbiit tagad, jauna paaudze, kuriem vairs nav ka zimoli
tik svarigi.. nu D&G un Chanel. Rungjot par tiem stereotipiskajiem zimoliem, jo
vienkarsi vieglak saprast. Jo daudzi nemaz nezin par Rikol vai daudziem citiem, jo tas
ir pavisam cita stila kategorija. Nu ja, tas loti ietkmé. Pat neskatoties uz to, ka tu it ka
negribi, to zimola apgerbu, bet tu gribi kada konkréta stila apgérbu. Vai nu atrast kaut
ko, kas atbilstu tava stila izjiitai, vai atrast kaut ko tik fantastisku, ka tu vienkarsi
nevari nenopirkt. Un kapéc ir feiki? Jo ne visi var dabiit tas dargas lietas. Vin$ nopirks
to feiku, visi to redzes, bet vin$ vismaz bis laimigs un jutisies kaut nedaudz tuvak

tiem tur, kas var atlauties 1sto. Jo zZimols tomer ir luksuss.. zimols ir ka zZimogs piere,
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ka tu esi pie bagatajiem. Smiekligi. Patiesiba tu baigi lielies ar savu materialo
stavokli, statusu.

Z.Z.. Bet varbiit tieSam ir jataisa savs demokratisko cenu zimols ka igauniem -
Monton. Savakt dizainerus, $iit Kina, lai tas biitu pieejamaks daudz lielakam ptlim?
S.0.: Bet lielaka probléma patiesiba ir visa taja, ka tas ir baigais naudas ieguldijums,
lai vispar kaut ko tadu uzsaktu. Pirmkart, tas ir drausmigs naudas ieguldijums. Tad ir
javeido kada grupa, ka Gucci grupa, kur sametas visi latvieSu dizaineri kopa. Bet
latvieSu dizaineri diemz€l nav bagati, bet patiesiba ir janem Latvijas finansisti talka,
kuri var uzrakstit fantastisku biznesa planu, lai dabiitu naudu, jo ,protams, par saviem
lidzekliem nav iesp€jams to izdarit. Janem aizp€mumi banka un ta.

Z.Z.: Valsts ar1 neko nelidz, jo ja jau kultiirai ir knaps 1%, tad..

S.0.: Ng, tas nav reali, tas nav nekas. Ja jau maksla art ir tada apSaubama vertiba. Ja
jau gleznieciba, t€lnieciba ir apSaubama, tad mode.. nu kas tas tads vispar? Ir traki, jo
viss tiesam ir likvidets. Ja biitu kada baze uz ka var€tu balstities, tas pasas Rigas
Modes, tad biitu vieglak. Nav riipnicas tada apjoma ka bija. Viss ir jarada tuksa vieta.
Bet ar Kinu arf, tagad vini visadus likumus izdod, lai nebutu tik vienkarsi. Tu nevari
pasitit 500 eksemplarus, tev ved uzreiz konteineri. Tu par to samaksasi, bet kur tu to
liksi? Un ja neviens neperk? Jo ta ir fantastika, ka nekad nevari zinat ko cilveki pirks.
Un tu nevari sakt uzreiz ar baigi lielo, jo nezini, ko pirks. Ta principa ir rulete. Un vél,
protams, ir tas, ka pie mums vispar nekadus audumus vairs nerazo. Iznemot linu un
Mezrozes kokvilnu, kas nav tomér ja.. Apgérbu audumi kopuma, nu nav, vairs nerazo.
Visas citas valstis vél razo. Kaut vai Spanija, Turcija, Italija.. tapec tiem italiem arf ir
vieglak, jo viniem to visu razo uz vietas. Bet mums audumus nerazo vispar. Kas tas ir
par ripniecisko modes attistibu, ja tev vispar netiek nekas raZots uz vietas? Ja ta
padoma.. ar1 furnitiiru pie mums uz vietas neko netaisa. Viss tiek ievests. Nu mums ir
tikai darbaspé€ks, Suvgjas, dizaineri un konstruktori, bet viss par€jais ir jaieved. Tas ta
ir, jo viss ir nolikvidéts. To paSu linu, nu Latvija kaut ko minimali raZo tiri uz
pasiitjuma galdautiem, bet parsvara ieved linu no Lietuvas un Italijas, lai arT cik
absurdi tas nebiitu.

Z.7.: Un itali brauc uz Sejieni pirkt lina kleitas.

S.0.: Ja! Amizanti.

Z.7Z. Tad principa ta Latvijas modes vide.. vina mutulo, kaut kad virzas uz prieksu?
S.0.: Vina mutulo. Vina kaut ko nemas pati. Ta ka mazliet attistas, bet me&s esam

mazliet ka zidaini Stpuli. Pilnigd bebiSu stadija. Tur kur visa pasaule bija pirms
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gadiem, nezinu, 200. Labi, pareizak sakot 20.gs. sakuma, tad mes esam tur tagad. Tad,
kad sakas visa liela rupnieciska revolicija.. kaut gan mums pat tas nesakas! Ta ka mes
esam pat pirms vinas! Né nu kaut kas jau notiek, nav ta ka nekas. Apaksvela labi iet.
Bet tas tieSam vairak no dizainera viedokla. Ta skumigi briziem.

Z.7.: Tad, lai viss tas veidotos ir jataisa augsa riipnicas, lai biitu izejmateriali. Jo katru
gadu beidz apméram 6 modes cilveéki akadémiju.

S.0.: Un tas ir tikai akadémija, v€l jau ir RTU dizaineri un konstruktori. Saméra
daudz pabeidz. Prieks Latvijas ta ir parprodukcija.

Z.7.. Kada ir konkurence sava starpa? Vai to tik izteikti nejiit tik maz esot..

S.0O.: Ir tik maz, ka tieSam nejiit. Ir maz un ir dazadi. Patiesiba tieSam ir tik maz, kas ir
uzdro$inajusies kaut ko sakt, ka tie visi ir peéd€jie 10 gadi. Tie ]Joti daudz ir mana
vecuma un nedaudz vecaki, protams, art Asnate Smeltere, tie kas ir pirmssakumi, bet
patiesiba visi jaunie ir mana vecuma. Mazliet jaunaki. Bet probléma ir arT ar to, ka loti
daudz no jaunajiem, kas tikko pabeigusi akadémiju, vini ir il@iziju pilni. Un bieZi vien
vini nespgj piedavat pietickami kvalitativu dizainu. Patiesiba |oti kvalitativu dizaineru
ir loti maz. Tas saSaurina to visu vél mazak. Nu tadi, kas izdoma par visu to produktu,
lai nebiitu tikai maksla, saucama, bet, lai biitu art valkajams, mazgajams, lai var ilgi
valkat, lai atbilstu kadam stilam, lai butu kvalitativi pasuts, biitu labi audumi. Par to
tieSam doma Joti maz.

Z.7Z.: Un ka ar konkurétsp&ju Eiropa? Jo ir dazi, kuriem izdodas!

S.0.: Ja, ir dazi,tacu tas ir loti liels darbs, komandas darbs. Tas ir milzigs veiksmes
gadijums. Jo ka es teicu, tu aizbrauc uz izstadi, pie tevis atnak un pie tevis neatnak. Jo
vini jau negrib loti riskét, ja vini to nav dzird€jusi, kaut kur jau redz&jusi, vini nenems.
Tomeér vigiem tas ir riskanti. Tu esi sveSs cilveks, vini nezin vai spési izpildit vigu
noteikumus, prasibas. Vairak caur ieteikumiem. Ta ir loti liela laimes spéle, ja tevi
kads atrod un grib tevi sava veikala. Bet galvenais atslégas vards ir nauda. Bet tas ir
visur.

Z.7.: Bet ka ir ar sponsoriem? P&c akad@mijas beigSanas, ja gribu savu zimolu, kur tos
meklet.

S.O.: Ir divi varianti, vai nu tu atrodi bagatu onkuli, vai banka. Bet kas ir banka, tie ir
procenti, tas ir jaatdod. Ja ar onkuli vél vari vienoties, tad banka ir banka. Protams, ja
tev ir baigi gudrais biznesa plans, kuru izveidojis finanSu padomnieks, kur§ zin ka to
visu apiet , ka no Eiropas fondiem tu vari dabiit naudu, bet neatdod tad uz prieksu!

Bet tur ir jabiit izcilam tajas lietas. Un jatic tev, ka jaunajam dizainerim.
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Z.7Z.: Tatad dargi ir ne tikai valkat modi, bet arT paSam to radit.

S.0O.: Bet protams. Tas nav Ieti. Protams, ir ideali, ja tu esi kaut kur nopelnijis naudu,
kaut kur blakus, sakrajis pats, tad tik cik vari pats atlauties, tu razo vai piedalies
modes skat€. Bet tu to visu velc uz sevis, uz saviem lidzekliem. Nekas cits jau nav.
Un tomér kad tu dibini kaut ko savu, tev gribas paSizpausties. Ir loti griiti to savu
augsto lidojumu piezem&t un taisit lietas, kas ir passaprotamas. Tas ir Joti sarezgiti. Jo
vieglak ir uztaisit, ta ka akadémijas modes skat€, to vajpratu. It seviski, ja visus Sos
daudzos gadus esi taisijis vajpratu, tad no ta pariet uz funkcionalu dizainu ir drausmigi
griiti. Tad sanak atkal sevi lauzt. Baigi nemties. Jo diemzel tas trakas lietas neviens
nepirks, pie mums it Tpasi. V&l jau svarigi, lai ta lieta, ko tu taisi ir parlaiciga, lai vinu
tu varétu kombinét ne tikai ar ta dizaina lietam, bet ar7 ar citam. Tas ir viss par ko tu
doma, kad radi tas lietas. Lai viga biitu parlaiciga, lai viga biitu parsezoniga. Ne visi
var atlauties taisit divas sezonas. Pavasaris/ vasara un rudens/ ziema. Es vispar
neuzskatu, ka tas ir baigi pareizi radit lietas tik izteikti sezonai. Un vispar Sobrid
liekas, ka pasaule ir sajukusi prata, jo piedava vasaru un ziema ,tad ir pre-summer,
pre-winter utt. Un visi vél resort collection, un tad viniem gada ir ap 20 kolekcijam.
Tas ir vispar absurds. Tapéc ka arzemés mode ir baigais bizness. Tapéc vini ta dzenas.
Un tapéc Saja vajpratigaja laika tu vari izdzivot ar lietam, kuram piemit savs stils,
kuras ir parlaicigas, kuram nav izteikta sezona, kuras var valkat gan ziema, gan
vasara. Kas labi, ilgi kalpo, kam ir labs materials, nav ta ka Kina — divreiz uzvelc,
1zmazga un izmet ara. Ari krasa nedrikst biit parak uzmaciga. Man jau loti patik melna
krasa. Un LatvieSu dizaineri vispar mil melnu krasu, jo laikam jau melnai krasai ir
tads parlaiciguma elements. Bet tas ir tads fenomens. Kads jau ar teica, kapéc pedgjais
Fashion Week atkal viss melna. Tapéc, ka ta ir sava veida krasu klasika. Jo patiesiba
lieta ar1 labak izsktas, ja ta ir melna, peleka vai balta. Lieta tiri dizainiski labak
izskatisies. Un tas lietas arT mazak apniks. Bet ka tadu rezumé varu teikt, ka mode
tomér ir ka medala ar divam pusém, kur visu laiku ta balansé uz robezas. Un to gan
varu apgalvot, ka mode ir arkartigi dargs hobijs.

Z.Z.: Liels paldies, Sabin. TieSam!
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4. Pielikums: saruna ar Agnesi Narnicku, 2015.gada 22. Maija, “One Wolf” studija,
Lacplesa iela 10, laika posma no 18:30 Iidz 19:25.

Z.Z.. Rakstot savu darbu es saskaros ar dazadam teorijam, kas ir maksla un kas ir
dizains. Ka Jums liekas, kas ir maksla un kas ir dizains?

A.N.: Maksla ir cilvéka paSizpausme, kad vin$ v€las kaut ko radit, izteikt ideju. Tam
nav jabiit nekada zina funkcionalam. Teiksim, tam nav jabiit ar mérki kadel Sis tika
radits, ka més vinu varam pielietot. Man liekas, ka makslai uz to absoliiti nav uz to
jaatbild. Bet maksla ir loti labs pamats un ta pievienota veértiba, ko més talak varam
izmantot dizaina. Un dizains, savukart, ir ta ir lieta, kas ir, ne tikai, estetiska, bet ar1
funkcionala reize. Un labs dizains ir ilglaicigs. Vins mums Skiet stiligs un, teiksim, ar1
komerciali veiksmigs, ne tikai vienu vai divus gadus, bet.. To loti labi var redzet
interjéra dizaina, kur kads krésla modelis ir no seSdesmitajiem gadiem un joprojam
pardotakais modelis, arT miisdienas.

Z.7.: Jo ar1 akadeémija ir dizaina fakultate, kurai apaksa ir modes makslas nodala.
A.N.: Ja, tas ir, teiksim ta. Ir dizaina nodala un ir modes makslas apakSnozare. Un,
manuprat, biitu jabiit modes dizaina apak$nozarei, jo vina ir dizaina nodala.

Z.7.: Daudzi uzskata sevi par modes dizaineriem, tac¢u pédéjo gadu beidzgji sevi deéve
par modes maksliniekiem. Kur ir ta starpiba?

A.N.: Manuprat, es sevi arl uzskatu gan ka modes maklsinieci, gan ka modes
dizaineri. Vienkarsi, ir teiksim, kolekcijas, kuras es radu valkasanai. Un ir kolekcijas,
kur primari ir tikai un vienigi ideja. Es tik loti nedomaju par to, ka to kads pat gribétu
vilkt, bet tas ir idejas pauSana. Un varbiit no §is te kolekcijas talak var attistit lietas,
kuras var valkat ka apgérbu, un tad tas ir dizains, bet tas nenozimé, ka mani sevi
jaieliek kada konkréta rami, ka es esmu dizaineris vai maklsinieks. Es uzskatu, ka
primari es 1steniba esmu tieSi makslinieks. Jo man loti butiski ir ar1, radot dizainu, lai
ta nav plika, teiksim, manta, vienkarsi t-krekls. Man ir svarigs stasts, man ir svarigi,
lai tas, ko es veidoju, lai tam ir kaut kada dzilaka jéga. Bet es m&ginu §is divas lietas
nepartraukti apvienot. Tas ir tas uzdevums, ko es sev uzlieku. Un tas Tsteniba, ir tas,
kas ilgtermina arT sp€j iedvesmot, radot dizainu. Tiesi tas.

Z.Z.. Runajot, par Jums, vai varat pastastit par sevi nedaudz? Izglitiba, darba
pieredze?

A.N.: Es esmu beigusi Rigas LietiSkas makslas koledzu, Sobrid — Dizaina makslas

vidusskolu. Tad Makslas akadémijas bakalaurs, modes maklsu. Un starp citu, tad kad
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es macijos, vina nebija zem dizaina nodalas, bet zem vizualas makslas nodalas.
Pusgadu es macijos Milana, Erasmus programma, tad v&l magistros akadémija. Par
darbu, baigi plasi. Isteniba, ja paraléli studijam, sakuma tie bija dazadi privatie
pasiitijumi un vélak jau, tad, kad es izdomaju, ka tas nav isti tas, kas man patik,
privatie pasutijumi un stradat ar klientiem. Tapéc ka tas ir tada, teiksim, tas ir
sadarbiba ar So cilveku. Jebkura gadijuma tas ir kompromiss, ar1 ne lidz galam. Tas
rezultats ne vienmér biis tads, kadu es vinu gribetu, lai vins biitu. Tapéc man Skiet, ka
radit savas kolekcijas, vinas razotu un piedavatu, tiesi So, manu konkréto skatijumu,
man liekas, ir daudz forsak.

Z.7.. Tapec Jus sakat veidot ar1 savu zimolu?

AN.: Ja.

Z.Z.: Runajot par izglitibu, vai izglitibai ir kads noteicoSs faktors modes biznesa?
AN.: Ja cilvéks ir genials, ar fantastisku gaumi un lielam darba spg&jam, un vin$ loti
labi sp€j uzsukt informaciju un iegiit pieredzi pie citiem, apkart§jiem cilveékiem, es
neuzskatu, ka tas 100% ir vajadzigs. Bet, es domaju, ka tas biitu vajadzigs, lai
sakotn€ji vispar saprastu ka notiek Sis process. Un man liekas, ka to darot bez
izglitibas Sim cilvékam noteikti ap sevi vajadzes loti daudz sabiedrotots, jo es neticu,
ka cilveks, kur§ izdoma, vienu dienu es gribu biit modes dizaineris, ka vin$ to sp€s
visu viens izdarit. Tapat vinam ir jasaprot ka uzkonstruét, ka uzzimet, par dazadam
tehnikam, audumiem. Ja vins ir fantastisks menedzeris, vins sp&j radit to prieksStatu, ka
vin$ to visu rada, tad tas nav noteicosais, lai klitu par veiksmigu modes zimolu. Par
loti labu modes dizaineru — n€. Vin$ var bt labs zimola vaditajs, bet, droSvien, ne
labs modes dizaineris. Bez jebkadas izglitibas. Vai nu ta var bt pieredze pie kadiem
labiem meistariem, pie prakses, pie dizaineriem, ja. Varbiit tas varétu kaut ka
lidzsvarot.

Z.7.: Tad Jis nevertetu viena lIimeni ar Jums, kuram ir ta izglitiba?

A.N.: Noteikti nav. Man vajag kadu pieméru.

Z.7.: Pienemsim Amoralle.

A.N.: Ja, vina ir ka zimola seja. Es pielauju, ka vina doma to kopg€jo. Bet, teiksim, ja
mums biit jaaps€zas pie viena galda un més domatu kop€&ju kolekciju, vai ne pat
kop&ju. Un mums vajadz€tu uzskicet §is idejas, uztaisit piegrieznes. Teiksim, vai mées
to viena ltment var€tu, vai més varétu tikai kaut ko uzzimet un pateikt, ka es gribu, lai
Seit ir tas un tas. Tur ir ta starpiba. Ja to cilvéks sp&j loti labi izdarit un vinam apkart ir

loti labi meistari, tad ja, noteikti. Ta ka tas ir, kada loma tas cilvéks ir. Vai vin$ ir
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zimola 1pasnieka, zimola sejas, dizainera loma plus, ka vinam ir arT spéciga komanda,
tad es domaju, ka tas ir iesp&jams. Bet, ja dizainers ir viens, vai ar loti Sauram
tehniskam vai finansialam iesp&jam, tad es domaju,ka tam ir nozime.

Z.Z.: Un vispar veidot savu zimolu, tas ir viegli?

A.N.: Né! Tas nav viegli, tas ir, pirmkart, vieglak ir tad... Vajag loti lielas investicijas.
Un, ja investicijas ir mazas un lielaka investicija ir darbs, tad tas notiek daudz lenak,
protams. Bet, ja lielam darbam un labam idejam nak lidzi arT investicijas, tad tas
notiek atrak. Bet tas grutakais, ir isteniba, tieSi ta tirgus iekaroSana, ari arvalstu. Ja
zimols ir fantastiski labs un kvalitativs un cena labs, tad tas neko nenozimég, jo
veikaliem savukart, lai tas zZimols ir atpazistams. Vai, ja nav atpazistams, lai vins biitu
loti pieejams un vél veikaliem vajag, lai Sis zZimols v€l ir citos labos veikalos. Bet
savukart tas ir tads apgrieztais loks, jo lai tiktu labos veikalos, vajag biit jau kada laba
veikala.

Z.Z.. Tas ir ka ar darbu. Visi prasa tavu pieredzi, tatu neviens nepem darba bez
pieredzes.

A.N.: Ja! Un nevis, lai tev biitu kaut kada pieredze, bet ooo, tu tur stradaji. Tas ir labi.
7.7.: Un konkurence? Vai latvieSu zimoli ir sp&jigi konkurét ar Eiropas zimoliem?
A.N.: Es domaju, ka dizaina un kvalitates zina, ja, bet vini sava jaudas un iesp€ju zina
nav diezko konkurétsp&jigi. Jo vairak vai mazak, cik es apkart zinu zimolus, tiesi tie,
kas man visvairak patik, visiem ir loti lidzigas problémas, ka tas prasa loti lielu atdevi.
Nepartraukti, jo tas ir divas kolekcijas gada, vismaz, un péctam tiklidz tu dabiini kadu
pasiitijumu, tev ir jasarazo un paral€li tam tev ir jataisa jauna. Paraleli tam tev ir
vajadziga reklama, vardu sakot, marketings, tev ir jadoma kur pasttit audumus, kur to
visu sarazot. Ja, gan komunikacija, gan jaunas idejas, tas viss ir loti, loti intensivi un
es, domaju, ka visi strada loti mazas komandas, tas ir tas giitaikais, jo tie, kas ir lielaki
zimoli arvalstis, varbiit pat griiti izvertet cik labaki vai sliktaki, ar viniem, protams, ir
griitak konkurét, ja ir ta kapacitate viniem visada zina lielaka. Es domaju, ka tas ir
tas, kas bremze daudzus.

Z.Z.: Un ka ir ar konkurenci sava starpa?

A.N.: Mana skatfjuma vinas mums nav. To apjomu, ko mé&s razojam, es domaju, ka
viens otru sevi uzskatit par konkurentiem, galigi nevajadzetu. Drizak mums biitu
jasatraucas par visiem 100 n-tajiem arvalstu zimoliem, kas ir Latvija. Kurus ari vairak
val mazak pérk Latvijas iedzivotaji. Tie ir, noteikti, lielaki konkurenti neka meés viens

otram. TieSi tas, ja m&s viens otram palidz€tu ar kaut kadu pieredzes apmainu. Dalitos
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ar informaciju, kura show rooma, izstadé piedalities, kur ir kada labaka fabrika, vai
pie ka nepirkt audumus. Es domaju, ka tas tieSi mums palidzetu atrak visiem tikt uz
priekSu un ari veidot, lidz ar to, kaut kadu asociaciju par to, kas vispar ir Latvijas
mode. Jo tas ar1 ir viens no tadiem momentiem, ka arvalstis, piem&ram, show rooma,
cilvekiem, pieméram, Francija, viniem nav priekStats ar ko idintificeét mus. Kas ir
Latvijas dizains. Teiksim, par franc¢u dizainu ir kaut kadi stereotipi.

Z.7.. Varbiit tapec, ka mums nav tas vesturiskais?

A.N.: Nav, ja. M@s esam jauni. Man liekas, ka tas ar1 ir for§i! Mums ir, steniba,
Sobrid ta iesp€ja to ari izveidot. Ta ir gan baiga atbildiba, gan ari forSs vésturisks
mirklis. Varbiit péc 100 gadiem, ka Latvija biis modé tada pati ka Belgija, kas ir
mazina, bet visi zin belgu sesinieku slaveno, kas iekaroja Parizi. Un visa Belgija zin,
ka tadu vienu no modes centriem, ari labo skolu dél un Joti talantigiem modes
dizaineriem. Varbiit Latvijai arT kadreiz ta bus.

Z.7.: Situacija. Cilveks ienak latvieSu modes veikala un redz, ka kleita maksa 300 eiro
un nenopérk, tacu, iegajis blakus veikala, kas ir Eiropa atzits modes zimols, to nopirks
par tadu paSu cenu. Kur ir probléma? Cilveki neuzticas? Par maz informacijas?

A.N.: Ng, ta vienkarsi ir cilvéka vertibu skala. Ta ir sabiedribas kaut kada izglitiba.
Loti atsSkiras pirc€ju grupas. Ir tadi, kuri pirks parbauditu lietu un vinam atpazistams
zimols saistas ar to, ka vinu neviens nepiecakar€s, ja nopirks tos Armani dzinsus un
vin$ zinas, ka ta ir laba kvalitate, domas, ka vin$ neparmaksa un nekltdas. Vel tie, kas
grib bit arpus ierastas masas, un tie, kas izm&gina visu jaunu, ne tikai modg, bet arl
tehnika un visur, tiem, savukart, ir svarigi, lai viniem bitu pilnigi kaut kas cits, un, ja
viniem kaut kas iepatikas, tad bus vienalga cik tas maksa. Varbiit vin$ vél piemaksas,
vai kras, jo ir bijusi gadijumi. VEelviens faktors, ir ka, tas ir pilnigi normali, ka tads
vid€js aritmétiskais iedzivotajs nav super eksperts modeé. Es domaju, ka loti mazs
procents zinatu nosaukt 5 latvieSu zimolus. Man liekas, ja tepat centra, pirmajiem 10
cilvékiem pajautatu, tad labakaja gadijuma nosauks Nataliju Jansoni, droSvien. Varbit
ar1 Asnati Smelteri zinas vecaka paaudze. JaunieSi zinas Mareunrol’s. Patmalniece un
Davids, jo bijusi televizija. Bet ta plasak.. Bet tas ir normali, jo es arT nezinu Sobrid
labakos top arhitektus Latvija. Es nevaru nosaukt. Tas ir normali, bet no otras puses,
ja cilveks ir nonacis 11dz tai precei veikala un vinam tie svarki patik, vai klieta un vina
maksa 300 eiro, tad laitkam vinam biis tas moments, ka vin$ parmaksa taja bridi, kapec
razots Latvija, kas nav Armani, bet cena ir tik liela. Isteniba jau tas Armani nav 300

eiro verts, tapec, ka vins ir daudz kvalitativaks, bet gan tapéc, ka tas ir Armani. Tas
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zimols var atlauties sev pielikt to nenormalo uzcenojumu dé| pievienotas vertibas. Es
domaju, ka Armani dzinsu saSiisana noteikti ir 1&taka, jo vini tiek §tti daudz vairak,
neka latvieSu zimola dZinsi.

Z.7.: Kas tad sastada to summu?

A.N.: Es varu nosaukt pilnigi visu. Aizbraukt uz izstadi un pasiitit audumu, to celu un
dzivoSanu, to me&s pat nerékinam. Atnak pirmie auduma paraugi, tiek izsiits prototips,
tad ir minimums, kas ir japasiita audumam. Lidz ar to arT fabrikam patik kaut kads
konkréts daudzums, kas ir jauzsuj. Tad tiek nopirkti 200 metri dZinsauduma, tad
attiecigi, dzinsu pogas, kur noteikti japerk katram vél rezervé pogas, ravejsleédze;s,
kniedes, diegi $tiSanai, diegi argjai stepeSanai, kam ir jabit Joti izturigiem un labiem,
tad kabatu maisu audumi, iek$€jas apstrades lentes, iekS€ja izméru birka, sastava
birka, logo birka, izSuvums vai aréja uzsita birka, deldéSana, kas, atkal ir jasiita uz
Lietuvu un atpakal. Tad ir maisin$, kura tu ieliec tas dzinsas, S$iiSana, transporta
izmaksas. Protams, konstruéSana un modeléSana. Piegrieznu izklajumu izdrukas,
transportéSana uz fabriku. Ta ka nav ta, ka ja apgérbs maksa 200 eiro, tad tie baigi
uzvaras. Latvija raZoSana nav I€ta. Protams ir vél veikals. Veikals uzliek veél tikpat,
vismaz 100% un vél PVN tam visam vél klat 21%. Piemérs, pienemsism, ja preces
pasizmaksa ir 20 eiro, tur ietilpst audums, furnitiira, dizainera darbs, konstrukcija,
StSana, paligmateriali, transports, piegrieznu izdruka, visa organizéSana, birka. Tad
parasti uzccenojums , ko liek zZimols ir reiz 2, taad vin$ beigas nopelna 20 eiro uz to
lietu. Tas jau ir ir 40, kas ir vairuma cena. Pectam reiz 2, kas ir veikala plus 21%. Ta
veidojas cena. Pilnigi logiski, bet taja pasa laika citiem nesaprotami. Un beigas tas
viss maksa virs simta. Probléma ir taja ari, ka daudzi nesaprot starpibu starp H&M,
Zara un tadiem zimoliem ka One Wolf, Mareunrol’s, Keta Gutmane, jo ir street
fashion, high street fashion un haute couture. Haute couture, tas ir pats augstakais, tas
ir tukstoSos, tas ir viens eksemplars, tas ir ekskluzivi, tas ir roku darbs. Tad ir high
street, kas ir ierobezota daudzuma, sava zina, kas tieS§i mégina ari to ekskluzivitati
vairak vai mazak radit. To dizainu, to stastu, ne tikai pliku produktu. Pieméram, H&M
vienkarsi Stancé. Topins ir topins, bet ta tiraza ir 100 tukstoSos. Protams, daudziem
audumu razotajiem,, izstadés saskaros ar to, ka loti laba cena audumam, bet
minimalais pasiitijums ir no 5-6 tiikstoSs metru. Es, protams, domaju, ka tas ir
izdevigi un kapéc nenopirkt. Tie ir 6 kilometri, ok, es varu sasut, pieméram, melna
trikotaza, sanaks baigi labie kreklini, bet, kur es likSu 6 tiikstoSus kreklinu? Tur jau ta

lieta, ja man biitu 5 veikali, vismaz, viens Parize, viens Londona, vien Nujorka, viens
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Latvija un viens Amsterdama, es varbut par to nesatrauktos. Bet tas viss, ka lidz tam
nonak, ir tads loti ilgs cels.

Z.7.: Bet kads ir pasreiz€jais Latvijas modes vides raksturojums?

A.N.: Vides raksturojums? Perspektivs. Es nezinu vai riskants, bet drizak stresains,
varbiit. Perspektivs, stresains un... nu visos darbos ir stress. Es teiktu, v€ljoprojam
dazads stila zina. Perspektivs, progres€joss.. attistoss.

Z.Z.: Tacu ka uzlabot to vidi? Vai varbit javeido liels projekts, kur dizaineri
apvienojas ar ekonomistiem un biznesmeniem utt, un taisa augsa tadu ka H&M, tikai
latvieSu versija? Ja ari uztaisitu, vai latviesi vispar pirktu?

A.N.: Tas jau nav mérkis. Jo, teiksim, Igaunija ir independent zimoli, bet ar Ivo
Nikollo un Montonu tas viss nav viena maisa lieckams. Isteniba Ivo Nikollo ir vairak
ka marketinga zimols, vin$ nav pelnu nesoSs. Pelnu nesoSs ir Montons, Mosaic, nu,
vislétakie. Tas ir atkarigs no ta meka, kadu tu gribi. Ja gribi, lai latviesi tiesi perk.. nu
tad.. ne par velti ir teiciens, ka vispelnoSakais bizness ir tas, kur§ strada uz tautas
visnabadzigako dalu. Tas ir uz vislétako. Tas ir skaidrs, it ka. Bet vienigais paliek
prieks sevis paSa jautajums vai.. Nu mums Tsti nav tas mérkis uztaisit lielu koncernu,
teiksim, otru H&M. Jo viens H&M jau ir, un tas ir for$i. TieSi tapéc mums nevajag
tadu taisit. Mums drizak ir jaskatas savs kaut kads unikalais cel§ ka to visu razot. Es
uzkatu, ka, pirmkart, vajadz€tu attistit no jauna visu, kas ir pazaudéts. Ta ir audumu
razoSana, jo visi Sie specialisti tepat vel ir. Ta ir vilna, ta ir gumijas riipnica, apaviem.
Tas pats ir ar Ogres trikotazu un Klipanosli, kas razoja mételu audumus. Bija Juglas
manifaktiira, kas razoja trikotazu. Mezroze vél razo, un Rita razo trikotazu. Un ir kaut
kadi nelieli jauni uznémumi, kas razo linu.. bet kopuma tas, ka ir pazau€ti gan
specialisti, gan lielas fabrikas, kuras nenotiek nekas. Ta liekas bija liela kluda, vai
nolaidiba, ka nebija taja bridi cilveki ar iniciativu. Vai tiesi kluda bija ta, ka palika
tiesi tie pasi cilveki, kas nemacgja parorienteties un nemacgja stradat jauna sisteéma.
Z.7.: Varbiit ar1 nav ta tradicija pirkt Latvijas preci. P&c §is visas lielas likvidésanas..
A.N.: Man liekas, ka arT nav pierasts tomeér, ka Latvijas prece, vietgja, vinai ta ka
psihologiski, ka vinai jabuit pieejamakai ka citam. Bet taja pasa laika ir ta Rita, kurai
veikali, un tur jau nav parak dargi. Bet ir giiti, jo.. O! Mums ir piegriezne, kads
audums noliktava? Sujam! Tur nav tas pievienotas vértibas un doma pie dizaina. Tie
iepakojumi, kada ir biska.. tas viss.

Z.7.: Kada varetu but zimola nozime modg?
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AN.: Manuprat, vispar, zimola nozime modg ir Joti liela. Ir mode un ir apgérbi, mana
skatfjuma. Teiksim, mode ir tas kas.. Pats vards ir jau.. tas atspogulo procesu, kas
notiek apkart un kada laikmeta més dzivojam. Cik Joti attistitas apkart ir tehnologijas.
ArT politiska situacija. Patiesiba tas viss loti ietekmé kada Sobrid ir mode. Mode ir ta,
kas loti labi tieSi atspogulo konkréto mirkli, kad més dzivojam. Griiti atbildét, jo es
loti noSkiru, kas ir mode un kas ir Ietie izstradajumi veikalos, ko vairak uztveru ka
apgerbu. Zimols, ko tiesam var€tu saukt ka zimolu.. ja tas ir modei loti butisks, pat
primari. Pirmais ir produkts un tad zimols.

Z.7.: Pec kadiem krit€rijiem Jus pati vertejat modes zimolu?

AN.: Primari ir pats apgerbs, lai vin$ buitu saisto§s un uzrunatu tieSi no Sodienas
viedokla. Lai vin$ butu kaut kas jauns, Sim laikam atbilstoSs, lai nav garlaicigs, ka
vin$ nepartraukti attistas, parsteidz. Kad vin$ seko tam kas notiek apkart un pat
nedaudz uz priekSu skatas. Otrs, noteikti, ir komunikacija. Marketings un ka vini
komunic€ par zimola veértibam. Tas ir otrs, jo td es par viniem uzzinu. Jo m&s jau
varam s€det un taisit viskaut ko forSu, bet, ja par to neviens neuzzin, tad ari tas viss
paliek viena punkta.

Z.7.. Ka akadémijas pasniedzgja, kads butu ietekums cilvékam, kas tikko pabeidzis
akadeémijas modes nodalu? Ko talak, ja gribu taisit savu zimolu?

A.N.: Pirmais ieteikums ir to nedarit vienam. Viens, protams, ir variants biit vienam
pasam galvenajam, bet ir jarékinas, ka tos visus darbus viens cilvéks nevar izdarit.
Tad ir jamekle sev komanda. Vini var biit gan ka tie cilveki, kas ir uznp€muma dalas,
un tie var biit cilveki, kas ir pieaicinatie uz projektiem, vai patstavigi darba. Tas ir loti
atSkirigi, bet tas pirmais ieteikums ir, ka vienam sakt.. Tas pirmais posms, ko var
viens pats sakt, sakotn€ji var attistit pats sevi, sevi prezentét. Varbiit padomat par
kadiem arvalstu konkursiem. Paradit kads vins$ ir, savu stilu, rokrakstu. Varbit tad
Saja posma vins pilnigi organiski atradis sev komandas biedrus, varbiit, investoru..
Z.Z.: Bez investora jau nevar pastavet..

A.N.: Ng, nevar, bet principa par kadu zimolu més runajam. Tas var biit atseviski, jo,
ja tas ir viens produkts, tad tas ir diezgan iesp&jami, jo tas ir loti labs sakums tadam
komercialam projektam. Tie var bt tikai krekli, vai koncentréties tikai uz lietus
mételiem. Tad nav ta nepiecieSamiba tik loti katru gadu.. divreiz gada taisit kolekcijas
un tik loti daudz investét naudu. Vairak varbit pielagot So produktu pavasara sezonai,
rudens sezonai. Tada veida. Un lenam attistities, jo es domaju, ka tas ir iesp&jams ta

lenam, pakapeniski. Bet tas protams ir daudz garaks cels.
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Z.7.: Skaidrs, paldies. Pagaidam, tas ir ari viss.
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5. Pielikums: saruna ar Indru Salcevicu, 2015. gada 22. Maija, restorana “Kid” uz

Gertrides ielas, laika posma no 12:00 lidz 13: 20.

Z.7.. Ludzu, pastastiet par sevi, izglitibu, darba pieredzi.

I.S.: Tatad, saksim. Pirma izglitiba, protams, ir pamatskola. Péctam es gaju Rézeknes
LietiSkaja makslas koledza, tur bija modes dizainera diploms un vizualas makslas
pasniedz€js. Tad, Makslas akadémija — bakalaurs un magistratara. Tas ir tas, kas ir
saistiba ar izglitibu modes dizaina. Darba pieredze ir ta, ka akadémijas laika apguvu
grimma profesiju, un vélak art stilista. Principa, kop§ 2001. gada stradaju médijos
daznedazados, taja skaita, dotaja bridi esmu modes redaktore zurnala Cosmopolitain.
Stradaju ar1 Latvijas Neatkarigas televizijas un TV3 producentu projektos ka stilists
un stila konsultants. Ja runajam par darbu kas saistits ar dizainu, tad zimgju ari tadu
Latvijas zimolu Kidsbury, kas ir akciju sabiedribai “Rita” piederosa lieta, un, protams,
ir manas kolekcijas.

Z.7.. Ka Jus izdomajat veidot savu zimolu?

I.S.: Saksim ar to, ka nebija jau vienkarsi iesp€jas Latvija savadak. Tajos laikos, kad
es macijos, nebija tas nekas baigi sens, bet nebija jau iesp€jas, nebija modes namu.
Mums nav neka. Péc 1991. gada viss sajuka un sabruka. Bija kaut kadi plasu pat€rina
zimoli, tur visas vietas bija aiznemtas, kaut kadas akciju sabiedribas. Un logiski, ka
uznémigam cilvékam tas ir tikai nakamais solis.

Z.Z.: Par izglitibu, vai izglitibai ir kads noteicoSs faktors?

I.S.: Protams! Izglitibai ir loti liela nozime. Protams, ar vienu Makslas akadémijas
izglitibu nepietiek. Ir ta, ka paral€li jau apgiistas vél viskaut kas. Makslas akadémija
tev iedod to virzienu attieciba pret to tavu domasanu. levirza tevi pareizaja gultng, jo
Makslas akadémija rosina sevi So prognozes spé&ju. Attista tevi So prognozes speju.
Reti kad, ja tev nav §1 izglitiba, kaut kadas likumsakaribas tu nesaproti. Reti kad kaut
kas tur izdodas. Lielakoties bez izglitibas var radit modi ka t-kreklus, modi ka zekes,
modi ka kaut kadus vienkarSus svarkus un ta talak. Lidz ko tu veido kolekcijas, kas
savstarp&ji komplekt€jas un tas ir vairak ka 40, 50 vienibas, SinT mirkl1 ta izglitiba ir
loti svariga. Protams, ka ar izglitibu jau nepietiek, ir kaut kadas.. tas ir Sausmigi
individuali. Vel kas par lietu, logiski, es neesmu tikai makslinieks. Ja man nebfitu
vecaku ielikta, genétiska fiSka un biznesa kaut kads pona. Tad nav! Tad tas nebiitu
iesp€jams. Jo Sobrid es sézu uz diviem krésliem. Es vadu uzpémumu, un reizé es

esmu dizaineris. Bet es pielauju domu, ka es mekléSu sev dizaineri nakotné noteikti,
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lai tas lietas aiziet. Jo tapéc, ka tu nevari visu vadit viens. Bet ta akadémija, protams,
ta ir sp&ja.. tas ir zinasanas, ta ir izglitiba, ta ir vide, kas tevi bagatina, un tevi raisa
kaut kadas lietas tevi un attista. Bet ne visiem dots, protams. Citi izmacas akdémija un
strada SuSanas salonos, strada par pasniedz€jiem, katram jau ir savs tas cel$ ejams.
Z.7.: Bet ir modes uznémumi, kur prieksnieks ir bez modes izglitibas..

I.S.: Ja, ja.. bet vins ir vairak ka vaditajs. Par€jo jau dizaineri dara. Nu, redzi, ir ta..
Z.7.: Bet vini var konkurét ar tiem kuriem ir modes izglitiba?

I.S.: Ja mana zimola ieliktu 100 vai 200 tikstoSu investicijas, kas ir bijuSas Amoralles
zimola. Es arT biitu viens no vadoSajiem. Jautajums ir par investicijam. Seit ir §is
stasts, ka ir paveicies meitenei, kurai ir laba gaume, kurai patik lietas, radit zimolu,
pienemt profesionalu komandu. Un ja tas ir investicijas, kas ir méramas simtos, tad tas
izdodas. Tapéc vipai ir apgrozijums cé&lies pagajusaja gada par 120 tukstoSiem.
Teiksim, Narcisam arT ir c€lies straujak apgrozijums, bet Narciss strada jau piecus
gadus, un ari ar investoru. Vina ari visu laiku ir inevest&jusi sevi, ta gimene ir visu
laiku likusi iek8a, nu daudziem ta ir. One Wolf ir tiesi tapat. One Wolf saka ar to, ka
vina aiznémas banka. Un pectam vienkarsi invest€ja talak. Vina loti labi un veiksmiga
laika to izdarTja, un ta.. Mod€ nevar attistit neko bez 100 tukstoSiem, viennozimigi.
Un tas ir tikai kadiem diviem gadiem tikai, tie 100 tiikstosi, lai tu vari aizbraukt uz
1zstadem, sevi prezentet, reprezentet to savu stastu un sajiitu. Tas ko es esmu panakusi
dotaja bridi, ir panakts 100% ar savu darbu. Es pati esmu invest&jusi gan savu laiku,
gan savus legiitos lidzeklus no malu malam, no citiem kadiem darbiem, kur stradaju
ka konsultants vai vél kaut ko. Tas nenozim¢, ka es nemekl&ju investoru. Es jau divus
gadus mekl&ju investoru, staigaju pa visadiem forumiem, prezent€jos utt. Jaatzist, ka
akadémija tev neieliek biznesa lietas vispar nekadas. Ja kads atrod kadu cilveku, kur$§
taisa zZimolu un atrod kadu biznesmeni.. vél redzi, ir tada lieta, ko es nepateicu, tas, ka
jasaprot, ka uznémigs cilvéks, kuram domasana ir tada nakotné. Vigs redz, ka mode
var investet un tur bis tas potencials, bet modg ta nauda atnak atpakal loti vélu. Mums
jau Latvija, Seit lielaka dala ciena atro biznesu. Kupi pradai. Vai pieméram, tur, a,
uztaisam kadu mainstream liniju, ja.. aizies, aizies. Neaizies, neaizies. Mil atru naudu!
Mil atri ieguldit, bet modei to atri nesanak atpelnit. Tu iegtldi 100 tikstoSus, var vél
pectam 50, tu ieguldi un tikai p€ctam tev tas naks atpakal. Jo jauzcel tas apgrozijums
un iesp€jas, un jaatrod klienti. Klients jau ir svarigakais, vins ir jasamaklg, tas kas tev
iepérk to preci. Un Amoralle ir atradusi. Viniem ir Dubajas klienti, vigiem ir visa

pasaulé klienti.
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Z.7.: Runajot ar Sabini Ogu vina sevi uzskata par modes dizaneri.

I.S.: Ja, es ar1!

Z.7.: Bet kada ir starpiba modes maklsinieckam un modes dizainerim?

I.S.: Es esmu pabeigusi modes dizainu koledza, bet modes makslu akademija. Bet
kapéc es saucu sevi par dizaineri, jo dizainers rada modi, kas ir valkajama, kas ir
pieprasita, kas ir pret-a-porter ar kaut kadam savam fiskam. Ko dara dizaineri vispar?
Dizainers jau nepardod tev drébi, vins pardod sajiitu ar kuru tu sevi gribi asociét. Vins
tev pardod t€lu. Nu, modes nams pardod t€lu. Tu gribi Chanel tipa sominu, tapéc, ka
tev patik Chanel t€ls. Gribi Michael Kors, jo tev patik tas resort stils. Savukart, modes
makslinieks térpu rada ka viziju un terps runa daudz vairak ka personiba, kura vinu
valka. Lidz ar to, teiksim, kapéc ir, tds saucamas haute couture skates. Sie terpi
praktiski lielaka dala nav n€sajami, vai vini ir loti Saurai specifikai. Ir haute couture,
kas ir darinats ar rokam, skaistas izejamas kleitas. Un otri vél ir tie modes maklinieki,
kas ir kostimu maklinieki, kas ir skatuves maklinieki. Kas rada terpu, kas ir radit kaut
kadai izradei. Kaut kadam notikumam. Bet vinam nav.. vins paliek ka makslas objekts
vesture. Vini arl ir vienos eksemplaros un vinus neviens péctam nepérk. Vini ir raditi
kaut kadam konkrétam pasakumam, kaut kadai konkrétai vajadzibai. Pienemsim, ja
tas ir teatris, tad tie ir teatra kostimi. Tur ja, tur m€s nevaram runat, ka tas ir
dizaineris, jo vin$ nestrada ar trendiem. Vins nestrada ar inovacijam. Vins$ rod formas
mekl&jumos. Vins arT ir radoSs, bet vins strada ar kaut kadam plévém, ar kaut kadam
lietam, kas nav ikdiena n€sajamas, jo tas ir kostims. Tas ir teatra kostims, un tu esi
teatra makslinieks. Tu esi kostimu maklinieks. Un ari tie beidz S§is makslas
akadémijas. Vienkarsi tas ir virziens, ko vins izvélas. Mani vada vairak vélme pelnit.
Es gribu nodroSinat sevi, savus bérnus. Es gribu sédet péc nezcik gadiem Stpulkrésla
un varbiit neko nedarit. Un neuztraukties par to, ka man nav pensija. Mani vada Sis
moments un es gribu pardot. Un man lielakais gandarijums ir nevis aplausi kaut kada
1zstade un uzrakstitas tot€miskas.. kaut kadi apvarsmoti, apgaroti verp&jumi par to cik
tu esi genials un fantastisks. Man vairak patik, ka es redzu svesus cilvékus, kas manas
drébes pa ielu staiga. Ka cilvéks izv€las manis darinatu lietu un vins ieguldijis naudu,
vins$ ir sapratis un nopircis vinu. Vinam patik, vins vinu n€sa. Mani tas vairak uzruna.
Un tapéc es esmu dizaineris. Tie, kas sevi sauc par modes makliniekiem Latvija, tas ir
vienkar$i nirgasanas par So nosaukumu. Jo kostimu makslinieks ir kostimu

makslinieks. Patmalniece, piedodiet, ar ir gleznotaja. Tris sarafani, tas nav nekas.
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Z.7.. Dazadas gramatas ar1 autori stridas par to vai mode ir maksla, vai dizains. Pat
Lagerfelds apgalvo, ka vin$ ir dizaineris, tacu vina radita skate ir ka liels makslas
darbs, Sovs.

I.S.: Ta ir, taCu vins$ pats to nedara. Tas jau ir t€ls. Tas ir marketings. Tie ir tie
panémieni ka vin$ sevi tirgo. Ka vins tirgo o modes namu. Vins ir dizaineris, vina
raditas kolekcijas ir valkajamas, n€sajamas, patikamas. Un vél, man, personigi.. tas ko
Lagerfelds ir sasniedzis, arT man ir tas viens iek$€jais izaicinajums — ko es gribu
panakt — es gribu radit kadu jauno, mazo, melno vakarkleitu, vai new look, vai vél
kaut ko. Kad tu radi kaut ko nakotn€, kas paliek visu skapjos. Kam ir jabiit visu
skapjos. Tas ir liels izaicinajums. Tas, protams, naks ar laiku, tas ir process, darbs. Ta
ir ta fiska, kas ir taja dizaina. Un tapé€c jau ir ta haute couture un pret-a-porter. Vins it
ka ir brutaliz€ts un savilkts zem viena varda, jo nav vienkarS$i nekam citam
apzim&juma. Protams, ka vini stridésies, logiski. Vienmér atradisies kadi, kuriem
liksies, ka §1 paSrealizé€Sanas, ka lai pasaka, tada ambiciju apmierinasana, vélme péc
aplausiem kada no izstadém un palikt ka monumentam. Vini jau bis vienmér tadi.
Vini sevi sauks par maksliniekiem, bet principa vini ta ari strada taja virziena. Bet
parsvara tie, kas doma par dizainu, biznesu, naudam un lietam, kuru vada merkis —
gribu redzet pec iesp€jas vairak Chanel Zzaketes pa visu pasauli, ja. Tas ir citadak.

Z.7.: Ko es saprotu, ka mode ir dizains, jo maksla nav funkcionala. Un modei ir jabiit
funkcionalai, jo m&s taja kustamies, to valkajam.

I.S.: Ja! Tapéc art tie konceptualie zimoli, ir zZimoli, kas nepelna, kas eksiste. Mums
Latvija arf ir tads viens. Tacu paskatoties datos var redzet, ka vini vispar neko nepelna
ar savu konceptualo modi. Konceptualie zimoli vispar ir tik Saurai auditorijai, ka
viniem ir loti griiti but Joti naudu pelnoSiem.

Z.7.: Jus ar1 izveidojat savu zimolu. Ka to visu ir noturét? Vai algojat kadu?

I.S.: Protams, es daru visu pati, gandriz vai. Man ir gramatvedis, ko es algoju ka
arpakalpojuma sniedz€ju. Dazreiz sanak ta, ka laika trilkuma dél es kaut ko pavirsi
izdaru, tapéc jau gadu es algoju asistenu. Tagad man ir Anne, kas riip&jas, lai
dokumenti ir laiciga kartiba savesti. Protams, man ir staffs, man ir Suveji, piegriezgji,
gan vairaki piegriezgji, ir ar1 arStata piegriez€ji, ar kuriem es sadarbojos.

Z.7.: Kada vispar ir zZimola nozime modg?

I.S.: Redzi ka.. Katrs jau izstrada to savu zimolu sava kaut kada ni$a. Nozime ir
sakuma pozicija, kuru niSu tu gribi parstavét. Kura, tu gribi iet. Bet tev ir jabiit

pacietibai, un tad tu dabiisi kaut ko nakotné. Ta nozime ir! Vinai ir tas.. ja tu strada ka
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zimols, tad tu piedava tas ekstras, gan izméru gradaciju, gan vairumu. Bet, kad tu
strada ka individuala persona, tad tas viens darbs. Tu vari sevi ta pozicionét, ka esi
modes dizaineris, bet stradaju ar privatajiem klientiem. Ja tu esi tas modes dizaineris,
kur§ strada ar privatajiem klientiem, tad ta ir tava modes niSa, tas ir tas ko tu
1zvelgjies. Tad kad tu radi zimolu, tad tev ir jasaprot, ka zZimola ta vairs nebiis viena
kleita, bet gan desmit vienadas kleitas. Tu apmierinasi to klienta vajadzibu, tos
cilvékus arpusé. Man ta liekas. Tur ir ta nozime tam, ka tev ir zZimols. Jo pret&ja
gadijuma tu esi vienkarsi dizainers individualam konsultacijam.

Z.7.. Ka ir noverots, cik zimols ietekmé paterétaju?

I.S.: Atkarigs no zimola marketinga. Loti! Marketinga triki visadi ietekmé pateretaju.
Mes Latvija nevaram to ietekméet, jo mums nav §1 te marketinga budzeta. Bet tiesi
tapat ka Tele2 Meteorits ietekmgja visu pasauli. Tiesi tapat modes pasaulé. Citi strada
ar Soka terapiju, ka, piemeram, australi atradu$i niSu un razo sievieSveligu velu
virieSiem. Marketings jau Sausmigi ietkemé. Marketings veido to zimola t€lu. Un ko
tu ar to gribi pateikt.

Z.Z.. Kapéc ir noverojama tada situacija, ka biezi vien cilveks ieejot Latvijas modes
dizaina veikala noSausminas par cenam, tacu to pasu summu, ko nevel€jas atstat tur,
1ztere veikala, kur pardod Eiropa visiem zinamu zimolu.

I.S.: Ja ta ir. Vinp$ nopirks nevis Red Salt, bet gan Guess vai D&G. Tapéc, ka ta ir
provinciala latvieSu domasana. Tas ir tirakais provincialisms. Jo pasaulé dotaja bridt ,
lielie zZimoli, ir paaugstinajusi savas cenas lidz pat 40%, ka Chanel, Valentino, un visi
pargjie, lai klutu tikai par ekskluzivu produktu. Lai vin$ bitu tikai ekskluzivi
pieejams, tikai turigajam slanim, lai biitu tieksme péc ta. Pateicoties straujajai
masmarketa attistibai, mode klust arkartigi pieejama, un nejau tapéc, ka vini sliktak
pelna, bet, lai raditu, ka vinpu zimoli ir luksus. Un tad ir tas vid€jais posms, kas ir
Michael Kors, Hilfiger, Guess, Marella, iBlues un visi par&jie. Viniem Sobrid ir
arkartigi strauja augSupeja. Un es esmu jau daudzreiz Latvija diskut&jusi, ka,
pieméram, Gints Bude razo nenormali krutas virieSu apaksvelu. Bet loti daudziem
latvieSu virieSiem ir aizspriedums pret to, ka uz gumijas ir rakstits Gints Bude. Bet
vin$ n€sa Michal Kors vai Calvin Klein, Guess. Un nésa to ar lepnumu. Mums nav
Latvija ieaudzinats ieksa patriotisms par sevis radito produktu. Mums ir aplams
priekStats par to, kapeéc Latvijas produkts.. nav tadas kampanas, kas paskaidrotu
parastam Latvijas iedzivotajam, kapec Latvijas produkts ir tik dargs. Vins nesaprot to,

ka Calvin Klein apaksbikses tiek razotas Kina miljoniem, tikstoSiem eksemplaru. Bet
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Gintam Budem ir tikai 200. Un ja tas razoSanas izmaksas samazinas un vins Sttu 10
tikstoSus Kina, vins to apakSbiksi par vienu centu varétu pardot. Jebkura gadijuma
vina paSizmaksa vienai tai apaksbiksei ir lielaka, un, ja vins, patiesiba, nekrapdams
sevi aprékinatu pareizi cenu, savam produktam.. jo paSizmaksai biitu jasastada kaut
kadi 10-20% no cenas. Diemzel, Latvija neviens dizaineris... Jo mé&s daram ka —
audums, razo$anas izmaksas, un, labakaja gadijuma, logistiku pieliek klat. Ta veidojas
ta paSizmaksa. M@s aizmirstam par algam, mes aizmirstam par savu, ko ielickam.
Piem@ram, tads brutals piemérs. Audums maksa pieméram 10 eiro metra, StiSana 15,
sanak jau 25 eiro. Nu dizaineris pieliek pieciti pa virsu, lai biitu visi 30, veikala vini
pardosies pa 120. Tapéc, ka veikals panem savu uzcenojumu, plus vél ir 21%, kas ir
valsts nodoklis jasamaksa. Tad sar€kini, no 30, veikala 120. 80 eiro pazud! 21% aiziet
valstij, tad ir uznéméjs, kuram jaire telpas, kuram jamaksa darbiniekiem algas. Tap&c
ir uzcenojums 70-80%. Latvijas zimoliem més lieckam tadu mazu uzcenojumu.
Parsvara pasauleé ir 300, 400 un 500. Tagad ta nauda, kas atnak dizainerim, nu,
pienemsim, 50 eiro, summa ar kuru aizlaiz uz veikalu, bet veikala maksa 120. Vinam
paliek pelnas faktors 20 eiro. No kuriem ir janomaksa tas PVN. Tad paliek 15 eiro, no
Siem vina ir jauztur sava darbnica un savu cilvéku algas. Nereali! Ja cilvéks rékinatu
pareizi cenu, tad musu drébes maksatu veél vairak. Mes 1steniba, dizaineri, dzivojam ta
— ieguldam, atnak atpakal biskin, atkal biSkin vairak ieguldam utt. Ceriba, ka ar laiku
mes varésim ielikt vel vairak, un tad mé&s var€sim tiesam iztiet pa nullitem. Jo, man
liekas, ka neviens nestrada pa nullém, visi strada ar nelielu minusa zimi, jo mes pasi
invest€jam sev1 visu laiku. Un tas, ka cilvékiem nav pastastits, ka nav bijis neviena..
més esam daudz domajusi par to, ka vajadzetu Latvija uztaisit razotnes simbolu, ka
karotiit, bet gan piem&ram zelta spole. Jo neviena organizacija, neviena ministrija
neiestajas par lietiSko nozari, vispar. Tur ir daudz ko darit. Un tur ir jautajums, kapec,
jo principa valdiba Sobrid ir pie rulliem, tie cilveki, kuri ir taja laika posma, kad neka
nebija. Viniem, tad kad bija 25 gadi viss tur juka un bruka, man bija mazak, viniem
tagad ir 40, vini ir valdiba, bet nav nekadas razotnes, neka nav! Un varbiit
nomainoties cilvékiem valdiba, vai vél kaut kur, kaut kas varétu mainities. Tur ir
velviena tada lieta, ka latvietis vienkarsi... nu ir zemnieks, kur§ viena bridi nevargja
saprast ko darit ar savu 1paSumu. Un tap€c vinu izzaga un izsaimniekoja. Nu,
iedomajies, aiziet, Padomju Savieniba, atstaj VEFu, nu, vin$ tads pats ka bija tadu jau
ar1 atstaja. Latvietis nezinaja ko ar to darit! Nebija lideru, kas apvieno, savieno. Ir jau

uz kolhozu bazém uznémumi dibinati, kuros bija lideri, kuri notur&ja So lietu. Ta pati
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Rita, pieméram. Jo latvietis nezindja, ko darit. Vin$ vienmer ir bijis nabadzins, lidzgja
forma un vinam péksni paliek kaut kas un izsaimniekojas tas viss. Tak to Rigas
Drébnieku ari pirms 4 gadiem aizvéra ciet, visu nopardeva. Biitu atvieglojumi
nodoklu zina.. arT Latvija, likumdoSana piemé&ram, ja visi arvalstu zZimoli, kas ienak
latvija, attieciba uz lietiSko nozari biitu kvota vai kas, ka 1% no savas produkcijas, ko
tirgo Latvija, biitu jabiit Latvija razotam. M@es vienkarSi augtu ka sénes péc lietus.
Kaut kadam Aprangas tiklam ir multi brendu veikali. Jo ja uzlikto to pasu 1% tad viss
attistitos, ar1 zimoli attistities. Bet ta visa naudina aiziet...

Z.Z.. Laikam mums nav ta tradicija. Tas pats kultiiras 1%, ko pieskir valsts.. modei
nekas neatliek!

I.S.: Kultiira, mode, arT maksla rada valsts seju. Ne jau metalurgs! Vispar, ja biitu ta
vairak par modi, tad var€ja, tacu uztaisit mitingus kaut kadus.. nav jau cilvéku kas ar
to nemas. Ja biitu, tad viss notiktu.

Z.7.. Ta.. pasSreizgjais Latvijas modes vides raksturojums?

I.S.: No razoSanas viedokla pamazam atkopjamies, ja m€s runajam par zimoliem, tad
zimoliem, protams, ir diezgan strauja attistiba. Ir jaunu zimolu pieteikSana. Ir tada
kuri tikai 3, 4 sezonas.. bet tads kop¢jais raksturojums ir tads, ka, nu mums ir masu
patérina zimoli Sausmigi daudz Latvija. Loti daudz, kas razo uz Krievijam un Polijam
utt. Tas kopgjais ir, ka ta atbalsta un totals naudas trilkums.. biskin tada nabadzinu
piegarSa tam visam ir.

Z.7.: It ka ir, bet viss ir mazins..

I.S.: Viss ir mazins, viss ir 1énins, nav jaudas. Nav ta marketinga. Ir mazuma piegarsa.
Ta vispar konceptuali, ir daudz un dazadi zimoli. Bis tadi, kas izdzivos, bus tadi, kas
nezidzivos. Ir tadi par kuriem smiekli nak, ir tadi par kuriem liekas — Vau, interesanti.
Bet mums jau Latvija ar zimoliem, diemz€l, zimolu var uztaisit var ari, ja tev nauda ir,
ja bagats virs, tad atri var kltt par zZimolu.

Z.7.: Neliekas, ka mode ir loti dargs hobijs?

[.S.: N€ un ja, jo var nopelnit arT ar modi. Var arT uzturét, bet tad ir jabiit jaudai. Jabiit
investicijam. Redzi, Amoralle tas izdodas, jo tur tas benzins ir. Ar miisu to benzinu
nepietiek, meés klumpergjam, jo miisu benzins ir miisu pasu iniciativa un ieguldijums,
ko mes pasi no sevis liekam ieksa. Bet tas ar¢jais.. ja jauda ir un benzins strada, tad
tas vairs nav hobijs tikai.

Z.7.. Par konkurenci sava starpa. Vai tas ir jitams? Vai ir pietieko$i maz un dazadi,

ka konkurence nav.
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I.S.: Nu, kada mums te konkurence?! Es teiktu, ka m€s esam mazini.. Es, pieméram,
loti apzinati veidojot zimolu taistju vigu tadu, lai tas biitu mans. Lai vin§ nekonkurétu
un biitu sava niSa, savai auditorijai. Es domaju, ka lielaka dala, visi, kas taisa tos
zimolus Latvija, vini ties$i ta ari doma. Nav jau j€gas uztaisit veélvienu Nataliju
Jansoni, kur§ vinu pirks? Mé@s kaut ka respekt€jam viens otru, jo es bez probléemam
var€tu taisit dzinsas no rita lidz vakaram, bet es respekt&ju, ka ta ir citu dizaineru
nisa. Tas ir tas vinu..

Z.Z.: Un ka ir ar musu sp&jam konkurét Eiropa?

[.S.: Nu, ja mums nebiis naudas, tad nebiis nekadas! Dizainiska zina més sp&jam
konkuret, bet mes nesp&jam apjomus nodrosinat. Més nevaram ieguldit tik daudz, nav
jau ta nauda. Dizaina zina, mé&s noteikti varam konkurét. Katrs, protams, sava tirgi.
Z.7.. Vai gadijuma tas, ka nav izteiktu konceptu veikalu tradicija Latvija, tas arT kaut
kadu lomu nespéle?

I.S.: Tie veikali jau ir,pieméram, 8rooms. Ir, bet mazs. Tu jau vari sevi piedavat
Aprangai, Elkoram, Debenhamam, loti daudziem multibrendu veikaliem. Bet vigiem
neinteres€ sadarbiba ar mums, jo més nevaram nodroSinat tas vinu prasibas.
Debenhems, pieméram, ir vairaki veikali un, ja vini iepirks, tad vini iepirks uzreiz
lielu kolekciju un izplatis pa visiem veikaliem, bet més nevaram nodroSinat Sis
kolekcijas lielumu. Pieméram, uz 3 méneSiem ar1 Stockmann bija latvieSu stends, bet
uz loti neizdevigiem nosacljumiem un milzigu uzcenojumu. Ir jau tada tirgus
kroploSana, tapec tas ta ar ir.

Z.7Z.: Pec kadiem kriterijiem verteé modes zimolu? Pasi dizaineri sava starpa.

I.S.: Kvalitate, kvalitate. Personigi es verteju pec kvalitates, arm marketinga kvalitate,
kadas ir bildes produktam un uz kurieni vig$ virzas. Kolekcijas apjoms, cik nopietni
vin$ pie ta doma un strada. Ir paris zimoli, kas man liekas smiekligi. Kuri izdzivo, jo
draudzenu draudzenes to pérk. Ir tadi zZimoli, kuriem ir loti slikta kvalitate, bet vini
naudu pelna, bet neticu, ka biis ilgstsp€jigi, ja nemainis savu kaut kadu.. Latvijas tirgii
vin$ noteikti zaud@€s savu seju. Kvalitate ir vissvarigaka no zim&€m, un talak tas dizains
jau katram ir savs. Viens taisis funki Smanki, citam vajag kaut kadu eleganci un
klasiku.

Z.7.: Un kas ir noverots no pasSiem paterétajiem, kas ienak veikala?

I.S.: Nu ir tadi, kas ienak veikala un perk QooQoo tikai tapéc, ka vins ir QooQoo, vai
perk One Wolf tikai tapéc, ka tas ir One Wolf. Lielakoties jau klienti ar1 mekle

kvalitati. Vins$ jau grib, jo ja samaksa par tam biksém 250 eiro, tad ari grib, lai vinas
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ilgi valkajas. Ta ka kvalitates zimei ir loti liela nozime. Ja tu tér€ to naudu, tad gribi,
lai rezultats biitu labs. Es vispar uzskatu, ka latvietim ir jadzivo p&c ta principa, ka es

neesmu tik turigs, lai varétu atlauties 1€tas mantas.
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