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PRIEKSVARDS

Gramata ‘““Nacionalas identitates komunikacija Latvijas kulttras telpa”, kas tapusi Valsts
pétfjumu programmas Nacionala identitate (valoda, Latvijas vésture, kultdra un cilvékdrosiba)
ietvaros, analizéti dazadi veidi, kanacionala identitate atklajas un tiek veidota Latvijas publiskaja
telpa - medijos, literatara, kino, teatr, reklamas, virtualaja un realaja vide. AtbilstoSi pétfjuma
meérkim ar nacionalo identitati saprasta nacionalas saesibas (kopienas) apzinaSanas cilveku vel-
mées, riciba un domasanas modelos. Noskirta nacija, nacionala un etniska identitate. Diskursi
kultaras telpa pieskir dazadu, bieZi pretrunigu nozimi nacijas ka valstiski organizetas kopienas
(arlatvieSu kultdras un valodas hegemoniju) dazadam izpratném un izpausmém tagadng, veicinot
vai vajinot tas pastaveéSanu un attistibu nakotné.

Krajumu veido 15 individuali un petniecibas grupu darbi, kuri sakartoti trijas nodalas. Pir-
ma no tam no tam ataino atSkirigus diskursus par nacionalo identitati drukatajos un jaunajos
medijos. Taja pievérsta uzmaniba ironijai socialajos tiklos (Ilze Borodkina), maju prieks-
statiem, kas veicina vai mazina izbraukSanas tendences no Latvijas (Austra Zarina), lauku
vertibam (Klinta LoCmele), pat€rniecibai ka dzives stilam (Linda Lisicina), ka arT Latvijas
krievu presei (Dmitrijs Petrenko).

OtrajanodaladaZzadu nozaru petnieki analiz€ nacionalas identitates tematiku tagadnes maksla-
teatrT (Edtte TiSheizere), kino (Viktors Freibergs), literatara (Dace Lase), pakavéjoties arT pie
nacionalas literaras telpas sakumiem 17. — 18. gadsimta gramatnieciba (Inara Klekere).

TreSaja nodala petitas nacionalas identitates izpausmes un zimes pilsétvide (Jana Penca un
Jurga glgiltera petnieku grupa), ztmolu izvele (Liene un Didzis Bérzini) unreklama (Janis Pencis).

Krajumu noslédz véstnieka Ginta Jegermana publicistiskas pardomas par Latviju citu valstu
priekSstatos un diplomatiska dienesta distances konteksta.

Masu paldies visiem tiem macibspékiem, tehniskajiem darbiniekiem un studentiem, kuri
ieguldtjusi laiku un darbu e-krajuma tap$ana. Ipasa pateiciba par atsaucibu publikaciju saga-
tavoSana redaktorei Dacei Lasei. Par kritiskajiem ieteikumiem un padomiem paldies recen-
zentiem — Rigas Stradina universitates profesorei Vijai Silei un LU Socialo zinatnu fakultates
Politikas zinatpu nodalas docentam Ivaram Ijabam. Par atbalstu un sadarbibu pateictba LU
Socialo zinatnu fakultates izpilddirektorei Gitai Blauai un Komunikacijas nodalas vaditajai
profesorei Intai BrikSei.

2010. gada 9. decembrt Skaidrite Lasmane, Jurgis Skilters
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Jurgis Skilters
Dr.phil., LU Socialo zinatnu fakultates Socialo un un politisko pétfjumu institiita vadoSais pet-
nieks, Kognitivo zinatnu un semantikas centra direktors

NACIONALA IDENTITATE SEMANTISKAJA TELPA

Raksta sniegts terminologisks parskats nacionalas identitates un citu identitates kopienu analizei, ka arT doti
nozimigakie identitates kopienu raksturojumi. Identitate definéta ka invarianta struktiira, relativi nemainiga attiectba
pret vesturiskajam un situativajam izmainam. Raksta noradits uz konstruktivisma problematiskajiem aspektiem
identitates analize. Izversti diskutéta identitaSu hierarhija un t.s. iekS- un argrupu prototipu veidosanas. Raksta
nosléguma — parskats par inovativam metodém identitates p&tnieciba.

Atslegvardi: sociala kategorizacija, mentalie modeli, korelativas struktiiras, socialie invarianti, uztveres
pétijumi, dabiskas valodas kvantitativa analize, valodas relativais bieZzums.

Pamatjedzieni

Jebkada veida komunikacijas procesu nepiecieSams nosacijums ir nozimes pieskirSana jeb
semantiska artikulacija. Semantiska telpa' ir pastarpinajums, kas mus saista ar apkart&jo vidi.
Kolidz més apjeédzam vidi, m&s pieskiram nozimi un kategoriz€jam, respektivi, mes semantiski
strukturé&jam vidi — fizikalo, mentalo u.c. —, kura més atrodamies. Kategorizacijas procesi pat
to visvienkarsakaja izpausmé ir saistiti ar identitates veidoSanos (Abdelal, Herrera, Johnston
& McDermott, 2006, 2009a, 2009b; Hogg & Terry, 2000). Tad€jadi semantiska telpa veidojas

dazadas identitates. Viena no identitatém semantiskaja telpa ir nacionala identitate.

Iekams pieversties specifiskam identitates izpausmes formam, daZi konceptuali apsvérumi un
noSkirumi. PamatnoSkirums semantiskas telpas defin€juma ir nozime un tas reprezentacijas,
atveidojumi. Ar nozimju palidzibu més apjédzam pasauli, kategoriz€jam, veidojam identitates
struktdras utt. Pati nozime nav fizikala, ta nav atrodama fizikalaja pasaul€, realitaté, bet gan ta
ir mentala (kognitiva, psihiska) vieniba. Reprezentacijas savukart ir fizikalas, tas ir atrodamas
videé. Nozimi ir iesp€jams dazadi reprezentét — ar valodas palidzibu, runa un rakstiba (tadejadi
dazados vizualos un verbalos medijos), tacu arT arhitektara, dazada veida vizualajos atveidos,
maksla utt. Reprezent&jot nozimi, meés varam izveléties daZzadus formatus, pieméram, analogi
un digitali (skat. 1. att€lu.). Formatu atskiriba izpauZas arT tas, ka individs uztver nozimi. (Di-
gitals saturs tiek uztverts atSkirigi neka analogs, un tadéjadi atSkiribas uztveré dal€ji ietekme
arT nozimi.) Musdienu semantiskas telpas raksturiga Ipatniba ir parsatinatiba ar dazadu formatu
reprezentacijam, un butiskais uzdevums ir spét tajas atpazit struktiru un nozimi. Masu gadijuma
—izmantojot vairakformatu vidi un reprezentacijas (medijus, valodu tajos, arhitektaru, literatru
un tml.) — pétit un atpazit kopigo nacionalas identitates struktaru.” Batiski tadéjadi, ka nozime
ir mainiga ne tikai atkariba no vésturiskas vides un ST briZa situacijas, bet arT atkariba no repre-
zentacijam un formatiem, kados ta ietverta.’

Vide /
reprezentacija

Individs | <> |  NoAme/ | o

informacija

1. att. Semantiskas telpas pamatkomponentes
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Pieméram, gramata reprezent€ informaciju/nozimi, ja (un tikai tad, ja!) individs to sp€j saprast,
t.i., spej izlasit valoda, kada ta uzrakstita. Pret€ja gadijuma ta ir tikai vides dala bez nozimes vai
arT reprezentacija, kuras nozimi més neatpazistam. Mentala struktfira — nozime — ir nosacfjums,
lai atpazitu reprezentaciju un tas formatus apkart€ja vide; turklat vienu nozimi var dazadi repre-
zentet un izteikt dazados formatos (skat. 2. att€lu). Formatu un reprezentacijas veidu atSkiribas,
protams, neatstaj bez izmainam nozimi. Tapéc, runajot par jaunajiem medijiem, batiski saprast,
ka to formata izmainas ietekmé to ietverto nozimi.

Nozime mentala
Reprezentacija fizikala viena nozime dazadi reprezentéta
Formats fizikals arT atkartba no formatiem

2. att. Nozimes, reprezentacijas un formata attiecibas

NakosSais batiskais apsvérums ir tas, ka nav iesp&€jama nozime bez individa (tapat ka nav
iespejams individs bez sociala konteksta un komunikativa tikla, kura tas ir ieklauts). Nozime
rodas tikai tad, ja ir kads individs, kas to kaut kam pieSkir. Abstraktas, no individa neatkarigas
nozimes, neeksisté. Pieméram, gramata, kas sarakstita kada mums nesaprotama valoda, mums
nebds nozimiga, bet gan tikai reprezentacija, kas, iesp&jams, ietver nozimi. (Nozime bus paSam
objektam, bet ne ta saturam.) Kolidz més atpazistam un interpret€jam redzamo, dzirdamo, més
radam nozimi. Protams, ka socialaja realitat€ nozimes ir izteikti kolektivi veidotas. Kaut gan
katrs individs konstrué nozimes, tomér tas, kada veida tas transformeéjas, ir socials process un
atkarTgs no kopienam, kuras individs ir ieklauts. Tadejadi nozimes dzivo semantiskaja telpa.

Semantiska telpa ka sociala struktiira un tas invarianti

Semantiska telpa ir struktira ar noteiktiem mezglu/references punktiem (“enkuriem”).* Ir
noteikti semantiskas telpas references punkti, kas ir hierarhiski izkartoti un nosaka mentalos
mode]us, pasaules skatTjuma formas utt. Sie references punkti irt.s. invariantas struktiiras, tostarp
arT nacionala identitate. Ikviens individs pieskir nozimi un kategoriz€ vidi, kura tas atrodas, un
tadejadi veido noteiktas mentalas struktiras ar references punktu starpniecibu. Plasaka kontek-
sta — dazadi individi veido kopienas, balstoties kopigajas invariantajas struktaras — references
punktos — un tadéjadi, apzinoties piederibu tam, veido attiecigas kopienas identitati, kas plasaka
nozimé izpauZas nacionalaja identitate.> Masu projekta specifika ir taja, ka nacionalas identitates
analizi més sakam, izejot no konkréta empiriska materiala — dazadu socialo kopienu un indivi-
du dazadi reprezentéta (valoda, vide, arhitektdra, literara teksta un citur) un dazados formatos
ietérpta (pieméram, elektroniskajos, digitalajos un analogajos medijos). Tad€jadi més sakam
analizi, izejot no konkrétajiem identitates veidotajiem, konstruétajiem un to raditajam liectbam
(par konstrukcijas defin€juma problemam nedaudz velak). Tas, kas vieno identitates nes€jus,
ir kopigi pieSkirtas nozimes, arf atskiroties reprezentacijas dazadibai un formatiem. Protams,
dazadam socialam kopienam kopiga nozime var izpausties izteiktak vai mazak izteikti, tapat ka
dazadas socialas kopienas var bat vairak vai mazak saliedétas.

Tomeér “identitates stabilitate, fragment€tiba un tas semantiska struktdra ir empirisks jauta-
jums” (Abdelal et al., 2009a, 27)¢, jo, ja ir iesp&jams konstatét kopienai raksturigos invariantus,
kopigas pazimes un meérkus, tad ir iesp€jams formulét Sis kopienas identitati; savukart, ja nav
iesp€jams konstatét kopigus invariantus, tad arf nav iesp&jams runat kar kadu attiecigas socialas
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kopienas identitati. VienkarSojot var teikt, ka atrast invariantus ir empirisks darbs, savukart
identitates apraksts ir teorétisks.

Semantiskai telpai ir vairakas izmainu tendences, kuras var sagrupet pamata divas katego-
rijas: 1) internaliz€tas izmainu tendences (balstitas individu un socialo grupu ieks¢ja struktara,
lémumu pienemsana, mérkos) un 2) eksternalizetas izmainu tendences (balstitas reglament&jo-
Sos, konvencionalos, regulativos, manipulativos spekos, dokumentos utt.) (salidz. Abdelal et
al., 2009a, 28).

Kas ir nacionala identitate?

Nacionala identitate ir sociali veidota mentala struktdra, kas raksturo kadu komunikacijas
kopienu. Par to, kadas komunikacijas kopienas ir t.s. nacionalas identitates kopienas, nedaudz
velak. Atkariba no petijuma mérkiem, “komunikacijas kopiena™ ir jedziens, Kas tiek ierobezots
un sastatits ar konkréto empirisko materialu. Mentala struktara savukart ir kaut kadu sociali de-
terminétu invariantu kopa.” Sie invarianti nav nemainigi, tau to mainigums nav patvaligs, bet
gan tas ir atkarigs no ST briZza un vésturiskajiem parametriem. Tapéc nacionala identitate ir kadu
sinhroni un diahroni ietekmétu invariantu struktira (ta var bat stereotipiska, metaforiska utt.).

Nacionala identitate, tapat ka cita veida identitate, ir relacionala — ta ir mijiedarbes struktara,
Jo to ietekmé citas identitates. Tomér dazadam identitatem piemit arT kopigi invarianti. Svarigi
uzsvert, ka ikviens socialas kopienas parstavis konstru€ identitates struktdru, tacu tas, kas ir
kopigs dazadu parstavju konstrukcijam, ir invarianti, un tas veido kopienu identitates strukttiru
un arf t.s. nacionalo identitati (salidz arT: Searle, 1995, 2008). ArT statistiski analiz€jot empirisko
materialu (fokusgrupu aptauju, anketu vai elektroniska satura analizes rezultatus), varam nove-
rot komponentes (iesp€jams, mazskaitligas), kas ir kopigas vislielakajam attiecigas identitates
kopienas respondentu skaitam. Tas arT ir attiecigas identitates kopienas invarianti. Turklat, jo
lielakas kopienas invariantus mekl&jam, jo skaitliski mazak més tos atradisim.

Par konstrukciju: atkape

Iekams pieversos jautajumam par identitates izpausmes formam, dazas piezimes par konstruk-
cijas jédzienu nacionalas identitates un identitates konteksta vispar. Musdienu zinatniskaja aprité
ir vairakas izpratnes par konstrukciju un konstruktivismu. No vienas puses, radikala konstrukti-
visma pozicija, dal€ji balstita postmodernisma diskursa, uzsver, ka visas socialas paradibas un
plasaka nozimeé sociala realitate ir konstrukcija. Ja tas ir ta, tad radikals, tacu pamatots iebildums
var bat, — vai Otrais pasaules Kars arT ir konstrukcija? Vai Ausvice arT ir konstrukcija? Vai ker-
meniska pieredze un sapes arT ir konstrukcija? No otras puses, radikala ir arT antikonstruktivistu
pozicija, uzsverot, ka konstrukcija ir fikcija, jo ir dota ar€ja pasaule un sociala realitate, un ta
nav atkariga no ta, ka tiek uztverta, mentali strukturéta un veidota. Antikonstruktivismam ir
dazadas formas, tostarp arT radikals realisma esencialisms, uzsverot, ka socialo paradibu batiba
ir no subjekta neatkariga. Seit var iebilst: ko mums lidz socialo paradibu bitiba, ja ta neatveido
socialas kopienas parstavju izpratnes Ipatnibas un likumsakaribas? Jo tad jau viens secinajums
ir tads, ka més sp&jam veiksmigi komunicet, nezinot lietu batibu un darbojoties no mums ne-
atkariga pasaulé. Un pavisam pragmatisks var but jautajums, vai tada gadijuma vispar ir verts
tiekties péc lietu bitibas, ja bez tas varam veiksmigi darboties un sazinaties.

Abi radikalie viedokli tadejadi ir kritiz€jami. Realitate un arT sociala realitate eksist€ neat-
karigi no mums, tau mums ta ir dota tikai un vienigi ar masu mentalas dzives pastarpinajumu.
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Mums nav citas pieejas realitatei, ka vien caur masu subjektivaja pieredz€ balstito pasaules
skatfjumu. (Protams, sakot “subjektiva pieredze”, jasaprot, ka ikviena pieredze ir vismaz dal€ji
sociali veidota.) Tatad: objektiva realitate eksist€, taCu pieeja tai ir ar maisu nozimes pieskirSanas
aktu, pasaulskatfjuma, kategorizacijas un uztveres formam. M€s konstruéjam realitati tiesi Saja
aspekta, ka pieskiram nozimi.

VienkarSojot var teikt, ka més esam vienmeér konfrontéti ar divu veidu faktiem — vienkarsiem
(piemeram, “Gaizin$ ir Latvijas augstakais kalns”) un institucionaliem (piemeram, “Jaunas dator-
tehnikas iegade izglitibas iestadém Sobrid ir darga”). Vienkarsu faktu eksistence ir neatkariga no
socialam institdcijam. (Vieniga institicija, kas mums nepieciesama, lai izteiktu vienkarsus faktus,
ir dabiska valoda.) Institucionali fakti savukart eksisté tikai tapéc, ka eksisté socialas institaci-
jas, kuru konteksta tie iegtist kadu specifisku nozimi (salidz. Searle, 1995, 2.). Realitati, kadu to
konstrugjam, veido institucionali fakti, un tas struktara ir attiecigas socialas kopienas ontologija
— konceptualais pamatkarkass. Institucionali fakti un sociala struktdra ir raksturigi ar vairakam
pazimém, tostarp intencionalitati, mérkorientetibu un funkcionalam attiecibam. Tapéc, art domajot
par jebkadu no mums neatkarigu objektu, mes varam pieskirt tam dazadas nozimes atkariba no
funkcionala konteksta, kads piemit attiecigajam objektam un masu pieredzei un zinaSanam par to.
Socialas realitates konstrukcija ietver, mazakais, sSadu komponentu mijiedarbibu: (1) socialas —
implicttas vai eksplicitas — konvencijas, iemacitas vai apgutas socializacijas rezultata, (2) kopibas
apzinasanas, kopiga mérkorientacija, kas dara iesp€jamu socialu mijiedarbibu, interakciju, (3)
funkcijas pieskirSana objektiem realitate, kas vienam un tam pasam objektam dazadas situacijas
un atkariba no pieredzes fona lauj pieskirt dazadas nozimes —, pieméram, gramata var bat zinaSanu
reprezentacija, tacu ta var but arT iekura materials vai politiskas parliecibas demonstracijas riks
(Searle, 1995, 13). Sociala realitate vienmer ir funkcionala struktdra socialas kopienas individam
un kopienam; turklat funkcijam eksist€ hierarhisks izkartojums; tatad — ikviens kopienas individs
pieskir objektiem realitaté kadu hierarhisku funkciju, balstoties pieredze.® Tapat sociala realitate ir
saistita ar kopienas apzinasanos, kas saknojas kopiga merkorientacija, kopigas zinasanas (neatka-
11gi, vai piekritam tam).” Savukart gan kopiga mérkorientacija, gan funkcionalitate ir ciesi saistitas
un liela meéra balstas implicitas vai eksplicitas socialas konvencijas.

Nacionalas identitates izpausmes formas

Nacionalai identitatei ir dazadas izpausmes formas: valoda, dzives un pasaules skatfjuma
formas un tml., kas talak izpauzZas medijos un plasaka nozimeé socialaja realitate. P&tot izpausmes
formas (pieméram, medijus un tajos lietoto valodu), més rodam pieeju attiecigas komunikacijas
kopienas mentalam struktiram, kas veido nacionalo identitati.

Operacionalizgjot identitati, m&s varam raksturot to ka atkarigo mainigo (mainoties socia-
laja realitate balstitajiem faktoriem, mainas arf identitate). Pienemot, ka identitati veido vairaki
mentalie modeli un tadejadi vairaki invarianti, mes varam teikt, ka identitate ir atkarigo mainigo
(invariantu) kopa (diskusijai salidz. Abdelal et al., 2009a, 2009b.).

Iespéjams tomer arT, ka identitate ir gan atkarigais, gan arT neatkarigais mainigais — atkariba
no pétfjuma virziena un konteksta. Pieméram, identitate ir apgiita ka atkarigais mainigais un péc
tam funkcione ka neatkarigais mainigais. Saja sakara butiski ir noskirt identitates apguves un
funkcionésanas procesus. lesp€jams, ka tie ir dazadi operacionaliz€jami. Tapat iesp&jams, ka STs
atSkiribas ir vairak situativas, neka parasti pienemts — dazados kontekstos meés identitati varam
analizét gan ka atkargo, gan neatkarigo mainigo. Sie ir jautajumi, kas socialo kopienu identitates
pétfjumos butu jaizpeta detalizétak. Tapat arT, ja runajam par aplikojamaja konteksta plasako
identitates kopienu — nacionalo identitati, Joti iesp&jams, ka dazadas situacijas ta ir aplakojama
un operacionaliz€jama atskirigi.
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Identitate rodas kategorizacijas rezultata

Kolidz kategoriz€jam, més veidojam identitates struktdras, jo radam kopigus invariantus,
kopigas socialas mentalas struktaras, kuru var bat loti maz, taCu tas ir nosacijums identitates
kopienu pastavésanai. Kategorizacija aplikojamaja konteksta ir saprotama ka darbibas, moti-
vacijas, merkorientétibas, intencionalitates ietekmeéta (diskusijai salidz. Abdelal et al., 2009b,
3f., par kategorizaciju skat. arT Barsalou, 1983, 1985, 1991; Ratneshwar, Barsalou, Pechmann,
& Moore, 2001).

Tas, ka socialai kopienai piemit identitate, lielakoties rezult€jas darbiba, bet ne vienmer.
Ka papildus faktori ir subjektiva motivacija, nolaks, v€lmes, emocionalie faktori utt. Tomer
motivacija, kas atveidojas identitat€, ir cita veida motivacija un ir noSkirama no t.s. subjektivas
motivacijas. Socialu kopienu motivacija ir kopiga mérkorientacija. Kopiga mérkorientacija
ir socialu komunikacijas kopienu, kam piemit identitate, pazime un nosacijums; piederiba un
identitates esamiba ir kopigas intencionalitates forma (Tomasello, 2008, 2009). Tatad socialam
kopienam piemit kopiga mérkorientacija, kopiga intencionalitate (ka identitates dala) un atvei-
dojas kopienas interesés, merkos un preferences (Abdelal et al., 2009a, 22f.).

Galvenas kategorizacijas izpausmes identitates procesa: pas-kategorizacija
un arkopienu (out-group) un iekSkopienu (in-group) kategorizacija (Stets
& Burke, 2000)

Identitates batiska iezime ir ta, ka identitates grupas veidoSanas rezultata tiek noskirtas tas
socialas kopienas, kas ir arpus/aiz identitates kopienas, kurai pieder individs. Ta ka identitate ir
relacionala un dinamiska struktdra, iesp€jams, ka individs pieder vairakam kopienam vienlaikus
un piederiba kopienam mainas laika gaita. Jebkura gadTjuma tiek noskirtas tas kopienas, kuras
ietver invariantus, kas neietilpst t.s. identitates kopiena. Vienlaikus notiek pasidentificéSanas —
paskategorizacija ar t.s. identitates kopienu. Socialais salidzinajums, diferencéSanas un paska-
tegorizacija ir ST procesa divas izpausmes formas, vienas monétas divas puses. Ta ka identitate
ir dinamiska un relacionala un individs pieder vairakam socialam kopienam vienlaikus, paska-
tegorizacija mainas dazados kontekstos ka piederiba daZzadam atskirfgam socialam kopienam.

Noskirums iekSkopienas (saistits ar paskategorizaciju) un arkopienas (noSkirsanas no identi-
tates kopienai nepiederigajiem) ir vert€josi iekrasots. Butiski, ka t.s. iekSkopienu kategorizacija
ir pamata iekrasota pozitivi, savukart arkopienu kategorizacija ir lielakoties negativa, stereoti-
pizéta. Tam ir vairaki savstarpé€ji saistiti iemesli — arkopienas palielina subjektivo nedrosibu un
arkopienu pretnostatijums un ta polarizacija ir viens no aspektiem, kuros kategorizacija izpauZas
binaras opozicijas, kas pamata raksturo t.s. primitivas sabiedribas.

Kategorizacijas gaita identitates veidoSanas procesos norit subjektivitates redukcija,
depersonalizacija (depersonalization) (salidz. Stets & Burke, 2000, 231f.; Hogg & Terry,
2000): individs identitates konstrukcijas procesa kaut kada meéra iemieso attiecigas socialas
kopienas identitates prototipu — shému, standartu, pec kura notiek identitates kopienu katego-
rizacija. Tapat arf, kategorizéjot arkopienu individus, tie tiek raksturoti, identificeti ar attiecigo
arkopienu prototipu.

Sociala identitates kategorizacija ir socialsemantiska struktiirveidoSana, jo ikviens,
kas pieder kadai identitates kopienai, implictti vai ekspliciti strukturé sevi kada no lomam
(Tpasa vieta ir t.s. Iidera lomai) attiecigaja kopiena. Apzinaties savu vietu, lomu un funkciju
identitates kopiena ir viens no visbutiskakajiem identitates funkcionéSanas procesiem.'® Tur-
klat struktdrveidoSana norisinas gan socialas kopienas ieksien&, gan arf arpus tas robezam,



NACIONALAS IDENTITATES KOMUNIKACIJA LATVIJAS KULTURAS TELPA

pieméram, attiecibas ar citam socialam kopienam (arT nacionalas identitates kopienam).

Gan subjektivitates redukcija, gan arf struktarveidoSana batisks ir t.s. identitates kopienas
prototips, jo ta ir shéma vai identitates standarts (Stets & Burke, 2000, 232; Hogg & Terry,
2000), péc kuras notiek kategorizacija. Prototipizacijas gaita tiek palielinatas lidzibas kopienu
ietvaros un akcentetas atskiribas ar citam kopienam, turklat, zinot, ka prototipiskas pazimes tiek
glabatas pieredzg, tas tick modificétas tiesaja vai pastarpinataja socialas mijiedarbibas konteksta
(salidz. Hogg & Terrry, 2000, 124). Prototipizacijas process kopuma ir skatams ka dinamisks un
atkarigs no izmainam socialaja realitate. Prototipiski centrali kategorijas parstavji ir nozimigaki,
vertigaki un pozitivaki. ArT socialas kopienas elite (ja tada ir un ja izv€lamies So apzimé&jumu)
un lideri ir kategorijas centra."

Semantiska telpa ietver identitasu hierarhiju (salidz. 3. att€lu), jo loti bieZi personas iden-
titate (pasidentitate, subjektivie mérki un motivi, emocijas, personiska pieredze) ir ietekmigaki
un noteicosaki neka kopienu identitate un — talak — nacionala identitate (salidz. Stets & Burke,
2000, Hogg & Terry, 2000). Tomer jasaprot, ka Sie trTs teoré€tiski noskiramie Itmeni praktiski
atrodas mijiedarbiba; subjektivai identitatei ir raksturiga tendence ieklauties kopienu un naciona-
lajaidentitate, lai mazinatu t.s. subjektivo nedrosibu; savukart subjektivi un personiski izskirfgas
situacijas tiesi personas identitate ir noteicosaka neka kopienas vai nacionala identitate. Tad€jadi
socialas nestabilitates periodos kopienu veidojosas saites ir stingrakas, jo piederiba kopienai un
tas identitates adaptéSana nozimé nedrosibas samazinasanu (salidz. Hogg & Terry, 2000, 124).

Personas identitate ir vispamatigaka un ir nosacijums visam citam identitatém. Personas iden-
titate ir semantiski vispiesatinataka un visnepastarpinatak saknojas kermeniskaja pieredz€ un
uztver€ balstitajos kategorizacijas procesos; ta ir nozimju kopa, kas uzrada relativo noturigumu
individam ka patibai; ST nozimju kopa darbojas, modific€jas un saglabajas dazados kontekstos
un socialajas lomas, pienemot, ka socialo lomu identitates vismaz dal€ji parklajas ar personas
identitatém (salidz. Stets & Burke, 2000, 228). Protams, ka individam var piemist vairakas
identitates, atkariba no socialas grupas un t.s. nacionalas identitates kopienas (vai kopienam).
Tacu identitasu struktira jebkura gadijuma ir hierarhiska, sakartota un mainiga atkartba no
situacijas un individa pieredzes struktdras taja. AtgrieZoties pie vispirméjakas kategorizacijas
formas — paskategorizacijas'>— vélreiz jauzsver, ka ta ir nosacijums jebkada cita veida identitates
struktdras izveidei, jo paskategorizacija ir socials process, kas mazina subjektivo nedroSibu ar
prototipa balstitu depersonalizacijas palidzibu (Hogg & Terry, 2000, 125).

Efektivitate /
v, ledarbigums Subjektivas
] P¢rsona / e L
3 vértibas, mérki,
2 tiba L
N motivacija,
B s
=) .. asidentitate
& Asimilacija P
&
«
Normas, / Kopienas / grupas
vertibas,
principi Iekskopiena Arkopiena
Prototips Prototips Asimilacija
A L\
Normas, S il 8 -
vértibas, Nacionala identitate
principi -
IekSkopiena Arkopiena
Prototips Prototips

3. att. Identitasu hierarhija (salidz: Stets & Burke, 2000; Hogg & Terry, 2000)
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Butiski, ka identitaSu kopienas var asimil€t viena otru: ir universalakas un mazak universalas
kopienas, un ir tendence pirmajam adaptet un dazkart arT asimil€t peédejas. Tapat iesp€jamas art
kopienas, kuras identitate izveidojusies, saplustot citam grupu identitates struktdram.

Identitati noteicosas dimensijas semantiskaja telpa

Identitate veidojas trTs dimensiju mijiedarbiba: 1. saturs (content), kas ietver nozimi ka pamat-
komponenti, 2. savietotiba (contestation) — attiecas uz vienpratibu vai to, cik liela méra kopienu
veidojosiem individiem kopigi piemit identitates, piederibas apzina socialas kopienas ietvaros
(Abdelal etal.,2009a,2006). Atskirtbano Abdelal etal. (2009a) savietotibas dimensija var iek]aut
arT socialo akcentétibu (salience). Akcentétiba raksturo varbutibu, ka identitate tiks aktivéta kada
situacija (Stets & Burke, 2000, 229f.) un ir izveidojusies divu socialas kategorizacijas principu
rezultata —, pirmkart, pieejamibas (accesability) (raksturo mérku un Kategorizacijas situacijas
mijiedarbibas efektivitate, ka arT mérku un situacijas saderiba) un, otrkart, piemerotibas (fir),
kas, savukart, raksturo kategorijas Ipasibu un situacijas uztvérumu atbilstibu (salidz. 4. attelu.)

Sociala kategorizacija
un identitates
veidoSanas
|
1
Pieejamiba Piemérotiba
(accessibility) (fir)
| |

o Strukturala Normativa piemérotiba
Vertigums, Lietojuma Uztveres piemérotiba (kategorijas raksturo-
nozimigums biezums pieejamiba (situativi relevantas jums nosaka kontekst-

Iidzibas un atSkiribas) specifiku)

4. art. Savietotiba kategorizacijas procesos (salidz. Hogg & Terry, 2000, 125)

Tomer semantiskas telpas petniecibas nolakos (atSkirtba no Abdelal et al., 2009a) ir janoskir
arT treSa analizes dimensija — formats/reprezentacija. Loti bieZi saturs un savietotiba izpauZas
atSkirtgi atkariba no medija formata. Formati atrodas dinamiskos transformacijas procesos.
Pieméram, pareja no analogas uz digitalo vidi un tas izpausmi medijos radikali ietekmé audito-
rijas uztveres principus, tadéjadi formata transformacijas izraisa uztveres principu un — talakaja
nozimé arT — uztverta satura transformacijas. Kopuma butiski uzsvert, ka, mazinoties kadai no
identitati veidojosajam dimensijam, rodas atSkirigi trauc€jumi (salidz. 5. att€lu).

Mazinoties vai ziidot minétajai dimensijai

Saturs / nozime Identitates zudums
Savietotiba / vienpratiba Identitates fragmentétiba / pretrunigums
Formats Formatu nesavietotiba

5. att. Identitati noteicosas dimensijas un to trauc&jumi
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Noteicos$a, protams, ir satura dimensija, jo, zodot saturam un kopigai socialaja realitaté iemie-
sotaja semantika, zud arT kopigie identitates invarianti un tadéjadi arT pati identitates kopiena.
Cita veida probléma rodas, mazinoties vai zidot savietotibas/vienpratibas dimensijai. Tai zadot,
nezud pati identitates kopiena, bet gan rodas identitates fragmentétiba. Reali ikviena identita-
tes kopiena ir kaut neliela méra fragmentéta, tacu tas netrauc€ saglabat identitates invariantus.
Visbeidzot — un ta ir Joti raksturiga masdienu semantiskas telpas Ipatniba — veidojoties dazadu
formatu komunikacijai, kura dazadi kodéti identitates atveidi mijiedarbojas, var rasties formatu
nesavietojamiba vai konflikti. Seit jasaprot, ka formats/reprezentacija attiecas uz objektiem
fizikala vide, kura ir iemiesots saturs (ne-fizikals) un savietotiba (ne-fizikala) .

Noslédzot par identitati veidojoSajam dimensijam semantiskaja telpa, janorada, ka tas vienmer
atrodas mijiedarbiba un, protams, katra no dimensijam ir skatama sikak. Pieméram, visnozimi-
gaka dimensija — satura dimensija — ietver gan kopienai specifiskas normas, gan merkus, gan
kognitivos modelus (skat. 6. attelu).

Saturs / nozime
(ari normas, mérki, prototipus veidojosie
faktori, kognitivie modeli)

Formati / reprezentacijas

Savietotiba / vienpratiba / ql (fizikalie / materialie satura kodé&jumi,

intensitate / akcentétiba . o - S
izplatiti saskana ar savietotibu)

6. att. TrTs identitati veidojoSo dimensiju mijiedarbiba

Kognitivie modeli

Batisks masu projekta pienesums ir nacionalas identitates petijums to kognitivo modelu
ietvaros, kas piemit kopienu veidojoSajiem individiem. Masu projekta gaita arT pats kognitiva
modela jédziens tiek detalizeti izversts un papildinats (més pienemam Abdelal et al. 2009a
skaidrojumu, tacu to batiski preciz€jam un papildinam). Kognitivie modeli, pasaules skatTjuma
formas vai kopigie mentalie modeli ir termins, kas kognitivajas zinatn@s ir vairaku gadu desmitu
laika izstradats un aprobéts gan empiriski, gan teorétiski.

Masu projekta ietvaros nacionalas identitates skaidrojuma sniegsim buatisku mentala mode-
la skaidrojuma preciz€jumu komunikacijas zinatnu nolokos: mentalie modeli ir semantiskas
struktdras, kas atveido (un vienlaikus rada) socialos, politiskos un ekonomiskos faktorus gan
situativi un kontekstuali, gan ar vésturiski. Mentali modeli ir balstiti katra konkréta individa un
to invariantas struktaras veido socialas kopienas mentalos modelus. Socialas kopienas mentaliem
modeliem batiski raksturigs, ka tie ka kopigas identitates struktaras ir saistiti ar noteiktu izpratni
par to, “no ka sociala realitate sastav” (sociala ontologija), respektivi, izpratni par to, “kas ir
attiecigas socialas realitates pamatkomponentes un kadas ir to attiecibas, un noteiktu izpratni
par to, ka 37 sociala kopiena apgiist zinaSanas un tas sakarto” (sociala epistemologija) (salidz.
Abdelal et al., 2009a, 25f.).

Tadejadi arT nacionala identitate nav kaut kas no individa neatkarigs, “pasaul€ esoSs”, bet
procesuals, fleksibls, balstits individa pasaules skatfjuma formas, kategorizacijas procesos un
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kopigajas dinamiski mainigajas un sociali piesatinatajas zinaSanu struktaras (Fauconnier &
Turner, 2002; Murphy, 2004) — mentalajos modelos — un saistits ar noteiktu socialo ontologiju
un epistemologiju.

Valoda un identitate

Valoda vienmér ir viena no identitates izpausmes un reprezentacijas formam (tapat ka vizuala
maksla, arhitektdra, neverbalas komunikacijas formas u.c.), tacu dazas identitates kopienas valo-
da pati ir viena no identitati veidojoSajam komponentem. Batiski tomer ir skaidri noSkirt valodu
un identitates kopienu, jo ir iesp&jamas dazadas identitates kopienas, kas lieto vienu valodu un
ir iesp&jama arT viena identitates kopiena ar dazadu valodu lietojumu. Lai gan starp valodu un
identitates kopienu nepastav nepiecieSama korelacija, tomér vésturisko, socialpolitisko un cita
veida procesu rezultata ir iesp€jamas identitates kopienas, kuru butiska komponente ir valoda.
Tlustrativs piemérs tam ir latvieSu valodas nozime latvieSu identitates kopiena. Latviesu valodas
loma nacionalas identitates veidoSanas procesos ir centrala, jo latvieSu nacionalas identitates
veidoSanas un valoda ir batiski saistitas; valoda latviesu identitates kopiena nereti ir bijusi ka
pasas identitates garants, un tadé€jadi, ja paraugas uz dazadajiem nacionalas atmodas periodiem,
valoda ir bijusi centrala komponente nacionalas identitates prototipa struktara.

Tomer — tapat ka kognitivie modeli, pasaules skatTjuma formas vai mentalas struktaras pasas
par sevi nav valodiskas, tapat arf identitates struktira nav pati par sevi valodiska. Identitates
struktdram ir dazadi izpausmes veidi, tostarp valoda un, lai gan valoda ir nozimigaka no iden-
titates izpausmes formam, ta nav ne autonoma, paspietiekosa (tapéc, lai apjégtu valodu un taja
ietverto nozimi, nepiecieSama pieredze, fona zinasSanas, ka arT uztveres pieredze), ne arT vieniga
(ka jau mingju, ar vizualas reprezentacijas, arhitektiira, maksla utt. atveido identitati).

Inovacijas darbarikiem: kopskats par metodém identitates pétijumos

Identitasu pétnieciba gan empiriskas, gan filozofiskas ievirzes darbos nav nekas principiali jauns
(parskatam salidz: Abdelal et al., 2009b). Lielakoties plasa apjoma anketéSana un fokusgrupu ana-
lize kombinacija ar dazadam kvalitativam metodém un spécigam kvantitativam statistiskam datu
izvert€Sanas pieejam ir pamatmetodes, ar kuram tiek veikti identitaSu kopienu pétfjumi.

Tomér masdienu kognitivzinatniski orientétas socialas zinatnes Tpas§u uzmanibu vers uz plasa
spektra socialas kategorizacijas petfjumiem un tad&jadi pielauj daudz niansétaku analizi un, ie-
sp€jams, precizakus rezultatus. Protams, tas nepavisam nenozimeé, ka t.s. klasiskas lielo socialo
kopienu identitates pétijumu metodologijas (pieméram, anketéSana un fokusgrupu analize) butu
atmetamas, bet gan, izmantojot pieejas, kuras piedava kognitivi orient&tas socialas zinatnes, mes
varam ieg0t vairak un niansétakus, un konkrétiem nolakiem, iesp&€jams, precizakus rezultatus.

Talak sniegsu nelielu parskatu metodologiskajai bagatibai, kas —sprieZot péc tendencém inter-
disciplinaru petfjumu attistiba — tuvako gadu laika identitates petfjumos klas aizvien nozimigaki
un biezak izmantoti. Pirmkart, lai gan eksist€ fascin€josi un visnotal veiksmigi socialo grupu
pétijumu rezultati, tomeér pasi socialas kategorizacijas petijumi (klasiski salidz. Tajfel, 1981) ir
orientéti uz specifisku un ierobeZotu identitates kopienu analizi (salidz. arT: Tajfel, 1978; Tajfel
& Turner, 1986). Otrkart, socialas kategorizacijas pétfjumos bieZi vien nav ieklauta dabiskas
valodas kvantitativa analize un t.s. valodas relativa bieZuma analize, kas lielaka vai mazaka méra
atveido analiz€jamas socialas kopienas mentalos modelus (atceramies, ka valoda ir kognitivo
mode]u un mentalas struktiras, arT identitates struktaras, izpausmes forma). Treskart, socialas
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kategorizacijas petfjumos, mekl€jot t.s. socialos invariantus, loti reti uzmaniba pieversta prima-
riem un vienkarSiem uztveres pétjjumiem, tostarp vizualas uztveres petjjumiem.

Kada metodologiska struktara varétu bat identitates pétijumam, kas, no vienas puses, saglaba
klasiskas identitates petfjumu pieejas, tacu, no otras puses, ietver arT iepriekSminétas — 11dz Sim
mazak izmantotas — metodologiskas pieejas? Viens variants ir komplementara metodologija,
kas ietver (1) elektroniska resursa — interneta, elektronisko tekstu korpusu, datu bazu — analizi
un (2) anketésanu un fokusgrupu analizi (pamata socialas kategorizacijas petijumi).

Pamatapsvérums liela apjoma dazadu formatu elektroniskaresursa analizei, kas ietver dabisko
valodu, ir tas, ka t.s. dabiskas valodas relativais bieZums un likumsakaribas taja liecina par S1s
valodas lietotaju mentalajiem modeliem un to likumsakaribam. Izmantojot apjomigu valodas
resursu analizi, tad€jadi iesp&jams fikset valodas lietotaju kopienas invariantus un vismaz dal€ji
rekonstruét attiecigas kopienas mentalo modeli — nacionalo identitati.

Janorada uz $adam metodologijam, kuras identitates pétjjumos var izmantot paraléli un pa-
pildinosi t.s. klasiskajam:

1. Dabiskas valodas statistiska analize'

Lai rekonstruétu vienu no socialas kopienas mentalajam struktdram — tas identitati — , var iz-
mantot liela apjoma digitalus repozitarijus (korpusa veida valodas resursus, digitalas bibliot€kas,
timek]a resursus, dabiskas valodas datu bazes), kuros ar veéra nemamu reprezentativu precizitati
var analizét t.s. valodas relattvo bieZumu. Viens no pamatapsvérumiem ir tas, ka t.s. valodas rela-
tivais bieZums korel€ ar socialas kopienas mentalajiem modeliem un tapéc, pieméram, kolokaciju
(bieZi kopa atrodamu vardu savienojumu, valodformulu) pétiSana ir ne tikai valodas, bet attiecigas
komunikacijas kopienas mentalo mode]u statistiska analize.'* Mentalie modeli savukart veido kadu
struktdru, ko saucam par Sts komunikacijas kopienas identitati vai tas daJu. (Iesp&jams, ka pamatotak
runat par dazadam identitatem, kas piemit kadai kopienai, un viena no tam ir nacionala.)

Ar statistisko analizi tiek atlasiti precizi dati par valodas relativo bieZumu (un likumsaka-
ribam), kas talak tiek ievietoti korelativa struktara, lai rekonstruétu attiecigo socialo kopienu
mentalos modelus. Papildus konteksta piesaiste statistiskaja analizé tiek veikta, izmantojot
modificetu t.s. “atslégas vardu konteksta” (key-word-in-context, KWIC) metodi.

Ka papildinosa metodologija tiks izmantota arf t.s. kognitiva kartéSana argumentacija (cog-
nitve mapping) (Abdelal, et al., 2009a, 2009b, 2006, 705.). Ar tas palidzibu tiek noskaidrotas
pozitivas vai negativas, implicitas vai eksplicitas c€lonseku un pretruniguma attiecibas teksta.
Lai tekstu sagatavotu kart€Sanai, tiks izmantota modific€ta segment&Sanas tehnika (Grosz, Joshi
& Weinstein, 1995; Grosz & Sidner, 1986).

Butiski analizes gaita veikt dabiskas valodas (Saja gadijuma — latviesu) statistiskas analizes
rezultatu salidzinajumu ar citas valodas/kulttras areala rezultatiem. Japiebilst, ka tas nav gruti
izdarams, jo, atskirtba no latviesu valodas, citas valodas statistiska valodas analize ir visai bieZi
izmantota un aprobéta metode ar pietiekoSi daudziem reprezentativiem rezultatiem.

Nozimigs solis papildus valodas statistiskajai analizei ir metodologijas izveide, kuru izmantot
liela apjoma digitalo resursu mekl&Sanai un tad€jadi talako rezultatu preciz€Sanai, — tematiska
centra un struktdras atveides metodologija (Grosz et al., 1995; Grosz & Sidner, 1986) un tas
adaptésana latvieSu valodas specifikai.

2. Semantiska analize / fokusgrupas (forsetas/neforsétas metodes; biased, non-biased
methods (Hasson & Giora, 2007; Traxler & Gernsbacher, 2006; Murphy, 2004)
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2.1. Semantiska diferenciiga izmantoSana (Osgood, Tannenbaum, & Suci, 1957). Seman-
tiska diferenciala izmantojums ka komplementara metode veiksmigi atklaj identitates grupu
attiecksmes. Uzreiz gan janorada uz semantiska diferenciala principialu ierobeZojumu — ar ta
palidzibu nav iesp€jams rekonstruét socialas kopienas zinaSanu struktdras un mentalos mode]us.
Tacu, analiz€jot fokusgrupu atticksmes, semantiska diferenciala izmantojums ir visnotal attais-
nojams un sniedz labus papildinoSus rezultatus.

2.2. Pasatstasta metozu (self-report measures) izmantojums. Lai rekonstruétu vienkarsas
zinasanu struktdras, ka analizes stimula materialu izmantojot dazadus sociali aktualus dabiskas
valodas fragmentus vai dazadas sociali piesatinatas kolokacijas, ka ar, pieméram, sociali pie-
satinatas vizualas reprezentacijas, iesp&jams veikt eksperimentus ar fokusgrupam, liekot tam
izstastit izlasita vai redzama stimula varda vai att€la nozimi. Tadéjadi asociacijas atveidojas ne
tikai vienkarsa uzskaitfjuma (ka tas nereti tiek iegtts, izmantojot atvertos jautajumus), bet gan
narativa struktdra, kas ir batiski talaka analize, jo liecina par valodas lietotaja zinaSanu struktdru.

2.3. Iepriekseja materiala determinéjosa metodologija (comprehension on subsequent
tasks). Nereti interesanti ir verot, cik atSkirfga ir semantiska materiala uztvere, ja ta tiek ieprieks
semantiski piesatinata (cita terminologija $Tir t.s. semantic priming metodologija).'> Respektivi,
kada viena laika punkta fokusgrupai tiek piedavats pozitivi vai negativi piesatinats materials
un péc tam — velaka laika punkta — tiek piedavats analiz€jamais jautajums. Atkariba no sociala
iekrasojuma materialam, kas tiek piedavats ieprieks, nereti radikali mainas vélak analiz€jama
materiala nozime. Tadéjadi, eksperimentgjot ar fokusgrupam, kas atveido t.s. identitates kopie-
nu dalas, var eksperimentali manipulét ar socialo iekrasojumu un noverot, cik liela mera rodas
viedokla izmainas atkariba no iepriek§ demonstréta materiala.

2.4. Teikumu papildinaSanas metodes (neforsétas un forsetas; (biased, non-biased com-
pletion tasks). Lai uzzinatu auditoriju noteicosas zinasanu struktiras, tiek izmantoti t.s. teikumu
(fraZu un tml.) papildinasanas eksperimenti. Pamata Seit ir iesp&jami divi varianti: interes€josas
frazes tiek demonstrétas, fokusgrupu iepriekS nesagatavojot. Otraja variantd fokusgrupa tiek
iepriek$ sagatavota (lidzigi ka iepriek§minétaja metodologija, kura tika veikta t.s. semantic
priming). Abos gadijumos iesp€jams noverot auditorijas bieZi vien neizteiktos, implicitos do-
masanas modelus.

Lai iegitu aptveroSaku un precizaku mentalo modelu rekonstrukciju, kas raksturigi aplakoja-
majam identitates kopienam, konteksta ar iepriekSminétajam metodologiskajam pieejam nepie-
cieSams izmantot socialas kategorizacijas un konceptualas struktaras petfjumus (Murphy, 2004),
fpasSu veéribu pieversot t.s. implicttajai socialai kategorizacijai (Gawronski & Payne, 2010), un
tadejadi veikt mentalo modelu vizualu atveidi un t.s. kognitivo kart€Sanu (cognitive mapping),
respondentu kopigo implicito vai eksplicito c€lonseku kéZu virzibu un iekrasojumu (pozitivs,
negativs, retrospektivs, uz nakotni versts utt.) noskaidroSanai.

3. Uztveres pétijumu metodes semantika (§15ilters, 2010)

Lidzsingja metodologisko pieeju spektra nepietickosa vieta ir uztveres pétjjumu metodém
identitates rekonstruésana. Lai gan péd€jo simt gadu laika uztveres pétijumos (salidz. Goldstein,
2005) sasniegti vérienigi rezultati, So pétfjumu metodologija loti reti ir radusi ieeju socialas
identitates petnieciba.

Skaidrs, ka identitate veidojas un funkcioné ne tikai lidz Sim parsvara pétitajos t.s. augstakajos
mentalos procesos, ka spriesana, problémrisinasana, bet art uztveré. Tad€jadi pamatoti ir apgal-
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vot, ka uztveré (pieméram, vizuala uztvere) izpauzas t.s. identitates invarianti. Batiski ir nofor-
mulét tos analizes parametrus, kas nosaka identitates veidoSanos uztverée, ka art veikt vizualas
un verbalas uztveres pétijumu, gan nemot vera pirmejos vizualos stimulus, gan arT konceptualas
struktiras izpéti vizualas uztveres rezultata. Seit, protams, var izmantot modificétas 2.1-4. me-
todes. AptveroSaku un precizaku rezultatu iegiiSanai var izmantot vizualas uztveres simulacijas
metodologiju, ka arf vizuala un verbala materiala mijiedarbibas pétijumu metodologiju.

Ar vizualas uztveres petjjumiem ir saistita arT telpiskas uztveres un vides kategorizacija. Art
Sis ir batisks, tacu ne vienmér pienacigi apliukots identitates petniecibas aspekts. Identitates
struktdra vienmer ir saistita ar telpisko uztveri. Kas ir vides identitates telpas (t.s. search domain)
robeZas?'® Protams, ka tas atSkiras dazadam komunikacijas kopienam atkariba no izvietojuma
vide (pilsétas regionos vai laukos utt). Tacu, nemot véra gan identitates kopienu vésturisko, gan
arT esoSo sociopolitisko specifiku, vides identitate visai interesanti atskirsies dazadam identita-
tes kopienam. Turklat t.s. kognitiva vides karte (respektivi, tas, ka vide tiek uztverta) radikali
atskirsies no t.s. objektivas geografijas.

Identitates pétijumu metodologija ir inovativa, ja ta lielaka vai mazaka méra izmanto: (1) ko-
relativu metodologiju, kas sastata t.s. mentalos modelus un valodas statistisko relativo bieZumu
un (2) pamato (1) ar datiem no reprezentativas fokuskgrupu semantiskas analizes un anketésa-
nas. Tad¢jadi iegtie rezultati bas empiriski precizi, statistiski skaidri un reprezentativi, ka art
teoretiski pamatoti. Lai gan SIs pieejas ir zinatn€ pienacigi aprobetas atseviskos aspektos, tomer
$ada metodologiska baze ir inovativa un ir nozimigs pienesums socialo zinatnu metodologiskajai
bagazai kopuma. Sis krajums piedava daZas no minétajam pieejam un tadéjadi, cerams, kalpos
par pamatu talakiem pétfjjumiem.
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! Semantiska telpa zinatniskaja vide ir bieZi lietots termins. Aplikojamaja konteksta més orientésimies uz komunikaci-
jas teorijas fonu un norobeZosimies no semantiskas telpas lietojuma semantiska tfmekla petfjumos, ka arT no telpiskas
uztveres un citu semantikas pieeju fona, lai gan Seit izklastita koncepcija un citas minétas pieejas nav pretrunigas.
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2 TpaSs reprezentaciju veids kognitivajas zinatnés ir t.s. mentalas reprezentacijas, kas ir mentalais pastarpinajums
nozimém cilvéka psihe un kognitivajos procesos, tomér Sis reprezentacijas lietojums ir specifisks un tade] tam Tpasi
nepievérsisimies, lai gan tas nav pretruna ar masu lietoto reprezentacijas jédzienu, ka to, kas nes nozimi.

3 Teorétiskais pamatojums t.s. semantiskajai informacijas teorijai un viedoklim, ka individu un vidi pastarpina no-
zime, ir rodams t.s. situdciju teorija un situaciju semantika, resp., STASS. Salidz.: Devlin, 1991; Barwise & Perry,
1983, izversti pielietojumi komunikacijas zinatnés: Devlin & Rosenberg, 1996, par mediju un formatu atSkirtbam
skat. Girdenfors, 1995.

4 “Enkuri” (anchors) un references punkti (reference points) nav sinonimi, it ipasi telpiskas uztveres semantika,
tacu izklasta skaidribai Sobrid varam tos raksturot ka sinonimus.

> Iesp&jams, ka janoskir nacionala identitate no nacijas taja aspekta, ka nacionala identitate ir mentala struktira,
savukart nacija ir vésturisks veidojums ar teritoriju, valodu, stipru vai vaju valstisko organizaciju.

¢ Izverstaku argumentaciju skat.: Abdelal, Herrera, Johnston & McDermott, 2006.

7 Ideja par to, ka socialaja telpa funkcioné t.s. invariantas struktiiras, nav jauna. Dazadas terminologijas ta ir atro-
dama gandriz vai visu nozimigo misdienu socialo teorctiku darbos. Pieméram, A. Stinckombs (Stinchcombe) runa
par funkcionaliem skaidrojumiem socialajas teorijas, noskirot tris mainfgos: (1) struktaru/struktdras aktivitati, (2)
homeostatisko mainigo un (3) dinamiskas izmainas (tensions) (salidz. Stinchcombe, 1968, 59). Otra komponente
ir tas, kas musu koncepcija invariants.

¥ Talaks noSkirums ir t.s. agentivas/manifestas un ne-agentivas/latentas funkcijas. Pirmaja gadijuma atkarigas no
individa mérkiem, otraja savukart raksturojosas kadu apkartéjas vides sistémas mérki (Searle, 1995, 20, 22).

° Pieméram, dala no latviskas nacionalas identitates ir t.s. kangarisms, kam varam ka latviesu identitates kopienas
parstavji nepiekrist vai nosodit, tacu nevaram noliegt Sadas komponentes esamibu. Ir virkne citu aspektu, normu
un pasaulskatfjuma formu, kuras veido dalu no t.s. nacionalas identitates, pat tam nepiekritot.

10 Tas liela mera atbilst socialas identitates teorija lietotajam self-verification procesam. Salidz. Stets & Burke,
2000, 232.

! Par lideri un ta specifiku identitates un prototipizacijas konteksta skat. Hogg & Terry, 2000, 128-131.

12 Par paskategorizaciju stkak: Schubert & Otten, 2002; Hogg & Terry, 2000.

13 Manning, C.D. & Schuetze, H. (1999), salidz. datorlingvistisku un statistisku pamatojumu: Bisht, R.K., Dhami
& H.S., Tiwari, N. (2006), Kilgarriff, A. & Tugwell, D. (2001), Weeds, J. & Weir, D. (2006) un psihologisku
pamatojumu: Libben, M.R. & Titone, D.A. (2008). Pieméru gadijuma studijai un t.s. kolokaciju profila izveidei
skat. Mautner, 2007.

' Petot t.s. valodas relativo bieZumu un nosakot ta korelaciju ar mentaliem modeliem, més varam, pieméram, em-
piriski un statistiski precizi konstatét, ka latvieSu nacionala identitate ir salidzinosi retrospektiva.

15 Sikak par dazadam $is metodologijas modifikacijam skatit: Christie & Klein, 2008; Dehaene, Naccache,
Le Clec’H, Koechlin, Mueller, Dehaene-Lambertz, van de Moortele & LeBihan, 1998.

16 Par telpiskas uztveres pétfjumu metodologijam salidz. arT: Carlson & Hill, 2007. Parskatam salidz. Landau, 2002.
Klasisks valodas un vides mijiedarbibas pétfjums: Landau & Jackendoff, 1993. Funkcionalo aspektu lomas analize:
Coventry & Garrod, 2004.
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NACIONALAS SAESIBAS APZINASANAS UN VELMES

Raksturotas tendences masdienu identitaSu pétnieciba un nacionalas identitates izzina, Tpasi uzsverot postmo-
dernas domasanas ietekmi. Lai atbildétu uz jautajumu, kapéc nepietiek ar nacijas un nacionalisma jédzienu mas-
dienas, raksta diferencéti nacijas, nacionalas saesibas, vélmju un nacionalas identitates jédzieni. Ar p&€dgjo saprasta
nacionalas saesibas daudzveidiga un pretruniga apzinasanas komunikativi-individuali, kultaras tekstos un publiskas
telpas diskursos. Nacionala identitate skaidrota funkcionali, noradot uz tas klatesamibu dazados domasanas veidos,
pieskirtas nozimes, ve€lmes (izzinas, maju, aizsardzibas un attistibas vélmes) un to izraisitas darbibas, kuras veicina
vai vajina nacionalo saesibu un tas sociali telpiskas organizacijas — nacijas — pastavéSanu tagadn€ un nakotné.

Atslegvardi: identitate, postmoderna identitate, nacionala identitate, nacionala saesiba, velmes.

Identitasu pieprasijums

Jau apméram pusgadsimtu pastav un neapsikst dazadu identitasu akadémiska pétnieciba.
Rezultata saraZotais produkts ir tik plass, ka pat grati to aptvert vienota bibliografiska parskata,
lai noteiktu un klasificetu tendences, ka to pierada atseviski identitates teoriju apkopojumi (Burke
& Stets, 2009). Kapéc neapsikst identitates petniecibas/diskursa eksplozija, ka to devejis Stjuarts
Holls (Hall)? Lai atbildetu uz jautajumu, nosaucamas vairakas parmainas socialaja realitat€ un
domasana 20.gadsimta otraja puse.

Pirmkart, véra nemams postmodernais paversiens, kas saistits ar daudzu pierastu uzskatu
dekonstrukciju — stabilas biittbu domasanas (esencialisma) nomainu ar daudz sarezgitaku — pla-
denu, mainigu un nenoteiktu kadas paradibas vai procesa aplikojumu. AtSkirtba no modernisma
teorijam postmodernais vilnis pretstata apgaismes lielstastu un stabilitates tradicijai atsevisku
paradibu un norisu redz&jumam pieskiris dinamisku, un procesualu raksturu, kas savukart ieras-
tas skaidribas varda izraisa pieprasijumu pec kadas noteiktakas paskategorizacijas. Ka noradijis
Zigmunts Baumans (Bauman, 1996/2007), par identitati doma tad, kad nav parliecibas par savu
piederibu kadam iedibinatam uzvedibas stilam, vai tad, kad pastav nezina attieciba uz ricibas
vertejumu — vai apkartéjie to atzis par pareizu un pienems, vai nepienems. '

Otrkart, identitate, Tpasi individuala jeb patibas limeni, saistama ar simboliska interakcionis-
ma un citu jaunu metoZu ienakSanu petniecibas tehnika, kur akcents likts uz iekséju/ieksgrupas
simbolisku nozimju izzinu ar tai atbilstigu konstruktivisma ievirzi. Identitate, ka to apliecina arT
musu veidota e-gramata, saistas ar semantiskas nozimes pieskirumu, kas, saprotams, veidojas
komunikativi-personiska un grupas/kopienas pieredze — praktiskaja un mentalaja.

Treskart, identitates p€tniecibu pieprasa tikla sabiedribas (Network society, Manuel Castells)
verSanas plaSuma, izvirzot no iepriekS€jiem véstures periodiem atSkirigu virtualas kopienas
iesp&jamibu un vienlaikus ar to vél vairak nostiprinot jau min€to netveramibas, nejausibas, Ts-
laictguma un mainiguma priekSstatu, kas palielina jaunas identitates skaidrojuma pieprasijumu.
Identitates probléma izvirzas sakara ar modernam komunikacijas tehnologijam, kas lauj veidot
savu un citu t€lus virtuali. Ticiba un uztic€Sanas t€lam aizstdj Tstenibas patstavigu iepazisanu
un tas parbaudi.

Identitates ideja attaisnojama un pieprasita tadel, lai parmainu un daudzveidigo socialo kontak-
tu apkaimé, pirmkart, saskatitu aptuvenas robezas, kas vienu paradibu — individu, organizaciju vai
kopienu — atskir no citas un lauj saskatit tajas gan kopigo, gan atskirfgo. Otrkart, identitate izsaka
sevis personisku ievietoSanu sociala procesa, kopienas un semantisko nozimju tikla sarezgitaja
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un pretrunigaja telpa, savietojoties ar to. Treskart, identitate kalpo par veidu, kada pieskiram
nozimi un novert€jam kadu saesibas formu, Soreiz nacionalo kopeksistenci; ceturtkart, identitate
norada uz invarianci, atkartosanos, nepartrauktibu, zinamu pastavigumu (identidem) diahroni un
sinhroni mainigaja un pluralaja diskursu un tajos ieklauto nozimju tikla.

Identitate ir latmpu cilmes vards (Idém, eadeém, 1dém (is+dem)) — tas pats, viens un tas pats,
lidziga veida), kura lietojums sameéra bieZi Latvijas un citu informativo tiklu telpa sastopams
zinatn€, maksla, mediju un ikdienas valodas lietojuma. Intervijas un rakstos socialie un huma-
nitarie pétnieki, filozofi, garidznieki un makslinieki runa vairak par identitates pazimém un to
neesamibu vai zaud€jumu dazadas kopsakaribas, sakot ar patibu, kultdru un beidzot ar vides,
dzivojamo namu vai nacionalo identitati, mazak — par tam identitates izpausmém un zimém,
kuras veidojas apzinas struktiras un stimul€ praktiskas aktivitates identitates uzturéSanai un
attistisanai. Teorétiski visvairak Latvija pétita lingvistiska identitate, ar to izsakot piederibu
kadai valodas lietotaju kopienai un vienlaikus noradot uz valodai piemitoSo Ipasibu kopumu,
kas to atSkir no citam valodam.” Parasti runa un raksta par patibas jeb individualo, kopienas
un organizacijas identitati.

/ Identitate
Individuala l \

(patiba) .
KOI.)leI_laS, grupas Organizacijas
(etniska, kulturas, -
o (nacionala valsts,
profesionala utt.) g
korporacija)
1. att. Identitasu veidi

Postmodernie akcenti

Nenoteiktiba, sarezgitiba, hiasmatiskas kopsakaribas, paradoksi un aporijas, ttklojuma do-
masana vairak par stabilitati, skaidribu un noteiktibu raksturo 20. gadsimta beigas domin€joSo
postmoderno diskursu vispar un lidz ar to identitates izpratni tas daudzveidigajas izpausmes.

Britu sociologs Zigmunts Baumans (Bauman, 1996/2007) noskir modernitates un postmoderno
identitates/Su uztverumu pazistamaja eseja “No svetcelnieka uz taristu - isa identitates vesture™:

“PatieSam, ja moderna “identitates probléma” saistijas ar stabilas un stingras iden-
titates konstrukciju, postmoderna “identitates probléma ” visupirms ir, ka noverst
fiksaciju un paturét sev tiesibas izvéléties.”

Pamatoti apliecinadams identitates netveramibu, Baumans, ka jau noradits ieprieks, atzist,
ka domas par identitati izraisa tas, ka:

“Nav parliecibas, ka sevi apzinaties uzvedibas stilu un veidu lielaja daudzveidiba
un ka parliecinaties, ka cilveki visa pasaul€ atzis So novietojumu par pareizu un
pienemamu, ta, lai abas puses zinatu, ka izturéties viena otras klatbaitn€” (Bauman,
1996/2007, 19).

Japiekrit pazistamajam intelektualim, ka identitate ir apzimé&jums, kas atvieglo izvairiSanos
no tas nenoteiktibas, kura pavada atbildes mekl€jumus uz jautajumu, kas es esmu. No kadas
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materialas vienibas 1Ipasibu apzimé€juma identitate parversas par darbibas vardu, iegidama on-
tologisku projekta un postulata statusu (Bauman, 1996/2007, 19).

Postmoderna ievirze izpauZas iebildumos pret Eiropas modernisma butibu domasanu
(esencialismu) un atklajas gan francu filozofu uzskatos (Zaks Derida (Derrida), Misels Fuko
(Foucault), Zils Delézs (Deleuze), Zans Luks Nanst (Nancy) u.c.), gan atsevisku identitates
izpausmju pé€tnieciba. Ta, pieméram, viens no redzamakajiem kultdras identitasu vertétajiem
Edvards Saids darba “Orientalisms” 1995. gada izdevuma “Pécvarda”, pamatojis relativismu
un konstruktivismu kultara vispar:

“Tkvienas kultdras attistiba un klatbatne pieprasa citas kultaras un konkuréjosSa alter
ego eksistenci. Identitates konstrukcija, kamer ta parasti ir atSkirigu kolektivo piere-
dZu kratuve, galu gala ir konstrukcija, kura ieklauj visparatzitas pret€jibas un “citus”.
[..] Katrs laikmets un sabiedriba rada savus “citus” ” (Said, 1995, 333).

Identitates to tradicionalaja nozimé€ — ka visu ieklaujoSas tapatibas, lidzibas (seamless),
kuram nepiemit iekS€ja diferenciacija, Eriks J. Hobsbaums (Hobsbawm) Stjuarts Hols un citi
teoretiki aizstaj ar konstru€tibu: identitates ir diskursivi veidojumi un prakses. Tas komunice
ipaSas vestijuma stratégijas, kuras veidojas varas spélés, tapéc vairak atgadina diferences un
izsleguma pazimes, nevis noteiktu dabiski vesturisku veselumu. (Hall & du Gay, 2007, 4). Sa-
Jos post-viedoklos dominé identitasu daudzskaitligums, daZadiba, nenoteiktiba jeb pladenums.
Identitates jedziens paliek, bet ta saturs tiek variéts, piepildot ar dinamisku un mainigu nozimju
tiklu, kas tomeér veido kadu veselumu. Klasiskas, stabilas identitates dekonstrukcijas tiek atzitas
par masdienigas domasanas zimi un postmodernas identitates jeb diskursa pazimi. Ielakosimies
viena no stabilitates paradigmas “radosas destrukcijas” (Ulrihs Beks (Beck) veikumiem — Zana
Luka NansT darba “Singulari plurala esamiba” (Nancy, 2000).

Fran&u filozofs Zans Luks NansT piedava modificétu identitates izpratni, uzsvérdams jebkuras
singularas jeb vienskaitligas paradibas pluralismu jeb daudzskaitlibu. Konsekventi saistidams
identitati ar nozimes pieSkirumu, vins uzsver identitates ka citadibas, nevis kada fiks€jama Tpa-
Sibu kopuma sapratni:

“Saskana ar definiciju, identitate nav absoldta atSkiriba, kas no visa noskirta un
tadejadi ne no ka neatSkiras: ta vienmer ir kadas citas identitates citais. Identitate,
Ipasi nacionala identitate, nav noslégtiba un autoritars obligatums, kas uzspiests,
tacu ta nenoliedz kadas valodas un vésturiska narativa, kadas kopienas atziSanu par
turpinaties sp€jigu. Pozitiva identitate nozimé identifikacijas darbibu un pozitivu
t€lu identitates aizsardzibai. AtSkiribas ka tadas nav atSkiramas. Sevi nelauj fikset
ne sajaukums, ne identitate”(Nancy, 2000, 149).

NansTt uzsver identitates nesubstancionalo raksturu un lidzigi Edvardam Saidam u.c. piedava
tas skatfjumu dinamiska kopsakara ar citu, citado. Vins uzsver principialu atvirzi no identitates
ka noslégta Tpasibu kopuma, norobezojuma, kas ved pie singularas (vienskaitlibas) izpratnes ta
vieta, lai atbilstosi masdienam domatu singulari plurala aspekta. Vina izpratn€ identitate izsaka
to, ka esamiba principiali iesp&jama vienigi ka singulari plurala kopesamiba, koeksistence jeb
saesiba, ka “ethos” un “praxis”. (Nancy, 2000, 65) Pamatojumam lietots darbibas vards étre—
but, kas francu valoda apzimé gan darbibu, gan izsaka esamibu, tatad pastav ka lietvards un
darbibas vards vienlaicigi. Darbibas varda nozimé esamiba (étre) norada uz dispoziciju. Nanst
vairakkart uzsver izradisanos, izstadisanos, kas apliecina “pats” dispoziciju uz esamibu kopa
ar citiem, ko izsaka sa-esibas jédziens. Saesiba nozimé darbibu — sabut kopa ar citiem, kas ie-
sp€jams, kad es sevi atzistu par singulari pluralu, izstadu citu prieksa un pieskiru nozimi/jeégu
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tam, ko nozimé but kopa ar citiem kada kopiena, kuras pastaveésanai zinama mera ir nosakamas
un uzturamas robezas. Tas nozimé& meklét un atrast jeégu vienlaikus singularai pastavésanai un
saesibas funkcionalai jégai. Francu filozofs gan neattista talak potenciali interesanto iesp&jamibu,
ka identitate var bat tikai noteikts darbibu produkts, veidojums, kas atskirfgs no citiem darbibu
produktiem. Vipa identitates izpratn€ domin€ singulara un plurala (vienskaitliga/daudzskaitliga)
vienlaiciba, kur singularitate un daudzskaitliba nav pretstati, bet pastav kopa, jo viens ir singu-
lars daudzskaitligi/plurali un daudzskaitligais ir singulars jeb vienskaitligs. Tikai un vienigi ta
saprotama esiba — tads ir NansT kategoriskais imperativs. Pluralo singularitati raksturo vardi bat
“kopa ar” un “starp citiem”. Nav vienotas, sev ekvivalentas substancialas identitates batibas.
Esamibu lingvistiski raksturo vardi “kopa ar”, “kopesamiba”, “kopdarbiba ar citiem”, saesiba.
Hiasmatiskais es un més savienojums un to Skietamais pretrunigums netrauc€ Nansi, bet palidz
noteikt kolektivo, daudzskaitligo identitati, nezaud€jot singularo, jo, ka jau noradits, vienskait-
ligais ir daudzskaitligs un daudzskaitligais — vienskaitligs.

Filozofs norobeZojas no attiecibu jédziena, jo tas paredz un pieprasa kaut ko ieprieks gatavu,
kas jau dots pirms attiecibam, kamer vina izpratné identitate ir nenoteiktais tagadnibas stavok-
lis. Esamibas singulara identitate mekl&jama tas daudzskaitliba un kopeksistence ar citiem, bez
dominances un attiecibu hierarhijas. Tad€jadi esiba nevar sakrist ar sevi jeb bt tapatiga ar sevi.
Identitate ir daudzskaitlibas kopa savaksana kada singulara veseluma, kas tomér nezaudé savu
sarezgito daudzskaitlibu. NansT norada, ka kohabitacija (cohabitation) — kopa busana, sadzivo-
Sana, saesiba vienmer saistita ar nepatikamam konotacijam, ar it ka piespiesanu, tapéc liberala
individualisma konteksta pastav izvairiSanas no “mes’:

»S1s "nesociabilas socialitates” paradokss, kas, iesp&jams, Sodien neapmierinatu pasu
Kantu, vairs neved pie sapratigas domas par cilveku pilnveidi, bet drizak kalpo par pu-
dendum (kautrigu piesegsanu) cinismam, ko sauc par liberalismu”(Nancy, 2000, 43).

Kopienas identitati apliecina vietniekvards “més”, kas ir starp kaut ko noteiktu un nenoteiktu, jo
“meés” nekad nevar bt pilnigi vienots viena kopiga vienveidiga un vienskaitliga subjekta. “Mes”
var neizteikt verbali, tacu tas ir vai tiek domats, kad notiek identifikacija ar kadu saesibas formu.

Kapéc pastav kopienas/saesibas formu identitates uzsverums postmodernaja domasana? Ie-
sp€jams, pieprasijums péc saesibas/mésibas/kopienas identitates ienak ar individuala subjekta
lomas samazinajumu vai zaud€jumu, ko saista ar postmoderno subjekta izpratni, kad modernis-
ma un Dekarta noteikta un skaidra subjekta vieta ienak nenoteikta konstrukcija, fikcija, maska,
loma, ideologisks konstrukts vai lingvistiska konvencija. Saesibas diskurss veidojas kopsakara
ar gaisto$a vai zaudéta subjekta véstTjumu, kur jautajumam paklauts logiski un céloniski doma-
joss fiksets subjekts ka substancionals veidojums. Kaut kam janak zaudéta subjekta vieta, kas
parversts fiktiva konstrukcija, lingvistiska konvencija vai veéstits arhaiskas nostalgijas ietvara.
NansT parskata liberalisma ideologiju un piedava sabusanu kopa jeb saesibu Eiropas liberalis-
mam raksturiga individualisma vieta. Individualu perspektivu nomaina NansT uzsverta sabisana
kopa, saglabajot postmoderno individu, kuram pietrokst stabilas p€ctecibas un identitates, kas
gan joprojam saglabajas fragmentétas identitates veida. Noliegti racionalie projekti, kas veido
lielstastus un racionalus globalus tapatibas jeb identitates projektus.

Nacionala saesiba un identitate

Ka redz€jam, daudzos musdienu pétijumos identitate defin€ta ka 1pass pieredzes un nozimes
avots (Castells, 2007, 6). Citos savukart identitates jedziena uzsverts salidzinosais aspekts — di-
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ference, atSkiriga noSkirums un pasizzina (Calhoun, 1994, 9-10). Ta, pieméram, Birmingemas
universitates petnieks P.V. Prestons ar identitati saprot ’substantivu, individualu veidu, ka no-
vietot (locating) kadu socialaja pasaulé” (Preston, 1997.43). Identitates p&tnieciba pastav tadi
raksturojumi ka vesturiskums, parmainas un transformacija. Parsvara tomer identitates atzitas
par konstrukciju (Hall & du Gay, 2007, 4).

Tacu ne vienmér ir passaprotami pienemama konstruktivisma absolutizacija. Ipasi prob-
lematiska ta izradas masu pétniecibas lauka — nacijas — kopsakara. Pretrunas, kas veidojas
vienas vai otras ievirzes — noteiktas vesturiskas esibas vai konstrukcijas — parspilejuma, dal€ji
apzinatas Benedikta Andersona ievada 1983. gada darbam “ledomatas kopienas”. Taja noraditi
tris paradoksi nacijas prieksstatos, pirmkart, attieciba uz tas vecumu (vésturnieku modernisma
un “nacionalistu” senuma prieksstati), otrkart, nacionalitates universaluma pretenzijas un tas
konkr€tu izpausmju atseviSkuma uzsverums, un, treskart, pretruna starp nacijas politisko varu
un tas teorctiska skaidrojuma nabadzibu (Anderson, 2006). AtseviSku nacionalo identitasSu
pastavesana jarekinas ar gadu takstoSos tapuso kopigo valodu, vesturi vai vesturisko teritoriju,
kas nav atzistamas par konstrukciju, bet gan par substancialu realitati, kas saglabajusi zinamu
nepartrauktibu un péctecibu daudzveidigajas parvertibas.

Nacionalas identitates petjjumus identitasu daudzveidiba virza daZas specifiskas tendences.
Pirmkart, par vienu vai pat galveno no tam uzskatams pieprasjjums péc jauniem jédzieniem,
ar kuriem varétu aizstat un papildinat vesturiski veidojuSos nacijas un nacionalisma izzinu.
Divu pasaules karu sakapinatais politiskais nacijas un to pavadosa nacionalisma akcent&jums
20. gadsimta izvert€jams gan vesturiski, gan musdienu perspektiva: blakus pamatotam bazam
par ideologisku parspiléjumu un manipulacijas sekam, jaatzist nacijas ka joprojam pastavosas
saesibas formas jeb kopienas pastavéSana un japrognoz€ tas nakotnes tendences, kas atklajas
tagadnes stavoklT un semantiskajas struktdras. Misu e-krajums iepazistina ar dazam no tam
Latvijas nacionalas identitates un tas skaidrojumu mekl&jumos.

Par 20. gadsimta politiz&€ta nacijas uztvéruma un nacionalisma pieredzes sekam atzistama
abu paradibu bistamibas un draudu izpratne un lidz ar to nacijas un nacionalisma politkorekta
tabuizacija. Ta, pieméram, Ulrihs Beks naciju un nacionalismu savieto kopa ar tadiem lieliem
katastrofiskiem negadijumiem ka masu nabadziba, religiskais fundamentalisms, ekonomiskas
un ekologiskas krizes, kari un revolacijas (Beck, Giddens & Lash, 1997, 4). Vin§ cer vajinat
minétas “katastrofas” ar “refleksivo modernizaciju” (Beck et al., 1997, 2): ar pe€déjo saprasta
ieprieks€ja industriala laikmeta radosas (pas-) destrukcijas spé€ja, kas norit turpmaka moderni-
zacijas procesa radikalizacija, kontrol€jot attistibas sekas, tomér vienlaikus izslédzot politiskus
lémumus un socialas revolucijas. Refleksivas modernizacijas rezultata nacionalisms parverstos
dinamiska neo-nacionalisma un zaudétu “savu fatalistisko un démonisko kvalitati” (Beck et al.,
1997, 43). Pétnieciba nevar atstat neparskatitu politisko ideologiju daudz ekspluatéto naciona-
lisma jédzienu, aizstajot to ar neitralakiem vai jauniem lingvistiskiem veidojumiem attieciba
uz kopienam un norisém, kuru pastavésanu un ietekmi nevar nosaukt par neesosu, tapéc rodas
citi ar naciju un nacionalismu saistiti neitralaki apzimé&jumi, kuru vida arT nacionalas identitates
vai Maikla Billiga (Billig) parasta (banala) nacionalisma (Billig, 1995/2006) un citi nosaukumi.

Otrkart, nacionalas identitates ideju dienas kartiba virza ieklaut globalizacijas izraisitas ietek-
mes, kas rada prieksstatu par nacijas ka vésturiskas suverenitates formas lomas samazinaSanos
val izzuSanu. Viens no plasak zinamajiem globalizacijas definéjumiem, kas pieder Ulritham
Bekam, minéto tendenci ietilpina pasa globalizacijas formul€juma:

“Globalizacija...apzim€ procesus, kuros suverénas nacionalas valstis svitro un sa-
grauj transnacionali aktori ar dazadam varas, orientacijas, identitaSu un tiklojumu
(networks) perspektivam” (Beck, 2000, 11).
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“Vai més nevaram uzskatit nacionalisma un rasisma atgrieSanos Eiropa tieSi ka
reakciju uz globalas unifikacijas procesiem?” pazistamais globalizacijas pétnieks
jauta 20. gadsimta beigas (Beck et al., 1997,1).

Sie un citi nosacijumi izskaidro pieprasijumu pé&c nacionalo identitasu pétniecibas un nosaka
tekstu blivumu, kas joprojam saglabajas drukatajos un e-variantos. Ikviens no tiem, kas turpina
producet nacionalas identitates tekstus, kadu dalu no citu paveikta spiesti apskatit petnieciska ri-
tuala vai normativisma labad. Ta ka pilnigi visu literatiiru jeb p€tniecisko produktu nav iesp€jams
aptvert, jo, lidzigi identitatei, p&tniecibai ir procesuals raksturs, misu e-krajuma aprobezosimies
ar noradi uz atseviskam tendenceém. Protams, ta ir atbildibas uznemsanas rakstit par tematisku
nozari bez pilnigi visu publikaciju iepaziSanas, taCu apgutie atkartojumi lauj konstatet atseviskas
invariantas ievirzes. Bez ieprieks€jo pétijjumu parzinasanas un to kategorizacijas savukart pastav
vismaz tris nepilnigas iesp€jas — radit savu autentisku tekstu, kas, neizp€tot milzigo p€tniecisko
literatdiru, nejausi var novest vai nu pie geniali jauna aspekta vai, kas biitu noz&lojami, palikt
pie otra divritena atklajeja smiekligas lomas, otrkart, iet soli solf ar petniecisko modi vai, dal€ji
iepazistoties ar pe€déjo gadu pétnieciskam tradicijam, izzinat kadu lokalu nacionalas kopienas
un tas valstiskas organizacijas paveidu, kuru izsaka vardkopa “Latvijas nacionala identitate”.

Lai min€to uzdevumu — Latvijas identitates masdienu atveidojumu — veiktu, pétnieciba batu
lietderTgi noskirt nacijas, nacionalisma, nacionalas saesibas, velmju un nacionalas identi-
tates jedzienus. Noskirumu rosina 80.— 90. gadu nacijas teorétiku Entonija D. Smita (Smith),
Ernesta Gellnera (Gellner1925-1995), Benedikta Andersona un citu darbi, kuros saskatamas
zinamas pretrunas nacijas izpratn€. Uz tam atrodam noradi Manuela Kastellsa (Castells) tri-
logijas dala par nacionalas identitates speku (Castells, 2007) Tacu, iesp&jams, pretrunu batu
mazak, ja min€tos jedzienus vairak noskirtu un diferenc€tu. Benedikts Andersons, pieméram,
nelieto identitates apzimé&jumu. “ledomatas kopienas™ apaksvirsraksts norada uz nacionalisma,
nevis identitates refleksiju, ko apliecina arT nacijas ka politiskas kopienas defingjums. Turklat
formul&juma nav uzsvérta tikai nacijas ideja un izt€le, ka to dazkart vienkarsoti atrefere, bet
vienlaikus arT trTs citas nacijas pazimes — robeZas (limited), suverenitate un kopienas jeb dzilu
horizontalu attiecibu (bralibas) raksturs (Anderson, 2006, 7).

ArT Ernesta Gellnera darba “Nacijas un nacionalisms” (1983), kas zimigi iznak taja pasa
gada, kad Benedikta Andersona “ledomata kopiena”, runa ir galvenokart par nacionalismu ka
politisko principu, par nacionalistu kustibam, nacionalisma jitam un politisko nacijas vésturi,
kura pieskanota industrializacijas laikmeta prasibam. Tacu vienlaikus Gellners ar naciju saprot
arT noteiktu kultaru®, ipasi uzsvérdams valodu, uz kuras pamata veidota sistéma. Vinu interesé
parejano tautas kultiiras uz profesionalo kultiiru, ko paveic nacionalisms un valsts. Kaut gan Gell-
ners nelieto identitates jédzienu, vina nacijas definicija ieklauj savstarp€jas piederibas atziSanu:

“Citiem vardiem, naciju veido cilveki; nacijas ir cilvéku parliecibu un lojalitasu un
solidaritasu artefakti. Kada personu kategorija (sacisim, noteiktas teritorijas okupanti
vai valodas lietotaji, pieméram) kldst par naciju, ja un kad kategorijas locekli stipri
atzist savstarp€jas tiesibas un pienakumus vienam pret otru un par labu kopigai
piederibai.” (Gellner, 2006, 7)

Saskana ar Gellnera studentu Entoniju Smitu (Smith) > un vina genealogisko pieeju plasi
lietots nacionalas un etniskas identitates jedziens, ka arT noSkirts nacionalisms un nacionala
identitate, bet ne nacija un nacionala identitate, abus p€déjos lietojot sinontmi ka kulttrsabied-
risku fenomenu, kuras rietumnieciskaja modelt ieklauta vesturiska teritorija, politiska un tiesiska
kopiba, “pilsoniska ideologija” un kultdra. Mingtajam pazimém kontekstuali citkart pievienoti
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arT kopigi centieni un sapratne, pardzivojumi un idejas, nacionalas jatas un simbolika, kas batu
vairak attiecinami uz nacionalo identitati (Smits, 2002, 19).

Masu krajuma par identitates komunikaciju kultaras telpa akcents parbidas par labu nacijas
uztveérumam un attieksmei pret to kopa ar vajaku vai stipraku tas atziSanu un piederibas apzinu,
ka arT aktivitatém, kas nodroSina nacionalas saesibas un tas valstiskas organizacijas attistibu.
Minéta izpratne pielidzinama E.D. Smita “identitates apjautai” (Smits, 2002, 25). Protams, nav
ignor€jama, bet arvien prata paturama saikne starp nacijas un identitates jédzieniem, jo tie ne-
pastav viens bez otra.

J&dzienu noSkirSana atrisinatu, ka jau noradits, Manuela Kastelsa un citu petnieku neskaidribu
par konstruétam un nekonstruétam nacijas un nacionalas identitates pazimém?®, par kuram nacio-
nalo kustibu sakara rakstijis Miroslavs Hrohs (Hroch). Vins noSkiris etnisko, valsts un nacionalo
identitati. Ar péd€jo saprasta attieksme pret “lielu socialo grupu”, kura pilniba sociali izveidota
(t.i. — tai ir izglitota elite un uznémeju Skira), kura pilsoniem ir vienlidzigas tiesibas, kurai ir
nacionala valoda un kultdira un kura, apzinoties kopigu izcelsmi un likteni, ir gatava radit “veés-
turiski personaliz&tu” kolektivitati’. Nacijas jédziens tad€jadi vairak attiecinams uz savdabigu
veésturisku kopienu, uz kuras bazes veidota nacionala valsts, kurai ir noteiktas telpiskas robezas,
konstitiicija, valoda un citas veselumu apliecinosas, nekonstru€jamas un ne-dekonstru€jamas
pazimes. Nacionalisms, kam pievérsta uzmaniba Benedikta Andersona pazistamajadarba, kuram
par pamatu nemti 1978.—79.gada Indokinas konflikti, vai Ernesta Gellnera lietojums politiskas
idejas nozimé, vairak attiecinams uz ideologiju, nevis ikdieniSku piederibas apliecinajumu. At-
zistot identitates dal&ju konstrugjamibu, uzsverami ne tikai apzinati ideologiski veidojumi, bet
arT daZzadas ikdieniSkas emocionali racionalas norises, kas uztur nacijas un piederibas tai aplieci-
najumu. Ne velti Maikls Billigs (Billig) pieméro Hannas Arentes uz Jaunumu attiecinato banala
jeb ikdieniska jédzienu nacijas un nacionalisma izpratnei (Billig, 1995). Ar banalo nacionalismu
vins saprotideologiskus paradumus, ar kuru starpniecibu uzturéta un ik dienas atjaunota piederiba
Rietumu nacijam (Billig, 1995, 6). Tie ir paradumi, kas, 11dzigi dabiskai paSsaprotamibai, nav
izsledzami no nacionalas identitates un nacijas ikdienas:

“Ik dienas nacija tiek noradita jeb iekarogota (flagged) pilsonu dzive. Nacionalisms
nebat nav neregulars (intermittent) noskanojums dibinatajas nacijas, tas irendeémisks
nosactjums” (Billig, 1995, 6).

Budams pastavigi atgadinats un atkartots izkarta nacionala karoga veidola, oficialas valsts
valodas lietojuma vai ar uzrakstiem, ar nacionaliem svétkiem un atceres dienam, tas pastav au-
tomatiski ka vairakums paradumu. Tas izraisa noteiktas vélmes un darbibas, kas tiesi vai netiesi
saistitas ar nacionalo piederibu un identitati.

Nacionalo identitati vairak uztverot ka komunikativu fenomenu — attieksmes un darbibas
produktu, nevar ignorét lielo dazadibu naciju veidoSanas vésturé un saesibas prieksSstatos.
Ne velti blakus universaliem teorétiskiem visparinajumiem viens otram seko pétijumi arT par
atseviSku naciju un tas apzinasanos, kurai ir sava vésture, kas ietverta diskursos par nacio-
nalas saesibas formas paS-apzinasanos un priekSstatfjumu. Ta, piem&ram, KriSans Kumars
(Kumar) gramatai par anglu nacionalo identitati piedava alternativu nosaukumu “anglu na-
cionalas identitates mikla”, noradidams uz gratibam atbilZu mekl€jumos par velsieSu, skotu
un Tru attiectbam ar anglu vai britu nacionalo identitati (Kumar, 2003, ix). Henrijs Keimens
(Kamen) savukart raksta par mitisko Spanijas identitates veidosanas vésturi (Kamen, 2008).
Vin§ piever§ uzmanibu apzinati raditiem Spanijas identitates mitiem, kuri, ka jau miti, nav
uzlikojami par empiriski patiesiem, tacu to patiesums ir mazak svarigs salidzinajuma ar meér-
kiem un nodomiem, kuriem tie kalpo funkcionali:
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“Visi eseja skartie miti sava izcelsmé ir ideologiskas stratégijas, kuru pamata ir
identific€jami politiski motivi.”(Kamen, 2008, x).

Identitates diskursi

Nacionalas identitates jedziens, atSkirtba no nacijas un nacionalisma, petnieciba batu lieto-
jams, lai izteiktu attieksmi pret vésturiski veidojusos saesibu kopa ar vélmém to atzit, saglabat un
atttstit darbiba. Nacionalas saesibas v€lmes izpauZas gan individuali, gan komunikativi veidojas
diskursos kultaras telpa (skat. shému nr. 2).

Individuali
stasti, vertejumi \
Zinatne,
vesture
\ Literatura
Maksla
\ Mediji

Nacionala identitate funkcionali definéjama ka diskursu, vélmju, nozimju un darbibu
tikls, kas veidojies un veidots, lai apzinatos, aizsargatu un attistitu noteiktu vesturiski ta-
pusu saesibas formu. Par to, ka veidojas apzina par saesibu kopa ar noteiktu kopienu, plasaks
skaidrojums lasams Jurga Sv.l,dltera raksta par semantiska invarianta veidosanos un veidoSanu.
Sadi izprasta nacionala identitate iedibina noteiktu, lai arf mainigu dispoziciju, kas virza tam vai
citam aktivitatém un darbibam, kuras raksturo jau iepriekS miné€to E.D.Smita identitates apjautu
— iesp€jam “caur tautas kolektivas individualitates un savdabigas kultdras prizmu ieraudzit un
apzinaties pasam sevi un noteikt savu vietu pasaul€” (Smits, 2002, 25). Diskursi, stasti, kuros
ieklautas v€lmes un nozimes, veido t€lu un prieksstatu kopu, kas atsevisku individu saista ar no-
teiktu kopienu. Blakus kolektiviem diskursiem, ideologiskiem veidojumiem un ritualiem pastav
un tos papildina individuali narativi un simboliskas darbibas. No kopigas véstures diskursiem,
no tas pasas izcelsmes mitiem, no individualam pieredzém veidojas priekSstati par saesibu, par
to, kas esam kopa, lai izvirzitu vienotus mérkus un sekmétu to piepildi darbiba.

Japiekrit Polam Rikéram (Ricoeur), ka apzinaSanas notiek realaja praks€ un interpretacija
(Ricoeur, 2007, 182). Grupa apzinas savu esibu/eksistenci, iru, esibu, ko var saukt par saesibu
dazadas — gan diskursivas, gan praktiskas — ekonomiskas, politiskas u.c. aktivitatés. Vienlaikus
nav aizmirstama distance starp praksi un Pola Rikéra raksturoto interpretaciju jeb apzinasanos:

2. art. Nacionalas identitates diskursi

“VienkarsoSana, shematizacija, stereotipizacija un ritualizacija celas no distances,
kura nebeidz augt starp realo praksi un interpretacijam, kuras grupa apzinas tas ek-
sistenci un tas praksi” (Ricoeur, 2007, 182)

Francu filozofs uzsveris iespéju domat identitati vispozitivaka, viskonstruktivaka un veseli-
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gaka veida (Ricoeur, 2007, 185). Identitates integrativa funkcija, kas satur kopa — ta ir pozitivas,
veseligas domasanas virziens un rezultats. Nacionala identitate tad saprotama ka ideologisku un
individualu, oficialu un neoficialu, emocionalu un racionalu apzinas un darbibas formu kopums,
lai apzinatos saesibu un veicinatu lidziesaisti un tas pastavéSanu nakotn€. Musu veidota e-gra-
mata vairaki autori (Dace Luase, Edite TiSheizere, Viktors Freibergs, Liene un Didzis Bérzini
u.c.) norada, ko kultdra var paveikt un kas ir darfts, lai stiprinatu vélmi piederét, saglabat, attistit
naciju turpmak. Gramata pieversta uzmaniba gan literatdrai, gan kino un teatrim, gan medijiem
— vienam no svarigakajiem apzinasanas un vélmju radiSanas kanaliem.

Nacionalas kopienas apzinasSanas rezultati integréti sociala t€la, kura kognitivas struktiras
vienotas ar izteli. Nacionalas saesibas izzina un refleksija par to, kas ir nacionala valsts kakopiena
un organizacija, vienota ar izt€li par to, kadai jabat nacijai. Ka atzist Pols Rikeérs, identitate ir
iztele, turklat. “vairak process neka stavoklis” (Ricoeur, 2007, 186—187). Iztele veic integrativu
funkciju, jo sasaista izzinu, refleksiju un izjatas vienota t€la. Nemot vera izt€les integrativo lo-
mu, franCu filozofs iesaka triju limenu iedalfjumu nacionalas identitates diskursu/nozimju lauka
pé€tnieciba: projekta ITment, motivacijas ItTmeni, lai ierosinatu darbibai un, treskart, darbibas
Itment (Ricoeur, 2007, 177). Izzinas un izt€les rezultata veidojas dazadi nacionalas identitates
raksturojumi (skat. shému nr. 3).

Vaja/ stipra Apzinata/ neapzinata

N/

Nacionalas identitates
raksturojumi

Noteikta/ nenoteikta

3. att. Nacionalas identitates raksturojumi

Saskarsme, saslégSanas, savieniba arvien notiek kadas jégas un meérka varda. E. Gelners uzskata,
ka nacija vajadziga moderna laikmeta ekonomiskiem merkiem — augstai sociali un politiski attistitai
kulttrai. Nacionalas identitates petfjumi iegast teoretiska visparinajuma un pragmatisku nozimi, kad
tie noskaidro nacionalas saesibas apzinasanos, sevis ievietojumu taja un gatavibu sargat un attistit
kultarsocialu esamibu darbiba, ko Miroslavs Hrohs nosauc par nacijas atjauninasanu (renewal).®

Nacijas pastavigu uzturéSanu apzina un darbiba sava vesturiskaja 1882. gada runa “Kas ir
nacija?” vairakkart uzsveris jau ieprieks arT Ernests Renans. Vin$ metaforiski lietojis pastaviga
plebiscita apzimé&jumu, noradot uz izveli un gribu palikt kopa, kas izvirzama par nacijas pasta-
véSanas uzdevumu. Izprotot nacionalo identitati ka apzinas un darbibas procesu, kura apliecinata
un uzturéta piederiba nacijai, jauzsver ar to saistitas vélmes un to ierosinatas darbibas. V€lmes
kalpo par aktivu saikni starp apzinu un darbibu.

Nacionalas identitates apzinaSanas izraisa un to uztur Ipasas vélmes, kuras var nosaciti iedalit
trijas grupas: kognitivas v€lmes un apzinasanas, maju jeb savibas vélmes un izjutas, kas dazkart
apzimeétas ar ekonomiska nacionalisma jédzienu, un nacijas un identitates aizstavibas gataviba
nakotn€ kopa ar mérku izvirzijumu un piepildijumu.

ApzinaSanas vélmes un darbibas veido atbildi uz jautajumu — kas es esmu? Nacijas kopsakara
jautajums formul&jams daudzskaitlt — kas mes esam? Atbilde rodama, pirmkart, véstures stastos,
otrkart, atbalsta un ltdzdaliba ar valsts vesturi saistitos pieminas un atceres pasakumos, treskart,
tradicionalas un kultiras mantojuma zinasanas un, ceturtkart, strat€gisku nacijas pastavésanas
meérku uzturéSana un citas izpausmes.
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Maju jeb savibas izjutas ir apzinatu un neapzinatu sajitu, emociju un racionalu apsvérumu
tikls, kas izpauzas, pirmkart, labklajibas velmes, kas ieklautas ekonomiska nacionalisma jé-
dziena, otrkart, pierastu komunikativu attiecibu vélmeés péc radu un draugu klatbatnes, treskart,
paradumu un kultdras vértibu vélmes, ceturtkart, vélmé sazinaties dzimtaja valoda, piektkart,
ainavas un dabiskas vai pilsétvides pierastuma.

Aizstavibas un attistibas vélmes iedalamas divas grupas — pozitivas, kas saistitas ar nacionalo
atbrivoSanos un suverenitates iegtiSanu, un negativas, ko simboliz¢ faSistiskas kustibas un nacio-
nalsocialisms (Billig, 1995, 7). Visspilgtak tas izpauzas, pirmkart, nacijas robezu aizstaviba
militaru konfliktu gadijuma, otrkart, tas ir fragmentétas dazadas ikdieniskas darbibas,
pieméram, valodas aizstaviba, ja tas lietojums apdraud@ts migracijas procesu del, kultaras un
tradiciju aizstaviba pret globalizaciju vai negativu nacijas veért€jumu atvairiSana nacionala lep-
numa varda u.c. darbibas. Vienlaikus ar aizstavibu notick mérku izvirziSana turpmakai attistibai
un to praktisks Tstenojums.

Apzinasanas, Maju izjutas, Aizstaviba,
pasizzina saviba saglabasanas
(kognitivas) * Labklajiba, patve- vélmes

rums, drosiba

* Vésture, vesturiska * Suverenitate un

atmina, pieminas,
atceres rituali (ko-
memoracija

* Piederibas apzina un
pasapzina

* Tradicijas, tradi-

* Sports, atpita, iz-
klaide

* Komunikacija ar
savéjiem, dzimta
valoda

* Drosas un skaistas

neatkariba
* Pret globalizaciju
* Valodas lietojuma
aizstaviba
* Pret nelabveligu

aréjo vertejumu
* Velmes saglabat na-
velmes ciju nakotné (miizos)

cionalas kulturas vides (telpas) velmes

4. art. Nacionalas identitates vélmes

Minétas vélmes atmodinatas un veicinatas trejadi: pirmkart, tas ir gan valstiski organizéetas
un izplatitas ar izglitibas, kultras institttu starpniecibu, otrkart, tas komunicétas medijos, Tpasi
nozimiga to projekcija socialajos medijos vai vides telpa un maksla, un, treskart, tas pastav
individuali un gimenu tradicijas. Protams, ka minéta triade savstarpgji parklajas un pastiprina
citas vai vajina tas neizb€gama viedok]u pluralisma un pretruniguma. Velmes un to petijumi
atklaj, pirmkart, lojalitati pret naciju, to atbalstot vai apSaubot, otrkart, atvieglo vai problematize
pasizzinu kopsaiste ar nacionalo saesibu un, treskart, raksturo gatavibu darboties nacijas laba vai
attureties no tas. Velmju tikls rosina nacijas unidentitates komunikaciju, ka artmérku izvirzijumu
praktiskai aizstavibas un talakattistibas darbibai. Nacionalas saesibas vai nacijas vélmes norada
uz potencialu darbibas dispoziciju un kalpo par ierosinajumu noteiktam aktivitatém, kas vieno
un nostiprina nacionalo saesibu.

Vélmju un darbibas tikla komunikativi veidojas nacijas t€ls. T€lam ir vispar€ja, bieZi ste-
reotipa priekSstata raksturs, kas var kalpot par tas vai citas attiecksmes ztmi. T€la pieprasijums
saasinas, kad pastav nacijai nelabveligi vai apdraudosi ar€ji apstakli. Pretdarbiba izraisa nepie-
cieSamibu saliedéties, un t€ls var veicinat labvélibu vai nelabveélibu, kas ietekmés aizstavibas
v€lmi un energiju. Viena lieta ir téls, kas veidots kopienas stiprinasanai, lepnumam, labvéligam
atbalstam, cita — t€ls, ko pavada skepse, ironija, naids vai nicinajums nacijas novertéjuma. Tels,
kas veidots ar€jam tirgum, un t€ls, kas kalpo sakralas saesibas stiprinajumam, batiski atSkiras.



NACIONALAS IDENTITATES KOMUNIKACIJA LATVIJAS KULTURAS TELPA

Var but primitivs t€ls, kas izdomats, lai pardotu tarisma firmas, bet var veidot intelektuali un
emocionali dzilu un sareZgitu telu. Nacijas tels veidojas gan stihiski, gan institucionali. Turklat
tas veésturiski mainas un ietekmé identitates priekSstatus. T€ls var kalpot par sasaisti un vajinat
to, tapéc svarigs ir t€la simboliskums.

Francu filozofs Zans-Luks NansT atgadinajis grieku sumbolon nozimi: sakotngji vards lie-
tots, lai apzimetu mala trauka lausku, kuru Skiroties panémis I1dzi ciemins vai draugs, lai ta
velak noder€tu par paziSanas zimi (Nancy, 2006). Simbols kalpo par realu saiknes, sasaistes,
kopsaistes Iidzekli. Masdienas simbola izpausme ir t€ls — virtuals mala trauks, ko kopa basanai
izmanto tie, kas simbolu — t€lu atzist, pienem, savstarp€ji dala, badami savstarp€ji atSkirigi un
distanceti. T€ls simboliski vieno kopiga identitate. T€ls nav ne paSmerkis, ne mistifikacija, bet
veidots komunikativam identitates liecinajumam.

Nacionalas identitates komunikacija gan kultoras lauka, gan pétnieciba nozimiga tapéc, ka
iesaistas realitat€ ka transforméjoss faktors. Komunikacija ir viens no instrumentiem pozitivas
dispozicijas veidoSanai attieciba uz Latvijas naciju un valsti tas multikulturala tagadniba. Ko-
munikacija padara iesp&jamu darbibas korelaciju, saskanoSanu, tapeéc turpmakajos petfjumos
batu pievérSama uzmaniba ne tikai esoSajam stavoklim, bet arT, noskirot ilGizijas un fantazijas
no inovacijam, mekl€jama atbilde, kas darams, lai taptu produktivs rezultats — veidotos stipra
nacionala identitate un konkurétsp&jiga Latvijas valsts.
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Klinta Locmele
Mg. sc. soc., LU Socialo zinatnu fakutates komunikacijas zinatnes doktorante

LAUKU UN LAUKSAIMNIECIBAS VERTIBA UN LOMA
MUSDIENAS: LAIKRAKSTA “LATVIJAS AVIZE” ANALIZE
(2004-2008)

Latviesi kultara un ideologija nereti ir pozicionéti ka zemnieku ardju tauta un lauki uzskatiti par isteno latvietibas,
tautas stabilitates un tradiciju kratuvi. Patlaban lauki un lauksaimnieciba atrodas uzskatu krustcelés par to nozimi,
nakotni un vertibu. PetTfjums atklaj, ka laikraksts “Latvijas Avize” reprezent€ latvieSu nacionalas identitates kodus
— laukus un lauksaimniecibu — piecu gadu perioda pec Latvijas iestasanas Eiropas Savieniba. Rezultatu atSkiriba no
tradicionala uzskata par lauku un lauksaimniecibas nozimi latvieSu nacionalaja kultdra un identitate rosina secinat,
ka notiek lauku un lauksaimniecibas nozimes parvertéSanas process.

Atslégvardi: lauki, lauksaimnieciba, latvieSu nacijas kultiira, identitate, vértibu fragmentacija.

Lauki un lauksaimnieciba divdesmit gadu laika kops Latvijas neatkaribas atjaunoSanas
piedzivojusi viskrasakas parmainas gan statistisko raditaju, gan valsts politikas zina. Sakotngjas
ceribas, kas saistijas ar lauksaimniecibu ka pirmas Latvijas Republikas veiksmigas pieredzes
turpinataju, kompleksu iemeslu de] velak parauga daudzu lauku cilveéku bezdarba, bezceriba un
negribigas, Iénas atvadas no sapna par Latviju ka veiksmigu agraru valsti, atstadamas izredzes
vien atseviskam zemnieku lielsaimniecibam un vispar€ju neatbildetu jautajumu par Latvijas
lauku turpmako nakotni.

Iesp€jams, dalai sabiedribas Sis atvadas bija (un joprojam ir) grati piepemt un ar tam
samierinaties, jolauksaimniecibaiLatvijabija(ir) lielakanozime nekavienkarsai tautsaimniecibas
nozarei. Jau vésturiski latviesiem salidzinajuma ar citam Latvijas teritorija dzivojoSam tautitbam
zemnieku Tpatsvars bijis lielaks.'

“Laukiem ka seviSkai kultairas vertibai bija tik ilga un pamatiga vesture un tradicija,
ka atteikSanas no tas nozimétu kultdras, pat nacijas pasnoliegumu,” lauku nozimibu
pamato vesturniece Vita Zelce (2006, 259-260).

Globalizacija, socialas un kultiras transformacijas procesi veicina tradicionalo vértibu
sairumu. lerastas nozimes aizstaj jaunas — tagadnes sabiedribas vajadzibu un gaidu noteiktas.
Latvijas ieklausanas masdienu Eiropas politiskaja, saimnieciskaja un kultairas vertibu sist€éma ir
mainTjusi lauku un lauksaimniecibas lomu un to reprezentaciju publiskaja telpa. PetTjuma merkis
ir atklat, kada ir lauku un lauksaimniecibas veértiba un kadas to funkcijas ir aktualas masdienas
laikraksta “Latvijas Avize” skatfjuma. Mediju tekstu analize ir viens no veidiem, ka konstatét
vispar€jus procesus nacionalas identitates izpratné.

Nacijas kultiira un kolektiva atmina

LatvieSu 1pasa lauku un lauksaimniecibas uztvere saknojas nacijas kultdara. No tas izriet arT
latviskas identitates un tas vertibu defin€jums. Nacionalisma teorétikis Entonijs D. Smits (Smith)
uzsver, ka nacija un nacionalisms nav tikai ideologijas un politikas veids, bet arT kultiiras izpausmes
forma, kas aptver valodu (lingvistiskos kodus), apzinu, publiskos ritualus, mitologiju, simboliku un
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citus nacijas raksturlielumus (Smits, 1997, 6,22,98; Smith, 1998, 270). Kultdra ir nacijas centralais
J€dziens, jo ta nosaka cilveku pasuztveri. Kultdras reprezentacijas apzimé cilvéku kopigas iezimes
un identitates, un to atskiribas no citam iedzivotaju grupam (Grossberg, 2007/1996, 87).

Pétnieks Stjuarts Hols (Hall) piedava nacionalo kultaru aplukot ka diskursu, kas ietekmé
nacijas locek]u darbibas un koncepciju pasSiem par sevi. Nacionala kultara konstru€ identitates,
radot nozimes par “naciju”, ar kuram cilveki var identificeties. Ta ietver stastus un atminas, kas
savieno nacijas pagatni ar tagadni, un nacijas kultora raditos t€lus (Hall, 2006/1996, 613).

Viens no butiskakajiem nacijas kultdras avotiem ir nacijas kolektiva atmina. Ta ietekme
grupas identitati, tas tagadni un nakotnes viziju. PriekSstats par identitati ir atkarigs no atminas, tas
izpausmém Sodiena un arT otradi —atmina no identitates, raksta viens no komemoracijas petijumu
aizsacg€jiem DZons R. Dzilliss (Gillis, 1996/1994, 3—4). Ieveérojamais nacionalas identitates un
kolektivas atminas pétnieks Pjérs Nora (Nora) skaidro, ka nacijas kolektivas atminas jédziens
veidojies no diviem elementiem — vienas homogenas nacijas véstures un privatam atminam jeb
veésturiskam pieredzém (Nora, 1998/1992, 632-633).

Atminu un identitati var aplikot ka politiskus un socialus konstruktus — realitates
reprezentacijas vai konstrukcijas, kas ir vairak subjektivs neka objektivs fenomens.
DzZ. R. Dzilliss uzskata, ka patlaban nacijas kolektivo atminu un identitati ietekmé globalizacija
un transnacionala politiska integracija (Gillis, 1996/1994, 3-5). Spilgts piemérs tam ir situacija
Francija, kad zemniecibas transformacija ekonomisko un socialo apstaklu ietekmé pagajusa
gadsimta 70. gados “radija parmainas nacijas kopigas apzipas dzilumos”. Lauku tradicionalas
kopienas gals Francija skara ne tikai zemniekus, bet visu naciju kopuma, jo tika izjaukta gadu
tokstoSiem ilgust dzives kartiba (Nora, 1998/1992, 621-622).

Kad lauksaimnieku skaits saruka 11dz ~10% no visiem Francijas iedzivotajiem, nacija faktiski
zaud€ja savu tradicionalo agraro dzives modeli un ar to saistito stabilo pasaules izjatu. Reizeé
ar lauksaimniecibu nacijai zuda arT vesturiska kontinuitate, — sabiedriba eksist€ja vien atminu
fragmentos. P. Nora atzimé, ka, zaud€jot nozimigu nacionalas identitates daJu — zemniecibu un
tradicionalo lauku vidi —

“[..] milzigs entuziasms tika veltits pagatnes pieminé€Sanai” (Nora, 1998/1992,
625-626, 634).

Masdienas norit viena “nacionala stasta” zaudésana un daudzejadu vesturu veidoSanas. Dala
jaunu cilveku uzskata par nevajadzigu un novecojusu to, kas ilgi ir ticis uzskatits par svarigu un
svetu “nacionalaja pagatn€” (Smith, 2007, 23).

Petfjuma atklats, vai Sis apgalvojums atbilst situdcijai Latvija, proti, vai “Latvijas Avizes”
reprezentacija jausamas ilgas pec zemniecibas ka batiska latvieSu nacionalas identitates pamata.

Reprezentacija

Reprezentaciju veidoSanas butisks avots ir nacijas kultdra, vesture, daba, tradicija un
ieradumi. Reprezentacijas analize ietver teksta nozimju izpéti, jo ar reprezentaciju saprot kaut
ka, pieméram, objektu, paradibu, dzivu batnu atveidoSanu valoda (Webb, 2009, 1-2). Jebkura
teksta radiSanu raksturo nemitigs process, kura konkrétam lietam tiek pieSkirts lingvistisks
apzImé&jums, jo cilveki tas identificé péc nosaukumiem. Tadejadi reprezentacija definé realitati
(Hall, 1997, 16-17; Webb, 2009, 26; Moscovici, 2000, 62).

Komunikacijas zinatn€ Sis koncepts ienem nozimigu vietu, jo mediji ne tikai nozimi
padara redzamu, bet arT to konstrué (Webb, 2009, 30). Viena no reprezentacijas pieejam —
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konstrukcionisms — pienem, ka paSiem objektiem, cilvekiem, notikumiem nav fiks€tas nozimes.
Tas tiem pieSkir sabiedriba (Moscovici, 2000, 155).
S. Hols skaidro, ka

“[..] reprezentacija nozimé valodas lietojumu, lai pateiktu ko jeégpilnu vai jégpilni
atveidotu pasauli citiem cilvekiem” (Hall, 1997, 15-16).

Buatiba reprezentacija savieno nozimi un valodu ar kultaru (Hall, 1997, 15-16). Rakstot par
laukiem un lauksaimniecibu, laikraksts “Latvijas Avize” rada savu realitati par Siem jautajumiem.
Analiz€jot valoda izteikto lauku un lauksaimniecibas nozimi, ir iesp&jams atklat laikraksta
skatfjumu par Siem latviesu nacionalas identitates kodiem masdienas.

Lauki un lauksaimnieciba latviesu nacionalaja identitate

“Latvija Iidz ar treSo Atmodu cilvéku dzive tika piepludinata ar pagatni, un atminas
par to daudzveidigas formas bija kluvusas par cilvéku ikdienas dzives sastavdalu”,
norada socialantropologs Roberts Kilis (1998, 5).

Gan vesturnieki, gan nacija atbalstija kontinuitati starp pagatni un atjaunoto Latvijas valsti
(Jubulis, 2007, 179-197). 20. gadsimta 90. gadu vidi kopuma Austrumeiropas postkomunisma
valstu nacionalajas kultaras bija saskatama veélme atgriezties pie agrako laiku sasniegumiem un
atjaunot pagatnes identitates (Hall, 2006/1996, 615). Tas tiek skaidrots ar to, ka kritiska situacija
tauta neapzinati

“[..] rikojas ta, ka to sekmigi darTjusi kadreiz pagatné. PriekSstati par uzvedibas
prioritatém, kas palidzgjusas izdzivot, tieck nodoti mantojuma un glabajas tautas
vesturiskaja atmina” (Apine, 2001, 5).

Pirmas brivvalsts sasniegumi lauksaimnieciba veidoja atminas par lauku s€tu ka valsts
labklajibas simbolu, kura ietilpa ne tikai ekonomiskie panakumi, bet arT nacionala identitate un
latvietiba (Beitnere, 2003, 8).

LatvieSu kultara lauki un lauksaimnieciba 150 gadu garuma (kopS pirmas atmodas) ir
piedzivojusi gan nostiprinasanas, gan nolieguma periodus. Dala latvieSu nacijas parstavju
19. gadsimta vida tiecas atbrivoties no dzimtbuSanas laika raditas nabadzibas un jédzienu
“latvietis” un “zemnieks” vienadoSanas talaika publiskaja diskursa (Plakans, 1974, 445-475;
Plakans, 1981, 207-284). Tomér péc neatkaribas pasludinaSanas 1918. gada Latviju parSalca
zemniecibas atzinibas vilnis. Ta tika slavinata maksla, muzejos, pieminek]os un publiskajas
izrades. Nacijas raksturs tika savits ar zemniecibas veértibam un zemes darbu stradaSanu
(Schwartz, 2006, 8). 20. gadsimta 30. gadu otraja puse€ tika publicéts arT filozofa Paula Jurevica
darbs, kas deklargja, ka zemnieki “ir tautu mugurkauls”, jo vini visas parmainas ir stabilitates
un veco tradiciju uzturétaji. Talab latvieSu tautu

“[..] var glabt tikai tas, ka més turamies pie laukiem” (Jurevics, 1936, 153,235-239).

Viens no iemesliem, kas ]ava saglabat latvisko identitati 50 padomju okupacijas gadu laika,
rusifikacijas politikas un citos latvisko identitati slap&joSos apstaklos, bija augsta nacionala
pasapzina, kas bija radusies/radita pirmas Latvijas Republikas laika, un atminas par So laiku.’

Sakoties atmodai, lauki un lauksaimnieciba bija viena no jomam, kura skaidri var€ja Tstenot
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pirmas Latvijas Republikas laika turpinajumu iedzivotaju nodarboSanas zina. Lauksaimniecibas
habilitetais doktors Arturs Boruks raksta, ka

“[..]dziesmotarevolucijasavijas ar kustibu par zemes atgtiSanu” (Boruks, 1995, 387).

Zemnieku saimniecibu skaita pieaugums (1989-1997)
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1. att. Zemnieku saimniectbu skaita pieaugums (1989-1997).

Pastavigs zemnieku saimniecibu skaita pieaugums (sk. 1. att€lu) norada, ka par spiti
lauksaimniecibas problemam cilveékiem bija motivacija sakt zemnieku dzivesveidu un pilsétu
nomaintt ar dzivi laukos.

Pécpadomju agrara nacionalisma diskursa bija pirmas Latvijas Republikas, Tpasi Ulmanlaiku,
vizija par lauksaimniecibas “zelta laikiem”, kas tika sasniegti, pateicoties zemnieku stirajam
darbam (Schwartz, 2006, 86). Laukos

“[..] sataupita kultGratmina par Latvijas brivvalsti (pasi par lauksaimniecibas ziedu
laikiem 30. gados), tas dzives ritmu, latviskuma tradicijas, zemes milestiba un
darba tikums tika likts neatkarigas valsts atjaunotnes un atdzimsanas pamata. Vards

“laucinieks” ieguva vienadnozimi ar “latvieti””, norises Atmodas laika sabiedriba
raksturo V. Zelce (2006, 257).

Vel 20. gadsimta 90. gadu beigas pastav€ja neparprotamas atsauces uz latvieSu nacijas
identitates sakném laukos un zemkopiba. Toreiz€jais zemkopibas ministrs Andris Ravins pauda:

“No laukiem esam nakusi. Vai nu oti nesen, vai |oti sen, kad nacija vel bija tikai
iediglt” (Ravins, 1998, 3).

So viedokli uzturéja arT 2002. gada izdota gramata “Lauki — Latvijas sirds”, kura vairakas
sabiedriba par autoritat€ém atzitas personas izteica savu atbalstu lauksaimniecibas un lauku
pastavéSanai. Pieméram, dramaturgs Pauls Putnins rakstija, ka

“[..] latvieSu nelielo zemnieku saimniecibu iznicinaSana, kur vél turas T1stais
latviskums, batu latviesu tautas gala sakums” (Grinbergs, 2002, 183).

Jaunu paveérsienu lauksaimniecibas lomas izpratné atnesa Latvijas oficiala iestasanas
Eiropas Savieniba (ES) 2004. gada 1. maija. Pamazam publiskaja telpa saka zust 20. gadsimta
80. un 90. gadu koncepts “Latvija nak no laukiem”. Ta vieta daZados statistikas krajumos un
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lauksaimniecibu ekspertu, toreiz€ja zemkopibas ministra Martina Rozes runas lauksaimnieciba
tika aplakota tikai ka razojoss sektors, no kura tika gaidtta augstaka efektivitate un uz ilgtsp&jigu
attistibu orientéta virziba. Tadejadi valsts politika bija vérsta uz lielsaimniecibu attistibu,
lauksaimnieciba nodarbinato skaita samazinasanu un jau 20. gadsimta 90. gados izskan€jusam
idejam par lauku tdrisma, nevis tradicionalas lauksaimniecibas ierakstiSanu prioritasu saraksta.’

V. ZelCe atzimé, ka patlaban lauku diskursa galvena to vertiba ir pagatne, ne Sodiena — atminas
un to glabasana par muiZu laikiem, brivvalsti un Ulmanlaikiem, kolhozlaikiem (Zelce, 2006,
258). P&tnieki Barbara Cinga (Ching) un DZeralds V. Krids (Creed) ir parliecinati, ka lauku un
laucinieku kultoras devalvacija ir balstita ekonomiskaja marginalizacija. Lidz ar to pils€tnieku
uztver€ ta ir vieta, kur ciemoties, nevis vieta, kur cilveki ar palém sp€j izdzivot — nabadzibas
del (Creed & Ching, 1997, 20, 27).

Latvijas laukos masdienas dzivo gandriz treSdala (32,1%) Latvijas iedzivotaju. Lauksaimnie-
ciba nodarbinati aptuveni 11 procenti (Zobena, 2007, 117; Zobena, 2005, 9). Tas ir uz pusi
augstaks raditajs neka vide€ji Eiropas Savieniba (5%), un Sobrid iezimé Latvijas iedzivotaju
socialas struktaras un nodarbinatibas atSkirtbu no vecajam Eiropas valstim (Europa, 2006).

Péttjuma vélos noskaidrot, kadu lauku un lauksaimniecibas reprezentaciju piedava “Latvijas
Avize” laika, kad dala lauku iedzivotaju veic tuvaku vai talaku emigraciju (uz pilsétam un
arzem€m), daJa zemnieku saimniecibu veiksmigi attistas un iegadajas modernu tehniku, bet citi,
nespédami nomaksat kreditus, izpardod savas saimniecibas un ganampulkus, un lauku ainava
ieztm€jas neapdzivoti lauku ciemi ar tuk§am viens€tam un aizaugusam plavam.

Pétijuma dizains

Laikraksta “Latvijas Avize” izp€t€ izmantoju kontentanalizi un diskursa vésturisko analizi.
Ar pirmas palidzibu uzskaitTju objektivi nosakamas vienibas, pieméram, analiz&to rakstu t€mu,
tajos ietvertos lauku un lauksaimniecibas veértibas indikatorus u.c. Savukart diskursa vésturiskas
analizes rezultati nodroSinaja datu interpretaciju un skaidrojumu.

Péttjums aptveéra laikraksta “Latvijas Avize” publikacijas piecu gadu perioda (2004-2008).
Sis laika posms reizé ir Latvijas — jaunas Eiropas Savienibas dalibvalsts — pirmie pieci gadi.
Katra gada pétiju publikacijas trfs ménesos — augusta, septembrT, oktobrT —, kas vislabak
raksturo lauksaimniecibas darbu sezonu (raZas novakSana un zemes sagatavoSana jaunajam
lauksaimniecibas darbu ciklam). No aplikotajiem 394 laikraksta numuriem par pétfjumam
derigam atzinu 421 publikaciju.

Kontentanalizé vadijos péc principa: katram rakstam ikviena tas kategorija atzimét tikai vienu
atbilstoSako apakSpunktu, tadéjadi nodrosinot pétfjuma caurskatamibu un savakto datu ticamibu.

Laikraksts “Latvijas Avize”

Laikraksts ar sakotn€jo nosaukumu “Lauku Avize” dibinats 1988. gada 9. janvaril. Tolaik
tas iznaca tris reizes nedela. “Lauku Avize”, tapat ka televizijas raidijums “Savai zemitei”, bija
iederiga Atmodas laika noskanas un ilgas, verte vesturniece V. Zelce (2006, 258). Kops 2003.
gada 1. decembra laikraksta nosaukums ir “Latvijas Avize”, un pe€tamaja perioda tas saka iznakt
seSasreizes nedela. Lai gan, mainot nosaukumu, laikraksta mérkis bija uzrunat plasaku auditoriju,
avizes satura joprojam saskatama pieveérSanas lauku dzives jautajumiem.

Avize sevi poziciongjusi ka nacionali konservativu dienas laikrakstu, kas izpauZas arT ta
socialajas aktivitates, piemeram, organizetaja Latvijas Cempionata zales plauSana ar izkapti u.c.
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“Latvijas Avize” lepojas ar Latvija visvairak abonéta laikraksta statusu (Latvijas preses
izdevéju asociacija, 2008). Tas ir arT viens no visvairak lasitajiem preses izdevumiem Latvija*
(Brica, 2008; Kraze, 2005).Sie bija noteicosie motivi, lai par petfjuma bazi izveletos So laikrakstu.

Rezultati

“Latvijas Avize” kopuma reprezent€ divus pret€jus viedoklus par laukiem, lauksaimniecibu
un to nozimi, attistibu. Vienu no tiem parstav pasi lauku iedzivotaji, tostarp zemnieki, toreizejie
pagastu priekSsédetaji, bet otrs ir pamata politiku, ierédnu un citu no laukiem attalinatu amatpersonu
skatfjums. Abi uzskati savstarpgji konfront€ jautajumos (1) par siksaimniecibu nepiecieSamibu, (2)
administrativi teritorialas reformas ieguvumiem, (3) tapat arT raksturojot citas lauku problémas, kuras
lauku iedzivotaji atbalsta tradicionalu saimniekoSanu un valsts atbalsta nepieciesamibu laukiem, bet
ierédni un valdibas parstavji ir parliecinati, ka lauksaimnieciba jauztver ka bizness, nevis dzivesveids,
un galvenais zemnieku saimniecibu pastavésanas nosacijums ir to ekonomiska efektivitate.

Pieméram, M. Roze uzskata, ka

“[..] katra zemnieku saimnieciba, lai cik neliela, ir arT uzpémums (Tomsone, 2004,
11. sept., 5-6).

Latvijas Zemnieku Saeimas priekSsedetajs Valters Bruss vina viedokli atbalsta, jo

“[..] sapnis ar lauksaimniectbu ka gimenes ienakuma avotu ir izsapnots.|[..]
Lauksaimnieciba ir un bas bizness” (Tomsone, 2005, 25. okt., 11).

p——1

Savukart stkzemnieki, aizstavédami savu saimniecibu pastavéSanas pamatotibu, uzsver:

“Mazo razotaju produkti ir tie, ar kuriem lepojamies, kad braucam uz arzemém. Tad
més meklejam Kelménu maizi, majas sietu sieru, grastas kanepes. Tie palidz saglabat
musu identitati, atSkirtgo” (Tomsone, 2007, 25. sept., 11-12).

Sajas uzskatu pretrunas arf izpauZas lauku un lauksaimniecibas atSkiriga, pat dihotomiska
reprezentacija, kas nosaka to dazadas lomas un atziSanu/neatziSanu par butisku latviskas
identitates dalu.

Kur slépjas lauku vértiba

Kontentanalizé ietvertas kategorijas par lauku vértibas identifikatoriem norada gan uz
tradicionalu lauku vértibu, pieméram, zemes un dabas, atziSanu “Latvijas Aviz€”, gan iezTm¢&
tendenci veidoties jaunam vertibam, pieméram, “lauku modernizacija”.

Zeme, daba un lauku ainava
Visvairak rakstos vertibas statuss tiek pieSkirts zemei, dabai un lauku ainavai. Loti bieZi
“Latvijas Avizes” rakstos tiek popularizéts viedoklis, ka

“[..] zeme ir visvertigakais, kas Latvijai pieder” un “[..] Latvijas zeme ir vajadziga”
(Vitola, 2005, 20. aug., 32; Belavnieks, 2006, 10. aug., 8).
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Lauku vértibas identifikatori "Latvijas Avizé" (2004-2008)
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2. art. Lauku vértibas identifikatori “Latvijas Avize” (2004-2008).

Tas tiek darits ar atsauci uz Brivibas cinam un zemei vesturiski pieskirto vertibu. Pieméram,
intervija Stamerienas pagasta padomes priekSsédétajs Raitis Apalups spriez:

“Kura dzimta nav steiguSies savu zemes gabalu pardot, bas lieli ieguveji. Un ta de]
zemes stiiriSa latvietis Brivibas cinas bija gatavs atdot savu dzivibu. Ta, ka ta vinam
ir sveta lieta un dzivibas lieta” (Licitis, 2004, 29. sept., 5).

Zeme un lauku darbs tiek atziti par mazigu lielumu, ko atstat beérniem:

“Janevajadzes zemi pasSam, ta blis nepiecieSama b&rniem un mazb&rniem” (Dzedulis,
2008, 14. aug., 10; Galkina, 2004, 21. aug., 10).

Tapéc “Latvijas Avizes” rakstos izpauZas baZzas:

“[..] vai Latvijas zeme piederés masu bérniem un mazb&rniem? Jau Sobrid milzigas
platibas pieder daniem, amerikaniem, vacieSiem” (Galkina, 2006, 28. aug., 8).

Tas liecina par reprezentéto satraukumu zaudé€t vienu no stabilakajam latvieSu nacijas
vertibam un saskan ar etnopsihologes Ilgas Apines noradi par latviskaja mentalitaté ieslegtajam
“zemnieciska pragmatisma sakném”, kas latvietim liek tur€ties pie “sava kaktina, sava stiriSa
zemes” (Apine, 2001, 20).

Zemi par latvietibas stingrako balstu atzist arT masdienu radikala latviskuma atbalstitaji.
Pieméram, Alfréds Abele doma, ka bez

“[..] saites ar savu zemi nav Tsta latviesa. Tieksme p&c zemes vienmer ir bijusi latvieSa
speka un reize arT vajuma avots” (Abele, 2001, 77).

ArTindividualas zemniecibas atdzivinatajs Latvija Vilnis Edvins Bresis, uzskata, ka globalizacijas
laikmeta, kas izdz€s citas nacionalas Ipatnibas, zeme ir teju vienigais latviskuma avots, kas palicis:
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“Ja basim tadi mu]ki un arT zemi palaidisim v€ja, tad jau... Ja, kas tad bas? Vai tieSam
basim kalpi sava zemé? Tapéc aicinu turéties pie zemites lidz péd€jam, lai ta ir masu
lielaka vertiba” (Grinbergs, 2002, 42).

Zemei latvieSu publiskaja diskursa ir daudz lielaka nozime neka tikai zemnieka darba videi.
Ta vienlaikus ir latviskuma iezime un simbols latvieSu partapSanai no muiZnieku kalpiem
par (savas zemes) saimniekiem, dzives noteic€jiem. V. E. BreSa izteikums apliecina, ka Sim
solim nacijas kolektivaja atmipa ir pieskirta speciga nozime, jo joprojam Sis transformacijas
tiek atgadinatas. Tapéc zemei latviesu kultara ir dubulta “slodze” — ta ir arf pamats latviskas
identitates veidoSanas procesam un citu latvietibas vertibu pastavésanai, pieméram, gandriz visas
tradicionalas zemnieka dzives pasaules eksistencel, kurai vertibas statusu ir pieSkirusi literati, to
t€laini atainojot dailliteratara. Ja latviesi batu

“par spidoSiem grabuliSiem pardevusi savu zemi” cittautieSiem, tas nozimétu
latvietibas noliegumu un nodevibu (Abele, 2001, 78).

Tapat “Latvijas Avizes” Zurnalisti un intervétie cilvéki atzist, ka
“[..] Latvijas daba ir vienreiz€ja” (Grinbergs, 2005, 30. aug., 10).

Piemeéram, laikraksts vesta, ka zemnieks plavas kopj un izzina ne tikai tapéc, ka par to maksa,
bet gan tapéc, ka vins grib saglabat $Ts dabas vertibas un vélas,

“[..] la1 arf citi apzinas S$Ts masu bagatibas™ (Lipska, 2007, 15. aug., 11, 13).
Zurnalists A. Grinbergs lasitajiem apliecina, ka, braucot pa lauku celiem,

“[..] gribot negribot jaapstajas [..] Jo tadu panoramu — pauguraini ar vecam majam,

siena zardiem, govim ganibas, bérzu birztalam un meZiem taluma nekur citur”

neieraudzit (Grinbergs, 2008, 11. sept., 22-23).

Laikraksts lepojas ar faktu, ka Latvijas vide péc ekologiskajiem raditajiem atzita par tirako
Austrumeiropa un astoto tirako pasaul€. Tas

“[..] liek justies neviltoti lepnam. So zinatnieku atzinumu tada] vajadzetu izmantot
valsts t€la veidotajiem, lai raditu, kas ir mlsu zemes 1stas un patiesas vértibas,”
politikas partijas “Visu Latvijai!” lidzpriekSsédetajs Raivis Dzintars atklati pauz
uzskatu, ka lauki ir viena no latvieSu nacijas vértibam (Dzintars, 2008, 17. sept., 3).

Sada lauku reprezentacija atbalso pétnie¢u K. Svarcas un I. Apines rakstito, ka latviesus
raksturo Joti dzila, organiska zemes izjita un

“[..] miluma pilnas attiecibas ar apkart€jo dabu” (Apine, 2001, 56; Schwartz, 2006, 3,9).

Tas liek domat par tautas kolektivas atminas spilgtako fragmentu reproducesanu laikraksta.
Vienlaicigi ar rakstiem par sakoptu lauku ainavu “Latvijas Avize” reprezent€ otru lauku realitati —

“[..] visai nepievilcigu ainu: neapstradatus laukus, ar krimiem aizauguSas celmalas
un lauku novadgravjus. Gadiem ilgi neapstradatajas un neplautajas, arT savulaik
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meliorétajas platibas daudzviet jau kuplo berzini, eglites un citu koku sugas, ka art
latvani” (Belavnieks, 2006, 10. aug., 8).

Avize konstaté, ka

“[..] Latvija jau ta parak lielas zemes platibas ir atstatas atmata” (Tomsone, 2007,
18. sept., 9).

Tada veida laikraksts aicina pievérst uzmanibu nekoptam un posta aizlaistam vertibam, kas
ta izpratn€ visve€lamako realitati piedzivo tad, ja

“[..] gandriz visa cela garuma skatu priec€ labibas lauki” un druvas, kas “mirdz Tsta
zelta krasa” (Galkina, 2006, 1. aug., 11).

Var secinat, ka zemi, dabu un lauku ainavu “Latvijas Avize” reprezent€ ka latvieSu nacionalas
identitates tradicionalas iezimes.

Tradicijas un modernizacija

“Latvijas Aviz€” 21% rakstu ietver noradi uz lauku stabilitati un saglabatam tradicijam. Tam
pretstata laikraksts vésta arf par modernizaciju (11%) — lauku masdienu vértibu.

Ar tradicijas jeédzienu “Latvijas Avize” tiek apziméts plaSs praksu loks, nekonkretizgjot, kas
isti ir tradicionala lauksaimnieciba. Modernizacija “Latvijas Avizes” atveidojuma ietver (1)
procesu, kura ar Eiropas Savienibas struktarfondu Iidzek]u atbalstu iegadata masdieniga tehnika,
(2) jaunas, modernas nodarbes pretstata tradicionalajai lauksaimniecibai. Pieméram, Zurnaliste
Daina Vesko secina, ka

“[..] laukiem pamazam rod arT citu izmantojumu. Lizuma pagasta Andris Apinitis
ar savu gimeni pamazam ieriko plavu golfa laukumam, jo zeme neaugliga” (Vesko,
2005, 1. sept., 18).

“Latvijas Avize” piedava aprakstu par lauku saimnieku, kurs no talam zemém ieved, sagatavo
un pardod Zimbabves krokodilu fileju un citas delikateses, pieskirot tam pozitivu nozimi, jo
vins ir macgjis parorientt savu saimniecibu perspektiva virziena (Vilkina, 2008, 16. okt., 11).

Laikraksts reprezent€ “péceiropas” perioda zemniekus, kuri iegadajuSies modernu tehniku ar
Eiropas Savienibas struktirfondu lidzmaksajumu palidzibu un parstav uzskatu, ka

“[..] bez Eiropas naudas masdienas laukos nav ko darit” (Vilkina, 2008, 7. aug., 13;
Grinbergs, 2005, 17. sept., 12).

Sie saimnieki ir parliecinati, ka

“[..] musdienas bat par zemnieku nepavisam nenozimé katru dienu stradat méslos l1dz
austm ar lapstu rokas [..]. Mums ar katru gadu ir aizvien vairak modernu zemnieku
saimniecibu, kas atraduSas dazadus pelnas avotus, sakot no lauku tarisma un labibas
audzesanas un beidzot ar strausu olu razoSanu™ (Lietina, 2008, 16. aug., 16).

Kopuma“Latvijas Avizei” nav konsekvences tradiciju vai modernizacijas atbalstam. Taraksta
par zemniekiem, kas nolémusi



NACIONALAS IDENTITATES KOMUNIKACIJA LATVIJAS KULTURAS TELPA

“[..] sencu kartibu atjaunot — stradat tradicionalajas nozar€s un razot tikai biologiski
tiru produkciju” (Vilkina, 2007, 11. okt., 11).

Tapat ta aizrautigi vésta par zemnieku saimniecibu modernizaciju, pateicoties Eiropas
Savienibas struktdrfondu atbalstam, vai saimniecibam, kas izvél&jusas laukiem netipisku nodarbi
(Vilkina, 2007, 11. okt., 11).

Latviesu identitates p&tnieki norada, ka modernizacija un globalizacija apdraud tas gadsimtu
veidosanas procesa izkristaliz€to latvietibas izpratni — notiek etniskas identitates, nacionalas
kultaras transformacija (Tisenkopfs, 1999, 27. nov., 9-10). Etnopsihologe 1. Apine to uzskata
par vienu no latvieSu parbaudijumiem (Apine, 2001, 8-9). Modernizacija var izardit tradicionalas
latvietibas kodolu, kas tika saglabats 50 padomju gados un atdzima treSaja tautas Atmoda.

Jauzsver: ta ka lauku modernizacija ir arT varas parstavju komunicéta lauku attistibas vizija,
“Latvijas Avizes” saturd tas reprezentacija ienem batisku vietu, pret€jai lauku vertibai —
tradicijam — atstajot neviennozimigas laukos sastopamas vértibas statusu.

Lauku simboli

Lauku tradicijas parstav arT tradicionalie lauku simboli. Kontentanalizes rezultati (sk. 3. att€lu)
liecina, ka “Latvijas Avize” (1) visvairak (43%) ir pieminéti dabas simboli (pieméram, ozoli,
liepas, govis, zirgi, starki, lini, rudzi, kviesi, kartupeli), (2) lauku darbu simboli (10%), pieméram,
arkls, lemesis, lapsta, zirga pajags, siena Kipas, (3) vides simboli (14%), pieméram, klets un
citas saimniecibas €kas, lauku seta, vienseta, dzirnavas, abeldarzs, lade, maizes klaipi un citi.

Lauku simboli "Latvijas Avizé" (2004-2008)

Dabas simboli Lauku darbu Vides simboli Nav noradtti
simboli

3. att. Lauku simboli “Latvijas Avize” (2004-2008).

Lauku vertibas atziSana laikraksta izpauZas pastarpinati caur Siem simboliem. Ipasi var atztmét
piena un rudzu maizes reprezentaciju.

“Maize Latvija ir Tpass produkts ar savu filozofiju. Ne velti jau kops seniem laikiem
uztveram, ka audz€jam nevis graudus, bet maizi. Maize ir Latvijas t€la sastavdala,”
norada Lauksaimniecibas tirgus veicinasanas centra direktore Inguna Gulbe
(Tomsone, 2006, 2. okt., 7-8).

Zemnieks Gundars tapat izsakas par pienu:

“Piens — tas Latvijai jau kopS senseniem laikiem ir bijis kaut kas vairak neka piens”
(Grinbergs, 2004, 28. sept., 9).
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Kads cits zemnieks stallf tur zirgu “ka vertibu” (Licitis, 2004, 20. sept., 5). Laikraksts lauku
simbolus attiecina uz visu naciju, pieméram, rakstot, ka no laukos audzetiem graudiem maizniekirada

“[..] Latvijas nacionala lepnuma — rudzu maizes — klaipus” (Tomsone, 2005,
25. aug., 10).

Nacionalo simbolu apziméSanai tiek izmantoti deminutivi cildino§a nozimé, pieméram,
“gotinas”, “zemite”, “maizite”, “rudzu maizite”, “maizes kukuliSi” un citi vardi pamazinamaja
forma, izcelot un noradot tuvibu ar tiem (Graudins, 2006, 11. aug., 8; Galkina, 2004, 7. sept.,
10; Galkina, 2006, 17. okt., 7; Galkina, 2004, 7. sept., 10; Graudips, 2008. 10. sept., 10).
“Latvijas Avize” akcent€ tieSi latvju dainas apdziedatos simbolus — pienu, maizi, zirgu, zemi un
citus. Kopigu tradiciju un simbolu izplatiSana visiem nacijas locekliem ir viens no tas kultairas
veidoSanas avotiem. Taja nozimiga vieta ir arT laikraksta reprezentétajiem lauku simboliem, jo

tie reiz€ ir ari visu latviesu veértibas.

Lauku cilveki

Dala “Latvijas Avizes” rakstu (8%) reprezent€ uzskatu, ka “laukus veido to iedzivotaji”,
kas ir lielaka lauku bagatiba (Vesko, 2007, 18. sept., 8). Laikraksta vardos to apliecina politiki,
pieméram, Janis Ozolins:

“Mums ir svarigs katrs cilvéks, kas dzivo Latvijas laukos. Es negribétu, lai viens
liels zemnieks naktu daudzu mazo zemnieku vieta” (Tomsone, 2004, 5. okt., 13).

ArT pasi lauku iedzivotdji apzinas, ka viniem “ir laim€jies ar cilvékiem” (Vesko, 2006,
19. aug., 8-9). Lauku vértiba — cilvéki — Ipasi tika atziti pagastu sakoptibas vértésanas skatés, kad

“[..] absoluta vienpratiba komisija secindja: visas konkursa start€jusajas pasvaldibas
ir tik daudz briniSkigu cilveku, ka ikviens derétu pagasta “sejai”” (Zile, 2006,
1. aug., 1, 8,9).

Tacu veidojas pretruna — lai arf lauku iedzivotajos saskata lauku vertibu, vini pasi valstT jatas
“ka otras Skiras cilveki” (Grinbergs, 2008, 16. sept., 13—14). ArT citas avizes publikacijas un
tajas paustie argumenti (piem&ram, pakalpojumu nepieejamiba, neattistita infrastruktara) liecina
par lauku cilvéku nevienlidzibu ar pils€tniekiem. Tad€jadi Sai lauku vertibai “Latvijas Avize” ir
tikai fragmentars (kaut spilgts) raksturs.

Darbs un stradigums

“Latvijas Avizes” rakstos vertibas statuss tiek pieskirts arT tradicionalai vai par tadu uzskatitai/
piedévetai zemnieku Tpasibai — ¢aklumam. Pirmkart, tas izpauzas stereotipa apgalvojuma bez
argumentacijas, pieméram, uznémejas Kartnas Janovas stasta, ka,

“[..]dzirdot, kazemnieki stradaunka viniem patTstinav kurrealizet savus produktus”,
vinanolémusi veidot uznémumu, kas tirgo ekologiski tiru partiku (Salmeistere, 2008,
15. aug., 7, 10).
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Otrkart, daudz ticamak paSi zemnieki atgadina, ka

“[..] saimnieciba ir saimnieciba — darbs dzen darbu, ganampulks arT nevar gaidit”,
“siens javac, darzi un lopi kopjami” un jadara daudzi citi darbi (Pujéna, 2008,
11. aug., 1, 3).

“Latvijas Avize” stradigumu akcenté pamata divos véstijumos — par zemnieku ikdienu un
razas novaksSanu, kad lauksaimnieki “strada pat naktis”, un sakoptajam lauku sétam (Graudins,
2008, 4. sept., 14). Par to liecina, pieméram, fragments no “Latvijas Avizes” raksta:

““Smukums ir katra seta, ja tik saimnieki nav slinki!” teica Janina Nuksa Malnava,
izradot savu zemnieku saimniecibu “Ganibas”. Par to, ka smukums ir visur, kur
dzivo cakli saimnieki, parliecinajamies ka Malnava, ta ¢etros citu Latgales rajonu
sakoptakajos pagastos” (Kokarevica, 2008, 16. aug., 24-25).

Laikraksta reprezentacija zemnieks apzinas darba slodzi, jo saimnieciba vin$ vienlaikus ir
agronoms, kal€js, mehanikis, gramatvedis un citu profesiju parstavis. Tomer, tuvinieku nodevets
par “darbaraki”, zemnieks kautrigi aizbildinas, ka vins vienkarsi ir “lauku saimnieks, kam japrot
daudzi darbi” (Grinbergs, 2004, 19. okt., 10).

Stradigums “Latvijas Avizes” tekstos izpauzas arT ka pasu zemnieku pasrefleksija par
lauksaimniekiem piederigu Tpasibu, ko pasvitro pretstatfjums birokratijai un pils€tniekiem.
Zemnieks Maris Kikuts, raksturodams ierédnu darbu, saka:

“Meénesi, pieméram, bija jagaida no Rigas viens dokuments, bet es tacu esmu
zemnieks, man ir jastrada” (Galkina, 2006, 14. okt., 10).

Tas norada uz kolektivaja atmina saglabato zemniecibas un S§is rakstura iezimes saikni. To
turpina uzturét ne tikai folklora, bet arT pasi masdienu zemnieki, turklat “Latvijas Avizes”
reprezentacija to neapSauba.

Gluzi otradi — laikraksta reprezentacija caklums ir teju obligata lauku iedzivotaju Tpasiba, kas
ir galvenais priecksSnoteikums pelnas iesp&jam.

“Ja laukos dzivo, tad ir jastrada, un tad arT daba labumu. Ja kads saka, ka laukos
ir bads, tad vin§ ir vienkarsi slinks,” uzskata zemnieks Andris Jegorovs (Galkina,
2004, 4. sept., 10).

Stradigumu tapat ka tradiciju ievéroSanu, zemes kopSanu un lauku ainavu “Latvijas Avize”
joprojam atzist par vértibam. Tomér darbs un stradigums visbiezak paliek fona (tikai 27 rakstos
(6,4%) no 421 tas ir galvena vertiba). lesp&jams, “Latvijas Avizes” reprezentacija stradigums ir
passaprotama un atztta lauku iedzivotaju Tpasiba, kas iederas zemnieka Tpasibu kopuma.

Lauku un lauksaimniecibas loma musdienas

Ciesa saikn€ ar “Latvijas Avizes” rakstos saskatamajiem lauku vértibas identifikatoriem ir
aplukojams arT jautajums par laikraksta reprezentéto lauku un lauksaimniecibas nozimi. Grafiks (sk.
4. att€lu) liecina, ka laukiem un lauksaimniecibai “Latvijas Avizes” pieSkirta nozime ar laikraksta
lauku vertibu identifikatoriem sakrit tikai dal&ji. Iesp&jams, tas norada, ka lauku un lauksaimniecibas

41



NACIONALAS IDENTITATES KOMUNIKACIJA LATVIJAS KULTURAS TELPA

42

vertibu identifikatori tiek aizguti no lauku un lauksaimniecibas senakas vai jaunakas pagatnes, tacu
lauku un lauksaimniecibas nozime tiek skatita realaja laika.

Lauku un lauksaimniecibas loma misdienas "Latvijas Avizé" (2004-2008)
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4. att. Lauku un lauksaimniecibas loma maisdienas “Latvijas Avize” (2004-2008)

Galvenokart “Latvijas Avize” lauku nozimi apluko lauku iedzivotaju dzivesvietas konteksta (lai
nodroSinatu Latvijas apdzivotibu un lauku iedzivotaju dzives kvalitati).

Vel laikraksts lauku svarigumu saskata veseligas, dabiskas partikas un atpitas iesp&ju
nodroSinasana visas pargjas Latvijas iedzivotajiem, ka arT parstav uzskatu, ka laukiem ir nozime
sakoptas Latvijas uztur€Sana, piemeram, zemnieku uzturétas savvalas govis nogana Gaujmalu, bet
lauksaimnieki par Eiropas Savienibas hektarmaksajumiem sakopj Ipasumus.

“Nu ir applautas pat tas vietas, kur to Iidz Sim tik aktivi nedarija,” “Latvijas Avize” to
pamato Erglu pasvaldibas priekssédetajs Guntars Velcis (Vesko, 2005, 1. sept., 18).

Vel 40 (9,5%) rakstos tiek atzits, ka laukos ir iespgjama ekonomiski pamatota nodarbosanas
un pat pelnas gusana. Tikai 19 (4,5%) publikacijas lauku nozimi saskata latviskuma uzturéSana
un saglabasana. Iesp&jams, nelielo rakstu daudzumu Saja kategorija noteica kontentanalizes
princips, kad katra kategorija atzimé€ju tikai atbilstoSako variantu. Jasecina, ka lauku un
latviskuma saiknes identifikacija “Latvijas Aviz€” ir masdienas nebutisks vai gluzi otradi —
paSsaprotams — uzdevums. “Latvijas Avizes” informacijas avoti laukiem pieSkir diskutablas vai
pat pretrunigas lomas, tacu neapgalvo, ka Latvijai lauki nav nepiecieSami.

Rekreacijas vieta pilsétniekiem

Aptuveni pussimts rakstu (~10%) lauku lomu atzist to piedavatajas rekreacijas iesp€jas (lauku
miera, klusuma un dabas tuvuma). To skatiSu korelacija ar lauku vertibas identifikatoriem — dabu un
modernizaciju. Tie, tapat ka veseligas partikas nodroSinasana un iesp€jas gt pelnu, laukos satiekas
vienuviet — viesu majas jeb lauku tarisma nozare.

“Latvijas Avize” reprezent€ uzskatu, ka pilsé€tnieki “mekl€ klusu un skaistu dabas nostari,
lai labi atpustos” (Grinbergs, 2005, 30. aug., 10). “Miers”, “skaistums”, “neskarta daba”,
“paradizes starttis” ir vardi, ar kuriem visbiezak tiek apziméti lauki — tdristu intereses
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objekti (Galkina, 2006, 24. okt., 9; Galkina, 2004, 3. aug., 13; Galkina, 2008, 14. aug., 13).

TurpretT pilsetu laikraksts reprezenté negativi — “trokSnainu”, “ar steigu”, “burzmu”. Uz laukiem
jadodas, lai no ta visa patvertos un “tiktu ara no Rigas” (Lipska, 2007, 15. aug., 11, 13; Grinbergs,
2008, 11. sept., 15; Ancttis, 2004, 14. okt., 10).

Lauku sociologi B. Cinga un DZ. V. Krids raksta, ka, pamazam izzadot zemniecibai, laukos
raZotie produkti un aktivitates tiek estetiz€tas “graudu dzintara vilnos™ vai tiek saglabatas “dzivaja
vesture” taristu patérinam (Creed & Ching, 1997, 20-21). ArT “Latvijas Avize” ir zemniecibas
garigo vertibu muzejs, jo ta saglaba un estetizeti reprezent€ tradicionalas lauku vertibas, pieméram,
“savdabigo lauku setas mieru”, rudzu aleju, kas ved uz majam, skaisto kartupe]u kravu un citus lauku
elementus (Galkina, 2004, 3. aug., 13; Grinbergs, 2006, 19. aug., 10; Galkina, 2004, 18. sept., 10).
Lai gan lauku reprezentacija par vertibu arvien vairak tiek atzita modernizacija, lauki taristus vilina
tiesi ar pirmatnigumu.

“Latvijas Avizes” atveidojuma viesu maju saimnieki un lauku iedzivotaji apzinas, ka lauku
tarisms ir viena no lauku iesp&jam.

“Ja piedava pakalpojumu ar etnografisku akcentu, pieméram, noskatities uzvedumu,
ka Latgal€ svin kazas, tad ciemini uz Malnavas viesu namu brauc ne vien no Rigas,
bet arT no citu Eiropas valstu lielpilsétam. Un guléSana sienaugsa uz siena matraciem
pilsétniekiem patik ka sen nebaudita eksotika,” tradicionalas lauku vertibas uzskaita
Zurnaliste Dace Kokarevica (2008, 16. aug., 24-25).

Lai gan “Latvijas Avize” aktivi reprezent€ uzskatu, ka “cilveéku atpata vislielakais ieguldijums ir
jadod tiesi laukiem”, trokst finans€juma un iesp&ju nodrosinat STs lauku iesp€jas pilnvertigu izpausmi
(Grinbergs, 2008, 11. sept., 15). To kave arT lauku attalums no centriem. Par spiti sakoptibai

“[..] dzive pasa valsts nomalé savu ztimogu ir uzlikusi. Tur pat tGristiem nav neka ko darft,
lidz ar to atkrit arT kadi nelieli ien€émumi,” rezumée Lodes pagasta zemnieks Armands
Tains (Galkina, 2005, 13. sept., 10).

Tadgjadi “Latvijas Avizes” reprezentacija lauki ir vieta, kur atpasties, baudit klusumu un mieru
(to vertiba atpatas nodroSinasana tiek atzita arT masdienas), tacu tikai lauku saimnieku aktivitate,
finans&jums un izdevigais geografiskais novietojums nosaka, vai tadgjadi ir iesp&jams arf gat pelnu.
Laikraksta reprezentacija lauki ir interesanti celotajiem parsvara ar to estetiz€tajam, tradicionalajam
vertibam.

Veseligas partikas nodroSinasana

Dabisku partikas produktu audzéSana ir vél viena “Latvijas Aviz€” reprezentéta lauku
dzives paradiba un lauku iedzivotaju ienakumu avots. Zurnaliste I. Tomsone norada, ka Eiropas
Savienibas nauda

“[..]1ieguldita tepat Latvijas lauku saimniecibas. Lai més visi, Latvijas iedzivotaji, varétu
&st pasu audzetus un raZotus kvalitativus produktus” (Tomsone, 2004, 11. sept., 3).

Zemnieku séta audzetie augli, darzeni un cita lauksaimnieku sarazota produkcija tiek
pretstatita partikai, ko var iegadaties lielveikalos, Tpasi importa precém. Zurnalisti izplata
viedokli, ka cilveks izv€las st piemajas siltumnica augusu, nevis lielveikala atrodamu tomatu
(Ratenberga-Beérzina, 2008, 12. aug., 9).
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Latvija raZota partika ir arf nacionala paSlepnuma jautajums. Pieméram, politikis Kristaps
Bergmanis viena no “Latvijas Avizes” reprezentétajam diskusijam jauta:

“Kadel man Riga, ieejot veikala, tiek piedavati holandieSu kartupeli? M€s tacu varam
sarazot pasi” (Tomsone, 2008, 28. aug., 21).

Varda “paSi” lietojuma vins sevi identific€ ar plasaku sabiedribas grupu — latvieSu kartupelu
razotajiem (tatad, zemniekiem), lai gan, iespjams, pasam zemnieku saimnieciba nemaz
nepieder. Iesp&jams, So pieméru var uzskatit par atblazmu no tautas kolektivaja atmina saglabatas
zemnieku un visas nacijas vienadosanas.

Latvijas zemnieku razota partika “Latvijas Avize” tiek apzimé&ta ar vardiem ‘“pasu, bez
kimikalijam audzeta”, “ekologiski tira”, “tieSam garda un veseliga”, “Tsti lauku labumi” u.tml.
(Ratenberga-Berzina, 2008, 12. aug., 9; Salmeistere, 2008, 15. aug., 7, 10). Pamata “Latvijas
Avize” izmanto noteikto vietniekvardu “pats” (“pasu’’) un ipasibas vardu “sts”. Tie abi laikraksta
raksturo kvalitativus produktus, jo saimnieki tos razojusi, it ka gatavodami pasi sev, tapéc tie ir

vertiba pretstata lielveikalos un citur nopérkamajam partikas precém. Pieméram, zemnieks stasta:

“Kulam T1stu lauku sviestu — dzeltenu, ar briniSkigu garSu” (Grinbergs, 2005,
30. aug., 10).

Lai atvairTtu ierédnu aizdomas par siksaimniecibu raZzotas produkcijas zemo kvalitati, STA

“ZT” 1pasniece Iréna Danga argumentg:

“Mazs jau nenozimé ‘“netirs un Smucigs”. Mazs nozimé, ka tiek razots tikpat
kvalitativs produkts, kadu raZo lielais, tikai mazais to dara daudz mazaka apjoma”
(Tomsone, 2007, 25. sept., 11-12).

“Latvijas Avize” atzist zemnieku ieguldfjumu Latvijas iedzivotaju nodroSinasana ar sava
zem¢ augusiem partikas produktiem.

B. Cinga un DZ. V. Krids skaidro, ka cilvéki ruralas/urbanas atSkirtbas izpauz ikdieniskas
aktivitatss. Sie pretstati ietver ne tikai ekonomiskas pretrunas, bet arT iedzivotaju socialu
identificéSanos — mizikas, €diena izv€le, mazdarzina kopsSana, pat ja tam nav ekonomiska
pamatojuma, veido cilvéku identitati (Creed & Ching, 1997, 3). Dzivodami blakus lielveikaliem,
“Latvijas Avizes” reprezentacija pilsétnieki tomér dod prieksroku lauku produktiem, tad€jadi
&diena izvelé identific€joties ar lauciniekiem. Tas liecina par lauku identitates parakumu par
urbano identitati un pilsetnieku veélmi dal€ji pie tas atgriezties.

Noslégums

Pec treSas Atmodas lielai dalai sabiedribas latviska identitate ar izteiktu atsauci uz
laukiem un zemniecibu Skita tuva un pienemama (par to liecina, pieméram, krasais zemnieku
saimniecibu skaita pieaugums 20. gadsimta 90. gadu pirmaja pusé€). Tomeér laiks pieradija,
ka pargjie apstakli, pieméram, nestabila valsts ekonomika, starptautiskais tirgus un globalie
pasaules procesi, veicinaja lauku un lauksaimniecibas (vienu no batiskakajiem latviskas
identitates avotiem) reviziju.

Laikraksta “Latvijas Avize” skatfjuma tajos joprojam saskatamas vairakas par tradicionalam
uzskatitas vertibas, tacu tas vairs nav precizs pagajusaja gadsimta radito latvieSu nacionalas
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kultdras un identitates tematikai veltito darbu atspulgs. Pieméram, arhitekts un kultGrpé&tnieks
Pauls Kundzins latvju lauku sétu savulaik deveja par “tautas pirmsp€ku avotu” (Kundzins, 1974),
tacu “Latvijas Aviz€” séta un maja ka galvenas lauku vértibas sastopamas tikai seSos pétama
perioda rakstos. TurpretT zemes un ainavas verte joprojam tiek Ipasi izcelta un apspriesta.

Iespgjams, So laukos sastopamo vertibu mainigo statusu ir noteicis latviesu nacionalas
identitates fragmentacijas process, kura rezultata masdienas valda neskaidriba par latvieSu
identitates galvenajiem balstiem, tostarp arT par Latvijas lauku un lauksaimniecibas vietu
musdienu latvieSu nacionalas identitates koncepta. Vertibu parvertésanas procesa tiek atzitas
Jaunas vertibas (pieméram, modernizacija, uznémeéjdarbiba), kas neietilpst tradicionalaja lauku
un lauksaimniecibas atveidé€, — ka méginajums rast laukiem un lauksaimniecibai jaunu idejisko
pastaveésSanas pamatu.

Mausdienas laukiem péc laikraksta pausta ir trejada nozime: tie ir (1) lauku iedzivotaju
dzivesvieta, (2) rekreacijas telpa pilsétniekiem, (3) veseligas un dabiskas partikas avots. Zeme
un dabas ainava, kas tiek uzskatitas par latvieSu nacionalas identitates pamatu, ir arT galvenas
aviz€ reprezentetas lauku vertibas. Tapat lauki to reprezentacijas limeni “Latvijas Avize”
joprojam glaba tradicionalos lauku simbolus un latviesu nacionalas vértibas, pieméram, rudzu
maizi, pienu, zirgus.

Tomer So tradicionalo simbolu un lauku vertibas identifikatoru salidzinosi neliela ietverSana
laikraksta (kas turklat sevi déve ar nacionali konservativu izdevumu) reprezentacija vedina domat
par to iesp€jamu izslégSanu no nacionalas identitates izpratnes talaka nakotné. Jau patlaban
laikraksta aplaokotas galvenas lauku lomas musdienu Latvija parsvara ir vérstas uz pilsétnieku
vajadzibu piepildijumu (p€c miera, veseligas partikas u.tml.), tau mazak ir uzsvérta lauku ka
visa latvieSu nacijas kopuma esibai nozimigas vietas nepiecieSamiba.
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Austra Zarina
LU Socialo zinatnu fakultates komunikacijas zinatnes bakalaura programmas studente

MEDIJU LOMA MAJU PRIEKSSTATU VEIDOSANA LATVIJA

Majas ir dala no cilveka, tas ir cieSi saistitas ar dazadiem cilvéka dzives un identitates aspektiem. Majas ir
konkréta dzives vieta, emocionala kopiena, nacionala identitate, kultdras tradicijas un ideologija. Tik plass ir maju
skaidrojums. Majas ka daudzdimensionals jédziens lauj labak izprast, kas nosaka cilveku piederibu kadai konkréetai
vietai, sabiedribai un kulttrai.

Maju izpratne veidojas vidé, un tai pasa laika ta arf ietekmé to. Sobrid individu maju sajatas ir paklautas trans-
formacijam, tapat ka viss Sai pasaul€, kas tiek mainits globalizacijas un patérnieciskas kultiras attistibas iespaida.
ArT medijiem ka vieniem no izmainu veicinatajiem ir ietekme uz maju priekSstatiem un izjatam.

Mediju efekti nav viennozimigi, bet atkarigi no dazadiem faktoriem, kas ir saistiti gan ar individu, gan apkai-
mi. Petfjuma analizets, ka maju jédziena daudzdimensionalitate atveidota medijos un ka ta ietekmé nacionalas
piederibas vélmes.

Atslégvardi: majas, maju sajuta, mediji, nacionala identitate, migracija

Majas

ST darba ietvaros vards ‘majas’ tiek saprasts gan ka fiziska, gan virtuala vide (ar virtualu
vidi tiek saprasts viss, kas ir netverams, bet saistits ar emocionalu un garigu prieksstatu), kur,
izmantojot Vincenta Dekomba (Descombes) maju raksturojumu, cilveks jutas viegli un brivi,
var bt tiesi tads, kads ir, atrodoties to cilveéku sabiedriba, ar kuriem ir v€lme dalit dzivi (Morley,
2001,425).

Kapéc majas ir tik svarigas? Tapéc, ka tas, runajot Gastona Baslara (Bachelard) vardiem,
ir bezgaliba aizsargata intimitate (BunkSe, 2007, 113). Intimitate, kura varam justies drosi un
varam but més pasi — nesamaksloti, patiesi un Tsti, atklati pret sevi un apkartéjo vidi, brivi no
faktoriem, kas to varétu apdraudét. Majas ir vide, kura cilvéks giist apliecinajumu un pamato-
Jjumu tam, kapéc vina identitate, vertibas un dzives veids ir tiesi tads, un atbildi uz, iesp&jams,
svarigakajiem jautajumiem — kade] to visu batu verts saglabat un kade] pie ta batu jaturas. Majas
ir psihologiska speka avots ikdienas eksistencei. Tapéc majas, ka formulé Edmunds Bunkse, nav
tikai fiziska realitate, majas ir orientacija uz pamatvertibam, kas savac kopa “viena pamatverti-
ba” neskaitamas “iekS€jas telpas intimas vertibas”, ar kuram majas, ST intima telpa universa, ir
saistita ar cilvéka dabu (Bunkse, 2007, 134).

Majas ir neviennozimigs un filozofiski dzil§, daudzdimensionals un duals jédziens, jo to veido
gan ar€ja (pasaules), gan ieks€ja (individa iekS€ja pasaule) vide. Lai saprastu, ka tiesi priekSstati
par majam veidojas, ka tie ietekmé individus un socialo vidi un kas ietekm€ un maina maju
izjatu, ir jaapskata dazadas jédziena ‘majas’ dimensijas:

* vieta un telpa, kur fiziski atrodas majas;

* emocionalas kopienas, pieméram, gimene, draugi — cilvéki un cilvéku grupas, kas ir nozi-

migas un ar ko izveidojusies emocionala saikne;

* nacionala un etniska piederiba;

e kultaras veértibas, kuras individam batiskas;

* individam pienemama un akceptéta ideologija.

Majas ka fiziska paradiba saistita ar diviem faktoriem. Pirmkart, ta ir geografiska izpratne
par maju noteiktu lokaciju pasaules telpa. Otrkart, ka vieta ta ir konkréta maja ar tas noteiktu
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interjeru un eksterjeru, kadu individs apzinati izvélas un veido. STmaju piesaiste konkrétai vietai
un noteiktiem fiziskiem parametriem nosaka, kada ir individa izpratne par to, kas ir un kas nav
majas, un kada ir atskiriba starp vietam, kur cilveks jatas labi un €rti un kur ne.

Majas ka konkréta vieta telpa nosaka, ar kadu vidi cilveks izjut saikni. Fiziska lokacija vide
liek cilveékam orientéties telpa, respektivi, asinat un izmantot geografisko izjatu. Tas nozimé
manu, jatu un prata izmantojumu (BunksSe, 2007,19-20), lai saprastu savu atraSanas punktu
un atrastu virzibas vektoru telpa. Tad€jadi cilvekam veidojas attiecibas ar vietam un ainavam,
kuras parvietojoties, vin$ piedzivo jaunas sajitas un atklasmes. Sadi ainavas un vietas iegiist
tikai individam saprotamu, noteiktu un Tpasu jeégu, tas no taustamas realitates parcelas individa
telpas definicija, kur to fiziskos dotumus papildina emocionali parametri. Atmina par konkre-
tam geografiskam vietam var izbalét, bet sajitas un emocionalais pardzivojums, kas piesaistits
konkretai vietai, nelauj to tik driz aizmirst. Iespejams, tapec daudziem maju definicija ir saistita
tieSi ar bérnibas atminam, kad cilvekam veidojas izpratne par vidi un pasauli, apjausma par
sevi un savu atrasanas vietu attieciba pret apkart€jo un, kas vel batiskak, pret sveSo. Ka norada
E.Bunkse, $STemocionala piesaiste geografiskai vietai ka majam biezi kalpo ka méraukla, vertgjot
citas vietas un iesp&jamibu tajas iejusties ka savas majas. Jo spécigaka ir geografiskas vides un
ar to saistita emocionala atmina, jo speécigaka ir Sis vides ietekme uz individu un to, kada vide
majam butu jaatrodas.

Savukart majas ka individa radits fizisks veidojums ar savu noteikto interjeru un eksterjeru ir
butisks individa socialas identitates apliecinajums un atbalsts. Majas Saja gadijuma ir vide, kura
individs uzturas ik dienas, vide, kura vinS var justies tads, kads vins ir un ienemt to socialo lomu,
kura vinam ir viskomfortablaka. Tapec majas nav nejausi izv€leta telpa ar nejausu interjeru. Ka
norada Ervings Gofmans (Gofman) darba “Sevis izradiSana ikdienas dzive”, vide, kura individs
uzturas un sp€l€ noteiktu socialo lomu, ir priekSplans, kam tas rapigi izv€las dekoracijas, kas
vislabak atbilst t€lam, kadu vins velas par sevi uzturét (Gofmanis, 2001, 28-30).

Majas fiziska veida ar faktiskiem pieradjjumiem (dekoracijam) stasta, kas un kads ir individs,
kas tajas dzivo. Turklat individs, pardomati izveloties dekoracijas un uzturoties pasa iekartotaja
vide, lidzigi ka ar vietas geografisko izpratni, izveido emocionalo saikni, tadéjadi padarot tas
par dalu no savas eksistences. Iespejams, tapec tik grati ir Skirties no veciem vai nederigiem
priekSmetiem, ar kuriem asoci€jas noteikts posms dzive. Ta arT priekSmets, nevis pati telpa, var
klat par maju aizstajeju, maju sajutas glabataju, ja vien ar to saistas pietieckami specigas emo-
cionalas atminas, ka arT gadTjuma, ja viss par€jais no fiziskas telpas ir zudis.

Majas ka vieta — geografiska un fiziska izpausmé — nosaka individu atraganos pasaules telpa,
padarot konkréeto vietu paraku par citam. Ar realo pieredzi (skanam, krasam, smarZzam, formam),
ko vieta nodroSina individam ilgaka laika perioda, tas sagada tam emocionali sensualu pieredzi
(Heller, 1995, 5). Ta ir telpiska maju pieredze, kas nevar tikt parnesta uz parejosam/islaicigam
majam. Tada veida vieta, kas individam ir sniegusi visbagatigako pieredzi, klast par individa
majam telpiska maju izpratné.

Zigmunts Baumans (Bauman) kopienu raksturo ka siltu, majigu un komfortablu vietu, kas
ir ka jumts, zem kura cilveki patveras lietus laika (Bauman, 2001, 1). Sabiedriba, kura individi
jutas drosi un komfortabli, ir ta, kas rada maju sajutu. Lai kopiena var€tu nodroSinat individam
pastavigu sadu sajutu kopumu, tai ar individu ir jabut salidzinosi cieSam sait€m un nepiecieSama
savstarp€ja uztic€sanas. Tadas kopienas nevar but lielas, tas ir salidzinosi mazas — ar izteiktu
interpersonalo komunikaciju informacijas apmaina. Sadam kopienam ir jabit primari emocionali
savstarp€ji saistitam. Tap€c maju sajuta ir atkariga tiesi no emocionalajam kopienam, kuram
individs pieder. Pie emocionalam kopienam pieder gimenes locekli, draugi, darba kol&gi, kai-
mini, domubiedri — visi tie, ar kuriem individs ikdiena un regulari pavada pietiekami ilgu laiku
un ar kuriem tiek daliti kopigi sapni un mérki, ir stradats un pardzivots kopa, lai varétu izveidot
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savstarp€ji cieSas emocionalas saites un savstarpg&ju izpratni.

Viens no emocionalas kopienas eksistences pamatuzdevumiem ir to veidojoSo individu
nepartrauktas rapes citam par citu. Attiecigi kopienas locekli arT automatiski pienem, ka pali-
dziba, ja nepiecieSama, tiks sniegta bez jebkada aprékina vai zemtekstiem (Bauman, 2001, 2).
Individualas brivibas, autonomijas un pasnoteikSanas ziedoSana ir cena, kas jamaksa par pie-
deribu emocionalai kopienai, pretT sanemot drosibas, siltuma un piederibas sajutu. Z. Baumans
norada, ka cilvéki nevar eksistét bez brivibas un droSibas, bet abus, un it Tpasi tadas devas, ka
gribas, ieglit nav iesp&jams (Bauman, 2001, 3—4). Emocionalas kopienas pastavéSana zinama
mera ir nepartraukta diplomatija starp grupas un individa interesém. Tik ilgi, kamér individs
ir gatavs ziedoties kopienas interesém bez aprékina, tik ilgi vina majas izpratne bas saistita ar
emocionalajam kopienam.

Emocionalas kopienas piesaista cilvéku noteiktai sabiedribai ne tikai ar v€lmi piederét tai,
bet arT ar psihologisko nepiecieSsamibu péc drosibas un siltuma, ko nostiprina ar ritualiem. Saja
procesa, kopienam klastot par nozimigu individa dalu, ar ko tas identific€jas, tiek veidota ilgstosi
noturiga emocionala sasaiste starp kopienu un majam, jo tieSi majas ir vide, kur cilvéks jatas
drosi un kur vinu saprot. Kopienas izveido So vidi, kuru gribas saukt par majam.

Kopienu nozime maju prieksSstatu veidosana norada uz to, ka arT plasakas grupas — ka nacio-
nalas un etniskas — veido maju apzinu. Lai arT §adi apzim&jumi vistieSakaja veida attiecas uz
konkréto vietu, kur individs ir piedzimis, kur ir dzivojusi vina gimene, t&vzemes un dzimtenes
apztmé&jums tiek lietots, nosaucot plasaku teritoriju, ar kuru identificéjas nacija vai etniska ko-
piena. Tas tapéc, ka t€vzemes speks saknojas sp€ja savienot senu pagatnes sapnus ar €sosas
paaudzes labakas nakotnes idejam (Strath, 2008, 26). Abi vardi (t€vzeme, dzimtene) norada uz
piederibu — savu izcelsmi. Turklat ST izcelsme uzliek pienakumus, ka, pieméram, cinities par
savu tévzemi, nenododot savu tévu idealus, rapéties par tas labklajibu, lai raditu labvéligu vidi
nakamajam paaudzeém.

Rapes par t€vzemi nav tikai fiziskas, tas ir garigas un emocionalas saiknes starp t€vzemei
piederigiem cilvékiem un to veidoto sabiedribu, to religisko piederibu, valodu un kultiras man-
tojumu, visu, kas veido nacionalo identitati. Lai arT Skiet, ka sava plaSuma un visparinajuma
pakapes pec nacijai un etniskai kopienai varétu bat salidzinosi neliela ietekme, tas speks saknojas
tiesi individa piesaisté visdazadakajos lITmenos — nosakot un apmierinot dazadas vajadzibas —
sakot no vietas un €diena, beidzot ar pasrealizacijas telpu.

Par majam tiek uztverta etniska piederiba, jo ta ir dabiskais izcelsmes avots. Ka norada En-
tonijs Smits (Smith), etniska grupa akcent€ grupas izcelsmes mitu un ar vesturi saistitas atminas
(Smits, 1997, 29). Etniska grupa norada uz savas eksistences dabiskumu un individu izcelsmi no
kopienas kopuma. Z. Baumans to nosauc par etniskuma sp&ju “naturalizét vesturi”, piedavajot
kultoru ka dabas faktu. Etniska piederiba nozimé, ka cilvékam jabit lojalam pret So dabiskumu,
jacensas dzivot atbilstosi noteiktajiem modeliem un tad€jadi piedalities to saglabasana. Stizvele
ir starp piederibu kadai grupai un eksistenci bez sakném, starp majam un klaidona statusu, starp
piepilditibu un tukSumu, atrautibu no jelkadas grupas (Bauman, 2001, 173).

Nacionala piederiba ka maju prieksstats veidojas, individam izdarot izv€li par savu piederibu.
E. Smits norada, ka nacija ir tada pati sabiedriba ka etniska kopiena — ar kopigiem mitiem un
atminam, bet tas atSkiriba no etniskas kopienas ir fiziska un praktiska saistiba ar teritoriju (Smits,
1997, 49). Tapéc bez vésturiskas teritorijas, kopigiem mitiem, vesturiskam atminam un kultdras
nacijas pazimém ir arf sabiedribas locek]u vienadas likumigas tiesibas un pienakumi, kopiga
ekonomika ar iesp€ju sabiedribas locekliem parvietoties savas teritorijas robezas (Smits, 1997,
22). Rietumnieciska koncepcija nosaka, ka individam ir jabat piederigam pie kadas noteiktas
nacijas, tacu cilveks pats nosaka, pie kuras nacijas vinsS pieder. Attiecigi gadijumos, kad valsti
veido viena etniska kopiena, maju jédziena sasaiste ar nacionalo piederibu ir daudz spécigaka,
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jo nacionalisms papildina etnisko piederibu un dod individam brivas izvéles sajatu. E. Smits
uzskata, ka nacionalas identitates apjauta paver individam vienreizéjas iesp&jas tautas kolektivaja
individualitaté un kultdras savdabiba ieraudzit un apzinaties paSam sevi un noteikt savu vietu
pasaulé (Smits, 1997, 25).

Majas nacionala un etniska piederibas apjausma sniedz daudz plasakas iespé&jas neka vietas
un emocionalas kopienas. Tai pasa laika, ka minéts ieprieks, piederiba sabiedribai prasa noteiktu
ziedoSanos. Tapéc saisttt majas ar nacionalo/etnisko piederibu nozimeé saistit tas ar kopigu maju
izpratni, kada eksiste noteiktaja sabiedriba, ko defin€ tas kultara un sociali ekonomiskie apstakli.

Agnese Hellere (Heller) raksta par majam kultaras vertibas akcent€ ka atseviSku maju prieks-
stata veidotaju. Ar kulttras vertibam netiek saprastas etniskas vai nacionalas kultdras vertibas.
Kultara te tiek skatita daudz plasaka noztmé (Heller, 1995, 10). Tas ir tradicionalas kultaras
vertibas, kas ir civilizacijas pamata: vertibas, normas, institticijas un domasanas veids, kam no
paaudzes uz paaudzi individi ir pieversusi uzmanibu un kuras ir piekopusi un attistijusi (Hun-
tington, 2003, 41). A. Hellere norada, ka kultara ir virtuala vieta, kur cilveki atgrieZas atkal un
atkal, lai piedzivotu noteiktas sajatas un iegtitu noteiktu pieredzi, ko citadi iegtit nav iesp&jams.
Tie ir visi garigie darbi, kurus cilvéce ir uzc€lusi uz goda pjedestala, jo tajos ir tadas zinasanas,
kas citadi nav apgtstamas un piedzivojamas, ka vien ar So darbu iepaziSanu un izdzivosanu.
Maju pamats ir nozimigas garigas vertibas un pieredze. Ta ir virtuala vieta un izzinas lauks, kura
tiecamies nok]at, lai rastu atbildi uz jautajumu, kas es esmu (Klyukanov, 2005, 15). St pieredze
dzivo, atceroties un pieredzot atkartotu tas izdzivoSanu, — tas uztur So maju dzivotspé€ju.

Maju izjutu veido arT ideologija, ja ta ir saskana ar individa vértibam un parliectbam un ja
individs vélas piedalities Sadas ideologijas uzturésana un izplatiSana. Ideologija ir ta, kas Jauj
individiem plasaka nozimé dzivot savas majas saskana ar saviem uzskatiem, nodroSinot indivi-
dam vina parliecibam atbilstoSu vidi un apstaklus ikdienas darbibu izpildei un eksistencei. Lai
saprastu, ka tiesi ideologija rada maju izjatu, vislabak to var izdarit, aplakojot Amerikas Savie-
notas Valstis, kas ka valstiska vieniba jau pasa izveides pamata ir bazéeta uz ideologiju. ASV
demokratija un tas ideja caurvij visdazadakos tas dzives aspektus. Demokratija ir viena no ASV
iedzivotaju identitates sastavdalam. Demokratija ir ta, kas gan valstiska, gan pilsoniska ITment
tiek iev€rota un piekopta ik dienas, ta ir viena no passaprotamam dzives prasibam. A. Hellere
norada, ka demokratiju vai jelkadu citu ideologiju cilvéks nevar panemt sev 1idzi, dodoties uz
citu valsti. Maju izpratne, kas saistita ar prasibam péc noteiktas ideologijas, kas atbalsta noteik-
tas vertibas un idejas, ievieSot tas ikdienas dzive, ir saistita ar konkrétu valsti vai valstu grupu.

Ieprieks rakstttais apliecina, ka majas nav konkréta vieta vai ideja. Jédziena ‘majas’ skaidro-
jums katram ir savs, lai arT ar noteiktam Iidzibam. Un tikai no individa ir atkarigs, kadas ir vina
majas — individs ir tas, kas nosaka, kuri no maju veidotajiem faktoriem vipam ir svarigakie un
kads bas to proporcionalais sadalfjums vina maju izpratné.

Armajam cieSi saistita ir piederibas izjuta. Majas izsaka piederibas vietniekvardi mans/mana.
Pétnieki P. DZons (Jones) un M. Krzizanovskis (Krzyzanowski) min, ka vispariga pakapé piede-
rét nozimé bt majas (Jones & Krzyzanowski, 2008, 41). Piederibas izjtta rodas un nostiprinas
ikreiz, kad tiek izveidotas un uzturétas attiecibas ar kadu grupu, individu vai pat objektiem.
Piederiba ir attiecibas starp personigo un kolektivo identitati — ta ietver sevT arT saskanu starp
individa un kolektiva mérkiem. Tapéc vards piederiba ietver sevi sentimentalisma, kultdiras un
simbolisma dimensiju (Jones & Krzyzanowski, 2008, 44). Jo izteiktaka ir individa piederibas
izjata un jo spécigaka piekerSanas pastav, jo izteiktaka ir individa maju izjdta un jo grutak ir tas
pamest, ta ka tas prasa lielu fizisku un it Tpasi garigu piepili piederibas saiSu sarausana. Nav
iesp&jams kadu fizisku vai virtualu vietu saukt par majam $T varda patiesaja nozimé, ja nepastav
pietickami dzilas un specigas attiecibas. Sadu attiecibu izveide prasa nozimigu devu garigas
piepiiles un energijas, lai kaut ko parverstu par savu ar piederibas sai$u izveidi. Majas prasa gan
energiju to izveidei, gan energiju to sagrauSanai.
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Identitate

Identitati raksturo dazadi fenomeni — nacionalitate, dzimums, individualas 1pasibas, perso-
niskas un psihologiskas vajadzibas, sociala piederiba, kas patik un nepatik, aizspriedumi, u.tml.
Viss minétais veido individa kopt€lu un defin€ “kas tu esi”, tapéc arft tik daudz kas tiek attieci-
nats uz identitati (Verkuyten, 2005, 40). E.Eriksons (Erickson) norada uz identitates dualismu
— identitates jédziens nav tikai sevis izpratne vai kominas noteikta identitate, ta ir abu identitasu
savienojuma galapunkts (Verkuyten, 2005, 42). Maju konteksta nozimiga ir sociala identitate, jo
ta liecina par attiectbam starp individu un vidi, méginot rast atbildi uz jautajumu, Kkas ir cilveks,
raugoties no socialas perspektivas (Verkuyten, 2005, 42).

Ta ka identitati veido gan individualais, gan kopiena, tad majas, kadas individs rada, ka pret
tam izturas un kuriem konceptiem ir lielaks iespaids uz maju jedzienu, ir loti atkarigs no ta, kada
ir cilveka identitate. Respektivi, majas ir atkarigas gan no kopienas un piederibas tai, gan no in-
dividualajam vertitbam. Jo vairak identitate bus saistita ar piedertbu dazadam kopienam, jo vairak
emocionalas kopienas un nacionala, etniska piederiba dominés cilveka maju definicija. Savukart
jo izteiktakas bus individualas vertibas, jo vairak maju definicija saistisies ar konkrétu vietu,
vértibam un ideologiju, kas svarigas un kas kalpo individa interesem. Ka norada Z. Baumans,
identitate ir nepartraukta cipa starp individualajam tieksm&m un piederibu grupai, tatad maju
definicija (atkariba no ta, kuras vertibas — individualas vai kopienas — domin€s maju konstruk-
cija) ir loti atkariga no vides, kada atrodas individs (Bauman, 2007, 30). Videi ir tieSa ietekme
uz to, kas individa notiekoSaja identitates cina uzvar — individualas vai kopienas intereses. Jo
vairak vide stimul€s kopienas nozimi un tas lomas ietekmi uz individu, jo cilvéka sevis un maju
izpratne bs saistitaka ar emocionalajam, nacionalajam un etniskajam kopienam, kas attista in-
divida specigu piederibas izjatu un lauj vinu piesaistit noteiktai vietai un grupai. Individs klast
par noturigu grupas sastavdalu. Savukart, jo vairak vide stimul€s individualo vertibu, jo vairak
maju definicija bas saistita ar individualajam vertibam, un sabiedribai par individa lokaciju telpa
un laika, ko nosaka vina maju izpratne, bis mazaka ietekme.

Identitate ir arT jautajums par atminu un it Ipasi saistiba ar atminam par majam (Morley, 1995,
91). Jacilvekanav vel izveidojusies noteikta maju izjOta un piesaiste tam, nestabilaka ir individa
identitates izjata vispar. Z. Baumans norada, ka cilvéks par identitati doma, kad vien nav parlie-
cinats, kur un kam 1sti pieder, kad nezina, kur “novietot sevi’ attieciba pret dazadajiem uzvedibas
un dzives modeliem un ka panakt, lai cilveki atbalstitu Sadu léemumu (Bauman, 1998, 82).

No otras puses, majas nav atbildigas par savu nespé€ju nodrosSinat jégu individa eksistencei,
jo individs ir tas, kas veido savas majas. Majas ir atkarigas no individa sp&jam un motivacijas,
kas ir saistita ar identitati, péc kuras individs tiecas. Ja individs savas identitates veidoSanas
procesa izveido sev nozimigas majas, kas tieSam kalpo ka vina intima bezgaliba, majas klast
par atbalstoSo mehanismu vina identitates uzturéSana.

Modernizacija ir galvenais faktors, kas ietekme identitates veidosanos un tas pardefinésSanu.
Masdienu sabiedriba piedzivo pareju uz jaunu modernisma posmu — ta saukto vélo modernismu
(A.Giddens) jeb otro modernismu (U.Beck). So izmainu pamata ir kapitalisma tirgus (Touraine,
2001,9). Masdienu sabiedribatas parstavjiem tiek atveleta pateretaju loma, un sabiedribas locekli
tiek vertéti péc to vélmes un sp€jas spelét So lomu (Bauman, 2000, 14).

Butiskakaizmaina, uz kuru norada Z. Baumans, ir tada, ka modernizacijas raditais paterniecis-
kums nav par vajadzibu (realu, iedomatu, stimul€tu) apmierinasanu, tas patiesiba ir par vélmém
(Bauman, 2001, 74). Ilgaka laika perioda patérnieciska attieksme pret precé€m, kuras ik dienas ar
milzigiem finansialiem ieguldfjumiem stimul€ uzpémumi, ir panakusi paterétaju (tas ir, ikviena
sabiedribas locekla) uzvedibas un domasanas mainu. Cilveki kluvusi arvien mazak pacietigi
gaidit. Arvien izteiktaka ir griba. Saja patéretaju sabiedriba, kur preces cinds par paterétaju
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uzmanibu, gaidiSanas aspekts tiek likvidets, ta vieta tiek piedavats arvien vairak — gribu, gribu,
gribu (Bauman, 2000, 15). Lai preces iegiitu “iekarojama objekta” statusu, tas tiek padaritas per-
soniskas, identific€jot ar individa vertibam un dzives stilu. Preces klast par tadiem ka identitates
plaksteriem (Bauman, 2007, 34). Pat€rnieciska kultiira no attiecksmes pret precém jau ir parnesta
uz pilnigi visiem dzives aspektiem — ekonomiskajiem, politiskajiem un personiskajiem. Tapéc
modernaja sabiedriba patérnieciba lauj cilvekam, neatkarigi no vina sociala stavokla, izveleties
“esamibas” vietu (Bauman, 2000, 17). Atbilstigi Z.Baumanam, cilvéki no piederibas konkrétai
vietai ar noteiktam majam telpa un laika klast par taristiem. Cilveki pret majam un citiem dzives
aspektiem izturas tapat ka pret precém — tas tiek iekarotas, ieglitas un nomainitas ar jaunam,
tikko ka paradas kaut kas vel saistosaks. Tapec cilveki ka taristi klast par klejotajiem, kas ilgas
péc majam ierindo augstak neka paSas majas. Vini to dara tapéc, ka uzskata to par pareizako
dzives stratégiju “esosajos dzives apstaklos” (Bauman, 2000, 22).

Modernisms, lai sasniegtu savu meérki, stimul€ individualisma ka vertibas izplatibu, ta ka
patérnieciskuma pamata ir cilvéku v€lme un vajadziba radit savu individualitati. Ka norada
U.Beks, modernizacijas ietekmé samazinas nacionalas valsts, etniskas piederibas un tradiciona-
las gimenes ietekme. Individualas pasrealizacijas un sasniegumu &tika ir visspécigaka modernas
sabiedribas plisma (Beck, 2002, 22). Individualisms nav individa izvé€le, tas ir sabiedribas
noteikts modelis. Identitates veidoSana aizvien biezak virsroku gast individualas vértibas. Z.
Baumans uzskata, ka individualisms patiesiba ir bara j€dziens un bara uzspiesta prasiba. But
individam nozimeé but tadam pasam ka visi citi (Bauman, 2007, 16). Individa maju konstrukcija
tiek arvien vairak atstata pasSa individa zina vai, precizak, ta tiek vadita kapitalistiska tirgus
dalibnieku vélamaja virziena.

Sada modernizacijas ietekme uz sabiedribu rada realus draudus majam ka dro§am individa
inttmas telpas un daudzo pamatvertibu glabatajam, jo cilvéki un to identitates pat€rnieciska
tirgus ietvaros tiek padaritas daudz nestabilakas. Dzives modelis klast eksperimentalaks. Majas
no drosibas salas individiem, kuriem nav stabilas identitates un piederibas izjutas, var k]at par
viesnicam, kuras apmetas vien uz laiku.

Sabiedribas parmainas, kuras norisinas modernizacijas ietekmé, globalizacijas procesa tiek
visparinatas, iznestas arpus noteiktas kopienas un padaritas vairak vai mazak par visur esoSu
paradibu. Z. Baumans So procesu skaidro ka “talas kara]valsts” (ta, kas ir sveSa un, iesp&jams,
var sagadat problémas) invaziju “tuvaja karalvalsti” (ta, kas ir ontologiskas drosibas aréna).
Talas zemes ir kluvusas par apkartéejas vides sastavdalu, ko pamata veicina mediji un migracijas
procesi, kas tikai pienemas speka globalizacijas procesu iespaida. Mediji un migracija ir tie, kas
no visiem globalizacijas procesiem ienak rupigi sargatajas majas un, tas satraucot, maina maju
nozimi (Morley, 2001, 428).

Kanorada francu filozofs Alens Turéns (Touraine), globalizacija nenozimé globalas kultaras
izveidi. Var runat vien par ekonomikas globalizaciju. Bet tas nenozimé, ka sak dominét jauns,
globals integracijas modelis. Patiesiba tiek piedzivots gluZi pret€jais — noskirtiba starp ekono-
misko sist€mu (it Tpasi finansialo ekonomiku) un socialo visumu. Sociala, kultdras un politiska
reakcija uz to visu ir izteiktaka orientacija uz identitati vai uz vélmi, kuras pamata ir nevis eko-
nomika, bet gan pasSapazina, kas var but etniska, nacionala vai religiska. Globalizacijas procesa
pasaule netiek apvienota, ta klast fragmentétaka un ir noverojami divi diskursi — ekonomikas
un kultaras (Touraine, 2001, 18).

Globalizacija noved pie ta, ka individs cenSas atrast savai pat€rnieciskuma iespaida par
nestabilu kluvuSajai identitatei atbilstosakas majas, eksperimentét ar savu piederibu dazadam
kopienam, kultdram un religijam. Cilveks izvélas nevis gatavu, kada sabiedriba domingjosu
recepti, bet pats mégina sev rast piemérotako no plasa pasaules piedavajuma klasta.

Globalizacijai pienemoties spéka, pieaug arT individu migracija, ko veicina pasaules valstu
savstarp€ja ekonomiska mijiedarbiba un atkariba. Galvenais brivpratigas migracijas veicina-
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tajs ir batiskas atskiribas starp iespejamam dzives attistibas perspektivam viena vai otra valsti
(Newman, 2001, 495). Migranti ir vieni no aktivakajiem globalizacijas sekmétajiem, jo veido
dazadas attiecibas jaunaja lokacijas vieta un turpina uzturét attiecibas ar vietu, no kurienes izce-
lojusi (Cohenh, 2007, 243). Sada izpratné migracija nozimé dalitas majas — izcelsmes vieta un
majas ka izjutu pasaule ikdienas pieredzei (Ahmed, 1999, 341). Migracija ir ta, kas ar individa
atsvesinatibu no izcelsmes majam un fizisko nepiecieSamibu péc majas jaunaja atrasanas vieta,
iespaido individu, parveidojot vina attiecibas ar apkart€jo vidi un to, ka Sis individs pozicioné
sevi pret apkart€jo vidi un ka Sie cilveki uztver majas.

Savukart arTmediji ka globalizacijas aktori piedalas maju pardefinésana. Kabiznesa struktaras
mediji tiek paklauti parmainam, ieklaujoties starptautiskas un transnacionalas mediju korporaci-
jas. Sadas izmaipas Jauj medijiem samazinat izmaksas informacijas producéSanai un parraidisa-
nai. Taja pasa laika tas apdraud cilveéku nacionalas un etniskas identitates. Mediju korporacijas
savu auditoriju primari uztver ka ekonomikas vienibas, kas ir dala no pateretaja tirgus. Taka me-
diju ka biznesa struktaru galvenie merki ir maksimali palielinat pelnu un samazinat izdevumus,
tad tas ir ieinteres€tas savu zinu parraidit pec iesp€jas lielakam cilveku skaitam. Lai to paveiktu,
mediju darbiba ir vérsta uz to, lai maksimali samazinatu nacionalo robeZu un kultdras ietekmi
uz satura patérinu (Morley, 1995, 11). Attistot §adu globalo auditoriju, mediju korporacijas spgj
nodrosinat lielajiem uznémumiem komunikacijas platformu savu produktu virzibai maksimali
lielatirgn. Tatad mediji ir tie, kas ar savu piesaisti starptautiskajam mediju korporacijamklast par
vieniem no galvenajiem globalizacijas attistitajiem, veicinot gan nacionalo un etnisko identitasu
samazinasanos, gan attistot pat€rnieciskumu un tad€jadi — individualismu.

Sadas mediju darbibas var arf nenover§ami ietekmét cilveka maju izpratni. Pirmkart, naciona-
lajai un etniskajai piederibai bus daudz mazaka ietekme uz to, ko individs sauc par savam majam.
Otrkart, ar savam darbibam medijs veicina cilvéka patérnieciskuma un individualisma attieksmi
arT pret majam. Treskart, mediji, parraidot daudz vairak starptautiska rakstura informacijas,
samazina nacionalas un kultdras piederibas nozimi, radot patérétajus ar vienadam ve€lmém un
vajadzibam. Individos tiek attista piederibas izjita arT starptautiskajam — individs savas majas
var saistit ar dazadam vietam un sabiedribam. Visas §Is iesp€jas, ka mediji var ietekmét maju
priekSstatu veidoSanos, ir loti atkarTgas no ta, cik liels iespaids medijiem ir uz auditoriju.

Mediju ietekme, ka zinams, ir Joti liela. Cilveki tiek mudinati gan domat par konkrétiem no-
tikumiem, gan vélamo veidu, ka domat. Medijiem ir batiska ietekme arT uz kultiiras dazadibu,
nacionalajam un etniskajam identitatém — jo vairak mediji tas ignoré€, parraidot saturu, kas nav
versts uz So dazadibu nozimes uzsversanu un uzturésanu, jo vairak sabiedriba samazinas kultaras,
nacionalas un etniskas ipatnibas (Perse, 2001, 54-56).

Maju prieksstati Latvija

Dazadiem procesiem, ka globalizacijai, pat€rnieciskumam, mediju strukturalajam izmainam
ir vislielaka ietekme tie$i uz maju ka nacionalas piederibas priekstatu. Sie procesi, darbojoties
neatkarlgi cits no cita, ir vérsti uz nacionalo atSkiribu mazine‘@anuv. Tas savukart ietekmeé individa
maju definiciju, vajinot maju saistibu ar nacionalo piederibu. Sadas izmainas maju definicija
nozimée, ka valstiskais piederibas aspekts individuala limenT klas arvien mazsvarigaks. Tade-
jadi palielinoties sadu individu skaitam, var tikt sasniegta kritiska masa, lai izraisitu negativas
izmainas valsts struktira.

Lai saprastu, vai mediju ietekmei uz maju ka nacionalo piederibu ir visizteiktaka loma, pé-
tjuma apskatiti dazadi ieprieks analizetie jedzieni un faktori — kas ir majas latvieSiem, kada ir
Latvijas jeb teévzemes loma maju veidosana, majas un migracija, mediju loma Sajos procesos.
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Peétfjuma, kas tika veikts 2010.gada maija, piedalijas 1128 respondenti — Latvija dzivojosi
latviesi vecuma no 15 lidz 65 gadiem. Pétfjuma tika izmantota kvantitativa aptauja ar slégtiem
un atvértiem jautajumiem. Atverto jautajumu analizei tika izmantota kontentanalize.

Petijuma rezultati atklaj, kas ir majas latvieSiem, un identific€ daZadas tendences, kas lauj
secinat, kada ir mediju loma maju prieksstatu veidoSana.

Nemot vera maju jeédziena daudzdimensionalitati, sakuma tika noskaidrots, kas ir majas
latviesiem. Ta ka maju izpratni veido vairaki jédzieni, tad aptaujatiem tika lagts noradit tikai
vienu, pasu svarigako. Savu izveli respondentiem vajadzé€ja paskaidrot atverta tipa jautajuma.
Tas lava atklat, kadas ir cilveka vertibas un velmes, jo tieSi Sie faktori nosaka, kadas majas tas
vélas. Savukart, lai saprastu, cik nozimigi ir visi maju jédzienu veidojosie komponenti, aptau-
jatiem bija janorada, cik katrs no tiem ir svarigs vina maju izjitas radiSanai.

Nedaudz vairak neka pusei no respondentiem majas primari asoci€jas ar vinu gimeni, drau-
giem, respektivi, emocionalajam kopienam (53,9%). Konkréta vieta, kura dzivo, ir otra biezak
minéta atbilde uz jautajumu, ar ko saistas/asoci€jas majas. So atbildi izvélgjas 24,2%. Tikai
nepilniem 10% respondentu majas saistas ar t€vzemi un dzimteni. Interesanti, ka no visiem
1128 respondentiem tikai 9 cilvékiem majas asoci€jas ar latvieSu sabiedribu (etnisko piederibu).
6,2% majas saista ar vidi, kur respekt€ tas pasas veértibas, kas svarigas individam. 4% svariga ir
ideologija, kas valda valsti, kura dzivo.

Analiz€jot atbildes uz atveérta tipa jautajumu, kapéc tiesi primari izveletais aspekts asoci€jas
ar majam, atklajas savstarp€ja sakariba starp maju izpratni un individa vértibam. Responden-
tiem, kam majas primari ir konkréta vieta, kura dzivo, ir materialas un savtigas vélmes. Viniem
majas ar konkréto vietu asoci€jas tapéc, ka ta personiga telpa, kura pats sev var bit noteic€js
vai, ka izteicas dazi respondenti, “diktét savus noteikumus”. Daudziem majas ir dzives telpa,
vieta, kura parnaksnot un kas nepiecieSama vienkarsi elementaras eksistences nodrosSinasanai.
Majas ka atpuita no apkart€jas pasaules (noslégsanas vienatné), labu sajitu un drosibas avots
bija vienas no popularakajam atbildém. Atbilde, ka majas ir “lietas”, kas rada komfortu, norada
uz cilveku materialo orientaciju. Majas ka konkréta vieta, kur individs dzivo, norada uz cilveka
patérniecisko attieksmi pret tam, nesp&ju radit plaSakas un daudzpusigakas attiecibas ar apkart&jo
vidi, sagaidot vairak no tas personigu labumu sev.

Respondentiem, kam maju izjitu rada gimene, draugi (emocionalas kopienas), galvenas ir emo-
cionalas sajutas un kopienas veértibas. Pirmaja vieta starp iemesliem, kapéc majas saistas tiesi ar
gimeni, draugiem, respondenti norada, ka tas dzivé ir vissvarigakais jeb pamatvertiba. Sie cilveki
neredz Isti savai eksistencei jegu, ja ir jadzivo bez saviem “milajiem” (Sis vards ir bieZak sastopa-
mais pamatojums atbildés). Nakamas popularakas atbildes ir saistitas ar respondentu emocionalam
sajatam, kadas viniem rada sev tuvu cilveku klatbaitne. Minéti tadi iemesli ka laba sajiita, majigums,
milestiba, drosiba. Svarigi, ka tiesi ar emocionalajam kopienam piederiba tiek saistita visvairak.
Piederiba ir jegpilnas saites jeb attiecibas, kuras individs veido ar apkartgjo vidi. Sie pétrjuma dati
norada, ka tieSi emocionalas kopienas sp€j izveidot visspeécigakas saites ar individu, padarot piede-
ribas izjutu nozimigu. Maju saistiba ar emocionalajam kopienam ir vissvarigaka tiem, kuri ir vairak
uz kopienu veérsti un kuriem ir izteiktaka vajadziba péc emocionalajiem ieguvumiem.

Teévzemes aspekts maju konstrukcija ir svarigs tiem respondentiem, kuriem daudz nozimi-
gakas ir kultaras vertibas un tradicijas, apzina, ka cilveks ir dala no kaut ka lielaka. Analiz€jot
atbildes, jasecina, ka visgrutak cilvékiem bijis atrast precizos vardus un formul&€jumu, kas vis-
labak raksturotu to emocionalo un garigo aspektu, ko pateikt par t€vzemi, kapéc ta ir svariga ka
majas. Tapéc visbiezak respondenti min€jusi dazadus faktus no dzives, kas saistijusies ar attie-
cigajam izjutam, ka arTizvélgjusies vardus “dzimtene”, “t€vzeme”, “sencu saknes”, “piederiba”,
Jo tie, vinuprat, vislabak izsaka emocionalo jegu. Nacionala piederiba un ar to saistitas izjatas ir
abstraktakas, un grutak rodami vardi to raksturosanai. Veért€jot t€vzemes aspektu, respondentu
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atbilZu formul&jumi ir jaanalize to plasakaja un dzilakaja noztimée. Atbildes kopuma liecina par to,
ka te€vzemes aspekts ir svarigs tiem, kuru vajadzibas un v€lmes neaprobezojas tikai ar materialu
vai emocionalu labumu. Viniem nepiecieSams kaut kas plasaks, lielaks, parlaicigaks. Rodas pat
izjata, ka vini vairak doma par dzives pectecibu.

Lai saprastu, cik katrs no pieciem komponentiem ir svarigs maju izjatas radisana, respondenti
tika lagti novertét katra j€dziena nozimibu, pieskirot katram no tiem attiecTga svariguma pakapi
(“nesvarigs”, “drizak nesvarigs”, “drizak svarigs”, “svarigs”). Par “svarigam” tika nosauktas
emocionalas kopienas un konkréta vieta. Tévzeme, latvieSu sabiedriba un vide, kura respekté tas
pasas vértibas, kas individam ir svarigas, tika novertétas ka “drizak svarigas”. Savukart ideologija
tika vertéta ka “drizak nesvariga”.

Analiz€jot, ar ko asoci€jas majas saistiba ar to, cik katrs jédziens ir batisks majas izjatas
radiSanai, atklajas interesanta tendence — cilvekiem, kuriem majas saistas ar t€vzemi, arT pargjie
maju faktori ir nozimigaki neka citiem (sk. 1.att€lu). Tas norada, ka Sie cilveki spgj izveidot
pilnigakas un daudzpusigakas attiecibas ar apkart€jo vidi jebkada Itment — materiala, emocio-
nala, utt. To pierada arT ieprieks aprakstitais — respondentiem, kam majas asoci€jas ar t€vzemi,
ir daudz plasaka pasaules uztvere, nepiecieSamiba piederét pie kaut ka nozimigaka, kas ilgaks
par cilvéka dzivi, un ieguldit savu darbu ne tikai savas eksistences nodrosinasana. Resp., Siem
cilvekiem ir bagataka un piepilditaka dzive neka par€jiem.

Savukart tiem, kam majas saistas ar konkrétu vietu, kura dzivo, materialas un savtigas inte-
reses Ir izteiktakas neka citas, dzive ir ikdieniSkaka un vienpusigaka. Tas saistits ar to, ka Sie
individi nesp€j izveidot pietieckami jégpilnas attiecibas, kas prasa arT ziedoSanos kopienas laba.
Viniem identitates cipa starp individualajam interes€m un piederibu kopienai uzvar individualas
intereses. (sk. sadalu “Identitate™).

W Visi respondenti
tie resp., kuriem majas asocigjas ar - konkréta vieta (telpa), kura dzivojat
tie resp., kuriem majas asoci€jas ar - majas ir tur, kur ir mana gimene, draugi

tie resp., kuriem majas asociéjas ar -manas majas ir mana tévzeme / dzimtene

0,0 1,0 2,0 3,0 4,0 5,0 6,0 7,0
_ 3,
vieta, kura dzivoju 3,53’7
3,6
3,8
. . ,6
mana gimene, draugi 3,9
I 3.1
mana tévzeme, dzimtene Z’g 1
' 3,9

LatvieSu sabiedriba

Vide, kura respekté tas —13 3

pasas vérfibas, kuras man

ir svarigas 4
o . 2,7
Sabiedriba valdosa K
) 7
ideologija 2.9

1. att. Ar ko asoci€jas majas. Dazado maju komponentu savstarpgja saistiba

Maju aspekti atklaj arT daZadas ar socialajam grupam saistitas atSkiribas. Pirmkart, jaunieSiem
11dz 25 gadiem majas asoci€jas tiesi ar emocionalam kopienam vairak neka citam vecuma grupam
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(sk. grafiku 2), jo vini, atSkiriba no citam grupam, ir loti atkarigi no vecakiem un attiecibam,
kadas veidojas ar draugiem. Tapat ir novérojama tendence, ka, pieaugot vecumam, cilvékiem
maju asociacija ar emocionalam kopienam un konkrétu vietu samazinas, savukart majas ka
tévzemes/dzimtenes nozime palielinas. To varétu skaidrot, ka péc 40 gadu vecuma sasniegSanas
dala cilveku ir piedzivojusi laulibu SkirSanu un attiecigi mazak majas izjiita saistas ar gimeni
(piemeram, ka liecina CSB dati, no katram 1000 noslégtajam laulibam 2006. gada tika Skirtas
496 laulibas'). Cilveki virs 40 gadiem visticamak dzives laika mainfjusi vairakas dzivesvietas,
tapec neizjat tik izteiktu maju piesaisti konkrétai vietai. T€vzemes nozime Siem cilvekiem ir
noteiktaka neka citam vecuma grupam, iesp&jams, tapec ka daudzi no viniem lidzdarbojas Lat-
vijas neatkaribas atgiiSana pagajusa gadsimta astondesmito gadu beigas un devindesmito gadu
sakuma. Vini uzauga PSRS, klausoties nostastus par Latvijas neatkaribas laikiem. AttiecTgi vini
sp€j t€vzemes esamibu novertét daudz vairak neka cilveki, kuriem apzinatais maZs saistits ar
atjaunoto neatkarigo Latviju.

o, 80 100
konkréta vieta (telpa), kura dzivojat
majas ir tur, kur ir mana gimene, draugi lidz25g.v.

I _ . 26-35
manas majas ir mana tévzeme / dzimtene

o ) . o W36 -45

manas majas ir tur, kur ir latvieSu sabiedriba |
par majam es saucu to vidi, kura respekté tas pasas g 46 -55
vértibas, kas man ir svarigas :
majas ir ta valsts, kura ir man pienemama idelogiska b W55+
(demokratija, komunisms, u.tml.) nostaja
citi: ngﬁ

2.att. Ar kadiem jédzieniem asoci€jas majas dazadam vecuma grupam

No aptauja iegttajiem datiem var secinat, ka latviesi lielako nozimi pieskir tiesi gimenei un
vietai, kura dzivo, kas ir batiskakie elementi maju izjutu radiSanai. Respondentu atbildes uz
jautajumiem par majam atklaj art to, ka Latvijas iedzivotaji ir vairak orient€ti uz materialam
veértibam un piederibu emocionalam kopienam, jo tas sniedz salidzinoSi atru materialu un emo-
cionalu gandarijumu. Cilvekam ir jaiegulda daudz mazak laika, energijas un citu resursu, lai
ieglitu nepiecieSamo emocionalo labsajutu. Pieméram, izveidojot telpu atbilstigi savam v€lmém
un iegribam, cilveks, jau ierodoties majas, izjut labsajatu. Gimené uzturot labas attiecibas, preti
tiek sanemta milestiba un emocionalais siltums. Savukart tevzemes aspekts prasa daudz liela-
ku ziedosanos, turklat citu atzinigs noveért€jums jagaida daudz ilgak. Tapéc konkréta vieta un
emocionalas kopienas ir svarigakie aspekti maju izjutu radiSanai. Tas signaliz€ par nacionalas
piederibas nozimes samazinasanos, individualas kultaras attistibu, ko visticamak rada kapita-
lisma patérnieciska kultdra, kas pieradina cilveku pie domas par talit€ja gandarfjuma iegisanu,
iegadajoties preci.
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Latvijas valsts loma maju prieksstatos

Maju konteksta tika pétita arT cilveku attieksme pret Latviju, jo valsts un nacionala piederiba ir
batiski maju izjatu raditaji. Sis aspekts ir svarigs, ja analizg, cik nozimiga ir nacionala piederiba
esoSaja globalizacijas un patérnieciskas kultiiras attistibas konteksta.

Visiem respondentiem bija jasniedz atbildes uz atverta tipa jautajumu: “Ko Jums nozimé
Latvija?” No iegitajiem rezultatiem ir iesp€jams secinat, ka lielaka dala atbilZu variantu bija
pozitivi vai neitrali Latvijas vert€jumi. Pozitiva zina Latvija asoci€jas ar dzimteni, t€vzemi, ma-
jam, piederibas izjitu un skaistu dabu. Neitrala nozimé ta ir vieta, no kurienes nak un kura dzivo
gimene un draugi. Savukart negativa nozimé ta asoci€jas ar vietu, kas nespéj piepildit individa
ekspektacijas pret dzives vietu, nodroSinot nepiecieSamos apstaklus. DaZi no negativajiem apzi-
mé&jumiem norada uz iespejamo mediju zinu efektu, respektivi, veidu, ka mediji rame zinas par
valsts ekonomisko un politisko situaciju pedéja laika, ka, pieméram, Latvija asoci€jas ar sliktu
valsts parvaldi un valsti ar sliktu ekonomisko situaciju. Tomér negativie vert€jumi ir ievérojami
mazak par pozitivajiem un neitralajiem. Tas nozimé, ka latviesi valsti vert€ salidzinosi pozitivi,
attiecigi — maju saistibai ar Latviju ir pat v€lama pieskana, nemot véra cilveku sniegtas atbildes.

Savstarp€ji korel€jot atbildes uz to, ko cilvékiem nozimé Latvija un cik nozimiga responden-
tiem ir t€vzeme jeb Latvija maju izpratnes veidosana, ir iesp&jams noverot batiskas atskirtbas.
Respondenti, kuriem Latvija maju izjatas radiSana ir “loti svariga” vai “drizak svariga”, Latviju
uztver pozitivi, nosaucot to par majam, “manas saknes”, t€vzemi un dzimteni. Savukart tie res-
pondenti, kuriem maju sajutu radiSana t€vzeme ir “drizak nesvariga” vai “nav svariga”, Latviju
uztver neitrali — vairak ka faktu, piemeram, ta ir “valsts, kura dzivoju”, vai arT negativi, izcelot
neapmierinoSos dzives apstak]us.

Jo cilveks pozitivak doma par Latviju, jo lielaka nozime maju priekSstatu veidoSana ir na-
cionalai un etniskai piederibai. Tas pierada, ka majas ir pozitivi ladets jeédziens — jo labveligak
cilveks ir noskanots pret kaut ko, jo lielaka ir vina velme ar to identificeties.

Ta ka mediji ir viens no galvenajiem avotiem, ko cilveki izmanto, lai iegiitu informaciju par
notikumiem valsti, tad aptauja noskaidrots respondentu vert€jums, ka, vinuprat, mediji att€lo
Latviju. Lielaka dala noradija, ka medijos Latvija tiek att€lota “negativi” vai “drizak negativi”.
Sadas atbildes tika sniegtas neatkarigi no vecuma (sk. grafiks 3).

M negativi drizak negativi drizak poztivi H poztivi grati pateikt
9, 0% 100%
° Il Il Il

3.art. Ka, Jasuprat, Latvija tiek atainota medijos?
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No atbildem par Latviju var secinat, ka neatkarigi no mediju negativa atspogulojuma cilveki
savu valsti pamata vert€ pozitivi vai neitrali, atzistot to par savu dzimteni. ledzivotaji izjat pie-
deribu Latvijai. Attiecigi Latvijai ir pozitiva ietekme uz maju konstrukciju nacionalas piederibas
zina un majas ka konkrétas vietas geografiska izpratné. Tomér, ka noradits ieprieks, t€vzemes
aspekts ir tikai treSais batiskakais maju izjutas veidotajs.

Atbildes par Latviju norada uz iespgjamo mediju saistibu ar negativo valsts vert€jumu, ko
apliecina arT respondentu atbildes uz jautajumu: “Ar ko jums asoci&jas Latvija?” Respondenti
izmantojusi Cetrus izteikti negativus ram&jumus:

* slikta valsts parvalde;

* valsts ar sliktu ekonomisko situaciju;
* vieta, kur jatos slikti;

* slikta, nepatikama vieta.

Divi no Siem ram€jumiem (slikta valsts parvalde, valsts ar sliktu ekonomisko situaciju) ir
veicinajusi vai pat, iesp&jams, radijusi mediju komunikacija. Ka norada LU SZF magistrants
Aleksis Jarockis darba “Valsts budZeta komunikacija: valsts parvaldes institdciju un mediju
ramé&jumu analize”, 2008. gada otra pusé mediji veido jaunu diskursu, vért€jot LR valdibas
darbibas budZeta izstrades procesa, noradot uz valdibas nesp€ju pienemt pareizo lemumu, lai
parvarétu grutibas, ta rezultata zaud€jot suveréno iesp€ju parvaldit savu valsti (Jarockis, 2009,
76). Iedzivotaju ve€lme likt vienadibas zimi starp Latviju un valdibu ir slépts drauds, jo mediji ir
galvenie informatori par valdibas darbibam un tas ietekmi uz iedzivotajiem, valsti, ekonomisko
situaciju. Ka jau ieprieks minéts, saglabajoties negativai Latvijas valdibas komunikacijai medi-
jos, tiek radits drauds, ka mediju noteikto raméjumu attiecinasana uz Latviju, to nozimi majas
izjatas radiSana, var samazinat valstiskuma nozimi iedzivotaju maju definicija. It Tpasi laika,
kad ekonomiska situacija valstT ilgstosi neuzlabojas.

Ja§is apgalvojums ir patiess, tad, turpinot nemainigi pastavigu negativu Latvijas situacijas un
valdibas ram&jumu komunikaciju, mediji var k]at par vienu no galvenajiem ietekmeétajiem, kas
mainitu iedzivotaju vert€jumu par Latvijas nozimi vinu dzive, liekot tam mainities no pozitiva
uz neitralu un no neitrala uz negativu.

Migracijas un maju izpratnes savstarpéja saistiba

Migracija ir tiesa veida saistita ar jédzienu “majas”. Lai saprastu, cik mobili ir latviesi,
respondenti tika liigti novertet, cik viegli vai grati viniem blitu pamest majas emigréjot. Sava
gataviba bija janoverte skala 1idz 7, augstaku balli pieskirot, ja [Emumu pamest majas batu
gratak pienemt. Iegntais vid€jais rezultats 4,99 (no 7 ballem) liecina, ka latvieSiem batu
salidzinosi grati doties prom no majam un Latvijas emigréjot. To apstiprina arT atbildes uz
atverto jautajumu: “Kuru no pasaules valsttm grib&tu izveléties par savam majam?” Latvija
ir viennozimigi vadosa valsts, kuru latviesi izv€l€tos par savam majam. To ka valsti izvelgjas
359 respondenti. Ka labakas alternativas Latvijai tiek minétas Vacija (85 respondenti), ASV
(76 respondenti), Anglija (76 respondenti), Kanada (56 respondenti) u.c.

Valsts daba, ekonomiskie un socialie apstakli un sabiedriba ir galvenie kriteriji, pec ka
izv€las jauno majvietu. Apkopojot péc nozimes lidzigos ram&jumus, ir jasecina, ka ekono-
miskajiem un socialajiem faktoriem ir lielaka nozime.

Iegitie rezultati par iesp€ju emigret uz citu valsti atklaj arT lemuma pienemsanas un in-
divida socialo grupu savstarp€jo starpsaisti. Jo vecaks ir cilveks, jo gratak vinam ir doties
prom no majam, emigréjot arpus valsts. Ja grupa Iidz 25 gadiem tikai 20% respondentu butu
grati pienemt Sadu 1émumu, tad grupa virs 55 gadiem Sadu cilvéku skaits ir 61%. Sttendence
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pieaug pakapeniski, pieaugot vecumam. Tas skaidrojams ar “iesaknoSanas” pakapi. Vairakos
petijumos secinats, ka cilvéka socialas saites un ta saukta iesaknoSanas attistas un nostiprinas,
pieaugot laika periodam, ko cilveéks pavada noteikta vidé (Gustafson, 2009, 494).

Ta ka brivpratigo migraciju, ka jau teikts ieprieks, veicina labklajibas v€lme, tad pétijuma
mérkis bija noskaidrot, kas ir galvenie motivacijas avoti. Labakas darba/karjeras iesp€jas cita
valstT daudz vairak uzruna gados jaunakus virieSu. Savukart finansialas situacijas paslikti-
nasanas Latvija vienlidzigi motiv€tu visas vecuma grupas un abus dzimums doties prom no
Latvijas. Gimenes locekli un draugi, kas jau ir parc€luSies uz dzivi cita valstr, visvairak ietekme
tiesi jaunieSu lémumu emigrét. Tas skaidrojams ar ieprieksS jau datos novéroto tendenci, ka
jauniesiem lidz 25 gadiem majas vairak neka citam vecuma grupam saistas ar emocionalam
kopienam (gimeni un draugiem), vini mazak izjut piesaisti konkrétai vietai. Sievietes, 11dzigi
ka jauniesi, buitu gatavas emigrét, ja gimene un draugi parceltos dzivot arpus Latvijas. Tas
nav parsteigums, jo, ka to atklaj pétjjums, sieviet€ém majas visvairak saistas ar emocionalam
kopienam. Mactties arpus Latvijas un ar to saistitais IEmums par emigraciju vairak attiecas tiesi
uz jauniesSiem un sieviet€ém. Macibu aspekts ir batisks arf vecuma kategorija 1idz 35 gadiem.

Sie dati liecina, ka visbatiskak majas jedzienu apdraud tiesi valsts ekonomiska situacija,
kam ir tieSa ietekme uz emigracijas [émumu pienemsanu. Turklat tas attiecas uz visam iedzi-
votaju grupam. Vertéjot to konteksta ar ieprieks teikto, ka mediji rada dramatisku ekonomikas
situacijas diskursu, jasecina, ka tieSi mediji ar savam darbibam kultivé viedokli par valsts
slikto finansialo situaciju, kas sekmé& migracijas pieaugumu.

Savukart tas, ka jaunieSiem, dazadu apstak]u ietekmétiem, ir visvieglak pienemt lémumu
emigrét, no vienas puses, liekas likumsakarTgi un paSsaprotami, ta ka viniem nav tik izteikti
spécigas socialas saites ka vecakiem cilvékiem. Vini dodas prom no vecaku majam savas
piederibas/vietas mekl€jumos. No otras puses, tas ir vislielakais drauds Latvijai un tas eko-
nomikai. Ka noradits Roberta Kila izstradataja Latvijas attistibas stratégija “Latvija 20307,
tad, nemot véra emigracijas piecaugumu un demografisko situaciju, 2030. gada Latvija bas
mazak neka 2 miljoni iedzivotaju, no kuriem lielaka dala bas vecaka par 45 gadiem (Kilis,
2008). Tas tiesa veida negativi ietekmés valsts ekonomiku, jo sabiedribas novecoSanas saistas
ar produktivitates mazinaSanos un izmainam darbaspeka struktara (Kilis, 2008, 10). Sadas
izmainas, ka norada R. Kilis, bis noverojamas arf ta sauktajas vecas Eiropas valstis. Vins
bridina, ka Sobrid §1s valstis jau strada pie dazadu programmu izstrades, kas piesaistitu tam
v€lamus emigrantus un Jautu tos integrét savas kopienas, tad€jadi uzlabojot savu ekonomisko
situaciju (Kilis, 2008, 12). Tapéc jau tagad ir batiski stradat pie cilvekkapitala jautajuma,
domajot, kada veida atturét jaunieSus no emigracijas un izveidot viniem daudz jégpilnakas
attiecibas ar Latviju.

Sai konteksta interesanti ir secinajumi, kas iegati, saistot atbildes uz jautajumiem — “Ar
ko saistas/asoci€jas majas?”’ un “Ka Jus novertetu, cik viegli Jums Sobrid butu izlemt doties
prom no majam, emigréjot arpus valsts?” Ka redzams grafika 4, respondentiem, kam majas
saistas ar t€vzemi/dzimteni un latvieSu sabiedribu, ir visgratak izSkirties par maju pamesanu
emigréjot.
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4.att. Maju nozimes un lémuma par emigraciju savstarp&ja korelacija

Vidgjais raditajs, cik grati butu izskirties par emigraciju, Stm divam grupam ir visaugstakais
(Skat. grafiku 5).

Vidéjais raditajs 7. punktu skala

0 1 2 3 4 5 6 7

konkréta vieta (telpa), kura dzivojat (n=

273 4,86
majas ir tur, kur ir mana gimene, draugi 505
(n=608) ’
manas majas ir mana tévzeme / 581
dzimtene (n=109) ’
R Kur ir latvies
manas majas ir tur, kur ir latvieSu 5,63

sabiedriba (n=8)*
par majam es saucu to vidi, kura
respekté tas pasas \értibas, kas man ir 4,48
svarigas (n=69) |

majas ir ta valsts, kura ir man
. . e . 3,44
pienemama idelogiska nostaja (n=9)*

citi (n=51) 4,16

5. art. Vidgjais raditajs atbildem uz jautajumu: “Cik viegli/gruti batu iesp€jams pienemt lémumu par maju
pameSanu, emigréjot arpus Latvijas?”

Secinajumi, kas izriet no grafikiem 4. un 5., pierada, ka jaunieSi, kuriem maju definicija
dominé t€vzemes/dzimtenes aspekts, bus daudz gratak izskirties par emigraciju. Lai panaktu
sadas izmainas, valstij ir nepiecieSams mérktiecigi attTstit jaunieSos nacionalas piederiba apzinu.

Petijuma iegita informacija lauj secinat, vai un kada ir mediju loma lémumu pienemsana,
kas saistita ar maju pameSanu un migraciju. Mediji ir vieni no globalizacijas aktoriem, kas, no-
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drosinot informaciju par citam kultdram, attista cilvekos empatijas sp€jas, veicinot piederibas
izjutu citam kultdram, ta saukto kosmopolitismu. Tas nozimé, ka medijiem varétu but ietekme
uz |[@mumu par maju pamesanu — emigréjot. Lai to noskaidrotu, respondentiem tika lagts minét
tos faktorus, kas ir ietekméjusi vinu izveli par labu kadai valstij, kura batu ar mieru dzivot. Ka
redzams grafika 6, tad medijiem ir ietekme uz Iémumu pienemSanu, tomer vislielaka ietekme ir
tuvinieku — radu, draugu, pazinu ieteikumiem.
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6. att. Faktori, kas ietekmé izveli par labu kadai valstij, kura labprat dzivotu

Cilvekus ietekmé ne tikai medijos atspogulota informacija, bet arT filmas. Sie dati arT atklaj,
ka visvairak masu mediju informacija ir ietekmé&jusi tiesi jaunieSu auditoriju — auditoriju, kuras
palikSana Latvija ir batiska valsts nakotnei. Lai arT valsts nevar ietekmét saturu, kadu translé
masu mediji, ierobeZojot to, ta var ietekmét to, nodrosinot informaciju, kas atspogulotu Latviju
pozitiva veida, akcent€jot faktorus, kas ietekmé cilvéku domas par valsti un veicina nacionalo
piederibu. Tas ir svarigi Tpasi tapéc, ka Latvija masu medijos tiek att€lota pamata negativi.

Pozitiva Latvijas komunikacija masu medijos ir nepiecieSama. Ka parada pétfjuma dati, kas
iegiti, savstarp€ji korel€jot atbildes uz jautajumiem: “Ka, Jasuprat, Latvija kopuma tiek atainota
masu medijos?” un “Ka Jus novertétu, cik viegli Jums Sobrid batu izlemt doties prom no majam,
emigréjot arpus valsts?”, kas redzami grafika 7 un 8, respondentiem, kuri uzskata, ka Latvija
masu medijos tiek atspogulota pozitivi, ir daudz gratak izskirties par maju pameSanu, emigréjot
arpus Latvijas robezam. Ta ka izlases grupa individiem, kas ir izv€l€jusSies atbildi “pozitivi”, ir
salidzinosi neliela — 15 cilveki no visiem 1128 respondentiem, tad Sis secinajums batu japarbau-
da, paplasinot tieSi to respondentu skaitu, kas uzskata, ka Latvija medijos tiek atainota pozitivi.
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7. att. Savstarp€ja korelacija starp Latvijas ram&jumu masu medijos un Iémumu par emigraciju no Latvijas

Vidgjais raditajs 7. punktu skala
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8. att. Vidgjais raditajs lémumam par emigraciju saistiba ar Latvijas atainojuma masu medijos vert€jumu

Sie rezultati pierada, ka mediji ietekmé lemumu par emigraciju. Bet, ta ka lemums par emig-
raciju ir saistis ar individa maju prieksstatiem, tad jasecina, ka mediji ietekmé arT to.

Mediju paterins

Lai labak saprastu, ka mediji ietekmé majas priekSstatu veidoSanos un ka medijus var izmantot,
petfjuma analizets arT mediju paterins. Analizgjot, vai ir noverojamas atSkiribas mediju paterina
atbilstigi demografijai, tika identificéts batisks faktors. Ka redzams grafika 9, ir novérojamas dazas
batiskas atskirtbas mediju satura izvel€ starp dazadam vecuma grupa. Pieaugot vecumam, pieaug
cilveku interese par nacionalam zinam. To iesp&jams skaidrot ar jau apskatito tendenci, ka, pieau-

63



NACIONALAS IDENTITATES KOMUNIKACIJA LATVIJAS KULTURAS TELPA

64

got gadu skaitam, majas arvien izteiktak asoci€jas ar t&vzemi. T€vzemei esot batiskam faktoram,
cilvéku interese par notikumiem valstT pieaug. Savukart jauniesi (vecuma lidz 25 gadiem) ir tie,
kas vairak neka citas vecuma grupas patéré tiesi izklaid€joSa rakstura informaciju. Tas nozime,
ka ierasta valsts varas komunikacija ar tautu, kas primari tiek nodota skatitajiem ar zinu raidijumu
starpniecibu, neuzrunas jauniesus tiesa veida. Lidz viniem tas var nonakt arT pastarpinata veida.
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9. att. Dazada rakstura mediju informacijas paterin§ dazadas vecuma grupas

Analiz€jot, vai mediju ietekme ir atSkiriga vecuma grupas, noverojama tendence — jo res-
pondents ir jaunaks, jo vairak, péc vina paSa domam, vinu ictekm& medija saturs (skat. grafiku
10). Tas noztmé, ka negativajam Latvijas ram&jumam medijos ir vislielaka ietekme uz jaunieSu
auditoriju. Tai pasa laika ST auditorija vismazak no visam skatas nacionalas zinas. Tapec nega-
tivais mediju ramé&jums jaunieSus visticamak ietekmé tajos gadijumos, ja tas tiks komunicéts
izklaid€josa rakstura raidijumos, kas ir visskatitakas programmas §1s auditorijas vida.

M 1 - neietekmé 2 3 4 m5 6 B 7 - |oti ietekmé&
0%

10. art. Mediju ietekme uz dazadam vecuma grupam

100%
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Tas, ka aptuveni puse no respondentiem atzist, ka mediji ietekmé vinu viedokli, ir batiski
pate€rnieciskas kultiras attistibas konteksta, jo mediji ir vieni no galvenajiem aktoriem, kas
veicina STs kultaras izplatibu globalizacijas ietekmé. Pat€rnieciska kultdra maina maju nozimi.
Pirmkart, sak dominét tie maju priekSstati, kas saistiti ar individualajam vértibam, samazinoties
kopienas nozimei. Respektivi, majas arvien mazak tiks saistitas ar nacionalo un etnisko identi-
tati. Konkretai vietai ka dzives telpai bus lielaka nozime. Otrkart, k]astot arvien patérnieciskaki,
cilvéki pret majam un arT pret citiem ar savu dzivi saistitiem aspektiem sak izturéties 11dzigi ka
pret prec€m. Tas savukart izraisa to, ka individu maju izpratne klast vairak atkariga no iegri-
bam un iegust arvien nepastavigaku raksturu. Kopuma patérnieciskas kultaras attistiba nozimé
nacionalas kopienas lomas samazinasanos individu maju definicija.

Sada paradiba ir svariga Latvijas konteksta, jo stratégiski Latvijai ir nepiecie$ams veicinat
tiesi jaunieSu maju izpratnes saistibu ar nacionalo piederibu. Tiesi jaunieSu auditorija ir ta, kura
visvairak atzist mediju ietekmi uz sevi.

Secinajumi

Ir nepiecieSams petit maju prieksSstatus, jo tas lauj saprast, kada ir individa piesaiste Latvijai
un kadi faktori to mazina vai veicina. Zinot So informaciju, ir iesp&jams izstradat un pilnveidot
dazada veida programmas, lai nodroSinatu labakas valsts nakotnes attistibas iespgjas.

Veiktais petijums un iegitie rezultati atklaj divus batiskus aspektus, kuriem, ir japievers daudz
nopietnaka uzmaniba, lai veidotu labaku Latvijas ka nacionalas valsts nakotni.

Pirmais aspekts ir saistits ar nacionalas piederibas vecinaSanu iedzivotaju vidad, kam butu
jaklast par valstiski nozimigu jautajumu ne tikai teor€tiska, bet arT praktiska ltmeni. Valstij
butu jaizstrada strat€gija, ka veicinat nacionalas piederibas apzinu, fokusgjoties tiesi uz gados
jaunakajiem iedzivotajiem, un §T stratégija butu arf jaievies realaja dzive. Tas ir batiski, lai raditu
prieksSnoteikumus Latvijas labklajibas nodrosinaSanai nakotn€ un saglabatu nacionalu valsti.

Otrais aspekts ir saistits ar medijiem. Ka parada datu analize, tad mediju neapdomiga riciba
Latvijas negativa ram&juma un valsts nakotnes attistibas diskursa ietekmé cilvéku izpratni par
majam un mazina to nacionalo nozimi. Tas savukart veicina migracijas pieaugumu, kam var bat
negativa ietekme uz valsts ekonomisko un socialo attistibu. Medijiem ir jauznemas pilna atbildiba
par savas ricibas sekam, veidojot publisko viedokli par valstiski svarigiem jautajumiem. Sobrid
ir izjuta, ka mediju darbibas ir pilniba saistitas ar tagadnes izpratni, nedomajot par to sekam ilg-
termina. Tapéc ir nepiecieSams uzsakt publisku diskusiju par mediju lidzatbildibu valsts attistiba.
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DZIVES BAUDITAJI VAI TRADICIONALISTI? LATVIJAS
IEDZIVOTAJU VERTIBORIENTACIJA "TREKNAJOS GADOS”

Vel nesen Latvijas sabiedriba piedzivoja unikalu laiku — straujas attistibas, labklajibas pieauguma un “paterina
buma” periodu, kam ikdienas valoda lietojam no politikas nakuSu apziméjumu — “treknie gadi”. Ekonomikas attTs-
tibas perspektivas, regularie algas pielikumi, iesp€ja atlauties jaunu masinu, dzivokli un regularu celoSanu radija
jaunu ikdienas dzives realitati, kas savukart ietekméja Latvijas iedzivotaju veértiborientaciju un nacionalo identi-
tati, kura liela méra balstas uz kopigajam vértibam. Saja pétijuma ir salidzinatas vértibas, ko Latvijas iedzivotaji
“treknajos gados” paudusi aptauja, un tas, ko par svarigam atzinusi ar mediju starpniecibu. Secinajumu, ka aptauja
cilveki demonstréjusi orientaciju uz kopigo labumu un tradicijam, savukart presé patéréjusi individualistiskas un
hedonistiskas vertibas, iespejams skaidrot gan ar pat€rniecibas vertibu neiesaknotibu Latvijas sabiedriba, gan ar
pascenziiras mehanismiem, kas liek ikdienas praksi pielagot socialajam normam.

Atslégvardi: nacionala identitate, kolektiva identitate, vértibas, patérnieciba, dzeltena prese

Identitates sastﬁvda!a — vertiba

Identitate, tapat ka mentalitate, integracija, tolerance, efektivizacija un daudzi citi jeédzienti,
katrs savas daudznozimibas dé] ir dzili iesaknojusies ikdienas retorika — katrs ar savu izpratni,
ietekmi un tradicijam. Akadémikiem noteiktu paradibu apziméejums, par€jiem — lidzeklis valo-
das izkrasnoSanai (vai piesarnosanai). JEdziena “identitate” komplicetibu iesp&jams visspilgtak
apliecinaja valsts prezidents Valdis Zatlers, 2007.gada pavaicajot sev “kas es esmu?”” un spécigi
samulstot, tad€jadi apliecinot, cik identitate var bat klatesosa, bet vienlaicigi neapzinata un neiz-
protama. Nacionalisma teoréetikis Entonijs Smits (Smith) norada, ka jedziens “nacionala identita-
te” tiek lietots ne tikai politikas un ideologijas izpratné ka nacionalisma centralais ideals, bet arT
ka kultaras koncepts, ko vin$ defin€ ka “nepartrauktu vertibu, simbolu, atminu, mitu un tradiciju
sistému reproducéSanas un parinterpretacijas procesu, kas veido to atskirigo naciju mantojumu
un individu identifikacijas ar STm sisttmam un nacijas kultiras elementiem” (Smith, 2001, 18).

Kulttaras nozimi nacionalas identitates konteksta uzsver arT Benedikts Andersons (Anderson)
gramata “ledomatas kopienas”, defin€jot naciju ka iedomatu politisku kopienu, kuras pastave-
Sana ir atkarTga no simboliskajiem resursiem. Nacija ir iedomata, jo pat mazakas nacijas locekli
nekad neiepazis lielako dalu tas biedru, nekad nesatiks tos vaiga vai pat nekad neko nedzirdes
par tiem. Vin$ skaidro, ka, ta ka nav droSu veidu, ka uzzinat, kas visiem nacijas locekliem ir
kopigs, ir nepieciesams kaut kas, kas veidotu kopigas identitates sajitu (Anderson, 2006, 5-7).
Apzina par piederibu nacijai vai tautai pamatota vienota valoda un kultara. Identific€t naciju no
arpuses un identificeties iek$€ji palidz valsts simboli, paradumi un rituali.

Detalizetak neizvérSot jédziena “nacionala identitate” izpratnes daZzadu autoru pieejas, sava
raksta ka darba definiciju izmantoSu Entonija Smita piedavato, jo tieSi vinS uzsver kopienas
kopigas vertibas identitates veidoSanai un uzturéSanai.

Smits uzsver, ka Saja definicija ir butiski nemt vera divas lietas: attiecibas starp individu-
alajiem un kolektivajiem analizes ITmeniem un, otrkart, attiecibas starp identitates pastavibu
un izmainam.

Masdienas 1pasi bieZi runa par ta saucamajam saliktajam (multiple) identitateém — individs
identificéjas ar vairakam kolektivitattm — gimeném, dzimumiem, regioniem, nodarboSanas
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grupam, partijam, konfesijam, etniskajam grupam — un viegli var parvietoties no vienas uz otru
atkariba no v€lmes un nepieciesamibas (Smith, 2001, 18). Mé&s vienlaicigi varam bit mates un
meitas, stradnieki un profesionali, studenti un pasniedz&ji. Tad€jadi katram mums ir vairakas
identitates, sakot no Saurakas socidlas grupas, pieméram, gimeniskas piederibas, lidz plasakai,
pieméram, religiskai. Ta tas ir no individa skatu punkta. Tacu uz identitati ir iesp&jams paska-
tities arf no kolektiva analizes ltmena (kolektivas identitates) — ka uz kultdras grup&jumiem vai
kopienam, kuras raksturo kopigas atminas, miti, vertibas un simboli.

Kolektivas identitates tiek uzskatitas par spécigakam, ja tas tiek balstitas kultdras elementos,
ka tas ir, pieméram, kastu, etnisko kopienu, religisko konfesiju un naciju gadfjuma. Tas tadé],
ka kopigie kultdras elementi — atminas, vertibas, simboli, miti un tradicijas — ir vairak noturigi
(stabili) un kopienu saistosi salidzinajuma ar politiskajiem vai ideologiskajiem elementiem.
Sie elementi ir ietverti kolektivaja atmina par varondarbiem un véstures personaZiem, goda,
taisniguma un citas vertibas, svéto objektu, €diena un apgerba simbolos, mitos par izcelSanos,
atbrivoSanos un izv€lém, tradicijas un parazas, ritualos un radurakstos (Smith, 2001, 19).

Tacu kultaras elementu stabilitate nenozimé, ka tie ir statiski vai fikséti. Lai arT kolektivas
identitates ir ilgtermina konstrukts, tomer tas ka jebkas cits ir paklautas izmainu procesiem —
vertibu, mitu, simbolu un tradiciju izmainam, paaudzém mainoties. Ieprieks€jas vertibas, miti,
simboli un tradicijas tiek paratlasitas (reselected), parkombinétas (recombined) un parkodétas
(recoded), ka arT papildinatas ar jauniem kultdras elementiem. Vieniga atskiriba no cita veida
kolektivajam identitatém ir ta, ka kultdras izmainu ritmi ir relativi 1énaki un ilgstoSaki (Smith,
2001, 20). Tadel arT definicija ieklauj reinterpretacijas aspektu.

ST raksta galvenais mérkis ir ar salidzinoSas analizes palidzibu izvertét, vai un ka atSkiras
kolektivas vertibas, ko sabiedriba nosauc ka svarigas un izv€las ka svarigas mediju patérina.

Vertibu kartéSana

Tatad vertibas, tapat ka identitates, var analiz€t gan individu, gan kopienu Iimeni. Veértibas
tiek defin€tas ka ilgstosas, svarigas un fundamentalas attieksmes (Abercrombie & Longhurst,
2007, 355). Tas ir nozimigas gan individa dzives meroga ka orientieris vina darbibai, gan tautas
dzives méroga: nacijai jasp€j vienoties par dazam veértibam, uz kuram balstit ilglaicigu attistibas
virzibu (Zobena, 2007, 63).

Jau kops pagajusa gadsimta septindesmitajiem gadiem, kad Miltons Rokics (Rokeach) izstra-
daja pirmo socialaja psihologija plasi izmantoto vértibu sistému, vértibas pétnieciba tiek lietotas
kaneatkarigi mainigie, lai saprastu attieksmes un uzvedibu (Spini, 2003, 4). Vélak Gerts Hofstede
(Hofstede) adapt€ja Rokica vertibu sist€ému un aizsaka starpkulturalo veértibu pétjjumus.

Divdesmit gadus vélak Saloms Svarcs (Schwartz), parstradajot vértibu klasika Miltona Rokica
darbu, izstradaja ta saukto Svarca vértibu teoriju, kuras pamata ir lidz §im vislabak izstradatais
un pielietotais vertibu modelis socialaja psihologija. Svarcs defing vertibas ka emocijas balstitus
uzskatus, kas parstav ve€lamus, transsituativus (pari konkrétam situacijam stavosus) merkus vai
modelus, ka sasniegt mérkus (Fontaine, Poortinga, Delbeke & Schwartz, 2008, 346). Vertibas
ir ar mainigu nozimibu un kalpo par vadoSajiem principiem cilveku dzivés. Pec Svarca tie
funkcioné lidzigi ka uzvedibas, cilvéku un notikumu atlases un izvértéSanas standarti. Svarcs
uzskata, ka vertibu pamata ir trfs pamatprincipi: péc izdzivosanas, pec “labuma” un péc “labas
dzives”. No Siem trim pamatprincipiem vins atvasinajis 10 vertibu veidus, ko sagrupgjis Cetros
vertiborientaciju veidos:

* Universalisms (vides aizsardziba, pasaules skaistums, ciepa pret citadiem
viedokliem, mierpilnadzive, vienlidziba, socialais taisnigums, iek$€ja harmonija,
gudriba)



NACIONALAS IDENTITATES KOMUNIKACIJA LATVIJAS KULTURAS TELPA

* Labveliba (izpalidziba, godigums, piedotsp€ja, lojalitate, atbildiba, Tsta draudziba,
gariga dzive, milestiba)

* Paklausanas (pieklajiba, ciena pret vecakiem cilvekiem, paklausiba, pasdisciplina)

* Tradicija (patiesums, pazemiba, ciena pret tradicijam)

* Drosiba (nacionala drosiba, sociala kartiba, gimenes drosiba, veseliba, piederibas
izjata)

* Vara (sociala vara, autoritate, particiba, t€ls, sociala atpaziSana)

* Sasniegumi (veiksme, sp&jas, ambicijas, inteligence, pasciena)

* Hedonisms (bauda, dzives baudiSana, savu iegribu apmierinasana)

e Stimulacija (uzdrosinasanas, daudzveidiga dzive, aizraujosa dzive)

o Mérl,(tieciba (radoSums, zinatkare, briviba, mérku izvirziSana, neatkariba, privata

dzive) (Spini, 2003, 5).
Fokuss uz Fokuss uz
izdevibu/ kolekitvajiem
iespéju ieguvumiem

Merktieciba

Stimulacija
Labvéliba

Tradicija

Sasniegumi
Fokuss uz
individualajiem
ieguvumiem

Drogiba

Fokuss uz
organizaciju

1.art. Saloma Svarca vértibu modelis, kur§ parada, ka vértibas sagrupétas vértiborientacijas

Tacu, lai arT vertibas ir stabilas un pamatigas, tas ir paklautas dazadam socialu, politisku
un kultaras faktoru ietekmém un izmainam. Pieméram, industrializacija ir veicinajusi cilveku
atvertibu jaunam idejam un motivejusi panakumiem. Lai saprastu kolektivas veértibas 2006. un
2007.gada, ir svarigi izprast, ar ko Sie gadi ir Tpasi Latvijas jauno laiku veésturé.

Patérnieciba “treknajos gados”

2006. un 2007.gada piedzivota ekonomiska attistiba Latvija visspilgtak iezimé ta sauktas “la-
bas dzives” laiku, noradot uz patérniecibas un labklajibas sabiedribas attistibu. Ta laika ministru
prezidents Aigars Kalvitis 2006.gada priek§vakara prognoz€ja septinus “treknos” — particibas un
labklajibas gadus Latvija'. [zvertgjot 2006. un 2007.gada socialos un ekonomiskos raditajus, jaatzist,
ka vismaz par Siem gadiem vinam ir bijusi taisniba. “Laba dzive”, pirmkart, asoci€jas ar subjektivo
apmierinatibu ar veselibu, darbu, materialo stavokli, dzivi kopuma un tml. Ka apliecina Eiropas
Komisijas veiktais Eurobarometer petijums, sakot ar 2005. gadu arvien vairak Latvijas iedzivotaju
jutas apmierinati ar dzivi: 2005. gada 60% iedzivotaju, 2008.gada sakuma jau 63% iedzivotaju’.
Uz “labu dzivi” norada arT virkne ekonomisko raditaju. Labu dzivi raksturo materiala labklajiba,

69



NACIONALAS IDENTITATES KOMUNIKACIJA LATVIJAS KULTURAS TELPA

70

nodarbinatiba, veseliba, sociala dro§iba, izglitiba, majoklis, labas attiecibas gimené, ieklauSanas
socialajos procesos un daudz kas cits (Tisenkopfs, 2006, 13).

Pétama laika perioda ekonomiska attistiba sasniedza neredz&tu atrumu. Laika posma no 2006.
gada sakuma lidz 2007.gada beigam Latvijas ick§zemes kopprodukts (IKP) izauga gandriz uz pusi®.
So laika posmu var vertét arf ka pat€rina bumu — 2006.gada mazumtirdzniecibas uznémumu ap-
grozijums pieauga par 20,1%, lietotu precu apgrozijums — par 53,2%, savukart tekstilizstradajumu,
apgerbu, apavu un adas izstradajumu apgrozijums pieaudzis par 42,2%*. Ari nodarbinatibas un
izglitibas joma situacija valstT aizvien uzlabojas: 2006.gada laika stradajoSo ménesa vidéja darba
samaksa pieauga par 69%, 2007.gada — par 73%.° 2007.gada laika darba meklétaju ipatsvars sama-
zinajas no 6,9% gada sakuma lidz 5,3 gada beigas®. Personu skaits, kas macijas izglitibas iestades,
2006. —2007. gada bija augstakais Iidz Sim bridim — 527086, kas ir par 31 tikstoti vairak neka 2008.
—2009. gada’. Latvijas iedzivotaji atlavas vismaz reizi gada doties celojuma — arvalstu celojumu
skaits Saja perioda stabili picauga®.

Prieksstati par “labu dzivi“ novérojami arf dazadu socialo grupu vértibu péttjumos. Péc Saloma
Svarca, tiekSanas pec “labas dzives” ir viens no trim pamatprincipiem, kas veido vertibas. Paternieci-
bas ietekmé sabiedriba notiek vértibu parveértéSana (orientgjoties uz ta sauktajam Rietumu veértibam),
radot to, ko muisdienas saprot ar paté€rniecibas jeb moderno sabiedribu (O’Brien & Szeman, 2004,
141). Paterétaju kultara (consumer culture) tiek uzskatita par industrialas revolicijas sekam. Aiz-
virzoties no tradicionalas smagas riipniecibas uz jauno tehnologiju un pakalpojumu nosacijumiem,
patéretaju kultara ir atbildiga par standartize€tu paterina precu izplatibu lielos apméros, tadejadi ba-
tiski mainot raZoSanas ekonomisko struktiiru (pieprasijuma— piedavajuma attiecibas (Dittmar, 2008,
5-6). Savukart patérétaju sabiedribas (consumer society) raSanas tiek uzskatita par dabisku atbildes
reakciju uz So ekonomisko transformaciju (Sasatelli, 2007, 13—14). No §Ts izpratnes pozicijam patér-
nieciba norada uz labklajibas pieaugumu un cilvéku v€lmi péc labas un értas dzives. Patérniecibas
pétniece Helga Ditmara (Diftmar) uzsver patérétaju kultaras specigo psihologisko ietekmi. Iegut
“pareizas” lietas ir kluvis vitali svarigi, turklat ne tik daudz to materialas vertibas del, cik balstoties
uz ceribam par psihologiskajiem ieguvumiem: popularitati, identitati, laimi (Dittmar, 2008, 1).

Tade] jedzieni pateréSana (consumption) un paternieciba (consumerism) akadémiskaja literatara
tiek noSkirti. Ja pateréSana agrak tika pretstatita raZoSanai (O’Brien, Szeman, 2004, 139), tad tagad
ar to saprot “jebkura produkta vai pakalpojuma atlasi, iegadi, lietosanu, uzturéSanu, laboSanu un
izradisanu” (Miles, 2000, 3), ka arT “veidus, kados preces un pakalpojumi ir raditi, iegadati un lietoti”
(Miles, 2000, 4), ieklaujot pateréSanas akta ekonomisko un kulturalo aspektu. Savukart pat€rnieciba
ir plasaka un atgriezeniskaka paradiba, kas koncentrgjas uz visiem iemesliem, kas veicina paterinu.
Kameér patéréSana ir akts, pat€rnieciba ir dzives veids (Miles, 2000, 4).

Paterniecibas aspekts mana raksta ir svarigs divu iemeslu del. Pirmkart, laika konteksta. Pétamais
periods Latvija ir nozimigs ar straujo pat€rniecibas attistibu. Otrkart, ar pat€réSanas ka identitati
veidojoSu speku. No vertibu viedokla masu mediju (Tpasi dzeltenas preses jeb, ka tie deéve pasi
sevi,— dzives stila Zurnalu) patérins neatskiras no cita veida paterina. TieSi pret€ji — varbat dzeltena
prese vel atklatak un spilgtak atveido sabiedriba valdosas veértibas, kuras interpreté un patéré aktiva
auditorija, pieskirot §im pat€rinam nozimibu identific€Sanas cela.

Dzeltenais lakmusa papirs

Populara prese, bulvarprese, penija prese, dzeltena prese, tabloidi — tie visi apztimé drukatas preses
izdevumus, kas koncentréjas uz ta saukto popularo Zurnalistiku — tadu, kas patik daudziem un ko
daudzi var atlauties. Katrs no izdevumiem ir kultarspecifisks un atSkirigs péc formata un laika, kad
iznacis. Masu mediji, jo 1paSi dzeltena prese (Zurnalistika), pateicoties tas plasajam lasitaju lokam
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ir popularas kultaras sastavdala. Ar apzZim&jumu “populara kultdra” es domaju Birmingemas skolai
raksturigo izpratni par “plasi saprotamu, cienttu un atzitu kultdru” (Storey, 2001, 6). Tiesi britu
kultiiras studijas pieversas t.s. postmodernajai problematikai baudas (pleasure), pat€rina un identi-
tates konstrukcijas izteiksmé. Tas rezult€jas mazak kritiska perspektiva uz masu un patérniecibas
kultiru neka pirmais nozimigais popularas kultras pétniecibas stravojums — Frankfurtes skola. No
Birmingemas skolas perspektivas masu kultira raZzo materialu identitatém, baudam un iesp&jam,
un auditorijas veido popularo kultdru ar kultaras produktu paterinu (Kellner, 2007, 60). ArT masu
mediji darbojas atzito kultiiras robeZu ietvaros, atbilstigi klasiskajai masu komunikacijas teorijai
pildot informacijas, identifikacijas, integracijas un izklaides funkcijas (McQuail, 2000, 79-80). Tie
parstav sabiedriba atzitos viedoklus un vertibas (Shoemaker & Reese, 1998, 225). Tatad, lai no-
skaidrotu sabiedriba pastavosos viedoklus, vértibas un tendences, mediji var tikt analizeti atbilstigi
piedavajuma-pieprasijuma sakaribai.

Iepretim izplatitajai popularas preses un tradicionalo mediju dzeltésanas kritikai par to, ka ta
veicinajusi komercializaciju, tradicionalo vértibu norietu, mediju satura trivializaciju un notrulinoSo
ietekmi uz auditoriju (Turner, 2004, 76-77), es drizak pievienojos kultiras un mediju p&tnickam
DZonam Hartlijam. Vins iebilst pret Skira un dzimt€ balstitu binarismu, kura informacija prevale
par izklaidi, cietas zinas (hard news) par viegla satura zinam (soft news), publiska sfera par indivi-
dualiem dzivesstiliem un sabiedriskie mediji par komercialajiem. Sads binarisms ne vien pastiprina
sistematiskus aizspriedumus pret popularajiem un komercialajiem medijiem, bet arT veicina jaunu
aizspriedumu rasanos. Izmainas mediju satura drizak iezim€ demokratizaciju, nevis trivializaciju.
Ar demokratizaciju saprot gan izmainas mediju satura produc€sana — aizvien lielakas iesp€jas vien-
karSajam cilvekam ieklat mediju satura, gan parmainas patéréSana — mediju pat€réSanas izveles
process atspogulo cilveka izveles brivibu demokratiska sabiedriba (Turner, 2004, 79-80). Lidz ar
to nebutu pareizi dzeltenaja prese atveidoto uzskatit par attalinatu no realitates, taja paustas vertibas
un dzivesstilus — par trivialiem vai nereprezentativiem. Manuprat, tiesi otradi — dzeltenas preses
plasais paterins, cilveéku briva izvele mediju patérina, vienkarsa cilveka ienakSana tas satura veici-
najusi dzeltends preses izplatisanos ikdienas dzive ar informéSanas, identifikacijas, integracijas un
izklaides palidzibu.

Masdienu popularo Zurnalistiku raksturo sensacionalisms, emocionala valoda, divainais un
nekitrais, sekss, baumas, kriminalzinas, laulibas un SkirSanas, slavenibas, politiskie aizspiedumi un
jebkura veida miesaskare, ja vien to iesp€jams pasniegt ka interesantu lasttajiem (Conboy, 2006, 9).
Taatspogulo sabiedribas tendences, dzivesstilus un vertibas, atveidojot slavenibas — dzeltends preses
varonus. Dzeltenajai presei ir tendence rakstit par viet€jam slavenibam, kas parstav citas popularas
kultiras un popularo mediju sféras. Tad€jadi ta fiks€ naciju robezas globalaja popkultaras lauka,
nodrosinot izdzivoSanu gan sev, gan STm vértibam (Conboy, 2006, 9).

Savos ieprieksejos petTjumos esmu secinajusi, ka slavenibas nav atseviska, no par€jas sabiedribas
noskirama grupa, bet ir uzskatamas par vértibu agentiem, un lidz ar to slavenibas ir interpret&jamas
Latvijas sabiedribas un kultaras konteksta (Lisicina, 2009, 96). Slavenibas ir sava veida sabiedribas
lakmusa papirs — specigs un talitejs indikators socialajam un kultairas izmainam, un to atveide mediju
tekstos tikai ilustré ikdienas prakSu gradaciju — pieméram, ja sabiedriba palielinas vid€jie pirktsp€jas
radtaji, tad slavenibas to realiz€ lielos, dargakos un no citiem atskirigakos pirkumos. Nenoliedzami
plaisa starp dzeltenaja presé “atradito” eliti un auditoriju pastav. Tacu to parvarét palidz paterétaj-
sabiedribas velmes un sapni péc “labas dzives”, reprezent€jot jau min€tas paterniecibas vertibas.

Vertibu meklésana

Vertibu noteikSanai un analizei tika veikta kvalitativa teksta analize jeb kvalitativa konten-
tanalize. Pétjjuma priekSmets ir personu izteikumi par saviem uzskatiem, kas satur norades uz
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vertibam vai uzvedibu, kas pauz vertibas, Zurnalu “Privata dzive” un “Kas jauns” publikacijas.
Pétfjumam tika izveleti dzeltends preses Zurnali “Privata Dzive” un “Kas Jauns™ laika posma no
2006.gada sakuma Iidz 2007.gada beigam. Sie Zurnali analizei izvéléti tapéc, ka abi $aja mediju
nisa ir tirgus Iideri, ar vislielako lasitaju skaitu, turklat formas zina lidzigaki, atSkirtba no Zurnala
“Vakara Zinas”. Abi ir ned€las Zurnali. “Privata Dzive” ir vecakais ST Zanra parstavis Latvija
— Zurnals iznak kops 1999.gada. “Privata Dzive” ir ne vien lasitakais Zurnals starp dzeltends
preses izdevumiem, bet arf starp visiem latviesu valoda iznakoSajiem Zurnaliem Latvija, neilgu
bridi pirmo vietu dalot ar iknedélas Zurnalu sievietem “Ieva™. Zurnals “Kas Jauns” iznak kop§
2006.gada un ir tuvakais Zurnala “Privata Dzive” sekotajs — otrs lasitakais starp dzeltenas preses
izdevumiem, astotais lasitakais starp Zurnaliem latviesu valoda'®.

Peétfjuma apskatitaja laika perioda no 2006. gada sakuma l1dz 2007. gada beigam publicéti 99
iknedelas Zurnali “Kas Jauns” un 103 Zurnali “Privata Dzive”. Reprezentativitates nodroSinasanai
izvelgjos sistematisku datu izlasi, nosakot izlases soli — (viens Zurnals ménest), ka rezultata tika
izpétitas 50 dzeltendas preses Zurnalu publikacijas.

Publikaciju atlase tika pieméroti daZi papildus kriteriji. Izlase tika ieklautas tikai publikaci-
jas, kuru galvenais fokuss ir uz personam un to darbibam, nevis objektiem (pieméram, pilim,
spokiem) vai paradibam (pieméram, zadzibas, mistiski notikumi). Otrkart, izlase tika ieklautas
publikacijas tikai par Latvijas (péc izcelsmes vai rezidences vietas), ne arzemju slavenibam.

Kvalitativas teksta analizes kategorijam tika izmantots iepriek§ aprakstitais Saloma Svarca
vertibu modelis, kura pamata ir 10 vertibas, kas sastrukturétas Cetros vertiborientaciju veidos.

Apkopotie rezultati par vertibu pétijumu dzeltenaja prese tiek salidzinati ar LU Socialo un
politisko pétfjumu institata (turpmak teksta — SPPI) veikta vertibu pétjjuma rezultatiem, kas
ieklauti izdevuma “Latvija. Parskats par tautas atttstibu 2006/2007. Cilvekkapitals: mans zelts
ir mana tauta?”. Tas ir reprezentabls sabiedribas vertibu pétijums, kas pretend€ uz nacionalo
vértibu identifikatora lomu. Arf §T pétijuma metodologijas pamata ir Saloma Svarca vértibu
modelis, kas noder rezultatu salidzinaSanai.

Presé — veiksme un individualisms

Vispirms izklasts par dzeltenaja presé reprezentétajam veértibam. Apkopojot publika-
cijas identificétas vertibas pec Saloma Svarca vértibu sistémas, attéla redzams procentualais
sadalfjums starp tam. Parliecinosi domin€ tadas veértibas ka hedonisms (16%), stimulacija un
sasniegumi (katra 14%), merktieciba un vara (katra 12%).

Universalisms Vértibas
Meérktieciba 5%
12% Labvéliba
10%

B Universalisms

- B abveliba
. . Paklausanas
Stimulacija 0 OPaklauganis
14% 6% Hicii
o OTradicija
Tradicija B Drosiba
6% O Vara
Drogiba B Sasniegumi
) 5% OHedonisms
Hcdlf;r;;sms BStimulicija
¢ OMerktieciba

Sasniegumi 12%
14%

2. att. Publikacijas identificétas vertibas
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Vislielako parstavniecibu Zurnalu publikacijas ieguvis hedonisms (16%). Hedonisms
atzist baudu par cilvéka darbibas pamatmotivu, galveno virzitajspéku, uzvedibas kritériju.
Hedonisma parstavnieciba ir likumsakariga, nemot vera Zurnalu “Privata Dzive” un “Kas
Jauns” ka izklaides mediju orientaciju, tacu tas nenozimé, ka dzelteno presi nevar izmantot
sabiedriba pastavoso vertibu pétiSanai, jo, pirmkart, no kultaras studiju viedokla ir svarigi
nevis tas, kadas vertibas razo noteikti mediji, bet gan tas, kads péc STm veértibam ir pieprasi-
jums, proti, iemesli, kapec Sos medijus pérk (analizetie Zurnali ir pirktakie ned€las izdevumi).
Otrkart, vertibas, ka jau minéts, lai arT ir stabils koncepts, tas ir mainigas dazadu apstak]u,
pieméram, laika ietekmé. Ja 2006. un 2007.gada hedonisms dominé Sajos Zurnalos, tad mani
iepriekS€jie pétfjumi ir apliecinajusi, ka 2008. un 2009.gada hedonisms nebija pat izplatitako
vertibu trijnieka.

Hedonisms 1pasi atklajas 2007.gada — 70% no visa pétama laika, un tas izpauZas ka atputa, kas
nekad netiek pretnostatita darbam, bet gan akcenteta ka mérkis, ka savu iegribu apmierinasana,
patéréjot dargus produktus, ka izklaide un dzives svin€sana.

“Par to, ka dzive paiet Spanija, miljonari teic, ka te veldze dvéseli. “Braucam at-
pusties, lai arT par visiem 100 procentiem tas diemZe&l nesanak, tapat pa telefonu
jakarto lietas,” smej Oskars. Diena Spanija paejot diezgan vienveidigi. “No rita
piecelos, eju uz pirti, tad nopeldu 20 garos baseinus un eju uz jaru pavingrot. Tad
kadu stundinu panemos pa terasi, paveroju jaru. PEcpusdiena aizSauju uz kadu glazi
vina pie draugiem. Tad jau pulkstenis ir septini vakara un klat kart€jais saviesigais
pasakums vai doSanas vakarinas. Ta diena ir gala. It ka neko nedaru, bet laiks paiet,
un diena it ka ir piepildita. Pieméram, tagad jau otro ned€lu nevaru atrast laiku,
lai iznemtu velu no kimiskas tiritavas, kura ir tepat aiz stara,” atklats ir Oskars.”!!

“Vipas ikdiena sastavot no kastingiem, saloniem, fitingiem, fotosesijam, modelu
vakarinam un balltitém. “Nujorka ir pretstats Rigai — te visu laiku ir viena skrieSana,
bet cilveki strada tik, lai varétu baudit dzivi, nevis dzivo, lai stradatu. Galvenais ir
dzivot skaisti, priecaties par dzivi, nesudzeties par to, kas trakst, bet saskatit skaisto,
kas mums ir dots, un to baudit.”!?

“Motorlaiva tomér vairak pirkta smukumam nekaregularai brauksanai. “Ta vienkarsi
ir skaista. Nav jau laika braukat, jo mums ir arT citi hobiji — medibas, makSkeréSana,
nirSana, tagad arT buraSana. Jau ta hobiju d€] médzam nozagt pa kadai darbdienai,
jo ar brivdienam ir par maz.”"?

Interesanti, ka hedonisms publikacijas par izklaidi, pasakumiem un ballém ir Joti saistits ar
gastronomismu — baudas giiSanu no €Sanas. Vairuma publikaciju par pasakumiem, jubilejam un
svétkiem dots arT tajos pasniegto €dienu un dzerienu apskats. S1s publikacijas var uzskatit par

—v <

ilustraciju Kalvisa “treknajiem gadiem” burtiska nozimé.

“Ar gardu susi kluba Studio 69, kraSnam puskailam dejotajam un dziedataja Jana
Stibela uzstasanos tenisa kluba ENRI biedri svin€ja sezonas noslégumu un Ziemas-
svetkus. TukSojot konjaka glazes, vini atzinas arf citos hobijos bez tenisa.”'*
“Medibu starplaikos ciemini pulc€jas pie viesibu galda, kas bija klats padomju laiku
tradicijas — ar Spabi Maskovskaja un Stoli¢naja, Zigulu alu un, protams, bieSu sala-
tiem, kilavu un Sprotu maizitém. Kada no medibu starplaikiem Valentins Kokalis
pats cepa brieza galas Sasliku.”"
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14% publikaciju paradas uz stimulaciju — uzdroSinaSanos, daudzveidigu un aizraujosu dzi-
vi — orientétas vertibas. Lidzigi ka hedonisms, stimulacija 70% gadijumu raksturiga tiesi 2007.
gadam. Stimulacija Latvijas slavenibu dzivesveidos saistita ar izaicinajumiem profesionalaja
darbiba, ka arT atpata un celojumos. Sada dzivesveida paraugs ir spgja vienlaicigi apvienot
veiksmigu sevis realizéSanu visdazadakajas dzives sferas.

“Vins ir Joti daudzpusigs — bijis desantnieks, zemessargs, 700 reizes izlécis ar
izpletni, un Mirska kreditu prieksa nobal slavenie RepSes darfjumi.”'®

“Péc dalibas TV Sova Dejo ar zvaigzni toreiz€ja tirdzniecibas parka direktore
Iveta Feldmane saprata, ka ir gatava jauniem izaicinajumiem, un, kad sakas atla-
se uz Sova Dejo ar zvaigzni vaditaja vietu, Iveta bija gatava no biznesa pariet uz
Sovbiznesu.”!’

Man $ovs ir tikai interesanta un jautra spéle. Lidzigi ka ricuracs. Seit nav svarigi
— uzvari vai neuzvari, jo prieks par sp€léSanu no ta nemainas,” sapratusi Ingrida,
kuras lielakais ieguvums, piedaloties TV Sova, viennozimigi esot jaunas iepazi-
Sanas.”'

Uz sasniegumiem balstits dzivesveids (14%) sastopams Zurnalu publikacijas, kas, 1idzigi ka
hedonisms un stimulacija, dominé tiesi 2007.gada (72%). Sasniegumus nosaka veiksme, sp&jas
ambicijas, inteligence un pasciena. Publikacijas sasniegumi paradas dazadas izteiksmés — gan
attiecibu, gan profesionalas darbibas, gan finansu stavokla uzlabosanas, gan personigas izaug-
smes izteiksmé. Visvairak sads dzivesveids raksturigs sportistiem.

“Andra Biedrina spilgtakie panakumi basketbola laukuma sakas tiesi tad, kad So-
ruden vinam lidzi uz Ameriku devas Sanda Valtera sieva Katrina. Sakritiba vai
likumsakariba? Iesp&jams, ka Biedrina sniegumam ir logisks izskaidrojums — puisis
beidzot iejuties NBA, turklat vasara pavadita treninos.”"

“Lai nok]atu miljonaru karta, vajadz€ja arT neatlaidigu darbu, reiz€m pat pari saviem
spekiem, ka arf veiksmi, veiksmi un vélreiz veiksmi.”*

“Par savas dzives lielako veiksmi Laima uzskata tikSanos ar komponistu Raimondu
Paulu. “Tas bijaliktenis,” intervija apgalvo Laima. Turklat liktena pirkstam zvaigzne
pievers lielu uzmanibu.”?!

12% publikaciju paradas mérvl,(tieciba, kas visa pétama laika perioda atklajas abos gados
un abos Zurnalos l1dziga skaita. S.Svarca teorija ta saistas ar kreativitati, zinatkari, brivibu un
neatkartbu, mérku izvirziSanu un fokusu uz privato dzivi. Merktieciba publikacijas paradas
daudzveidigi, tacu, manuprat, interesantakas ir tas, kuras mérktieciba skatita partnerattiecibu
konteksta. Partnerattiecibam ir Skietami kontrast€josa brivibas un neatkaribas vertiba, ta tiek
integréta attiecibas un pozicionéta ka “veiksmes atsléga” — sekmiga lidzaspastavésana ir iespé-
jama ar savstarp€ju piekapsanos, cita personiskas brivibas ievéroSanu.

“Kristine un Girts ir parliecinati - lai attiecibas batu ilgstosas un stabilas, loti svarigi
ir Jaut otram justies iekS€ji brivam — neuzmanit katru vipa soli un netérét laiku un

energiju stridos par niekiem”.??

“Vina neslépj, ka izredzetais Soreiz nav miljonars. “Tagad pati esmu miljonare, un
Sobrid man svarigakais ir mil$ un labs cilveks blakus,” sapratusi savulaik slavena
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milas deku meistare. Tomer precéties vina vairs negrib. “Man patik saglabat brivu
statusu un bat savas dzives noteicgjai!””?

““TacCu man pat patik masu atskirigie dzives reZimi. Mums katram ir savs ritms, sava
dzive, savs darbs un savi draugi, bet taja pasa laika esam kopa,” piebilst Lauris.”*

“Aptuveni gadu vina ir kopa ar jaunu draugu. “Mes it ka dzivojam kopa, bet katram
ir savs dzivoklis. Laiks radts. Nav obligati vienmer jaizskir — dzivo kopa vai atse-
viski. Ir jabat brivibas izjatai. Un ir pareizi, ka katram cilvékam jabat savai alinai,
kur nolist, lai p&c tam varétu pastavigi dzivot citu alinas.”*

Vara (12%) publikacijas izpauZas, izradot autoritati un particibu (jpasumi un pirkumi). Sads
dzivesveids piemit turigajiem, ietekmigajiem cilvékiem, lideriem un publiskam personam.

“Latvijas karortpilséta Jarmala ar katru gadu klast parbavétaka, un IpaSumi tur
maksa arvien vairak — daZviet zemes cenas vairs daudz neatpaliek no 100 eiro par
kvadratmetru, bet lepnas majas jau labu laiku maksa miljonus. Likumsakarigi, ka
IpaSumu pirkSana un maju bavéSana Jurmala — 1paSi joras tuvuma — tiek uzskatita
par turigu Jauzu iesp€ju. PEd€jos gados viena no iecienitakajam bavniecibas vietam
Jarmala ir Lielupe.”?

Sim dzivesveidam raksturiga sociala statusa un varas ekspozicija, ka art piederibas izradiSana
konkrétiem zimoliem.

“Gundega savai mazajai modes daminai iegadajusies originalus firmas Bonpoint
rapuliSus ar uzrakstu “50% mamma, 50% tétis”. Tiesa — jaukais apgerba gabalins
maksa lielu naudu (64 latus), bet kura gan mamina (ja vien var atlauties) negribetu
savu lolojumu ietérpt ta pasa brenda drébés, kadas staiga Keitas Mosas, Vanesas
Parad, Klaudijas Siferes, Viktorijas Bekhemas un AndZelinas DZolijas berni. Ma-
zajai Skudrinai ir bijusi pat konkréta nepiecieSamiba izskatities skaisti un stiligi
—4. aprili vipa piedalijas sava téta dzimSanas dienas svinibas smalka restorana...””’

“Vaicata, vai nenoZelo, ka ir nedaudz parmaksajusi, uznémeja atteica: “Zinu, cik
vértigas ir §Ts pildspalvas. Galvenais, ka varu viegli ar to rakstit. STm pildspalvam
ir diezgan viriSkigs dizains, taCu sieviSkiga elegance. Kad esmu Pariz€ vai Milana,
eju uz Montblanc un apskatu jaunako produkciju. Ja ieraugu ar dargakmeniem
rotatu ekskluzivu pildspalvu, tacu jutu, ka tas man neiegulas roka un ir par smagu,
to nepérku.”?

Labvelibu vai izpalidzibu, godigumu, atbildigumu pauz tikai 10% publikacijas minétas vai
intervetas personas. Labveliba publikacijas ir loti situativa un izpauzZas gan partnerattiecibas,
gan draudziba, gan milestiba pret bé€rniem.

“Esmu bezgala prieciga par maju, un mums diviem, ieskaitot kaki — trijiem, pilniba
pietiek. Es vienmer saku, ka man ir virs génijs un kakis engelis.”

“Péc skatiena vien redzams, ka jubilara lielakais dargums, kas atklats tikai péc trim
neveiksmigam laulibam, ir vina tagadeja kundze Margarita.*
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Vviegllidz maz izplatttas ir uz pak!auéanos (6%) un tradiciju (6%) balstitas vertibas, kas,
péc S.Svarca, ir uz dzives organizaciju fokusétas veértiborientacijas. Tas parstav konservativas
vertibas: paklauSanos (saskana, konformitate, pieklajiba, ciepa pret citiem cilveékiem) un tradiciju
(ciena pret tradicijam).

z jautajumu, kas svéetkos tiks celts galda, Barinovs nosméja: “Nemaz nezinu. Man
“U t k tkos tiks celts galda, B ‘N M
par to galva nav jalauza. Par to doma mana kundze,” vin§ noteica.”"

Orientacija uz drosibu (5%) publikacijas paradas reti, parsvara ka gimenes cilvekiem rak-
sturiga veértiba.

“Andris Racs ir laulibas piekritejs. Vinam ir divu oficiali registrétu laulibu un viena
astonus gadus ilgas kopdzives pieredze. “Ar otro sievu, tapat ka ar pirmo lauliba
nodzivoju aptuveni piecus gadus, aizvien vél nebiidams gatavs gimenes dzivei. Sadu
gatavibu sevi sajutu tikai tad, kad tuvojas Cetrdesmit. Tikai tad ta pa Istam sapratu,
ka lauliba tacu dod drosibas sajutu.””*?

“”’Raimonds man sniedz daudz lielaku drosibas sajutu un stabilitati neka mana ve-
cuma puiSi. Kad esmu kopa ar Raimondu, mani vecaki zina, ka es esmu drosiba,”
saka Alma.”?

“”Vispar tas nemaz nav slikti, ka tinis ir spurains. Kad mani bérni atlaujas bat spu-
raini, vini man uzticas. Spuraini un pargalvigi vini var bat tikai drosa vide. Un tatad
masu gimene ir drosa vide.””*

Universalisms (5%) publikacijas paradas ka vertiba, kas pretéji piederibai konkrétiem ztmo-
liem, uzskatiem vai vertibam pauz cienu pret citadajiem viedokliem, pastav par socialo taisni-
gumu un vienlidzibu, mekl€ iek$€jo harmoniju, garigumu un dzivo mierpilnu dzivi. Kvalitativi
analiz€jot, paradas atSkiribas starp Sis vertibas paud€jiem — viena dala atveido tikai So vertibu,
otra dala lielakoties citas vertibas, bet arT So. Tas var liecinat gan par personibas daudzskautnai-
nibu, gan par Sada t€la veidoSanu ar merki attaisnot lidzas pastavoSo patérniecisko dzivesveidu.
Universalisms publikacijas ir egoistisks un deklarativs — skar tikai pasas personas, izpauZoties
ieks€jas pasaules sakartoSana, harmonijas un miera mekléSana, nevis aktiva darbiba un iesaisté
pasaulé batisku problému risinasana.

“Tagad miljonars devies tris nedelu ilga atvalinajuma uz Tibetu, kur svétcelojuma
ieceré€jis pardomat dzivi un sakartot domas. “Ka viss izvertisies, lai lemj liktenis,”
pardomu un optimisma pilns ir Aldis Ozols.”

“’Paslaik man ir tads mierigs dzives periods. Censos izbrivéet laiku ne tikai macibam,
darbam, draugiem un tuviniekiem, bet arT sev. Daudz lasu. Lielakoties par daZadam
filozofiskam témam. Patik kinieSu legendas, domugraudi. Ar lielu interesi petu maks-
las vesturi un iedzilinos, kada nozime ir katram elementam gleznas,” Sa pavasara
noskanas raksturo Maija Silova, kas tagad katru dienu censas aizvadit péc principa:
“Dzives jéga nav skriet, bet iet lénam un baudit, mazak uzmanibas pievérSot garam
skrieno$am problemam.”””%

“Sobrid es jitos labi. Es esmu apmierinats ar dzivi. Esmu harmonija ar sevi un
apkartéjiem. Ja agrak biju jautrs un aré€ji aktivs, tad tagad tuvi cilvéki pamana, ka
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esmu daudz klusaks. Jatos tikpat labi, vienkarsi tagad vairs tik Joti nesteidzos. Esmu
mierigs,” saka Miks.”?’

Rezuméjot, redzams, ka pétama laika perioda, 1pasi 2007.gada, Zurnalos domin€josais ir
fokuss uz veiksmi (stimulacija, merktieciba un dal&ji hedonisms) un individualajiem ie-
guvumiem (sasniegumi, vara un dal€ji hedonisms), un loti maz paradas tadas vertibas, kas
ir verstas uz socialajiem ieguvumiem (universalisms un labvéliba) un dzives organizaciju
(tradicija, saskana un drosiba).

Aptauja — tradicionalisms

Sabiedribas vertibas atjaunotas Latvijas ekonomiskas attistibas un labklajibas gados fiksétas
vertibu petfjuma “Latvija. Parskats par tautas attistibu 2006/2007. Cilvekkapitals: mans zelts
ir mana tauta?”. Taja liela uzmaniba veltita cilvéku paustajam un praktiz€tajam verttbam. Pé-
tfjuma respondentiem lidza ne tikai novertét, cik svarigas ir dazadas dzives jomas (gimene,
darbs, religija) un ka dazadas vértiborientacijas atbilst vinu dzives pozicijai, bet arT izteikt savus
prieksstatus par vélamo ricibu (Zobena, 2007, 63). Petjjuma rezultati atklaj, ka starp nozimi-
gakajam Latvijas sabiedribas vértibam ir orientacija uz kopigo labumu un dzives organizaciju
(pec Svarca): riipes par sabiedribas labklajibu, ka arf tradicionalas vértibas — drosiba, socialas
normas (paklausanas) un tradicijas. Savukart vertibas ar orientaciju uz individualo ieguvumu un
veiksmi (hedonisms, sasniegumi, stimulacija, mérktieciba) ir mazak izplatitas un tajas atklajas
butiskas plaisas priekSstatos par v€lamo darbibu un praktisko dzivesdarbibu.

SPPI pétijuma rezultati liecina, ka viena no Latvijas iedzivotaju nozimigakajam vertibu
grupam ir orientacija uz kopigo labumu, sabiedribas labklajibu. Atzina, ka ir svarigi palidzet
citiem cilvekiem, ka liela nozime ir citu cilveku labsajatai, nozimigas 79% aptaujato. Japiebilst,
ka 69% par ikviena pienakumu uzskata rapeties par sabiedribas labklajibu, maksajot nodok]lus
(Zobena, 2007, 66). Petljuma rezultatos gan nav minéts, vai ir noskaidrojies, cik liela dala iedzi-
votaju godpratigi un ar izpratni maksa nodok]us, un vai attieciba uz So vertibu pastav disonanse
starp pausto un praktizeto.

Otrs nozimigakais vertiborientaciju loks ir saistits ar orientaciju uz tradicionalajam un kon-
servativajam vertitbam — drosibu, socialajam normam un tradicijam, ar kuram tiek prioretiz€ta
gimene, darbs, religija, tradiciju ievéroSana un citu viedoklis par sevi. Parliecinoss aptaujato
vairakums gimeni atzist par liela méra nozimigu (93%), jutas ar to ciesi saistits (92%) un ar savu
gimeni ir apmierinats (89%). Gandriz puse aptaujato (49%) uzskata, ka gimeniskums ir viena
no nozimigakajam Ipasibam, kas batu jaieaudzina bérnos. 78% respondentu atzist, ka darbam
ir liela nozime vinu dzive. Apgalvojumam “Man ir svarigi dzivot drosa, stabila, paredzama
vide” piekrit 95% aptaujato iedzivotaju. 55% iedzivotaju loti svarigs ir citu viedoklis par sevi
(Zobena, 2007, 67).

Sis veértibu pétijums uzskatami parada diametralas atSkirtbas no dzeltends preses satura
analiz€tajam vertibam. Salidzinajuma ar aptaujato cilveku paustajam veértibam dzeltenas preses
Zurnalos orientacija uz kopigo labumu un dzives organizaciju ir maznozimiga, prieksroka tiek
dota individualam vertibam — orientacijai uz sevi, savu labumu un veiksmi.

SPPI veiktaja vertibu pétijuma orientacija uz individualo labumu un palausanas uz veiksmi
ir mazak izplatita Latvijas iedzivotaju vida un tiek verteta ka deklarativa, jo “darbi nesaskan
ar teikto”. 63% aptaujato par svarigu atzinusi sevis pilnveidoSanu un radoSu pasizpausmi, tacu
realaja darbiba 80% iedzivotaju 2006.gada nav darbojusies pasdarbibas kolektivos vai izpaudusi
sevi kadamakslinieciskas jaunrades jomaZobena, 2007, 64). Turklat vairakums respondentu nav
sevi radoSi izpaudusi arT profesionala darbiba. Petijuma datu analize liecina, ka Latvijas iedzi-
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votaji sevis pilnveidoSanu un radoSumu vairak saista ar briva laika pavadiSanu un ar hedonismu
(baudas guiSanu) neka ar radoSu, ierosmigu darbibu ekonomika, kultara (Zobena, 2007, 64).

ArT dzeltends preses 7urnalu vertibu pétfjuma merktieciba bija viena no domin€josajam,
tacu drizak ta izpaudas ka sevis pilnveide savstarp€jo attiecibu konteksta, nevis profesionalaja
darbiba. Pielauju, ka Latvijas iedzivotaji paSizpausmi, radoSumu, brivo izveli vairak saista ar
personigo dzives telpu, nodalot to no plasakas socialas vai ekonomiskas ricibas telpas. Pretrunas
starp prieksstatiem starp v€lamibu un faktisko dzives darbibu SPPI vértibu pétijuma ir vérojamas
arf, runajot par gatavibu riskeétka vienu no aspektiem, kas raksturigs atvertibai parmainam. Vairak
neka 62% respondentu atzist, ka gataviba risket ir nepiecieSama, lai Latvija gitu panakumus,
un piekrit apgalvojumam “Kas neriské, tas nevinn€”. Tomer pétjjums rada, ka visai maz ir cil-
veku, kuri sava dzive ir gatavi riskam. Netiesi to apliecina fakts, ka tikai 29% atzist par labaku
nodarboties ar privato biznesu neka bait darba némeéjam: vairakums par labaku uzskata izvairTties
no riska un izaicinajumiem, Kas saistiti ar privato uznémejdarbibu, atsacidamies arf no iesp&jas
gat Saja joma panakumus. Tapat 78% aptaujato uzsver, ka viniem svariga ir particiba, tacu tikai
34% respondentu ir apmierinati ar savu ienakumu limeni (Zobena, 2007, 65).

Dzeltenas preses Zurnalos stimulacija un sasniegumi paradas ka vienas no svarigakajam verti-
bam, kas izpauZas gan privatas dzives, gan profesionalas darbibas veiksmes stastos. Pielauju, ka
disonanse starp paustajam un praktiz€tajam vertibam saja gadijuma skaidrojama ar daudzajam
iesp€jam, kas Iidz tam nebija pieejamas vai iedomajamas. Maja kredita, masina lizinga, kazas
muiza, vakarinas restorana — ta peksni kluva par dzives rstentbu Butiski nemainot 11dzSin€jo
dzivi, nerisk€jot, neuzdrosinoties, vélama dzive izradijas tuvaka un pieejamaka neka ceréts. Lidz
ar nekustama IpaSuma burbula pliSanu un banku krizi iluzorais labklajibas sapnis tika izsapnots.
Attieciba uz hedonismu SPPI vertibu pétfjuma apméram 3/4 iedzivotaju atzist, ka vinu dzive
liela nozime ir brivajam laikam, piepilditai (labai) laika pavadiSanai un sevis palutinaSanai.
Apgalvojumam “Lai dzive butu aizraujoSa, man svarigi ir piedzivojumi un risks” piekrit 38%
aptaujato, un tas ir saistams ar jaunas un ekonomiski veiksmigas paaudzes dzivesstilu (Zobena,
2007, 66). Pettjuma autori dalu Latvijas iedzivotaju raksturo ka “mazo dzives prieku baudita-
jus”. Tam var piekrist, jo 1Tdzigi arT dzeltenas preses Zurnalos hedonisms ienem centralo vietu,
baudai aptverot dazadas izpausmes — p&c aizraujoSas un interesantas dzives, péc lietu, €édienu
un apgérba patérina, péc izklaidém, atputas un celojumiem.

Ko nozimé tas, ka pétfjumi ka domin€josas uzrada pret&jas orientacijas? Ko nozimé tas, ka
tiesi orientacija uz individualo labumu un veiksmi tiek interpretéta ka deklarativa, savukart
tradicionalas vertibas ka patiesas? Kadel cilveki par svarigakam atzist tradicionalas, uz kop€jo
labumu orientétas veértibas, bet ar saviem pat€résanas lémumiem prioretiz€ uz individualismu,
hedonismu orientétas veértibas? Ko tas liecina par Latvijas iedzivotaju kolektivo identitati?

Secinajumi

Man nav viennozimiga skaidrojuma, bet ir divi ticami pien€mumi. Pirmais — divi labklajibas
gadi Latvija bija nepietiekami, lai cilveki pienemtu un parpemtu pat€rniecibas vertibas, kuras
dominé egoistiskais pasSlabums, materialas vertibas un dzives baudiSana. Tapat ka nekustamo
Ipasumu bums, patérniecibas vertibas bija burbulis, kas, neiedzivojies Latvijas iedzivotaju
ikdiena, driz vien plisa, neatstajot batiskas sekas ilgo padomju okupacijas gadu laika nostipri-
nataja orientacija uz konformismu. Tade]l SPPI vertibu petfjuma orientacija uz individualismu
un atvertibu parmainam vertetas drizak ka deklarativas. Un atskiribas starp paustajam vertibam
un pat€rétajam vertibam dzeltendas preses Zurnalos tikai liecina par mediju batisko lomu sapna
par “labo dzivi” radiSana un veicinaSana un sabiedribas pasivitate, nekritiski pienemot So sapni
par realitati. Mediji ir nozimigi socialas kartibas veidotaji sabiedriba ar neapstridamu efektu uz
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taja valdoSajiem viedokliem, vertibam un atticksmém. Tad€jadi dzeltena prese 1ava Sim sapnim
noticet vel specigak. Lidz ar to arT pamoSanas no ST sapna lidz ar nekustamo IpaSumu un banku
sist€émas krizi 2008.gada tika izjusta ka “smaga piezeméSanas”.

Otrs, manuprat, ticamakais pienémums, ir pavisam vienkarSs — cilveki vertibu aptauja ir
apzinati vai neapzinati melojusi. Veértibu pétijumi, neatkarigi no ta, vai tie jauta tiesi par svari-
gakajam vertibam, vai parbauda atbilZu patiesumu ar dazadiem verific€joSiem jautajumiem, kas
adresé cilveku praksi, neapSaubami liek konceptualizét sevi un savu ricibu. Sadi konceptualizgjot,
grati ir izvairTties no sevis pozicionéSanas vai attaisnoSanas. Ta ka tradicionalas un universalas
vertibas, kas ir orientétas uz gimeni, darba milestibu, religiju, socialo normu ievéro$anu, ir so-
ciali pienemamakas (sabiedriba akceptétas par labam), to atziSana par svarigakam ir vieglaka
(dabiskaka). Pieméram, gandriz ikviens t€vs vai mate teiks, ka bérni ir svarigakais vinu dzive
(orientacija uz tradiciju, g&imeni), taCu retais atbildés, ka vinam ir svarigi, lai bérns buitu labaks,
gudraks, veiksmigaks neka citi vienaudZi (orientacija uz individualismu, sasniegumiem).

Ar to es nedomaju, ka viena atbilde ir laba un pareiza, bet otra — slikta un nepareiza, drizak
gan, ka visparpienemtas veértibas ir ka karogs — kad vajag, tad tas plivo, bet, kad nevajag vai
trauc€ — paliek noglabats pielickamaja. Respektivi, mans pielavums balstas fakta, ka ikdiena
cilveki vadas pec egoistiskakam vertibam, tomer, lagti atbildét uz jautajumiem par tam, publiski
nosauc sociali pienemtas, tradicionalas un uz universalismu orientétas vertibas, jo to sabiedriba
uztver ka pareizo izveli. Atskiribas starp presé patérétajam un paustajam vertibam liecina par
to, ka, nejautajot tiesi par vertibam, prese precizak un patiesak atspogulo realo ainu. Ta patiesak
reprezent€ ikdieniSko dzives ITmeni, kurs ir vairak uz paslabumu, baudu un sasniegumiem versts.
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NACIJAS DISKURSS LATVIJAS KRIEVU PRESE

Diskusijas par to, kas ir nacija, kas ir tas jéga un saturs turpinds ne pirmo gadsimtu. Mainas geopolitiska situacija
pasaulé, mainas arT §adu diskusiju akcenti. Pagajusa gadsimta otraja pusé teorétiskaja diskursa arvien biezak saka
paradities jautajums par citadibu: ka nacija reage uz citado, cik liela méra publiska kultdra un nacija sp&j maintties,
pienemot citadibu utt.

Latvijas publiskaja telpa jautajumi par naciju ir Ipasi svarigi, nemot véra etnisko sastavu un etnopolitiskas
problémas péd&jo 20 gadu laika. Diskusijas par nacijas definiciju bieZi vien tiek bremzeétas tadel, ka jedzieni tiek
lietoti ka pasi par sevi saprotami, radot komunikacijas barjeras un arT kladas. Saja raksta analizeju, ka 2010.gada
publikacijas trTs lielakie laikraksti, kas iznak Latvija krievu valoda — “Becmu cezoonsn”, “Hac”, “Teaeepagh”, —
veidojusi diskursu par naciju, meklgjot izsledzoSas un ieklaujosas stratégijas, lai méginatu atsegt to, ka nacija tiek
konstruéta krievvalodigajiem lasitajiem un kadus uzstadTjumus krievu prese Saja jautajuma sniedz krievu kopienai.
Raksta sakuma — 1ss ieskats nacijas teorétiskaja diskursa.

Atslegvardi: nacija un komunikacija, nacijas robezas, diskursivas stratégijas, citadiba, krievu laikraksti.

Diskursiva nacija un tas robezas

Vairaki teorétiki ir izmantojusi tadus jédzienus ka tauta (people), tautiba (nationality)
un nacija (nation). K. DoiCs (Karl Deutsch) secina, ka visbiezZak teor€tiki par tautu sauc
individu grupu, kam ir daZas kopigas objektivas raksturipaSibas (parasti tiek minéta valoda,
teritorija, tradicijas, vesturiska atmina un gaume, taCu daZreiz tiek piesauktas arT visai sub-
jektivas Ipasibas, pieméram, izpratne par atSkirtbu no citam tautam vai arT v€lme piederét Sai
atseviSkai tautai). Savukart par naciju, pec Doica, visbieZak teorétiki sauc tautu, kas dzivo
“sava valstr” (t.i., cilveki, kas vada valsti, parsvara ir individi, kam ir tadas paSas raksturi-
pasibas ka Sai tautai, ka arT vini administr€ valsti vinu valoda). Savukart jédzienu “tautiba”
var lietot, ja runa ir par tautas virzibu uz politisko, ekonomisko vai kultdras autonomiju
(Deutsch, 1966, 17-18).

Doics bija viens no pirmajiem teoréetikiem, kas akcent€ja socialas komunikacijas nozimi na-
cijas defin€Sana un pastavesana. Vins saista to ar kopienas un kopigas kultiras definiciju. Proti,
kopigo kultaru vinS defin€ ka stabilu ierasto izvéles (preferences) kopumu cilveku uzvediba,
kas attiecas arT uz vinu domaSanu un emocijam. Vins koncentréjas uz to, ka Sadas izveles tiek
izplatitas. Tapéc Doics saredz Saja procesa lielu komunikacijas lomu.

Vairakas izveles iesp€jas ieklauj seviarTkomunikaciju —cilvekiem ir vienkarsak komunicéet
savas kultaras ietvaros neka aiz tas robeZzam (Deutsch, 1966, 88). Tadéjadi Doics nonak pie
secinajuma, ka kopigakultara, kas veicina komunikaciju, tad€jadi veido kopienu. Vins faktiski
lieto Sos divus jédzienus — kultira un kopiena — ka sinonimus, jo uzskata, ka tie apraksta 1i-
dzigo procesu kopumu. DoiCs lieto jeédzienu “kultara”, lai akcentétu kopigas izvéles, savukart,
Jeédziens “kopiena” akcenté komunikaciju. Vin$ uzsver komunikacijas lomu tautas (people)
pastavesana. Bet vins faktiski ir paversis jautajumu cita virziena, proti, ka tiek veidotas na-
cionalistiskas ideologijas un ka tas tiek izplatitas un reproducétas. Vins secina, ka vienotas
kultoras vides radisanai, kas ir nepiecieSama nacijas veidoSanai, ir vajadziga komunikaciju
sisttma. Doics uzskata, ka svariga ir kontrole par cilvéku uzvedibu — §adu varu var realizét
ar neformalo socialo shému palidzibu (ar sabiedriskas domas spiedienu vai arf ar nacionalo
simbolu prestiZa palidzibu, ka ar ar formalam socialam un politiskam organizacijam. Sadi
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varas instrumenti tiek izmantoti, lai stiprinatu un attistitu socialos komunikacijas kanalus,
uzvedibas kanonus, politisko reguléjumu, kas kopa veido to, ko Doic¢s sauc par “tautibas
socialo fabriku” (Deutsch, 1966, 104).

Ka jau mingju, DoiCs ir bijis viens no pirmajiem, kas akcent&jis socialas komunikacijas no-
zimi nacijas konteksta. TaCu jaatzimé, ka paSu jédzienu “komunikacija” vins defin€jis loti plasi,
drizak antropologiski — ka kultairu, kas savstarpéji integré cilvékus. Savukart mediju lietoSanu
vinS vert€jis ka iedzivotaju mobilizacijas faktoru, kas ir nepiecieSams, lai atrastos komunikacijas
tikla un piedalitos komunikacija.

Par vienu no svarigakajam nacijas un nacionalisma definéSana teorétiki uzskata E.Gelnera
(Ernest Gellner) pieeju. Par svarigako nacijas veidoSana vins uzskata kultdru, nevis vesturiskas
saknes, ka to velak akcent€s E.Smits (Anthony D. Smith). Gelners ir parliecinats, ka nacijas ir
politikas produkts. Savukart vésturei ir liela loma, bet ta drizak veido legendu par nacijas vei-
dosanos, izmantojot etniskos simbolus un mitus (Gellner, 1983, 141).

Svarigu teorétisko pagriezienu iezimé&jis B. Andersons (Benedict Anderson), kurs akcent€jis
komunikacijas aspektu nacijas definicija. Vins uzskatija, ka nacijas, tapat ka citas kopienas, ir
“izt€lotas”. PEéc Andersona, visas nacijas atSkiras viena no otras nevis ar savu autentiskumu,
bet gan tikai ar to, kada veida tas tiek iztélotas (Anderson, 1983, 15). Sadu uzskatu vin§ pamato
ar to, ka nacijas parstavji nevar iepazit citus SIs nacijas parstavjus, nevar satikties ar viniem.
Turklat katra nacija izt€lojas sevi ka ierobeZotu veidojumu, jo aiz tas robezam ir citas nacijas
(Anderson, 1983, 16). lesp€ja “izteloties” naciju, péc Andersona domam, ir radusies, pateico-
ties ekonomiskajam izmainam — tai skaitd komunikaciju attistibai (iesp&jai komuniceét atrak),
gramatam un medijiem kopuma. Andersons piedava aplokot naciju lidzigi tadam kultaras
sisttmam ka radnieciba vai religija, nevis analizét to no ideologijas pozicijam (ka pieméram,
fasismu vai liberalismu).

Savukart E.Smits (Anthony D. Smith) ir diezgan kritisks pret tadu poziciju, ko vins pats deve
par “socialo konstruktivismu”. Smits norada, ka més labprat pielaujam izt€les un domasanas
lomu atseviSkas nacijas veidoSana, tacu tas mums tikpat ka nesniedz atbildi par citu naciju ra-
Sanos vai par nacionalismu kopuma. Tas arT nepalidz saprast, kapéc ne visas politiskas un/vai
etniskas kopienas klast par naciju un kuras kopienas tas ir. Otrkart, Smits uzskata: ja inteligence
ir spelejusi lielu lomu kadas konkrétas nacijas veidoSana, tai bija nepiecieSamas ieprieks esoSas
kultdras saknes un gars, lai veidotu ilgtsp&jigu naciju. TreSais Smita pretarguments ir saistits ar
paSiem nacijas parstavjiem — vins uzskata, ka batu grati iedomaties, lai miljoniem cilveku Jautu
sevi nogalinat tikai paSu vai citu izt€les produkta de] (Smith, 1999, 100). Defingjot naciju, Smits
akcent€ saikni ar etnisko pagatni un tradiciju kontinuitati.

Vairaki teoretiki tomer par vertigu uzskata Andersona t€zi. Ta, pieméram, M.Billigs (Michael
Billig) norada, ka Andersona apgalvojums ir noderigs, lai runatu par to, ka tiek konstruéta nacija,
taja pasa laika saprotot, ka “izt€le”, par ko runa Andersons, nav nemitigs process (Billig 1995,
70). Turklat Billigs papildina t€zi par izt€loto naciju ar ideju, ka nacijai ir nepiecieSams arT vei-
dot savu v€sturi un izpratni par sevi, atzistot, ka parasti nacijam médz but vairakas vestures jeb
konkuréjosi stastfjumi. Tacu §Ts véstures vienmér ir par “miasu’ cilvékiem, ar “masu” izpratni
par dzivesveidu un “masu’ kultaru” (Billig, 1995, 71).

Sadu kultdras reprezentaciju nacijas iztglosana akcenté S.Hols (Stuart Hall). Tapat ka An-
dersons, Hols pamato savu apgalvojumu ar to, ka pilsoni ir nacijas dalibnieki arT idejas ITmen.
Tadejadi Hols uzskata nacijas kultaru par diskursu — “veidu, ka tiek konstruétas nozimes, kas
organiz€ gan musu darbibas, gan masu paskoncepciju” (Hall, 1996, 613). Hols uzskata, ka liela
loma §ada diskursa veidoSana ir ne tikai tradicijam un nacionalai kulttrai, bet arT komunikacijai,
kas veido saikni starp nacionaliem simboliem, ritualiem un noteikumiem. Sads “nacijas narativs”,
vinaprat, tick veidots ar literattiras, masu mediju un ikdienas kultaras palidzibu (Hall, 1996, 613).
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Sis uzskats saskan ar jau pieminéto Doi¢a poziciju par to, ka kopienu liela mera veido tas
parstavju sp€ja savstarp€ji komunicet. Vins ironize€ par to, ka cilvékiem ir vienkarsak dalities
“ar to, kas ir vinu rokas, neka ar to, kas ir vinu pratos”, tapéc vins secina, ka kopiena ir attisti-
jusies ar socialas maciSanas palidzibu un ka kopiena sastav no cilvékiem, kas ir iemacTjuSies
komunicét viens ar otru. Komunikacijai, vinaprat, ir liela nozime, jo “kultdras produce, atlasa
un sadala informaciju tas kanalos” (Deutsch, 1966, 92). Doics norada, ka komunikacijas nodod
(transfer) informaciju, komunikacijas nenodod notikumus, bet attiecibas modeli starp notiku-
miem (Deutsch, 1966, 93).

ArT velak jautajums par komunikacijas nozimigumu liek pétniekiem atbildét uz jautajumu —
cik liela méra nacionala identitate ir attaisnojama ka dala no personiskas identitates. D.Millers
(David Miller) apgalvo, ka Sis aspekts ir jautajums par nacionalas identitates atkartbu no medijiem
un masu komunikacijas (Miller, 1999, 31). Millers skaidro, ka nacijas ir kopienas, kuras nevei-
dojas uz interpersonalas komunikacijas pamata: naciju sasaista parlieciba, kas tiek uzturéta (un
nodota) ar kultaras artefaktu — gramatu, avizu, elektronisko mediju — palidzibu, kas ir pieejams
visiem, kam ir piederiba nacijai. Millers min, ka vina secinajumi ir tuvi tam, par ko rakstijis
B.Andersons. Vins uzsver kolektivas izt€les rezultatu, kas izpauZas ar mediju starpniecibu.

Lai ilustrétu So apgalvojumu, Millers min pieméru:

“Kaes varu zinat, kas ir briti un kada ir britu nacija? Es to uzzinu no aviz€m, véstures
filmam vai gramatam, un es pienemu, ka to pasu zina art miljons citu britu, kurus es
nekad dzive nesatikSu” (Miller, 1999, 32).

Péc Millera, sekojot $§adai logikai, tomér nevarétu apgalvot, ka nacija ir pilnigs izdomajums,
Jo nacijas ir mitiskas, respektivi, saistitas ar valodu un veésturi.

ArT ¢ehu pétnieks M.Hrohs (Miroslav Hroch) nacijas definicija uzsver gan objektivo at-
tiectbu kombinaciju (ekonomiskas, politiskas, lingvistiskas, kultaras, religiskas, vésturiskas
attiecibas), kas lauj savstarpéji integreties lielai socialai grupai, gan arT So attiecibu refleksiju
kolektivaja apzina. Péc Hroha domam, dazas Sadas saistibas sp€l€ lielu lomu nacijas veidosana,
citas drizak ir ka paliglidzekli. TaCu trTs no tam vins$ sauc par neaizstajamam: (a) “atminas”
par kop€jo pagatni, ko grupa vai vismaz tas lielaka dala uzskata par likteni, (b) lingvistiska
un komunikativa saikne, kas liela mera lauj veidot socialo komunikaciju grupas iekSien€ neka
arpus tas, (c) visu grupas parstavju vienlidzibas koncepcija (grupa tiek organizéta ka pilsoniska
sabiedriba) (Hroch, 1996, 78-79).

Kaut gan Hrohs piekrit, ka sociala komunikacija kanacionalas mobilizacijas faktors ir svariga,
vins tomer uzskata, ka tikpat svarigi ir neparvertet So lomu un saprast, ka socialas komunikacijas
ietekme uz nacijas veidoSanu ne vienmeér ir bijusi pozitiva. Vairakos gadijumos augsts socialas
komunikacijas limenis nav novedis pie nacionalas mobilizacijas, bet tiesi otradi, atbalstijis ne-
domingjoso etnisko grupu lingvistisko asimilaciju (Hroch, 2006, 28). V&l viens iemesls, kapéc
socialo komunikaciju nedrikst skatit atseviski ka visaptveroSu skaidrojumu, ir tas, ka pieaugoss
aviZu skaits (tapat ka citi komunikacijas kanali — pasts, celi, dzelzcelS) spelgjis lielu lomu ka-
pitalistiskaja makroekonomika un tas parstavjos, tacu to nevar attiecinat uz plasaku iedzivotaju
grupu arT tas kolektivas izt€les un nacionalas identitates zina. Masas nebija parak ieinteresétas
intelektualo Zurnalu lasiSana, vestulu rakstiSana un arT dargo dzelzcelu izmantoSana. So komu-
nikacijas instrumentu nozimigums nacijas veidosanas procesa pieauga lidz ar nacionalo kustibu
progresu un nacionalas agitacijas popularitati. Tas bija nepiecieSams veiksmigai cilvéku mobi-
lizacijai nacionaliem nolikiem (Hroch, 2006, 28).

Vel viens faktors, ko min Hrohs nacionalas identitates un nacionalas izt€les “pastiprina-
Sanas” konteksta, ir komunikacija ar “citiem” cilvékiem, respektivi, tiem, kas pieder citai etniskai
kopienai un tapéc visdrizak nav integréti “masu’” komunikacijas tikla.
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Nacija un Citi

So jautajumu publiska diskursa un nacionalas identitates veidoSanas konteksta uzsver arf
multikulturalisma pétnieks B.Pareks (Bhikhu Parekh). Péc vina domam, tieSi no ta, ka tiek
veidots diskurss par naciju, ir atkarigas nacijas robezas. Tapéc ir svarigi saprast, kas tiek akcen-
tets publiskaja diskursa — specifiskas tradicijas, dzivesstils, seksuala pieredze, valoda (citiem
vardiem, etniskas izcelsmes un kultdras raksturipasibas) vai arT diskurss tiek veidots politiski
institucionalaja konteksta. (Parekh, 2006, 231). Vin$ piekrit, ka katrai politiskai kopienai ir
nepieciesams nacionalas identitates redz&jums. Kaut gan tieSi Sis redz&jums nereti ir konfliktu
un stridu avots. Kopienam, kas pastav ilgaku laiku, ir savs “labas dzives” redz&€jums. Ta ka
katra nacionala identitate ir selektiva, ta akcenté kadu konkrétu redz€jumu un marginaliz€ un
delegitimize citas. Tapéc nacionala identitate sava definicija var padarit par nenozimigu kadas
grupas lomu kopienas vestur€ un izcelt citas grupas. Multikulturalaja sabiedriba Sis jautajums
ir loti problematisks, jo tadas sabiedribas pastav neizbégama vertibu un labas dzives redz&jumu
daudzveidiba, ka arT lielas véstures interpretacijas iesp&jas (Parekh, 2006, 231).

Tapéc Pareks runa par multikulturalisma paradoksu — kopiga nacionalas identitates izjata ir
nepieciesama, bet taja pasa laika ta ir arT potenciali bistama — ta var kalpot gan par vienotibas,
gan arf par stridu avotu; ta var sekmét kopienas kohéziju, bet arT atsveSinat lielas pilsonu grupas
un novest pie fragmentacijas (Parekh, 2006, 231). Kas veido So kopigo nacionalo identitati?
Neliberalajas valstTs ta balstas uz kopigo etniskumu, religisko ticibu vai krietnuma koncepciju.
Tacu tas neder liberalajam valstim. Visuma teoretiki piekrit, ka kopiga vesture un valoda ir tas,
kas lauj pilsoniem sajust, ka vini pieder vienai nacijai:

“Pilsoniem ir kopiga piederibas sajita vesturiskai sabiedribai, tapec, ka vipiem ir
kopiga vesture un valoda; vini lIidzdarbojas kopigas politiskajas un socialajas insti-
tacijas, kas balstas uz §ts kopigas valodas” (Kymlicka, 2001, 312).

Tadgjadi petnieki piekrit tam, ka valoda un arT kopiga vésture ir svarigas nacijas konstrué-
Sanas sastavdalas. Tacu vini norada, ka politiskai nacijai ir svariga arT politiska solidaritate un
kohézija, ko veido identitasu vienlidziba, to identitasu, kuras individi sev izvélas pasi, tapéc,
citiem vardiem, politiska solidaritate un koh&zija nav tikai kopigas véstures un valodas rezultats
(sekas), kaut gan més visi piedzimstam socialaja, ekonomiskaja un politiskaja tikla, kuru pasi
neizvéelamies (Oldfield, 1985, 80).

Noskirot nacionalo identitati no citam identitatém, Millers formul€ vairakus kriterijus, kas
raksturo nacionalo identitati nacijas kopienas konteksta:

1) nacionalas kopienas tiek konstruétas ar ticibas palidzibu: nacija var pastavét tad,
kad tas locekli uzskata viens otru par tautieSiem;

2) tas ir veidojums, kas ir vésturiski konsekvents;

3) nacionala identitate ir akttva identitate: nacija ir kopiena, kura cilveki lidzdarbojas,
pienem lémumus, sasniedz rezultatus utt.;

4) nacionala identitate saista cilveku grupu ar noteiktu geografisko vietu (pretstata
etniskai vai religiskai identitatei);

5) nacionalai identitatei ir nepiecieSama kopiga “publiska kultara” (Miller, 1999, 21-25).

Millers lieto jedzienu “publiska kulttra”, lai izvairTtos no jédziena “nacionals raksturs” lie-
toSanas. Vins norada, ka ir kladaini domat, ka Sai kultdrai ir jabat monolitai un visaptverosai.
St kultara drizak ir vieno$anas par to, ka cilvéku grupa var pastavét lidzas (Miller, 1999, 26).
Publiska kultara var ieklaut gan politiskus principus (pieméram, ticibu demokratijai), gan art
socialas normas. So kulttiru Millers attiecina uz nacijas kopienu ka uz “izdomatu kopienu”, jo
nacijas ietvaros bieZi vien cilvéki nekomunic€ viens ar otru tieSi, bet nodod savas ekspektacijas
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ar masu mediju palidzibu. Tad€jadi sada publiska kultdra ir arf politisko debasu rezultats, kas
fiks€ savstarp€jus pienakumus.

Eiropas valstis bieZi nacijas tika veidotas no etniskam grupam, kuras domin€ja saja konkrétaja
teritorija, nemot vera vinu valodu, religiju, kultdras identitati (Miller, 1999, 122). Centralas un
Austrumeiropas valstis, kas atjaunoja demokratiju, sekoja nacijas veido§anas modelim. Sts valstis
nav pretend&jusas uz etnokulturalo neitralitati, drizak méginajusas attistit un izplatit vienu sabied-
risko kultdru valsts teritorija. Teoretiki min vairakus nacijas veidoSanas instrumentus, ko izmantoja
Centralas un Austrumeiropas valstis. Vairaki ir saistiti ar varas diskursa komunicéSanu sabiedriba:

« oficialas valodas politika;

+ méginajumi veidot vienotu izglitibas sisteému;

+ migracijas un naturalizacijas politika (prasiba migrantiem adaptét kopigo nacionalo
identitati ir nosacijums naturalizacijai);

+ administrativo rajonu parveidoSana ar merki mazinat minoritasu Ipatsvaru tajos;

« varas centralizacija (visi lémumi tiek pienemti konteksta, kur domin€josa grupa
neparprotami ir majoritate) (Kymlicka, Opalski, 2001, 53).

Tapéc nacionalas vienotibas izjuta nav dabiska un ne vienmer eksiste€. V.Kimlika (William
Kymlicka), pieméram, atgadina, ka pastav valstis, kur tikai nesen paradijas ideja par to, ka visiem
cilvekiem, kas dzivo Saja teritorija, ir vienota nacionala identitate (vai arT tai jabut), savukart citas
valstts ST ideja pastav sen un bija vajadzigs ilgs laiks, lai ST ideja iekarotu masu izteli. Kimlika
uzskata, ka tas ir nacijas veidoSanas produkts un nacijas veidoSanas politika ieklauj sev1 ne tikai
likumdoSanas izveidoSanu, bet arf nacionalo mediju atbalstu un nacionalo simbolu pienemsanu
(Kymlicka, 2001, 229). Vipaprat, tad€jadi nacionala identitate var k]at par brivibas un vienli-
dzibas telpu, savstarp€jas atziSanas un uzticibas avotu (Kymlicka, 1999, 104).

Kadas vertibas tiek komunicétas publiskaja diskursa — sis ir svarigs jautajums nacijas diskur-
sivaja konstruéSana. Ta V.Kimlikas un M.Opalski (Magda Opalski) apgalvojumi liecina par to,
ka bieZi vien ta ir izSkirSanas starp neliberala nacionalisma un liberalas demokratijas diskursu.
Vini min svarigakas atSkirtbas publiskaja diskursa:

1) nacionalas identitates popularizéSana: cik liela méra minoritates tiek piespiestas
pienemt kopigo nacionalo identitati;

2) liberalajas valstis publiska telpa ka vieta doming&josas nacionalas identitates izpaus-
mei ir Sauraka, savukart privatas telpas koncepcija, kur var izpausties atSkiribas, ir
plasaka;

3) liberalas valstis mierigak izturas pret diskursiem, kas apstrid nacionalas identitates
priviligéto stavokli: cilveki, kas vélas, lai publiskaja telpa pastavétu vairakas na-
cionalas identitates, netiek izsl€gtas no publiskam diskusijam un sada pozicija netiek
uzskatita par lojalitates trakumu;

4) liberalajas valstit ir atklataka nacionalas kopienas definicija: lidzdaliba nacija netiek
liegta cilvekiem ar atSkirTgu rasi, etniskumu vai religiju;

5) rezultata: liberalajas valstls nacionalas identitates koncepcijas ir atSkaiditakas
(thinner): cilveki ar dazadu etnokulturalo identitati var klat par pilntiesigiem un vien
Iidzigiem nacijas locekliem, saglabajot savas individualas atskiribas; “uznemsanas”
noteikumi ir salidzinosi vienkarsi: pieméram, valodas zinasanas, lidzdaliba publis-
kajas institcijas; neliberalajas valstls bieZi vien pievienosanas nacionalajai iden-
titatei nozim€ arT dzilu kultdras integraciju, kas ietver ne tikai valodu un publiskas
institiicijas, bet arT religijas, ritualu un dzives stila elementus;

6) liberalais nacionalisms neuzskata naciju par augstako vertibu; savukart neliberalais
nacionalisms vienmér izturas pret naciju ne tikai ka pret svarigako vértibu, bet arT
Verte to ka noteicoso, kam paklaujas viss par€jais;

7) liberalas valstis aizvien vairak atbalsta kosmopolitismu;
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8) liberalas valstis arvien mazak apgalvo, ka nacionalajai identitatei ir jabat izsleédzosai;
9) liberalas nacijas publiski atzist nacionalas minoritates un dala ar tam publisko telpu
(Kymlicka, Opalski, 2001, 54-58).

M.Billigs uzskata, ka §adiem diskursiem vienmér ir arT otra puse — ka tiek konstruéts jédziens
“vini”, jo vins norada, ka “més” nevar pastavetbez “viniem” (Billig, 1995, 78). Nacionalakopiena
var tikt izt€lota, izt€lojoties arT sveSinieku kopienas. Turklat svesinieks nacionalo valstu laikmeta
ir specifiska kategorija, kas nenozimé vien “citus,” bet drizak tos, kuri nav piederigi kopienai.

Publiskas telpas un publicitates lomu pilsonu attiecibas I.Janga (Iris Marion Young) skata
S1s telpas pieejamibas konteksta. Vina uzskata, ka rakstoSie un elektroniskie mediji ir publiski
tik talu, cik katrs, kur§ parzina medijos izmantoto valodu, var tos saprast. Taja pasa laika vina
uzskata, ka mediji ir v€l vairak publiski, ja cilvékiem un grupam tie ir pieejami sava viedokla
pausanai (Young, 2000, 168—169). Janga runa par ieklaujoso demokratisko komunikaciju — par
vienlidzigam iesp€jam piedalities komunikacijas procesa un par atvérto komunikacijas procesu.
Vina jauta — vai ir japastav vienai publiskai telpai, vai arT jabut vairakam publiskam telpam,
kuras atSkirtos kultdras zina. Vinasprat, publisko telpu daudzveidiba nesp€j risinat nopietnas
problémas, kas rodas grupa vai pastav attiecibas starp grupam. Tapéc Janga secina, ka ir japastav
vienotai publiskai telpai ar interakcijas procesu, kura grupas var ietekmeét cita citu un l€mumu
pienéméjus (Young, 2000, 172-173).

Vinai piekrit arT citi teorétiki, noradot, ka komunikacijas un publiskas telpas kompleksitate liek
domat par diskursa konstruéSanas stratégijam nacijas definéSana un pastavésana. Ta Billigs piekrit, ka,
stereotipiz€jot “vinus”, kopiena populariz€ sava statusa unikalitati. TaCu vins arTnorada, ka diskusijas
par “mes” un “vini” diskursiem atklaj nacionalisma dilemmas. Vinaprat, bitu kladaini domat, ka $ada
ideologija raksturojama tikai ar viena viedokla pastavéSanu vai kadas konkrétas pozicijas esamibu:
nacionalisms nozimé bieZi vien diskusijas, it Tpasi par partikularismu un universalismu — taja skaita,
tapec, ka definicijas “mes” un “vini” k]ast arvien neskaidrakas (Billig, 1995, 87-92).

Ipasu uzmanibu valsts lomai nacijas kultaras popularizeésana piever§ D.Millers. Vins uzskata, ka,
lai gan daZzam kultdram veésturiski izdevas izdzivot pat bez valsts aizsardzibas, tomér elementiem,
kas veido nacionalo kultdru, parsvara ir publiska dimensija un tie ir atkarigi no politikas. Tas skar
vairakus elementus: gan sabiedrisko €ku arhitektaru, gan izglitibas saturu, gan televizijas un filmas.
Tapéc, peéc Milleradomam, valstij vajadzetu nevis uzspiest nacionalas kultiras definiciju cilvekiem,
kas var€tu tam pretoties, bet gan nodrosinat tadu vidi, kura kultdra var attistities spontani, nevis tikt
sagrauta atsevisko individu ekonomisko intereSu del (Miller, 1999, 87-88).

Noslédzot So teorétisko ieskatu, veletos velreiz atgriezties pie B.Andersona koncepcijas, kas,
iesp€jams, bijusi viena no ietekmigakajam nacijas izpratn€, kaut vai tapéc, ka piedavaja skatities
uz naciju faktiski diskursivi. ArT vin§ mégina risinat jautajumu par naciju un citadibu/citu, atzistot,
ka vairaki Eiropas intelektuali parsvara runa par patologisko nacionalisma raksturu ka par bailu
un naida avotu pret citu. Tacu vin$ uzskata par lietderTgu atgadinat, ka “nacijas tomer iedves mi-
lestibu un bieZi vien paSaizliedzigu milestibu” (Anderson, 1983, 141). Vienlaicigi atzistot, ka mes
iedomajamies nacijas ka ierobeZotas (jo aiz nacijas robezam ir citas nacijas) (Anderson, 1983, 7),
ir tomer atSkiribas starp rasismu un nacionalismu, jo nacionalisms pieverSas vesturiskai nolemtibai,
savukart, rasisms, norobezojoties no vestures rit€juma, redz miZigu pazemojumu, kas caur laiku
dzilém tiek nodots nebeidzamu nistamu vairosanas aktu forma (Anderson, 1983, 149).

Politiska nacija: izsledzot sevi

Krievu presé nepastav vienota nacijas jeédziena interpretacija. Pati “nacija” tiek lietota oti
dazadas nozimé€s. Analiz€jot nacijas diskursu, ir iesp€jams atsegt svarigakas un batiskakas stra-
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tegijas — kada nozime tiek pieskirta nacijas jédzienam un kada ir Latvijas krievu preses loma
diskusijas par politisko naciju.

Viena no visbiezak lietotajam nacijas konstrukcijam ir nacija etniskaja izpratne. Diskursi
krievu pres€ skaidri nodala nacijas robeZas, un tas ir etniskas. Citiem vardiem, ar naciju saprot
etniskos latviesus.

Sadas konstrukcijas atbalstam bieZi kalpo jédziens “titulnacija” (mumyabras nayus), ar kuru
7urnalisti apzImé nacijas etniskas robeZas. ST jédziena paradiSanos publiskaja telpa laikraksti
skaidro ar politiski vésturiskajiem procesiem, kas balstas diskriminacija:

“[..] 2004.gada Eiropas Savieniba atdzimst jédziens “titulnacija” un paradas pirmie
politiskie atkrit€ji —cita etnosa parstavji, kas tiek atlasiti rasu selekcijas cela. ALIENS
— ta visos oficialajos dokumentos tiek apziméti ie nepilnvertigie cilveki. ST statusa
ipasniekiem tiek liegta pilsoniba, ka arT politiskas un ekonomiskas tiesibas.”

Iesp€jams, Sis fragments, kas uzrakstits neparprotami sarkastiska tont, ir viens no asakajiem,
jo taja ir jutams arT liels aizvainojums. Tacu visbiezak jédziens “titulnacija” tiek lietots, ja arT
negativa nozime, tad ka normals ikdienisks apzim&jums, kas diskursivi norada uz speku sada-
Ifjumu, noradot tiem, kas nav etniskie latviesi, vinu pakartoto lomu. Atseviskos gadTjumos tiek
lietots arT apzTm€jums “galvena nacija”:

“Latvija ir vieniga valsts pasaul€, kur latviesi ir galvena nacija un vipiem ir sava
valsts valoda. Citas tadas valsts nav.”?

Lidzigos fragmentos arT tiek izmantota diskriminacija ka diskursiva kategorija, konstrugjot
naciju ka noslégtu un izslédzoSu:

“Daudzi cilveki uztver diskriminaciju ka neizb€gamu launumu, kas nav nodalams
no nacionalisma. Ka vienkarSu politisko instrumentu, ar kura palidzibu kada nacija
aizstav savas tiesibas uz dzimtas valodas un kultoras saglabasanu no “atbraukusa-
jiem” sveSiniekiem. DaZi pat ir gatavi atzit Sadas pamatiedzivotaju tiesibas.”

Sis fragments demonstré gan to, ka nacija tiek uztverta ka kaut kas izslédzoSs, gan arT to,
ka nacijas pamats ir etniska izcelsme, jo tiek lietots apzim€jums “pamatiedzivotaji”’ (koperHoe
HaceaeHue).

Vel viens apziméjums, kas norada uz nacijas etniskajam robezam, ir plasi lietotais “latviesu
nacija.” Sada konstrukcija tiek veidota, arTreproducéjot politiku diskursus. Ta, “Becmu cezo0ns”
cité uznémeju Raimondu Gerkenu:

“LatvieSu nacija ir dzimusi 19.gadsimta beigas. [..] Tad arT aizsakas latvieSu bizne-
sa pamati un iesp€ja aizstavet savu dzimto valodu. [..] Latvija apkalpoja Krievijas
resursus. Tad arT piedzima nacija ar tadam [apkalpojo§am] TpasStbam.”*

Reproducgjot §ada veida diskursus, krievu laikraksti cenSas vienlaicigi demonstrét arT to, ka-
da ir “vinu” (t.i., latvieSu) izpratne par nacijas robezam. Zimigi, ka visbiezak Sada konstrukcija
no krievu preses puses netiek apstridéta. Vien retos gadTjumos paradas méginajumi saprast, ko
atseviski politiki, lietojot “nacijas” jédzienu, velas ar to pateikt. Ta, piemeram, diskut&jot par
10. Saeimas deputatu kandidatu partiju priek§ve€léSanu programmam, tiek arT izvirzits jautajums
par naciju un sabiedribas integraciju. Vairaki laikraksti kritiz€ apvienibas “Vienotiba” lietoto
vardu salikumu “latvieSu nacija”:
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“Iesp€jams ar jedzienu “latviesu nacija” “Vienotibas” ideologi saprot visus Latvijas
Republikas iedzivotajus, tau par to var Saubities, jo jau nakamaja teikuma runa ir
par nacionalo valsti.”™

Lidz ar konstrukciju “latvieSu nacija” tiek lietots arT “latvieSu tauta”, kur tauta un nacija ir
faktiski viens un tas pats un norada uz nacijas izslédzoSo dabu:

“Sodien masu prieksa ir jauni izaicinajumi. Vai mums izdosies kaut kada meéra sa-
glabat latvieSu tautu un latvieSu naciju — visu tautu kopibu? [..] Augstakais merkis
ir panakt, lai masu tauta, nacija neizzad.”

Sis fragments uzskatami demonstré dualo “nacija” un “tautas” jédzienu lietosanu, kas vien-
laikus var biit gan izsledzoSie, gan ieklaujoSie. Vardu salikums “visu tautu kopiba” (o6wrocmo
6cex Hapooos) uz to norada.

Nacijas konstrukcija nozimigu vietu ienem retorika par tiesibam ar savu diskursu piedalities
diskusijas par jautajumiem, kas skar nacijas vertibas. Krievu laikrakstu tonis visbiezak ir iro-
nisks: Zurnalisti ironiz€ par to, ka §Ts vertibas ir “neaizskaramas” un “nediskutéjamas”, raksta
par So veértibu “muzejiskumu”, ka arT par to, ka Sads princips neatbilst demokratijas garam, kur
diskusijas par visiem svarigiem jautajumiem ir normala politiska procesa sastavdala. Tacu veél
vairak krievu laikraksti ir kritiski pret to, ka daliba publiskaja telpa tiek liegta nelatvieSiem —
cilvékiem ar citu etnisko izcelsmi. BieZi §adiem diskursiem konteksts ir lidzdaliba nacija: nav
iespejams veidot vienu naciju, kur kadai grupai netiek atlauts veidot savu diskgrsu un nakt klaja
ar savam vertibam vai arT ar piedavajumu kaut ko maintt “veértibu saraksta”. Sada pozicija tiek
saukta par “nacionalismu’:

“Latvijas valsts doming&jo$a ideologija ir nacionalisms. Sai ideologijai ir savas
svetas govis: valoda, pilsoniba, okupacija, rietumu virziens arpolitika, kuram nav
alternativu. Pat bikli méginajumi [..] pieskarties §Tm témam izsauc varas parstavjos
deZzuras histériju.””

Iesp&jams, Sis fragments nav no tipiskakajiem, jo kopuma doming&josajam diskursam krievu
laikrakstos nav raksturigs apstridét, pieméram, valsts valodas pastavéSanas jautajumu. Tas to-
meér parada drizak kritisku poziciju pret neiesp&jamibu piedalities nacijas veidoSana, piedavajot
savu interpretaciju veértibam un to kontekstam. Aizvainojuma t€éma, nenoliedzami, ir viens no
motiviem, kas paradas ka konteksts loti daudzos diskursos:

“Kops Latvijas neatkaribas atgiSanas dienas ir pagajusi 20 gadi, bet dala iedzivotaju
joprojam dzivo ar aizvainojumu pret valsti.”

Saja konteksta zimigs ir laikraksta “Becmu ce20dmsa” raksts, kura tiek publicéts lasitaja stasts
par to, kapec vins ir nepilsonis. Saja stasta uzskatami tiek nosauktas vertibas, kas tiek pienemtas
ka kopigas un kas var bat par nacijas vértibam. Tacu raksta ir uzsverts, ka So vertibu atbalstiSana
vel nenozimé ieklauSanu nacija, jo etniska izcelsme tiek uzskatita par daudz svarigaku faktoru:

“Man ir 55 gadi, mana dzimta pilséta ir Riga. LatvieSu valodu zinu tikpat labi ka
krievu. [..] Nekad neesmu bijis Komunistiskaja partija, neesmu pat bijis komjaunie-
tis. Kopa ar par€jiem priecajos par komunisma beigam Latvija.””
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Iespejams, min€tais vertibu komplekts ir pat parspiléts, taCu kaut kada zina tas reflekte par
publisko diskursu piederibas nacijai konteksta. Saja stasta par antagonisti klast kada Saeimas
deputate, kas piedzimusi un izaugusi Vacija, kur automatiski sanémusi pilsonibu. Péc Latvijas
neatkaribas vina atbraukusi uz Latviju un ieguvusi pilsonibu registracijas kartiba, jo var&jusi
pieradit, ka péc etniskas izcelsmes ir latviete. Sis stasts neparprotami norada uz etniskuma do-
minanti “mes” un “vini” dalijuma.

Etniska izcelsme ka skerslis piederibai nacijai kopuma krievu prese tiek skaidrota ar diviem
elementiem: etniskiem aizspriedumiem un Krievijas ietekmi. Laikraksti visai bieZi izmanto
tadu kategoriju ka “aizspriedumi”, lai interpret€tu varas parstavju vélmi izslégt nelatviesus no
publiska diskursa un liegt tiem iesp€ju publiskaja telpa piedalities ar savu pieredzi, viziju un
diskursu interpretacijam. Aizspriedumi, sprieZot péc laikrakstu diskursa, ir arT lielakoties iemesls
etniskai nesaskanai:

“[Latviesu] bérni, kas dzivo provincg, nezina, kas ir krievu kultdra, un vispar ir par-
liecinati, ka krievi — tas ir kaut kas bistams un briesmigs. Més to redzam péc vinu
sejas izteiksmes. Sakuma uz mums skatas loti baZigi un bailigi.”"

Ka jau mingju, otrais elements Sados izslédzosajos diskursos ir Krievijas ietekme. Krievu
laikraksti ar ironiju reflekté par to, ka krievi Latvija ir “Maskavas roka”, tapéc ir “bistami”.
Bistamiba tiek skaidrota ar bailém par krievu valodas dominanti un latviesu valodas izzusanu:

“Patiesiba mums ir daudz vairak kopiga neka atsSkiriga. Bet daudzu latvieSu uztvere
jebkurs, kas runa krieviski, ir ja ne Krievijas politikas virzitajs, tad citas kultaras
virzitajs — noteikti. Vienkarsi mas, krievu, ir daudz. Un krievu valoda ir visur: sa-
biedriskaja dzive, sadzive, radio un televizija. Turklat blakus ir milzigs Krievijas
kontinents. Latviesi to izjat ka apdraudéjumu.”!

Runajot par aizvainojumu un kritiku, jaatzimé, ka takopuma ir vérsta pret “varas parstavjiem”,
nevis pret kadu citu etnisko grupu. ‘“Varas’ konstrukcija krievu laikrakstos parsvara nozimé
valdosas partijas nacionalaja limeni. Varas parstavju nevéléSanas pozitivi ietekmét situaciju ir
téma, kas Sados diskursos paradas itin bieZi. Domin&josais diskurss ir kritisks attieciba pret varu:

“Visas latvieSu partijas ir par latvisku Latviju.”'

“Valdosajiem politikiem integracija nav vajadziga, tapec integracijas programmu
izstradaja diletanti.”"

“DiemZel més jau vairakus gadus ejam pa nepareizo celu tikai tapec, ka Sads celS ir
loti izdevigs tiem, kas realiz€ varu.”"

“Neviena no partijam nav atceréjusies to, ka integracija ir vienlaiciga kustiba divos
virzienos. Kapéc? Slinkums? Ideju trakums? Vai ar vienkarsi vélme pietaupit instru-
mentu, kas darbojas vienmér un mobilize elektoratu péc “skaldi un valdi” principa?”'s

Tapéc krievu prese ar ironiju un dal€ji arT sarkasmu uztver Tautas partijas parstavja Mareka
Seglina teikto par nacionalo politiku:

“Politiskas elites atklati noziedzigajas darbibas [Seglins] vaino latvieSu tautu, kuras
“nespéja pienemt Latvijas krievvalodigos iedzivotajus ir skaidrojama ar to, ka arpus
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STs valsts latvieSi praktiski nekur nevar saglabat savu identitati.” Bet politiki, ta teikt,
tikai seko tautas gribai.”'

Seit skaidri tiek nodalita “vara” no tautas (latviesiem), Iidz ar to arT atbildiba par etnopolitikas
neveiksmém. Ironiju pret Seglina teikto pastiprina arf publikacijas virsraksts: “Seglina redzes
atgiSana”.

Nacijas etniskas robezas mediju tekstos pastiprina arT pilsonibas diskurss. Mediji liek saprast,
ka pat “pilsoniba” nav vienojosa kategorija, kas, iesp&jams, varétu bat nacijas pamats. “Becmu
cez00ms” atreferé “Saskanas centra” strategiju cilvektiesibu jautajumos:

“Latvijas politiskas nacijas atsveSinatiba no cittautieSiem, imigrantiem, cilveékiem,
kas velas saglabat krievu identitati. Pat pilsoni, kas ir ieguvusi So statusu naturali-
zacijas cela, tiek uztverti ar aizdomam.”"”

Sads diskurss spilgti parada ideju par to, ka etniska izcelsme, no varas viedokla, ir svarTgaks
jautajums par pilsonibu, un tieSi etniskums ir kategorija, péc kuras tiek vértéta lidzdaliba vai
nelidzdaliba nacija.

Pilsoniba ka kategorija kopuma tiek izmantota, lai attistitu politisko tiesibu jautajumu.
Domingjosais diskurss parada, ka politiskas tiesibas ir viens no aspektiem, bez kura piederiba
nacijai nav iedomajama, jo ta ir saistita arT ar politisko lidzdaltbu. Tadéjadi lidz ar pilsonibu ka
kategoriju tiek atsegti jautajumi par izsl€gSanu no nacijas jédziena.

Sadi diskursi skaidro arTto, kapéc politiska un sociala vienotiba, pec krievu laikrakstu domam,
nav iesp&jama:

“Latvijas sabiedribai nepiemit komandas gars. Tas tika ielikts jau pasa sakuma, kad
tika veidota Latvijas valsts, kad dala sabiedribas tika izslégta no [Iémumu pienemsa-
nas procesa. Siem cilvekiem ir pienakums maksat nodoklus, bet nav tiesibas ietekmet
lemumu pienemsanu pat viet&ja limeni. Bet valstij kopuma pietrukst energijas, kas
rodas, kad visi zina valsts pastavéSanas merki.”®

Jaatzist, ka krievu laikraksti visai lielu lomu pieskir Pilsonibas likuma pienemsanai: diskurss
kopuma uzsver, ka Sis lémums ]avis varas parstavjiem atstumt lielu dalu sabiedribas no lemumu
pienemsSanas procesa. Lidz ar to krievu prese loti bieZi atgrieZas pie retrospekcijas —tiek piesaukti
lemumi, kas tika pienemti 90-to gadu sakuma, bet kuri, péc laikrakstu domam, joprojam iectekmée
politisko un socialo klimatu Latvija. Kada no intervijam Zurnalists jauta par to, kas demonstré
So t€zi, un atklati artikul€ ieztméto problému:

“Ja més paskatisimies uz situaciju Latvija bezkaisligi, vai m&s varam teikt, ka netais-
nigums pret nepilsoniem ir bijis pats lielakais netaisnigums, ko jebkad ir piedzivojusi
masu valsts?”"

Sadus diskursus bieZi vien papildina salidzinajumi, kur Latvijas nepilsoni tiek pretnostatiti
citu Eiropas Savienibas valstu pilsoniem un vinu iesp&jam ietekmét politiku Latvija:

“2004.gada Latvija iestajas Eiropas Savieniba. Un paradijas jauna diskriminacijas
forma, kad arzemniekiem, kurus apvieno ES, tika pieSkirtas plasakas tiesibas [Lat-
vija] neka nepilsoniem, kuriem faktiska saite ar Latviju ir daudz lielaka.”>
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Taja pasa laika laikraksti savos diskursos ik pa bridim atgrieZas pie jautajuma par pasu ne-
pilsonu poziciju, jautajot, vai nevajadzeja tomer visiem iegat pilsonibu naturalizacijas cela. Par
spiti tam, ka Sis process tiek saukts par “netaisnigu” un “pazemojosu”, laikraksti arT reproducé
Sadus diskursus, kas nosoda tos, kas izvelgjusies saglabat nepilsona statusu:

“No solidaritates viedokla, katram, kurs bija sp&jigs naturalizeties, vajadz€ja to iz-
darTt, parkapjot pari lepnibai un aizvainojumam. Nokartot eksamenus gan sevis, gan
citu cilveku del, to nelaimigo veco nepilsonu vieta, kas nekad nevares naturalizeties
objektivu SkerSlu del. Lai velak, balsojot velesanas, varetu pienemt Iémumus vinu
laba. Bet masveida naturalizacijas nebija.”

Nespéja ietekmét lémumu ir svarigs aspekts nacijas diskursa krievu laikrakstos. Tas tiek
skaidrots ne tikai ar politisko 1lemumu, pienemot Pilsonibas likumu. Pilsoniba atseviskos gadi-
jumos tiek interpretéta ne tikai ka juridiski tiesiskais statuss, bet arT ka Iidzdaliba politiskaja un
socialaja dzive, neatkarigi no ST statusa. Taja pasa laika krievu prese ir visai negativi noskanota
arT pret §adu Iidzdalibu, jo domingjoSais diskurss to sauc par iluzoru. Kopuma laikrakstu tonis
Saja jautajuma ir kritisks: laikraksti nesaskata konsultativo mehanismu jégu, jo uzskata sadar-
bibu starp valsti un sabiedribu par deklarativu, kas nenes realas parmainas politika. Lidz ar to
rezultatu neesamiba faktiski degrad€ arT pilsoniskas sabiedribas ideju, kur lidzdaliba noztmé art
realas izmainas lemumu pienemsana un atsevisku grupu intereSu ieveroSanu:

“Kapéc Latvijaizgazusies integracijas programma? Ne tikai tapéc, ka ta bija asimila-
cijas programma. Galvenais, kas taja pietriika — nepajautaja mums pasiem, krieviem,
kas dzivo Saja zemé ne pirmo gadsimtu.”?

“Frazes par nepiecieSamibu iesaistit nacionalas minoritates politiskajos procesos,
nemot vera esoSo Velesanu likumu, ir vien tukSa skana.”

Jaatzist, ka Sadi diskursi ir daudz plasaki par etnopolitikas kontekstiem: varas parstavju vélme
ignorét sabiedribas viedokli tiek artikuléta arTcitos jautajumos. Seit pilsoniba vairs netiek uztverta
ka juridisks statuss, bet pilsoniskas sabiedribas elements, kas uzsver lidzdalibu:

“Varas parstavju un politiku atticksme pret nepilsoniem principa neatSkiras no
vinu attieksmes pret pilsoniem nedz pozitivaja, nedz arT negativaja zina.
Nezinu, vai ir patikami to dzirdét, bet ta tas ir.”*

Nacionala valsts: meklejot piederibu

Runajot par ieklaujosam definicijam, krievu laikraksti redz Sadu modeli politiskas nacijas
definésana. Krievu mediju diskursa tiek runats par par-etnisko kopienu, kuru vieno galvenokart
teritorija, citadibas pienemsana un tas, ka Sadas nacijas parstavji apzinas sevi ka vienas kopienas
dalibniekus. BieZi vien tiek noradits, ka esoSais nacijas modelis (ar to tiek domats modelis ar
etniskajam robezam) ir novecojis vai arT nav sevi attaisnojis, jo neatbilst realajai situacijai Latvija
un politikas vajadzibam.

Sados diskursos, kur nacija tiek interpretéta nevis ka vienas tautibas parstaviji (“latviesu naci-
ja”, “latviesu tauta”), bet ka vienojoSais elements, runa ir arf par vertibu abpus€ju pienemsanu:
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“Integracijas augstakais ltmenis ir politiska nacija. Ta ir etnopolitikas aksioma. Péc
zinatnieku domam, lai integracija butu veiksmiga, ir nepiecieSama etnisko un kul-
taras daudzveidibu atziSana un kopigas politiskas un moralas veértibas.”*

“[..] Integrétas sabiedribas pamats ir viena politiska nacija, kas sastav no latviesu un
nelatvieSu izcelsmes cilvékiem, kas kopa strada, lai veicinatu Latvijas labklajibu.”

Taja paSa laika tas neizsledz arT “meés”/”vini” diskursu, jo krievu preses retorika jauna modela
formuléSanu un realiz€Sanu gaida no varas parstavjiem vai art no latvieSiem, tad€jadi saglabajot
joprojam varas attiecibas “saimnieks”/”padotais’:

“Lozungs “Latvija — latvieSiem” nav reals. [..] Tik raibs nacionalais sastavs Latvijai
liek meklét tadu konstrukciju, kas batu piemérota visiem, kas Seit dzivo. Un tas ir
latvieSu rokas. Viniem ir jabat Seit saimniekiem, un pagaidam vini nav parak labi
saimnieki.””

Analizgjot nacijas diskursu krievu laikrakstos, jasecina, ka taja par vienu no svarigakajiem
nosacijumiem vienotas nacijas izveid¢ ir nepiecieSama arf citu etnisko grupu kultiiras atziSana.
Ir vérojama tendence krievu presei uzsvert, ka ir vitali svarigi ne tikai saglabat krievu kultiru,
bet arT “ierakstities” ar So kultdru kopé€ja nacija. Tatad, lai nacija So kultdru arT atzist. Otrkart,
kultdras atziSanas fakts ir ciesi saistits ar valodas lietoSanu un atziSanu.

Diskurss krievu laikrakstos akcenté, ka politiskas nacijas vertiba ir kultdras dazadibu atziSana,
kur kultdra tiek interpretéta plasaka konteksta: dzivesstils, vértibas un orientacijas, interpreta-
cijas par notikumiem, vizija par nakotni un valsts attistibu. Krievu prese pozitivi noverté sadu
zinatnieku piedavato modeli, ka arT reproducé lidzigus diskursus:

“Mes visi saprotam, cik svariga ir dazadu etnisko grupu atziSanas politika Latvija.
Runa nav tikai par jautajumu par socialam funkcijam un etnisko valodu statusu
daudzetniskaja Latvijas sabiedriba. Ta ir daudzpusiga probléma, bet Latvija ir Tpasi
svarigs jautajums par to, ka sabiedriska doma uztver etniskas minoritates pilsoniskas
sabiedribas dazadas jomas, tas ekonomiskaja, politiskaja dzive, ka arT kultdras un
informativaja telpa.”

“Pirmam kartam, mums ir japasaka, ka jebkura etniska piederiba ir veértiba. Latvie-
tis — tas ir briniskigi. Krievs — tas ir lieliski, ebrejs — tas ir loti jauki. Tas, ka jds esat
daZadi — tas ir Joti labi!”*

Sadiem diskursiem ir nozimiga vieta krievu laikrakstos, kad runa ir par naciju ka par vienojosu
polietnisku kopienu, kura tiek atzitas tiesibas uz citadibu.

Tacu Sados diskursos svariga t€ma ir krievu valodas statuss, jo kultdra ir ciesi saistita ar
valodas lietoSanu. Ja ne juridiskais statuss, tad diskursiva valodas atziSana publiskaja telpa ir
svarigs nosacijums, ko uzsver krieviski rakstoSie laikraksti.

Laikraksti savos diskursos apstrid to, ka par vienotas nacijas platformu noteikti ir jak]ast
vienai valodai:

“Vai tieSam ja ir valoda, tad ir tauta un nacionala valsts? Un, ja nav savas valodas
— nav arf valsts? Patiesiba eksisté daudz tautu, kas lieto divas un pat tris valodas.
Pieméram, Kanada ir divas oficialas valodas, Sveicé — Cetras.”’*®
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Ir jaatztmée kada svariga tendence — krievu laikraksti gandriz nekad neartikulé€ tiesi ideju par
divvalodibu Latvija. Sie teksti gan noteikti ir jainterpreté konteksta. Lidz ar to var apgalvot, ka
runa nav par otras valsts valodas pieskirSanu krievu valodai, bet gan par valodas atziSanu: gan
tiesisko (pieskirt kadu oficialo statusu, parskatit ierobeZzojumus to lietot publiskaja telpa), gan
arT simbolisko (pateikt, ka krievu valoda arT ir vertiba nacijai).

Valodas lietoSanas ierobezojumi tiek aprakstiti ka “mulkigi”, “pretdabiski” un “absurdi”.
Visai bieZi laikraksti norada, ka valsts valodas politika ir “mehaniska” un vérsta uz diskrimina-
ciju. Tas paradits ar emocionalo narativu palidzibu, kur tiek uzsveérta valodas politikas absurda

puse. Pieméram:

“Rigas firma kada provinces pilsétina atvera jaunu razotni: 60 darba vietas. Ko tas
nozime provinceli, kur ir liels bezdarbs, paskaidrot nav nepieciesams. Negaiditi iera-
dusies valodas inspekcija, uzlikusi sodus. It ka nebutu vienalga, kada valoda Suvéja
“sarunajas” ar Sujmasinu, galvenais tacu, lai labi strada. Tacu nacas So raZzosanu taisit
ciet un atvert to Lietuva, kur Iidziga marasma nav.”!

Krievu prese visai asi apraksta to, ka krievu valoda nav vertiba Latvijas publiskajai telpai. Tiek
lietoti vardu salikumi “valodas izstumSana” un “asimilacija”. Loti bieZi tiek lietots ironisks tonis
attieciba pret valsts valodas politiku. Apspriezot politiskas apvienibas “Visu Latvijai!”/“TB/
LNNK?” pirmsvéléSanu solfjumu ieviest visas valsts skolas macibas tikai valsts valoda, prese
ironiz€ par idejas absurdumu:

“Kapéc tad latviesiem butu jamacas latviesu valoda savas skolas, bet krievu sko-
léniem latviesu valoda — savas? Ieviest dzive segregaciju — to pat Latvijas uzticigs
draugs Amerika nesp€s saprast. Tikai vienota skola var but “t€vzemiesu” ideju
rezultats. Tas nozimé, ka krievu un latviesu skoléni macas kopa, latvieSu un krie-
vu skolotaji strada kopa un latviesu valoda ir tikai un vienigi macibu valoda, bet
neformalas saskarsmes valodu [..] bérni izv€las pasi. [..] Lk, arT reala integracijas
programmas IstenoSana uz vienas valodas bazes.”

Kultara un kultaras atziSana ka svarigs nacijas elements tiek izmantots diskursos, lai iezimétu
arT nacijas robezas. Krievu preses retorika jedziens “krievu kultara™ tiek lietots Joti plasi: gan ka
viet€ja (Latvijas) krievu kultdra (turklat ne tikai kulttras produkti, bet arT vértibas, dzivesstasti
utt.), ka arT krievu kultiira, kas saknojas Krievija (literatdra, mazika, teatris).

Tacu, kaut arT ir Sada konstrukcija, runajot par Latvijas naciju, krievu prese stingri nodala
krievu iedzivotajus Latvija no krieviem, kas dzivo Krievija un kas uzskata sevi par Krievijas
nacijai piederigiem, tad€jadi iezim€jot vienas nacijas robeZas ar citas nacijas palidzibu.

Sados diskursos arf skaidri nolasams dalfjums “mes”/*“vini”, kur “meés” nozimé piederibu
Latvijas nacijai, savukart “vini” — Krievijas nacijai. Ka apzimejums otrajam visbiezak tiek lietots
vards “poccusne’.

Paraléli tiek lietots cits apzim&jums — “tautiesi” (coomeuecmeennuxu), kas norada uz zinamu
piederibu arf Krievijas nacijai vai kultirai. Sis, iesp&jams, ir fenomens, ko varétu izskaidrot
galvenokart ar to, ka identitates ir daudzveidigas un, apzinoties savu piederibu Latvijas nacijai
(tatad Latvijai), da]a krievvalodigo jutas piederigi arT Krievijai. Analiz€jot diskursu krievu prese,
varétu tikai spekulét par to, kura no identitat€m krievu presei un pasSiem krieviem ir primara.
Tacu svarigs ir kas cits — Saja abas identitates nav viena otru izslédzosas, jo piederibu Krievijai
nodrosSina galvenokart lingvistiska un kulttras identitate, ka arf informativais lauks. Tacu to
nevar nosaukt par piederibu politiskai nacijai (no kuras izriet arT lidzdaliba), ka tas ir Latvijas
nacijas gadijuma.
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Vel viens svarigs secinajums: Sada diskursa konstrukcija ir spilgts piemérs tam, ka krievu
prese ir tend€ta domat par naciju nevis etniskaja konteksta, bet gan piederibas un lidzdalibas
konteksta, jo, pateicoties Sadiem diskursiem, viena etnosa parstavji (krievi) tieck marketi ka da-
Zadu politisko naciju piederigie.

Piederibu vienai politiskai nacijai krievu prese artikulé caur loti daudziem citiem diskur-
siem, kas nav saistiti ar etnopolitiku vai vésturi (tatad nav saistiti ar jautajumiem, par kuriem
publiskaja telpa jau ilgaku laiku notiek diskusijas). Krievu prese izmanto apzimé&jumu “latvi-
jiesi” (nameutiywr), kura etimologija ir saistita ar Latviju, nevis latvieSiem ka etnosu. Lidz ar
to §ads apzim&jums parvar etniskas robeZas un ir tendéts uz vienotas nacijas konstrugsanu. Sis
apzim&jums tiek lietots Joti daudzos diskursos ka pilnigi normals, ikdieniSks jedziens, tapat ka
vienojoSais “Latvijas iedzivotaji”.

Secinajumi

Nacijai ka jedzienam un kaiespejamam modelim politiskaja kultara krievu laikrakstu diskursa
nav vienotas definicijas. Analiz€jot diskursu, ir jasecina, ka krievu medijos paral€li pastav divi
pretéji procesi: krievu kopienas norobezosanas no vienotas politiskas nacijas un vienlaicigi art
velme redzet krievu kopienu nacijas ietvaros.

NorobeZosanas process galvenokart ir saistits ar vélmi pilntiesigi piedalities nacijas dzive,
diskut€jot par tas vertibam, ietekméjot politiskos lémumus. Krievu preses diskurss ir kritiski
noskanots pret varas attiecibam: “saimnieks”/”’padotais”, pret to, ka krievu kopienai tiek ieradita
“padota” loma. Turklat kritika ir versta nevis pret citu etnisko kopienu (latvieSiem), bet pret va-
ras parstavjiem. Sadi diskursi norada uz to, ka tikai pilna lidzdaliba un pieeja publiskajai telpai,
ka arT iesp€ja piedalities diskusijas par nacijas pamatvertibam un nakotnes vizijam var mainit
pasnorobezosanas diskursu.

Otrais process — ve€lme bavet Latvija vienotu kopienu — politisko naciju — un bat par tas daJu
liecina, ka krievu kopiena liela méra sevi redz ka §Ts vienotas kopienas parstavjus. Sadi diskursi
visbiezak paradas kontekstos, kas atrodas arpus etnopolitikas.

Latvijai ir nepiecieSams diskutét par politiskas nacijas definiciju, tas jégu un saturu, atverot
publisko telpu Sadam diskusijam visiem, kas sevi STs nacijas ietvaros redz.
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NACIONALA IDENTITATE VIRTUALAJA
KOMUNIKACIJAS VIDE: MILJONS.COM GADIJUMS

Virtualajai komunikacijai klastot par arvien nozimigaku informacijas telpas sastavdalu, ta ne tikai piedava
jaunus komunikacijas kanalus, bet arT iesp&ju koncentréti izskanét jauniem, iesp&jams, sabiedribas vairakuma iz-
pratnei neatbilstoSiem, viedokliem. Interneta vietne miljons.com piedava saviem lietotajiem iesaistities kolektiva
nacionalas identitates formuléSanas procesa. Tas satura veidoSanas noteikums — negativas ironijas ka diskursivas
stratégijas lietojums — lauj individam distancéties no raksturojamas identitates, tadejadi atklajot arT negativos na-
cionalas identitates aspektus, par kuriem sabiedriba izvairas runat ka par sev raksturigiem, tacu kurus apzinas ka
savas nacionalas identitates komponentus.

Atslégvardi: virtuala komunikacija, nacionala identitate, negativa ironija

Lidzas oficialajam Latvijas t€lu populariz€josajam majas lapam, ka arT vietn€m, kuras ar
viedokliem un idejam apmainas izteikti nacionali noskanoti cilveki, interneta atrodama arT tada
savdabiga nacionalas identitates manifestacija ka interneta vietne miljons.com.

Atskirtba no citam vietném, kas lietotajam piedava jau gatavu vertibu un artefaktu komplek-
tu, kurs veidots atbilstosi publiskaja telpa formulétam priekSstatam par to, kas individam liek
justies piederigam nacijai un ar to identific€ties, miljons.com no sava lietotaja sagaida radoSu
iesaisti. Lietotajs tiek aicinats atstat savu versiju par kadu nacionalas identitates aspektu, ka art
Vertet citus, tadejadi pieskirot vai atpemot tiem iesp€ju pretend€t uz socialas, ne individualas
konstrukcijas statusu. Tadéjadi rodas kolektivi radits teksts, kuru vienlaikus var uzskatit par
sava veida identitates izpratni.

Siraksta meérkis nav pieradit, ka miljons.com atrodamie teksti, pareizi interpretéti, kopa veido
pilnigu priekSstatu par nacionalas identitates koncepta saturu. Raksts sniedz ieskatu 300 vispo-
zitivak vertetos izteikumos, kas konstruéti, ka diskursivo strat€giju izmantojot negativo ironiju
(“Negativu iznakumu raksturo, izmantojot izteiksmes lidzek]us ar pozitivu nozimi, tadejadi vel
vairak uzsverot iznakuma fiksetos trikumus” (Kreuz & Link, 2002, 128)) satura analize, un atkl3j
tas nacionalas identitates Skautnes, par kuram individs, realaja komunikacijas vide raksturojot
savu naciju, varbat iedomajas, tacu lielakoties izlemj tas izslegt no sava stasta, jo tas nav vinam
glaimojoSas un ttkamas.

Lidz ar to ir pamats ceribai, ka ST raksta rezultata bas radita iedvesma kada no turpmakajiem
nacionalas identitates petijumiem aplukot ne tikai ierastos identitates komponentus, proti, kul-
taru, tradicijas, veésturi un tam lidzigus, bet arT tas mainigas kategorijas, kas cieSak saistitas ar
nacijai piederigo individu tagadnes tieSo, kolektivo pieredzi un sociali konstruétajam sadzivisku
lietu noztmém.

Nacionala identitate — kultiira, vésture un citi komponenti

Nacijas pozitivais vai negativais t€ls, piekerSanas, kuru individs izjat pret naciju, nacijas
socialas un kultdras reprezentacijas, nacionalais lepnums — visas §1s paradibas ietekmé individa
nacionalas identitates izjitu (Arts & Halman, 2006, 74), kuras ka kolektivas identitates kons-
trukcijas process neizbégami ir atkarigs no katra individa veértiborientacijam un to savstarp&jas
mijiedarbibas (Abela, 2005, 20).
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Identitates defin€Sanas process nozimée arf dalfjuma “meés un vini” radiSanu, turklat tas var
notikt dazados veidos. Pieméram, M. Kastells (M. Castells) piedava trTs identitates konstrukcijas
strat€gijas — legitimizejoSo (konstrué domingjosas grupas vai institdicijas, lai racionalizétu savu
dominanci), pretoSanas (konstru€ minoritates, balstoties uz sevis pretstatiSanu domin€josajam
grupam) un projekt€joso (tiek radita pilnigi jauna identitate, kuras uzdevums ir pardefinét no-
teiktas grupas statusu sabiedriba vai pat mainit sabiedribas esoSo struktaru) (Castells, 2007, 8).
Tacu jebkura gadijuma kolektivas identitates konstrukcijas mérkis ir atrast homogeniz€joSu
defingéjumu heterogénam individu kopumam, 1idz ar to radot prieksSstatu kopumu, ar kuru iden-
tificgjoties, individs izsaka savu piederibu noteiktai grupai.

ArT nacionalas identitates jédziens tiek lietots, lai apzimétu Sadu spilgtako, raksturigako un
noturigako Tpasibu un prieksstatu kopumu, kam batu japiemit visiem nacijas locekliem, vienlai-
cigi tos ka vienotu veselumu noskirot no citas nacijas parstavosajiem individiem (Munck, 2007,
52). Lai arT skiet vienkarsi konstruet $adu noskirumu, ka krit€riju izveloties elementus, kas it ka
actmredzami nodala vienu naciju no citas, pieméram, piederibas izjitu noteiktai teritorijai vai
kultaratSkiribas, ar pirmajam problémam nakas sastapties jau tad, kad nacijas teritorialas robeZas
nesakrit ar kultdras izplatibas robezam.

Vel citu problémgadijumu raksturo situacija, kad nacija teorétiski sastav no vairakam etnis-
kam grupam. Cilvéka dabiska tieksme dominét par citadajiem, uzspieZot tiem savu kultaras
un pasaules izpratni, noved pie paradibas, ka domin&josa grupa paréjas reti uztver ka vienli-
dzigas (Ebanda de B’beri & Middlebrook, 2009, 34, 32), tad€jadi izslédzot tas arT no kop€jas
identitates un to raksturojosa narativa konstrukcijas procesa un piedavajot lietoSanai jau gata-
vu §T procesa produktu. ST domingjosas grupas radita konstrukta pozicijas parasti pastiprina ari
mediji, kas to piedava ka pamatstrukttiru, uz kuru balstoties, sabiedriba interpreté eksist€josos
un no jauna piedavatos t€lus un informaciju, radot un parradot identitates koncepta saturu, lidz
tas dabiski ieklaujas ikdienas rutinas (Ebanda de B’beri & Middlebrook, 2009, 34, 32).

Tacu, akadémiskajos nacionalas identitates definicijas mekl€jumos, dominéjot tadam verti-
bam ka valoda, vesture, kultdra, teritorija, kolektiva atmina (David & Bar-Tal, 2009, 368-369),
Sos sabiedribas apzina institucionalizetos aspektus nereti aizmirst papildinat ar faktu, ka kolektiva
identitate, tatad arT nacionala identitate, veidojas noteikta sociala konteksta, 1idz ar to, mainoties
kontekstualajai videi, mainas arT koncepta saturs un uztvere.

Sadam identitates koncepta formulgjumam piekrit, pieméram, A. Abela (Abela), 1idzas et-
niskajiem, kulturalajiem un teritorialajiem identitates aspektiem ka lidzveértigus nostatot tagadni
raksturojoSos tas ekonomiskos un tiesiski politiskos komponentus (Abela, 2005, 12). Vina art
norada, ka nacionalais lepnums korelé pat ar tadam tslaicigam paradibam ka politisko aktoru —
valdibas, partiju, ideologisko aktivistu — darbibas un sabiedribas izpratni par tam (Abela, 2005,
23). So faktoru kopiga iezime — tie visi pieder individa tieSajai pieredzei, nevis mitologiskai
savas identitates uztverei, to ietekme uz individa sevis apzinasanos noteiktaja socialaja konteksta
apliecina vél vienu Abelas ideju, proti, ka nacionalas identitates koncepta saturs nav konstants
un statisks —, lai nacionala identitate vispar pastavétu, ta ir jaievie§, jakonstru€ un jauztur, tur-
klat masdienu globalizéta un mainiga pasaule nosaka to, ka nacionala identitate nevar sasniegt
pilnibu un pabeigtibu (Abela, 2005, 12).

V. Munks (Munck) Sos tagadné raditos identitates aspektus izdala ka otras pakapes kompo-
nentus, par galvenajiem Sada noskiruma kriterijiem izveloties tieSi to saistibu ar individa tieSo
pieredzi un tadé€jadi pretstatot tos pirmas pakapes komponentiem, kas balstiti uz rakstitiem vai
nerakstitiem kopigiem priekSstatiem (Munck, 2007, 54). Vin§ arT norada, ka modernaja sabied-
riba rodas jauns nacionalas identitates veids — kontekstuala nacionala identitate, kas vairs ne-
balstas uz kop€jam vertibam vai darbibam, bet gan uz savstarp&ju atSkiribu atziSanu un izpratni
par So atSkirtbu c€loniem, iemesliem, attistibu. Stizpratne balstas uz pirmas pakapes identitates
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komponentiem, laujot eksist€t kopigam rutinam, kas tik ]oti icklavusas ikdienas sadzive, ka tiek
uztvertas ka pasas par sevi saprotamas (Munck, 2007, 71).

Tas izskaidro, kapéc, pieméram, Australijas jaunieSu nacionalas identitates uztveré devinu
galveno t€mu vidd neparadas ne vésture, ne zinatne, ne kultdras artefakti. Identitates koncepta
toties tiek ieklauti tadi komponenti ka nacijas labklajiba, ietverot taja arT droSibu un izaugsmi,
demokratija (varda un religijas briviba, vienlidziba), pilsonibas iegiSanas priekSnoteikumi
(dzimSanas un dzives vieta, valoda), dzivesstils, personiga un tuvakas apkaimes labklajiba,
personigas 1pasibas (australietis ir draudzigs, laipns un godigs), dabas unikalitate un panakumi
sporta (Purdie & Wilss, 2007, 72).

Izteiktu nacionalas identitates koncepta satura modernizacijas procesu var vérot ari, pie-
méram, Malta, kura vérojama attalinasanas no Iidz §im svariga tradicionalisma, vienlaikus
tuvinoties individualismam un sekularas kulttras dominancei, savukart identitati definéjoSajas
vertibu skalas ieklaujas jaunas binaras opozicijas, pieméram, uz rictumiem vai austrumiem versta
orientacija, kas dazadas paaudzes arT tiek uztvertas dazadi (Munck, 2007, 59), jo — atskiriba no
pirmas pakapes komponentiem — v&l nav institucionaliz&tas. Turklat identitates rekonstrukcijas
procesu rezultata par stingri nacionalo identitati arvien izteiktak domin€ nacionali eiropeiska
identitate, dazkart to pat aizstajot (Abela, 2005, 25), kas ir tieSs masdienu politisko un ekono-
misko procesu, tatad otras pakapes identitates komponentu, ietekmes rezultats.

Lidzigi procesi verojami arf saistiba ar lietuvieSu urbano jauno paaudzi, kas ir sava zina atrauta
no traumatiskas padomju pieredzes un ar entuziasmu ir pienémusi modernitati un pat postmo-
dernitati, bet lidz ar to atnemot legimitati identitati form&joSajiem konstruktiem, kas saistiti ar
padomju un pirmspadomju laiku Lietuva. Sts paaudzes nacionalas identitates koncepta uztvere
Iidz ar to atSkiras no tas, kuru, vadoties péc savas pieredzes, konstrugjusas un uztur vecakas
paaudzes.

Viens no galvenajiem atskiribas c€loniem ir fakts, ka vecako paaudzu pieredze nesaskan ar
Sodienas realitati un uz to balstTtajam nakotnes ceribam, 17dz ar to §1s paaudzes un tas, ko repre-
zent€ vinu pieredze, modernas identitates konstrukcijas procesa tiek atraiditas, atstatas arpus,
arT tajos momentos, kad tiek parrakstiti kadi pirmas pakapes komponenti (Munck, 2007, 69).

Apkopojot ieprieks rakstito, attieciba uz nacionalo identitati jaakcept€ divas lietas. Pirmkart,
ta nav statiska, bet, tapat ka citi socialas konstrukcijas procesu rezultati, mainas Iidzi socialajam
kontekstam, kura ietvaros ta tiek konstruéta. No ta savukart izriet otrs batisks aspekts — nav
iesp&jams konstruét pilnveértigu nacionalas identitates koncepta saturu, balstoties uz pagatni un
ignor€jot vai pieveérsot mazak uzmanibas tagadnes jeb otras pakapes identitates komponentiem,
to skaita arT tik Skietami modernam un kolektivaja apzina un atmina savu vietu vel neradusam
paradibam ka komunikacija virtualaja vide.

Virtuala vide ka komunikacijas telpas paplasinajums

Ka norada S.Vilsons un L.Petersons, internets neattistas atseviski no realas pasaules, bet gan
arvien dzilak ieaug taja, veidojot savstarp&ju atkaribu starp divam komunikacijas telpam. Ap-
lakojot virtualo pasauli realas konteksta, abi autori uzsver “jauno mediju gaistoSo dabu”, kuru
papildina tehnologiju medi€to individualo un kolektivo, taja skaita arf nacionalas identitates
konstrukciju, neskaidriba un nepastaviba (Wilson & Peterson, 2002, 4).

R.Bartls savukart noliedz gan uz virtualas telpas komunikacijas produktiem attiecinato gais-
toSumu, gan minéto nepastavibu, uzsverot, ka virtualas komunikacijas procesa rezultats tiek kaut
kada forma saglabats daudz biezak neka, pieméram, tiek fikséta realas pasaules saruna (Bartls,
2004, 4). Tadgjadi tiek ieguta dinamiska vide, kas piefiks€ izmainas un aktualitates informa-
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cijas plasmu satura, tacu vienlaikus ta klast par diskursivi konstru€tu identitaSu komponentu
savdabigu noliktavu.

Tehnologijam klustot arvien attistitakam, tiek nojaukta arT robeZa starp virtualo un realo,
individs arvien vairak tiek iesaistits socialas vides konstruéSanas procesa, turklat jau vairs ne
tikai ka komunikators, bet arT ka STs vides veidoSanas instruments, dekoracija citu individu
uztveré (Rheingold, 2000). Virtuala vide ka komunikacijas telpa no individa prasa daudz
lielaku koncentréSanos uz tas kartibas noteikumu ievieSanu, lai, pirmkart, vispar sanemtu ie-
sp€ju piedalities komunikacija, tatad arT socialo raksturojumu un konceptu satura konstrukcija
(Matzat, 2010, 1175).

Ta rezultata ne tikai zod robeZas, bet individs pat saplast ar virtualo vidi, kura pats komunicg,
Iidz ar to daudz vieglak ir pienemt par savejo Saja vide raditu identitati, ka arT piedalities tas
radiSana un attistiSana pasam (Rheingold, 2000).

Virtuala komunikacijas telpa sava batiba ir atteikusies no geografiskas atrasanas vietas ka
piederibas sajitas veicinatajas, geografijai ka zinasanu kopumam ir vairs tikai mentala, ne
fiziska nozime. Piederibas sajutu virtualaja vidé galvenokart rada kopigu nozimju rasanas un
mijiedarbibas procesi, kuros tas rodas (Benedikt, 2000, 30). Turklat virtualaja vide raditie kons-
trukti nepaliek taja izoléti, So konstruktu mijiedarbiba ar realo pasauli, tatad jau realas pasaules
identitates izjutu, sakas, kad, ka Figerora Sarjera norada, virtuala pieredze, kuru individs guvis
ka bezkermeniska vieniba, reprezent€jot sevi vairak ka viena varianta, liek arT realas pasaules
identitatei risinat radusas disonanses, pat apSaubot lidzSin€jas parliecibas un, iesp&jams, pat
nonakt pie izmainam paskoncepcija (Figuerora, 2006, 99).

Virtualas vides piedavata relativa anonimitate, distancéSanas no savas realas vides identitates,
ka arT fakts, ka komunikacija ir mediéta un jebkura bridT ir iesp€jams to pamest, lauj individam
brivak iesaistities sevi interes€josas komunikativas aktivitates, pat ja iesaistiSanas nozimé tikai
viena ironiska teikuma ierakstiSanu. Atrast (vai veidot) taja loti specifiskas vietnes, to skaita arT
miljons.com, dod iesp€ju vienuviet koncentrét tekstus, kuri realaja vidé dazkart pat nav v€lami
par spiti tam, ka ir patiesi un realo situaciju raksturojosi.

Negativas ironijas tekstu kratuve miljons.com

Interneta vietni miljons.com jeb “Miljons iemeslu, kapéc Latvija ir labaka valsts pasaule”, kas
radtta 2007. gada un atri ieguvusi popularitati interneta vide€, var uzlakot ka savdabigu naciona-
las identitates diskursivas konstrukcijas poligonu. Vietnes mérkis joprojam ir palicis nemainigs
— apkopot iemeslus, kas Latviju padara par labako valsti pasaul€, tacu, atSkirtba no tarisma
industrijas portalu piedavajuma, izteikumi, ar kuru palidzibu Sie iemesli aprakstiti, konstruéti,
balstoties uz negativas ironijas jédzienu.

Par ironisku valodas lietojumu var runat, ja izteikumi, uz ko tas tiek attiecinats, tiek konstruéti
vai saprasti ta, ka to galigais véstfjums komunikacijas procesa ir pretéjs to tieSajai nozimei un
veéstljumam, 11dz ar to veiksmigs ironijas lietojums var bt tikai gadijumos, kad abi Sie véstijumi
ir skaidri noskirami un vienlidz labi nolasami (Hatch, 1997, 277). Tam savukart nepiecieSamas
kontekstualas zinasanas par izteikuma skarto tému vismaz tada apmera, lai izteikuma veidotajs
un izteikuma auditorija varétu runat par noteiktu kopigu pieredzes lauku.

Nemot vera, ka miljons.com tiek veidota latviesu valoda, tatad orienteta uz Latvija dzivojoSu
vai tai pietuvinatu auditoriju, var secinat, ka autors, kur§ gatavojas iesniegt savu ironisko izteikumu
pievienosanai vietnes saturam, rékinas, ka lasitaja personigo konstruktu sistémas uzbaive saistiba ar
Latvijas socialo, politisko, ekonomisko situaciju, varetu bat Itdziga. Lidz ar to vinu pieredzes lauki
parklasies pietiekami, lai noSkirums starp izteikuma pamata un ironisko nozimi batu uztverams.
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Miljons.com gadijuma So noSkirumu pastiprina paSas vietnes ideja un raksturs, proti, ta kon-
centrgjas uz tadu negativas ironijas pieméru vaksanu, kas reiz€ klasificéjams arT ka humors. Lidz
ar to vél izteiktak ir vé€rojams, ka autori izmanto ironijas ka diskursivas konstrukcijas instrumenta
sniegto iesp&ju — reiz€ lietot savas kontekstualas zinasanas, kas izteikuma autoru identificé ar
izteikuma saturu, un psihologiski distancéties no tam, uz izteikuma konstrukcijas bridi noliedzot
So saistibu, tacu tad€jadi sp&jot brivak diskutét par vértibu kategorijam, kas emocionali, iespé-
jams, Skiet neapSaubamas (Brasset, 2009, 221).

Taja pasa laika jaatceras ironijas paustas nozimes, lai arT bieZi pretéjas, tas nav pretstatamas
cita citai. Ironiskais izteikums nevis anul€ ta ietvaros netiesi noliegto zinojumu, bet gan saglaba
un integré zinojuma abas nozimes — gan tieSo, gan ironijas radito, paklaujot tas abas interakcijas
procesiem un ietekmém (Korobov 2008, 286).

Konstrug€jot nacionalo identitati ka prieksstatu kopumu, kuru individs eventuali uztver arT ka
savu raksturojumu, Sada iespéja ir Tpasi svariga bridi, kad nakas pieskarties identitates negati-
vajiem aspektiem. Ta lauj individam, veidojot izteikumu, uz laiku rekonstruét dalfjumu “mes
— vini”, respektivi, individs uz izteikuma konstrukcijas bridi “meés” grupa atstaj sevi vienu pasu,
savukart ITdzSin€ja “mes” grupa klast par vel vienu “vini” grupu, par kuru formulét negativu
priekSstatu ir daudz vieglak, jo raksturojumi vairs it ka neattiecas uz individu pasu. Virtualas
komunikacijas telpas Ipatnibas So distanc€Sanas efektu pastiprina ar Skietamas anonimitates
izjutu un komunikacijas asinhrono raksturu, savukart no savas identitates definicijam pavisam
norobeZoties nelauj ironijas nozimju savstarp€ja integracija.

Kvalitattvai satura analizei ST raksta ietvaros tika atlasiti vietnes lietotaju vispozitivak no-
vertetie 300 ieraksti no miljons.com sadalas “Fakti”. Sadalas noteikumi paredz, ka taja tiek
publiceti Tsi, viena teikuma formuléti izteikumi par to, kapéc “Latvija ir labaka valsts pasaulé&”,
un izteikums sadala tiek publicets tikai tad, ja to pozitivi novert&jusi vismaz Cetrdesmit lietotaji
(Iidz ar to ikvienu izteikumu principa var uzskatit par kaut kada méra kopigu prieksSstatu zina-
mam skaitam individu).

Visiem atlasitajiem izteikumiem pozitivu veért€jumu ir pieSkirusi vel vismaz 460 vietnes lieto-
taju, novertejot Sos izteikumus ka veiksmigas ironijas piemérus, kas atbilst diviem butiskakajiem
priekSnoteikumiem. Pirmkart, ironiju ka izteiksmes formu v€lams izmantot tikai briZos, kad ir
parlieciba par kopigo konstruktu eksistenci (Kreuz & Link, 2002, 131), otrkart, komunikatoriem
noteikta sféra vienam otrs pietiekami labi japazist vai vismaz jaapjaus kopigie pieredzes lauki,
kuru komunikacijas kodi abiem ir zinami (Pexmann & Olineck, 2002, 247). Tad€jadi Saja gadi-
juma pozitivajam vért€jumam ir Tpasa nozime, tas norada, ka lasitajs ir sp&jis nolasit izteikuma
ietvertos komunikacijas kodus un uztvert izteikumu ka ironisku, resp., taja aplikotie identitates
aspekti ir bijusi saprotami un tiek pienemti par saviem.

Nacionalas identitates konstrukcija interneta vietne miljons.com

AtseviSkie izteikumi, kas ironiz€ par to, kapéc Latvija un tas sabiedriba ir labakas pasaule,
ne tikai demonstré noteiktu ikdienas dzives elementu sevisko poziciju vietnes lietotaja apzina,
bet reiz€ arf norada uz vertibam, kuras lietotajam Skiet nepienemamas un kuras vin$ neuzskata
ar Latviju cieSi saistitas, raksturigas. Nemot vera vietnes satura atlases principus, var runat pat
par diviem nacionalas identitates slaniem individa konstruktu sist€ma, kurus atspogulo taja pub-
licetie izteikumi — uztverto socialo identitati un noteiktu, ar nacionalas apzinas konstrukcijam
saistttu pasidentitates aspektu.

Analizéjot miljons.com izteikumus, tika skaidri nodaliti etniskas un nacionalas identitates
koncepti, 11dz ar to par latvieSiem turpmak dévéts nacionalas identitates konstrukta raksturotais
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socialais kopums, savukart tajos briZos, kad runa ir par latviesiem ka etnisku grupu, tas 1pasi
noradits. Talakajas sadalas iztirzatas atseviskas spilgtakas izteikumu kategorijas, kuras bija
iesp€jams identific€t nacionalas identitates diskursivas konstrukcijas procesus.

Pretstatijums aréjai grupai

Visvienkarsakais daltfjums starp savéjo un sveSo nacionalas identitates konteksta, iesp&jams, ir
tiesi geopolitiskais, proti, péc atraanas viena vai otra robezas pusé. Lidz ar to, definedams savu
piederibu noteiktai valstij un tas nacijai, individs automatiski mekle kritérijus, kas to nosaka, tadejadi
pozicionedams sevi grupa, savukart grupu — globalaja sabiedriba. Saja procesa konceptuali zid arf
noSkirums starp socialo konstrukciju (sabiedribu un tas socialajiem raksturojumiem ka identifika-
toriem) un geopolitisko konstrukciju (valsti ka tiesibu subjektu, sabiedriska liguma produktu utt).

Lidz ar to viena no pirmajiem nacionalas identitates konstrukcijas veidiem definicijas mek-
lejums tam, kas Sis vienotais veselums nav, visbiezZak tiek veikts, salidzinot to ar citiem un
mekl€jot vertibu nesakritibas, pretrunas vai vismaz atSkiribas — gan politiskas, gan ekonomiskas,
gan socialas. Ta, pieméram, Latvijas gadijuma miljons.com lietotaji ka sadas defin€josas 1pa-
Sibas saredz to, ka ta ir maza un pasaules politiskaja aréna nesvariga valsts, kura, par spiti tam,
véletos but iederiga Rietumu valstu saimé, pat ja nav tai batiska. Tiek ironiz€ts arT par disonansi
starp formalo, starptautiskos ligumos un citos normativos aktos noteikto lidzveértibu un individa
uztverto Latvijas realo, maznozimigo pozicion&jumu pret par€jo pasauli:

(1) “[..] jo mes droSi varam nirgaties par citam valstim, tik un ta uz kartes mas ne-
viens neatradis.”

(2) “[..] jo me&s jutam lidzi amerikaniem un citiem, kuriem meés esam vienaldzigi.”

(3) “[..] jo, ierodoties svarigiem viesiem, Riga tiek dal€ji slegta, un iedzivotajiem
ve€lams to atstat uz paris dienam”.

Arpolitikas kontekstamiljons.com lietotaji ar ironijas palidzibu identifice arf konkrétu poziciju
attieciba pret noteiktam valstim, gan tiesi, gan netiesi noradot uz attieksmi pret tam, pieméram,
Krieviju, kuras pieminé€Sana bieZi nozimé arT tadu pirmas pakapes identitates komponentu ak-
tualizaciju ka vestures fakti, kolektivas atminas un atticksmes pret Siem elementiem.

(4)“[..] jomasu valsts ir tik varena, ka Krievija mas uzskata par lielako ienaidniekunr.1.”
(5) “[..] jo vienigais, ar ko més varam atriebties Krievijai par okupaciju, ir Sprotes.”

(6) “[..] jo masu valsts ir tik liela, ka més varam at]auties mazajiem kaiminiem
atdot Abreni.”

Savukart, vel tiesak uz realo pasvertéjumu norada izteikumi, kuros pausts salidzinajums ar
valstim, ar kuram, vertéjot vésturisko, ekonomisko, politisko un citus izaugsmi ietekmé&josus
faktorus, Latvijai batu jabat Iidzvertigas pozicijas. Tadas valstis ir Lietuva, bet jo 1pasi Igaunija,
kuras nacijas parstavjiem un nacijai kopuma masdienu latvietis sava modernaja folklora piedéve
tadas negativas, noniecinoSas Ipasibas ka léenumu un neattapibu. Tade] vel jo asaka ir paSironija
tados izteikumos ka, pieméram,

(7) “[..] jo par masu valdibu smejas pat igauni.”
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(8)“[..] jomes varam dzivot uz pusi sliktak nekaigauni, betizsmiet vinus uz pusi vairak.”

Lai arT latviesi par igauniem stasta anekdotes, diskursivi vinus pozicion€jot ka pakapi zema-
kus par sevi, kolektivaja apzina Igaunija un tas nacija ir pozitivs piemers izaugsmei un prasmei
saimniekot, kuru latvieSi nav sp&jusi panakt, un ST apzina atstaj ictekmi arT uz nacijas pasSverte-
jumu un paspoziciju.

Pretstatijums iekS€jai grupai, tas izslegsana

Kad sabiedriba ir noskirusi sevi no arpasaules ka autonomu kopienu, nosakot, kas ta nav, iek-
S€ju homogenizacijas procesu rezultata tas individiem rodas kolektiva nepiecieSamiba definét do-
min€joso vertibu sistému, kas konkrétaja socialaja konteksta klas par identitates koncepta saturu.

Seviski spilgti tas verojams izteikumos, kas veido atticksmi pret noteiktam sabiedribas
grupam, kas arT atlasitaja tekstu kopuma paradas vairakkart. Redzamakais piemers ir “urlas”.
Sabiedriba, seviski jaunieSu vida, §1s grupas parstavji tick uztverti pat ka subkultdra, savukart
par visparigo attieksmi pret to liecina arT grupai pieskirtais identitfic€joSais apzim€jums — slenga
vards “urla”, kuru Wikipedia latvieSu versija defin€ ka “intelektuali un kulturali zema Iimepa
krievu tautibas jaunieti, kas visbiezak terpies trenint€rpa” (Wikipedia, 2010). Izteikumos, no
vienas puses, ST “sveSo” grupa paradas ka neatnemama sabiedribas sastavdala, tiek uzsverta ka
tas raksturiga Tpasiba, pat noradot uz tas ka subkultiras savdabigu dominanci publiskaja telpa:

(9) “[..] jo daZreiz ir sajata, ka dzivo olimpiskaja ciemata — visi staiga trenint€rpos
un runa svesvaloda”.

Izteikumi norada arT uz grupas raksturojoSiem uzvedibas scenarijiem, kas tos noskir no vai-
rakuma, tadéjadi palidzot So vairakumu parstavoSajam individam verbali definét to uzvedibas
scenariju klastu, kas ir pienemams un raksturigs vina pasa grupai. Pieméram, izteikums:

(10) “[..] jo pie mums uz ielam ir tik atsaucigi un draudzigi cilveki trenint€rpos, kas
nelaus vienkarsi tiem paiet garam, ieprieks neuzcienajot tos ar cigaret€ém, neiedodot
paris santimus alum vai vienkarsi draudzigi neizkaujoties.”

pauz viedokli, ka sikais huliganisms nozimé neatbilstibu individa izpratnei par nacionalas
identitates konceptu. Individs ka neiederigu, neraksturojosu to izslédz no sava personiga identi-
tates koncepta (un Sis priekSstats vinam ir kopigs ar vél vairakiem simtiem individu), taCu vien-
laikus netieSi norada, ka iebraucgjs, konstruéjot latviesa ka Latvijas iedzivotaja, nevis etniskas
grupas parstavja t€lu, konstruktam pievienos arT savu izpratni par Sadu elementu — krievvalodigu,
rupju jaunieti treninbikses.

Lidzigi var aplukot piemé&ru par kultaras, etiketes izpratni, kura autors atztme kartejo “sveso”
grupas atSkiribu no “sav€ja” vairakuma:

(11) “[..] jo Latvija tris svitru treninbikses kopa ar laka kurpeém ir sabiedriskais statuss.”

Izteikuma ironiskais saturs un forma ne tikai raksturo stereotipiz€tu identitates konceptam
nepiederTga vizualo izskatu, bet reiz€ “uzstada sava veida latinu”, defin€ kultdras zinasanu mini-
mumu, kas jaapgust, jazina un japielieto prakse individam, lai tas varétu iek]auties “savejo” grupa.

Lai nosSkirtu ieprieks aprakstito grupu, tiek izmantots salidzinosi liels skaits vertéSanas kri-
teriju, un “més” grupai ar instinktivu pozitivu, pat idealiz€tu pasraksturojumu tiek pretstatits
detalizetiizstradats, negativs “sveso” grupas t€ls. Tacu dazkart $ada noskiruma veidoSanai pietiek
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pat ar vienu krit€riju, pieméram, valodas prasmi. Turklat, nemot véra sev pieejamos statistiskos
datus par valodu lietojumu, individs savu “meés” grupu var defin€t ne tikai kvalitativi, bet Skie-
tami arT kvantitativi, pieméram:

(12) “[..] jo 40% valsts iedzivotaju nemak runat valsts valoda” vai

(13) “[..] jo 40% no Latvijas iedzivotajiem, ieejot Saja lapa, nesaprastu, kas un kada
valoda te viss rakstits.”

Valodas prasme kalpo arT ka prizma, caur kuru raksturot satraukumu par vispariga identitates
koncepta vajinasanos, lidz ar to tas eksistences apdraud&jumu.

(14) “[..] jo meklgjot darbu, svarigak ir zinat svesvalodu, nevis valsts valodu.”

(15) “[..] jo krievu valodas skolotaja var pateikt frazi “Kas tu par latvieti, ka krievu
valodu nezini?!”

Tiesa, atklats paliek jautajums, vai Saja gadfjuma runa ir par nacionalas identitates poziciju
vai etniskas identitates dominances samazinasanos sabiedribas procesu norisés, jo, lai arf vismaz
latviski run@josa sabiedribas dala komunikacijas telpa regulari pauZ satraukumu par latviesu
valodas lomu, neizbégama ir fakta konstatacija, ka noteiktus leksikas slanus jau neizbégami ir
ietekmeéjusas vai pat parnémusas citas valodas:

(16) “[..] jo, veicot eksperimentu “Ko latviesi saka, uzkapjot uz grabekla”, atklajas,
ka 100% Latvija dzivojosie ir krievi.”

(17) “[..] jo latviesu valoda neviens nelamajas. Tam mums ir krievu valoda.”
(18) “[..] jo vienigie runajam latviski, lamajamies krieviski un atvainojamies angliski.”

Lai arT valoda, kura individs “lamajas”, sakotn€ji var Skist mazsvariga, ir jaatceras, ka “la-
masanas” ir koncentrétu, intensivu emociju verbala izpausme, kuras laika individs nevelta laiku
savu personigo konstruktu pieméroSanai apkartéjai, tai skaita komunikativajai, videi.

Lidz ar to nakas secinat, ka (vismaz pustikstoSa miljons.com lietotaju izpratn€) krievu valoda
ir kluvusi par noteiktus personigos konstruktus veidojoSo izteiksmes lidzekli pat zinamai dalai
etnisko latviesu. Tadgjadi ta vairs nav stingri nodalama ka latvieSu nacionalajai identitatei pilniba
nepiederiga, pat ja pienemts, ka lingvistiski nacionalo identitati nosaka domin€josas etniskas
grupas valodas lietojums.

Ekonomiska krize — jaunas identitates Skautnes atklajeja

It seviSki pedejos gados ir bijusi iesp€ja verot, cik plastoSa un mainiga var bat ne tikai in-
dividuala, bet arT kolektiva identitate. Ta lidz ar krizes iestaSanas fakta konstataciju publiskaja
komunikacijas telpa batiski izmainijas nacionalas identitates konstrukcijas socialais konteksts,
proti, no veiksmigas nacijas, kas sp&jusi sasniegt augstako IKP pieaugumu visa regiona, latviesi
peksni attapas lielako neveiksminieku pozicija, pasaules laikrakstos lasot savu vardu ka pieméru
dzilai ekonomiskai lejupslidei.

Krize tiek izmantota ka pamatojums, attaisnojums noteiktiem uzvedibas scenarijiem, tadejadi
ieklaujoties individa personigajas konstruktu sistémas un tas pat dal€ji rekonstrugjot. Krize ka
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situacijas defin€jums tiek pieminéta attieciba gan uz visam nozimigakajam sadzives sféram, gan
uz politiku, ekonomiku, moralajam vértibam. Atseviskos izteikumos ironizets, pieméram, par
vertibu sistému mainu krizes ietekme:

(19) “[..] jo ekonomiskas krizes laika meitenes ir spiestas precéties aiz milestibas”;

(20) “[..] jo krize valstTir tik dzila, ka puisis meitenei pie bara vairs nepiedava nopirkt
kokteili, bet vienkarsi piedava seksu.”

Vienlaikus Sie izteikumi demonstré arT sabiedribas kolektivas vertibu sist€émas visparéju
komercializaciju un orientaciju uz merkantilismu arf tadas jomas ka attiecibu veidosana. Tapat
ir jatams izteikuma autora, tatad arT vina domubiedru, nosodosa attieksme pret komentaros ap-
rakstito uzvedibu, sevis distanc€Sanu no ta ka sabiedribu negativi raksturojosu elementu.

Lidzigi ka ieprieks minétajos pétjjumos par Australijas un Lietuvas nacionalas identitates
J&dziena saturu, valsts labklajibas ITmenis, kuru jau divus gadus raksturo ar terminu “krize”, ka
arT personigas labklajibas ItTmenis, kuru savukart krize vairakuma gadijumu batiski ietekméjusi,
ir ne tikai Latvijas iedzivotaja nacionalas identitates komponenti, bet rekonstru€ arf citus tas
komponentus, pieméram, paspoziciju politiskaja konteksta.

Interesants ir fakts, ka 1idzas publiskaja telpa tik popularajam sauklim, ka latvietis nevar dzi-
vot bez vadona ar stingru roku, miljons.com piedava vel vienu versiju par atseviSku personaliju
nozimi individa personigo konstruktu un arT sabiedribas kolektivo veértibu sistémas. Proti, nacija
kolekttvi mekl€ ne tikai vadoni, bet arT grekazi, uz kuru, pamatoti vai nepamatoti, novelt vainu
par izveidojusos situaciju, lidz pat tadai pakapei, ka, pieméram, tam tiek pieskirta noteikta sa-
biedribas procesu fenomena personifikacijas loma. Spilgtakais piemérs, kad atrasts pie kolektivi
radita procesa vainojams viens individs:

(21) “[..] jo inflacija ir viegli noverojama. Jo lielaka inflacija, jo lielaks klast premjers.”

(22) “[..] jo Latvija premjers driz vairs neietilps TV ekrana, kad ies runa par inflacijas
apkaroSanas planu.”

GrekaZza meklesana galvenokart izpauZas neveleSanas (vai nesp€ja?) uznemties atbildibu par
situaciju, ka arT meklét risinajumu, ta vieta laiku un energiju veltot iedomatai atriebibai pret izvéeleto
vainigo un atbildibas pieprasiSanai no ta. Taja pasa laika nacionala ekonomiska potenciala veértgjums
irvienlidz zems ar paSvert€jumu pasaules kontekstaun toitlabi raksturo izteikumi, kas reiz€ arinosauc
dazada rakstura un apmeéra problémas, kuras pie konkréta briza ekonomiskas situacijas vainojamas
ne mazak ka izteikumu autoru vida popularais Aigars Kalvitis, tau kuras joprojam netiek risinatas.

Viena no tadam — zema darba produktivitate un neprasme planot darba procesu, par kuras
spilgtako ilustraciju vairaku izteikumu autori ir izvél€juSies institliciju sadarbibas trikumu in-
frastruktiras uzturéSanas jautajumos:

(23) “[..] jo mums ielas asfalté tapéc, lai pec tam butu vieglak rakt transejas jau-
naja asfalta.”

(24) ““[..] jo tikai pie mums var izbaivét jaunu velocelinu un nakamaja diena to uzrakt,
lai nomainitu kabe]us.”

(25) “[..] jo tikai Latvija pavasarT celam uzlej jaunu segumu, vasara saliek gar malam
brugi un rudenf to visu izarda, lai zem cela saliktu kaut kadas trubas.”
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Zemo organizacijas sp&ju ITmeni demonstr€ arT pavisam sadziviskas ainas, par kuram ironize
miljons.com lietotaji, pieméram, lielveikalu stratégija attieciba uz kases darba grafiku. To ka
iemeslu, kapéc Latvija batu atzistama par “labako” valsti pasaul€, ar nelielam variacijam min
vairaki izteikumu autori, un katrs no Siem izteikumiem ir sané€mis savu pustikstoti pozitivu
vertejumu. Tapat nacijas darbasp€ju raksturojums atspogulojas arf valsts uznemumu darba stila
un panakumu vert€juma, netiesi noradot, ka valsts uznémuma, kura pastaveSanai garantiju dod
valsts atbalsts, nevis Ipasnieka personiga atbildiba, organizacija un tas darbibas struktara raksturo

nacijas uztveri un attieksmes:

(26) “[..] jo darba grupa, kuras uzdevums ir atrisinat satiksmes problémas Riga,
ietilpst divi teologi, fizmats un jurists.”

(27) “[..] jo Latvijas Valsts meZi buve labakus celus neka Latvijas Valsts celi.”
(28) “[..] jo, kas léni nak, actmredzot pa Latvijas pastu nak.”

Visbeidzot, miljons.com vidi atrodas arT tadi lietotaji, kas atsakas no metaforiskiem problemu
raksturojumiem un piedava Joti konkrétu un lakonisku situacijas definiciju, kas ir visai pretruniga,
ja vertéta attieciba pret ierasto saukli, ka latviesi ir stradnieku tauta, proti:

(29) “[..] jo Latvija cilveki vispirms doma un tikai tad neko nedara.”

Mediji un to lietojuma 1patnibas ka identitates komponents

Batiska atskiriba starp identitati realaja komunikacijas vide€ un konstrukcijas procesa virtua-
laja vide ir fakts, ka interneta lietotaji, raksturojot nacionalo identitati ka socialas mijdarbibas
produktu, tas komponentu loka ietver arf atseviSkus medijus, kas domin€ vinu komunikacijas
telpa. Visizteiktakais piemérs — portals draugiem.lv, kura nozimi latvieSa dzivestelpas veidosana
dazadas formas norada ne viens vien miljons.com lietotajs.

Sis socialais portals miljons.com izteikumos tiek nodévéts gan par publiski pieejamu iedzi-
votaju registru (tadejadi noradot uz ta lietotaju daudzskaitligumu, tatad arT lomu to savstarpé&jas
komunikacijas procesos), gan ironiski noradits uz faktu, ka, neizveidojot sev profilu draugos,
individs pats sevi izslédz no sabiedriba domin€joSas socialas grupas, liedz sev piederibu vaira-
kumam. Tadu pieméru atlasttaja izteikumu kopuma ir relativi daudz. DaZi no tiem:

(30) “[..] pirms Latvija jaundzimuso pieregistré dzimtsarakstu nodala, vins§ jau ir
ticis pieregistréts draugos un vinam jau ir vismaz 10 draugi.”

(31) “[..] ja trTs dienas neesi bijis draugos.lv, tad par tevi jau uztraucas, kur pazudis.”
(32) “[..] jo daudzi cietuma nes€Z tik ilgi ka draugos.lv”.

Izteikumi, kas raksturo draugiem.lv ietekmi uz individa komunikacijas procesiem, kopuma
pauz vienotu vestfjumu — latviesi ka nacija ir sekojusi pasaules tendencém, piemérojoties jaunam
tehnologijam. Parnesot savu sazinu uz virtualo telpu, turp tiek parnesta arT dala savas identitates
socialas konstrukcijas procesa.

Tacu, lai arTno medijiem miljons.com komunikacijas telpa likumsakarigi doming tieSi interne-
ta vid€ sastopamie, uzmaniba tiek veltita arT tradicionalajiem medijiem un to saturam. Atseviski
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no Siem izteikumiem norada ne tikai uz atSkiribam starp dazadu paaudZu otras pakapes identitates
komponentu komplektiem, bet izcel, lai ari, iesp€jams, mirkligas, tomer atSkirtbas arT pirmas
pakapes identitates komponentu interpretacijas.

Viens no tadiem piemé&riem — izteikums, kas reiz€ norada uz bérna ietekmé&jamibu mediju
satura konteksta un uz faktu, ka etnisko tradiciju parmantosanai, kas gan raksturiga tikai vienai
nacijas dalai, ir pienemta par nacionalu vertibu. Tacu ne visas gimenés tradiciju parmantosanai
pievers tik lielu uzmanibu, lai tas pilnveértigi saglabatos un spétu pardzivot komercializétas
interpretacijas.

(33) “[..] jo vieniga Janu dziesma, ko zina bérni, ir “Smadzenes pa bembja stiklu,
ligo, ligo.”

Lidzigi ka iepriek§ gadijuma ar izteikumiem par latvieSu valodas lomu sadzive, bez iedzi-
linaSanas statistika ir uztveramas izteikuma autora bazas par tradiciju ka tadu saglabasanos un
parmantoSanu, sabiedribas vertibu sisttmu rekonstrukciju paaudZu mainas gaita.

Aplakojot So pieméru Iidzas citiem izteikumiem par mediju saturu, zemas kvalitates prog-
rammu un reklamas parmeérigo daudzumu taja vai, pieméram, prognozi, ka arT Latvijas Tele-
vizija filmas varétu sakt iegit torrentos, var runat par to, ka Iidz ar bazam par kultaras vertibu
izzuSanu, ir pamats raiz€ties arf par nacijas kultdras izpratnes un atbilstosas veértibu sistémas
degradaciju ka tadu, uzdodot jautajumu, vai mediji ir ST procesa izraisitaji un veicinataji, vai
tikai seku atspogulotaji.

Nobeigums

Protams, uzlikojot virtualo komunikacijas telpu un tas komunikacijas procesu Tpatnibas,
nevar runat par to, ka Sodienas nacionalas identitates moderna, Tstena un patiesa forma batu
mekl&jama tiesi tur.

Pirmkart, dala sabiedribas, kuras ikdiena globalais ttmeklis joprojam sp€lé maznozimigu
lomu, tada gadijuma tiktu izsl€gta no identitates konstrukcijas procesa vispar. Otrkart, virtua-
lajai komunikacijas telpai raksturiga mainiba un dinamika nelauj fikset tik precizas konstrukta
aprises, lai to var€tu visparinat un piedavat sabiedribai ka pilnigu nacionalas identitates koncepta
satura aprakstu. Treskart, it seviski Latvijas gadTjuma, kam raksturigs izteikts informacijas telpu
sadalfjums, nacionalas, ka nacijai, nevis domin€josai etniskai grupai piederiga identitates pilni-
ga atklaSanas ir gandriz neiesp&jama, jo tekstuals informacijas avots lielakoties atspogulo tikai
vienas informacijas telpas piederigo uzskatus un priekSstatus.

Tacu virtualas vides piedavata viedoklu koncentracijas iesp€ja, Skietamas anonimitates
izjuta (kas izpauZas arT domubiedru mekleSanas procesa), veicina to, ka redzami klast arT tie
aspekti un ietekméjosie faktori, kurus realas pasaules sabiedriba nav pienemts iztirzat vai par
tiem skali runat.

Ta, pieméram, individam tieSi vaicajot par nacionalo identitati ka sociali konstru€tu sabiedrt-
bas un tas vertibu sist€ému raksturojumu, ka identific€joss aspekts reti vai nemaz netiks pieminé&ta
sociala grupa, no kuras liela dala sabiedribas velas norobeZoties atSkirTgo vertibu sistému del,
tapat individam raksturojot grupu, kurai vins jatas piederigs, diez vai IpaSa uzmaniba tiks velti-
ta, pieméram, darba procesu produktivitates zemajam Itmenim, Skietamas sveSvalodas realajai
lomai pasidentifikacija.

Virtuala vide sp€j piedavat komunikacijas telpu, kuras defin€josa diskursiva konstrukcija lauj
individam ne tikai apzinaties Sos citkart marginalizetos aspektus sava apzina, bet arT mudina
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tos publiskot, ar tiem dalities un fiks€t tos jau ka socialas, ne vairs individualas konstrukcijas.
Lidz ar to publiski izskan vert€jumi un atzinumi, kurus realaja vide skali paust daZkart varétu
bat pat riskanti.

Savukart fakts, ka virtuala komunikacija Sadu iesp&ju dod, var novest pie, iespejams, sapigam
atklasmeém par lidz Sim reti apstridetiem un par gandriz aksiomam pienemtiem identitates pirmas
pakapes komponentiem. Pieméram, pasmiesanas, atseviSkos gadijumos pat nirgasanas par lau-
kiem un degradé€tiem to iedzivotajiem ir pretruna ar ierasto formul&jumu “latviesi — zemnieku
tauta”, nemitigie atgadinajumi par nesp€ju un nevéléSanos organizét darbu efektivi, zinama
meéra apgaz neapstridamo apgalvojumu, ka latviesi ir ¢akli, stradigi un darbu mil, un visbeidzot
konstat&jums, ka latviesi savu nacionalo identitati drizak redz hokeja ¢empionata neka etniskas
identitates stiprinaSanai organiz€tos Dziesmu svetkos, kopiga véstur€, kultara vai citas tradicio-
nalajas nacionalas identitates koncepta definicijas ieklautajas vertibas.
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Edrte Tisheizere
Dr.art., Liepajas universitates Kurzemes Humanitara institiita pétniece

NACIONALAS IDENTITATES MODELI LATVIESU TEATRI
(1990 - 2010)

Teatris ir pateicigs objekts nacionalas identitates pétiSanai, jo izrades (vai lugas) autors, no vienas puses, atspo-
gulo sabiedriba eksist€joSos pienémumus, no otras — pats veido savu idealo identitates modeli. Kops tresas Atmodas
sakuma teatrT ir eksist€jusi un attistijusies vairaki modeli: upuru nacija, izdzivotaju nacija, nacija ar grékapzinu. Sos
modelus visuzskatamak demonstré dramaturgu Maras Zalites, Banutas Rubess, Laura Gundara lugas un to iestude-
Jjumi, ka arT reZisoru Viestura Meiksana un Alvja Hermana dailrade. Sajos modelos izmantota gan iedzilinaSanas
vestures faktos, gan kristietibas un latviskas mitologijas paradigmas. Raksturigi, ka, pastavot modelu dazadibai un
metamorfozeém, joprojam ne dramaturgija, ne teatrf neparadas latvietis — uzvaro$ais varonis.

Atslégvardi: nacionala identitate, teatris, dramaturgija, vésture, mitologija

Valstiskas neatkaribas atgiSana iezim&jusi robeZu ne tikai Latvijas vésturé. Ta mainijusi arTlatvie-
Su ka nacijas pasapzinasanos. Savukart teatris ka talitejas iedarbibas un kolektivas uztveres maksla
ir Joti pateicigs lauks, kur So paSapzinaSanos jeb identitati iesp€jams verot un analizet. Makslinieks
ne tikai projicé sava darba to, kas virmo gaisa, bet arT apzinati modelé idealo tautas identitates vei-
du. Publikas atsauciba vai noraidijums apliecina ta atbilstibu vairakuma prieksstatiem un ve€lmeém.

“Kopiga pieredze var but piecdesmit argumentu verta. Ta patieSam majo visa ker-
meni, ne tikai prata” (Eriksens, 2010, 52),

uzsver norvégu antropologs Tomass Hillanns Eriksens, rakstot par kolektivas identitates
veidoSanas celiem un paneémieniem. Teatra izrade St pieredze ir kopiga, vienlaikus intelektuala,
gariga, jutekliska, turklat — 1paSi labos vai popularos uzvedumos — to iedarbibu var pareizinat ar
lielas Jauzu masas vienoto energgtiku un eiforiju.

Tiesi sada eiforija Atmodas virsotn€ tika sapemti divi loti spécigi identitates apzinaSanas
impulsi, kas saplida viena modeli. Raksturigi, ka tos raidija cilvéki, kas ir profesionali saisttti ar
teatri, un liktenigie vardi tika pateikti arkartigi lielas JauZu masas prieksa. Tautas manifestacija
MezZaparka dzejniece un dramaturge Mara Zalite izteica tezi: “Meés esam barenu tauta”. (Un Saja
gadifjumanav no svara, ka citats ir izrauts no konteksta, jo tiesi ta tas tikai uztverts un piesavinats.)
Savukart aktieris Evalds Valters Latvijas Tautas frontes 1. kongresa vérsas pie latvieSiem ar var-
diem: “Mana balta araju tauta”. Vislielakas kopibas, solidaritates un atvertibas situacija nacijai
tika iepotéts noteikts tels — liktena apdalitais darbarukis. Vizualizejot E. Valtera vardus, paradas
latviesu klasiskaja gleznieciba un grafika daudzkart redzéta aina — sakumpis cilveks, kas lauZas
uz priekSu, galvu nodaris. Nav iesp&jams art paceltu galvu. Turklat Sis cilveks ir sérdienis. Ar
sadu atsaucigi uztvertu un piesavinatu identitati latviesi ka nacija atguva savu valsti. Divdesmit
neatkaribas gadi pagajusi, teatrim varigjot, padzilinot, m&ginot parvarét vai mainit So modeli.

Straksta meérkis ir apzinat celus, ko sabiedribai piedavajis latviesu teatris divas desmitgades,
ka arT to secibu un mainu laika gaita. Loti nosactiti Sie identitates modela mekl€jumu celi sadaliti
trijos virzienos:

- pozitivielatviesi. Sis modelis ir vistie§aka serdientga darbariika hipostaze. Tas spilgti paradas

Maras Zalites lugas un libretos visa divdesmitgadé. Raksturigi, ka Saja virziena vairakkart

tiek izmantoti kristietibas pasaules uztveres musturi un to parveides. Jaunas tokstosSgades
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pirmaja gadu desmita to turpina reZisore Indra Roga Nacionalaja un pavisam jaunais reZisors
Viesturs Meiksans Valmieras teatrT, censoties restaurét seno pirmsvésturisko pasaules uztveri,
kas mainoties izdzivojusi lidz misu dienam. Saja modeli ieklaujas arf viens no visu laiku
tradicionalajiem latvieSu paSapzinaSanas t€liem, kas sastopams gan padomju gadu maksla,
gan arT trimdas latvieSu dramaturgija un teatrf, proti, latvietis izdzivotajs. Savdabigi tas inter-
pretéts Banutas Rubess, otras paaudzes klaida latvieSu dramaturges un reZisores, darbos, vinai
parceloties uz dzivi Latvija. So modeli piede‘wgl arT dramaturgs un reZisors Lauris Gundars.

- latviesi ka negafivas vestures nesgeji un dala. Sis virziens ir daudz nepopularaks, un, lai art So
temu vel Atmodas laika uzsaka reZisors Juris Rijnieks, izradot kontraversalu “MuZibas skarto”
interpretaciju “Psihiskais uzbrukums”, tacu patiesu publikas noturigu interesi ta iegtist tikai 2009.
gada, kad to analiz€ aktiera Vila Daudzina un reZisora Alvja Hermana uzveduma “Vectevs™.

- latvieSi vulgaris jeb vienkarsie latvieSi. 2003. gada, Jaunaja Rigas teatrT ar izradi “Gara
dzive” reZisors Alvis Hermanis uzsak savu latviesu ciklu — teatri, kas rodas, aktieriem varda
tieSaja nozIime ejot tauta, intervejot cilveékus un iznesot vinu dzives stastus uz skatuves, veic
11dz tam nebijusu identitates apzinasanas eksperimentu, kas vél gaida savu teorétisko izpéti.
So pasapzinasanas celu attTsttba un maina, méginot piedavat skatitajiem izmantojamu identita-

tes modeli, ir viens no, ja ne pats galvenais, procesiem latviesu teatrT un originaldramaturgija no

Atmodas sakuma 11dz pat jauna gadu tiukstosa otrajai desmitgadei. Kaut arT sava butiba ikviena

izrade ir “par mums”, proti, par tiem un to cilvéku de], kas konkreéta laika nogrieznT atrodas uz

skatuves vai zalg, tomér vislabak un precizak identitates modeli saskatami tiesi originaldramatur-
gijas darbos un iestud&jumos, kas arf nemti par apskata pamatu. Savukart par teorétisko virziena
raditaju, nacijas pasapzinasanas procesu vérojot, izmantots jau pieminéta norvégu antropologa

Tomasa Hillana Eriksena monografija “Saknes un pédas. Identitate mainiga laika”. Jo:

“Kultdra, kas vienmer ir nepastavigs elementu sajaukums no tuvienes un talienes,
pagatnes un tagadnes, saprotams, neveido identitati. Tiesi pret&ji — ta dod pirm-
materialu identifikacijai. Nekadu lietoSanas pamacibu, bet lielas iesp&jas bagatigai
izdomai” (Eriksens 2010, 115).

1. Pozifivais latvietis

Analizgjot nacijas identitates radiSanas panémienus un teorijas, T. H. Eriksens piekrit tezei,
ka bez kolektivas pagatnes nav kolektivas tagadnes un nakotnes. Tacu:

“BieZi naciju vésture tiek att€lota ta, it ka tas batu personas; tas iet cauri cieSanam un
parbaudijumiem un iznak no tiem stiprakas; tas ir jaunas un nenobriedusas vai vecas
un dekadentiskas [..]; tas ir bijusas netaisnibas upuri pagatn€, un tas paradijusas gan
augstsirdibu, piedodot saviem ienaidniekiem, gan legitimu vajadzibu péc atriebibas.
Un ta talak” (Eriksens 2010, 170-171).

Saja “un ta talak” slépjas, iesp&jams, pats galvenais: nacijai-personai jabut tadai, ar ko var
lepoties, bet tas ricibai véstures gaita — atzistamai par labu.

Krustceles un krusta celS ka nacijas liktenis Maras Zalites dramaturgija
Maras Zalites dramaturgija un tas skatuviskais iemiesojums visas divdesmitgades laika ir,
iespejams, visdailrunigakais méginajums radit pozitivu, labo latviesu kolektivo identitati, vien-
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laikus to nevienkarsojot. Vinas darbi gandriz vienmer ieguist plasu publicitati, vel jo vairak tapec,
ka tie radusSies ka muzikalo uzvedumu libreti un mazika pieskirusi tiem papildus dimensiju. To
popularitate apliecina skatitaju akceptu piedavatajam paSapzinasanas modelim.

Valda Lurina iestudeta Maras Zalites un Zigmara Liepina rokopera “Lacplésis” (1988) klast
par pirmo tautas manifestaciju, tas iedarbiba lidzvertiga Atmodas varenajiem politiskajiem saie-
tiem. Izrades parpildita Sporta manézas zal€ — tobrid lielakaja telpa — ikreiz noslédzas ar tautas
lagSanu “Dievs, svett Latviju!”, kas vél nav atguvusi valsts himnas statusu, tapat ka Latvija vél
nav kluvusi par neatkarigu valsti. Izrades finals sniedz katarsi tas vispilnigakaja nozimé — ka
dveseles attriSanos pardzivojuma un asaras. Bet tagad, no pietiekamas laika distances raugoties,
izradas, ka varoni, ar kuriem sevi dzila un svéta patosa identifice tukstosi, ir diezgan savdabigi.

Maras Zalites speks ir katra varona precizs raksturojums, kam palaikam atveletas tikai paris
rindinas. Tada lakonisma raksturoti Lacplésa draugi — Koknesis, uzticamais lidzgaitnieks, kur§
sekos un palidzes, bet tad, ja vinu vadis un vipam noradss, ko darit. Savukart gudrais, bet ne
pietiekami augstdzimusSais (vipaprat) un pietiekami jatigais pret tautas vajadzibam Kangars alkst
nostaties 1idzas un, ja izdosies, pari. Likcepures gudrie glaimi dara savu, un Kangara uzticiba
neiztur parbaudi. Vins nodod Lacplesi tapat, ka Jida nodod Kristu. Stbibeliska I1dziba, kas viegli
ieziméta libreta, uz skatuves iegist daudz uzskatamaku izpausmi: viena no izteiksmigakajam
skatuves metaforam ir Latvijas iezimigais apveids, ko uz saviem pleciem ka krustu nes Lacplésis.
Bibeliskais musturs turpinas arT finala — kaut arf varonis ir gajis boja, vinS augSamcelsies, bet
kadreiz, nakotn€, kad “zels tautai jauni laiki”, kad “bas vina svabada” (Zalite, 1988, 25). Tatad ne
tagad. Turklat dzejniece no Pumpura un Raina raditas t€lu sist€mas ir izsleégusi Spidalu/Spidolu,
proti, zinaSanu un dinamiskas attistibas, mainibas dalu. Toties uzsverta ir Laimdotas — Latvijas,
paverdzinatas, piesmietas, apganitas dzimtenes, loma. So apdraudétas dzimtenes tému jo vairak
uzver Lielvarza dziedajums:

“Uz krustcelém mazs bérnins rotalajas,//Zem pakaviem, zem dzelZu pedam...” un
bridinajums “Latvju zeme vala stav” (Zalite, 1988, 17, 24).

Visaugstakaja nacionalas sajismibas punkta viena no talantigakajam un ietekmigakajam dra-
maturgeém iezimé status quo — Latvija ir apganita, visiem v&jiem un ietekmém paklauta zeme,
latvieSi — nepieaugusi un sevi aizstavet nespejigi upuri, bet vinu varoni — bez gudribas un talab
nolemti bojaejai. Pat ka iesp&jamiba netiek uzradits latvietis — uzvarosais varonis.

Tikai péc gadiem desmit taps nakamie Maras Zalites dramaturgiskie darbi, kuros turpinas
Latvijas un latvieSu identitates apzinaSana — kopa ar Jani Lasénu raditas rokoperas “Kaupén,
mans milais!” (1999, Liepajas teatrT) un “Indrika hronikas™ (2000, Nacionalaja teatri). Abas
rokoperas iegust lielu popularitati un tiek spélétas vairak neka 100 reiZu, kas neatkaribas gados
ir rets panakums.

“Kaupén, mans milais!” Mara Zalite piedava noteiktu izveles situaciju: no pasaules kara
zanka un asinim ir izkapusi divi str€lnieki ar lidz tam vienadu likteni — Ansis Kaupéns un bez-
varda Dzejnieks. Aptraipiti jatas abi. Kaupéns apstdz pasauli par to, ka bijis varonis, bet tagad
ir “vien piemizts siens” (Seit un turpmak citéts péc: Zalite, 1999, bez lappusu numeracijas).
Dzejnieks jatas ta, it ka batu nevis bridis dublus, bet pats “bijis dubli, ko brien”. Dazadi ir veidi,
ka varoni grib panakt SkistiSanos. Kaupéns izvelas Joti konkreto: “Maksas man visi ka viens!”,
Dzejnieks — daudz abstraktako ilgoSanos tikt pie skaidra ddens un palagt Dievam, “lai nem par
engeli mani”. Kaupéns iet ricibas — negéligas un launas — celu, Dzejnieks izvélas vérosanu un
ilgas. Vinu celi velreiz krustojas, sastopot un iemilot vienu un to pasu meiteni. Kaupenam pat
Valijas milestiba neliedz dzivot paral€lo laupitaja un slepkavas dzivi. Dzejniekam atraiditas jatas
liek vél dzilak uztvert pasaules disharmoniju un tragiku.
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Loti zimTga t€ma vijas cauri visai rokoperai, proti, prese, sabiedriska doma, kas jaunaja, to-
posaja Latvijas valstT padara par varoni un pila elka augstumos pacel slepkavu Kaupénu. TieSi
ar vinu izvelas identificeties palis. Par vina glastiem sapno Vecmeitu koris.

Tacu dramaturge lauj ptlim partapt par tautu — bridi, kad slepkava un laupitajs ir parkapis
pedéjo robeZu un laupijis dzivibu bérnam, aviZzzénam, un tatad versies jau pret nacijas nakotni.
Tad Kaupéna nodarfjumu vairs neverté individi, bet pati tauta, kura nu apvienojusies visi epi-
zodiskie téli. No visam pusém plust Jaudis, pelekzilos mételos gérbusies stavi gara virkné iet un
met ziedus val€ja kapa. Saja rinda vienojas visi. Dzejnieks, kas nu kluvis par tautas balsi, viens
pats stav skatuves vida, izdziedot savu nolemtibu:

“Laiks mani pakar

Ka krustu sev kakla,

Kur tam pari

Tek asinu sals.” (Zalite, 1999).

Puscuksta dzejnieka vardus atbalso koris. Dzejnieka piesauktajam laikam ir daudzas sejas:
atsléga, kas aizcert cilveka sirdi, Sapoles, kuras jok, “kas ir labs, kas ir Jauns™.

Dzejniekam finala tiek uztic€ts pats smagakais — tieSi vins, ar mates riitaino lakatu ka bendes
kapuci seju aizsedzis, pakar Kaupénu. Tacu tad, kad vin$ kapuci nonpem un atsedz seju, visi
Sausmas noversas.

Dzejniece piedava divus varona modelus — ricibas cilvéku, bet noziedznieku Kaupénu, un
Dzejnieku, vientulo un nesaprasto géniju, kas uztver Latvijas krustacelu ka pats savéjo. Ar ko
identificeties skatttajam? Ar jatigo, skaidro, tomér zaudétaju Dzejnieku? Vilinosaka ir iesp&ja
identificeties ar Kaupénu. Protams, ne ar to vésturisko personu, ko sava libreta ir iedzivinajusi
Mara Zalite, bet ar to mitisko labo laupitaju, latvju Robinu Hudu, par ko dzied popularaja zinge.
Lai arT dramaturge Joti apzinati ir gajusi pret iedibinajusos mitu, 1idz galam parvarét Kaupéna
pievilcibu nav izdevies arf rokoperas libreta un izrade. Vel jo vairak tapéc, ka vinam tomer davata
Valijas augSupcelosa milestiba, bet tas sagrave pasa plaukuma, apcietinot Ansi Kaupénu Valijas
varda diena, ar ziediem rokas, vispar pieskir t€lam gandriz vai mocekla vaibstus.

Par sadu skatitaju uztveri liecina arf Skietami nesvariga lieta: pec izradém skatitaju ziedi
visvairak tiek Kaupéna telotajiem. Negativajiem te€liem publikas atziniba parasti iet secen. V€l
viens netiess apliecinajums tam, ka pozitivais varonis, Dzejnieks, paliek otraja plana, ir tas, ka
dzejnieka dziedajums “Es neesmu dub]us bridis”, ar ko beidzas katra izrade, pret€ji recenzentu
prognozetajam, neklast par Dziesmusvetku kompoziciju, lai arT melodiska un saturiska vertiba to
atlautu. Toties par tadu kluvusi cita dziesma no citas muzikalas izrades — Martina Brauna “Saule,
Pérkons, Daugava” no Valmieras teatra izrades “Daugava” (1988). Jo ta piedava apzinaties sevi
nevis ka individu kopumu, kam jaiziet cauri SkistiSanas procesam, bet ka tautu, kurai ir specigi
un visvarosi senci un aizstavji.

Péc gada iestudetaja “Indrika hronika” jau loti apzinati Mara Zalite atgrieZas pie Latvijas
garigas koordinatas mekléSanas; kristiettbas motivi, kas “Lacplést” ir tikai ieztméti, Saja darba ir
ielikti jau struktara. Tas ir stasts par to, ka baltu ciltis, krustnesu parspétas, zaud€ savu brivibu,
zemi, bet pats galvenais — garTgos pamatus, piespiedu karta pienemdamas kristigo ticibu, ka

“[..] varmacigi, nenoversami un neatgriezeniski tiek iznicinata bezgala skaista, sevi
noslégta un sava batiba harmoniska kultara” (Ulberte, 2001).

Bet reizé stasts jau dramaturgiski ir pasniegts ka seno cilSu krusta celS, proti, motivs no kris-
tigas religijas. ReZisors Edmunds Freibergs to pastiprina, veidodams izradi nevis ka rokoperu,
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bet ka oratoriju — aréji statiska, bet ieks€ji dinamiska ta briziem gandriz vai atgadina liturgisku
dziedajumu. Scenografija sastav tikai no divam slipam laipam, kas kopa veido krustu.

ArT $aja tragedija nav varona uzvarétaja. Ir varoni, kas, apzinajusies savu nolemtibu — mirt,
aizstavot savu zemi, cinas un iet boja. Ir varonis verotajs, “Kaupéna” Dzejnieka lidzinieks hro-
nists Indrikis, kuru plosa pretrunas, apzinoties, ka

“[..] vins var gan bat klat izSkirigajos tautas liktenbriZos, uztvert un redzet talak neka
citi, bet nav vina spekos ko palidzet, mainit vai grozit” (Zeltina, 2007, 33).

Tacu pilnigi jauns t€ls, kam dotas arT pilnigi citas funkcijas, ir Mare, Zemgales kénina Viestura
meita. Ienaidnieka izvarota, vina laiZ pasaul€ naida ienemtu bérninu. Jo tas ir be€rns “no kara”,
tikpat ka “no Svéta gara”. Ja bibliskais Svétais gars ir vertikale, tad Mare, latviskas dievibas
Maras vai jaunavas Marijas lidziniece — horizontale, linijas, kas savienojoties atkal veido krustu.
Jo, ka intervija atzist dramaturge,

“[..] kristietiba [..] nak ar [..] ideju par Tévu. Mate, ko pielidz katoli un pareizticigie,
nav dieviba. [..] Kristietibas tragédija bija ta, ka sakotnéji tika ignoréta horizontale
— Sodien més to sauktu par nacionalo, regionalo, matisko ideju. [..] Es esmu diezgan
daudz domajusi par latvisko Maru. Tas jau ir tas pats. Mara jau arT ir dievamate.
“Dievmamina piekususe, apseéduse...”. Man likas Joti dabiski samierinat Sis lietas.
Katra zina ta ir mana laba griba [..] Es nemekI€ju atriebi, es mekl&ju piedoSanu. Es
negribu karot, es gribu izligt un samierinaties. Es gribu ar milestibu panakt to, ko
virietis domajas panakt ar speku un parsvaru. [..] Laist pasaul€ un milét So bérnu —
ta ir uzvara. Bérns pieder tam, kas vinu mil. Un Sim bérnam bis nakotne un jauna
identitate (izcelums mans—E.T.). Kaut arTar varu, negribot pienemta. Bet nepienemt
bérnu — tas nozimé padartt sevi neaugligu” (Tisheizere, 2001).

Arf desmit gadus péc neatkartbas Mara Zalite nepiedava uzvarosa varona modeli. Toties
konstru€ nacijas pirmsakumos (jo tas, kas cinas “Indrika hronikas™ laikos, ir senas baltu ciltis,
latvieSi ka nacija vel tikai top) samierino$as un talab garigi uzvarosas matiskibas principu. Batu
galéji vienkarSoti apgalvot, ka Maras Zalites darbi inspir€jusi identitates modeli ar varoSo un
virieSu parsteidzigas ricibas sekas nogludinoso sievieti centra. Tacu nav apSaubams, ka vina
jutigi uztverusi So masdienu Latvijas sabiedribas raksturiezimi, pieskirusi tai maksliniecisku
J€gu un atradusi vésturisku attaisnojumu.

Driz vien péc “Indrika hronikas™ Nacionalaja teatrT top arT treSa M. Zalites un J. Laiséna ro-
kopera ““Sfinksa” (2001), kurai gan vairs nepiemit iepriek$€jo darbu viengabalainiba un idejiska
uzstadijuma mérktiectba. Tas galvenais un vienigais varonis ir legendarais gaiSregis EiZens
Finks, kura dzive atklata ka balanséSana (turklat arT akrobatiska nozimeé — jauniba Finks stradajis
cirka, un tas ka darbibas vide eksist€ arT skatuves iekartojuma) uz realitates un mistikas robezas.
Realitati parstav varas mainas, kuru karuself ierauts tiklab gaiSregis, tiklab Latvija un tas tauta.
Mistisko slani veido Finka zinaSanas, ko sniedz vina saistiba ar kadu paral€lo pasauli, bet kuras
— tapat ka Dzejnieka apskaidrotais ve€rojums vai Livonijas Indrika liecinajums — nesp€j palidzet
varas mainu un varmacibas karusell ierautajai tautai. Par vienu no centralajam metaforam Saja
rezisora Edmunda Freiberga iestud€juma klast deportacijas aina — izsatitie ka pelekas €nas sz
uz cirka arénas malas un grieZas nebeidzama iznicibas apli. LatvieSi joprojam atrodas apdrau-
d€juma zona, kurai tagad ir arT infernala, mistiska un neizskaidrojama izcelsme.

DiemZel par maksliniecisku notikumu neklast un popularitati negaist M. Zalites un Ulda
Marhilévica muzikls “Priekules Ikars” (2009, Dailes teatri), kas potenciali varétu sniegt varo-
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ni — ja ne uzvarosu varda pilnaja nozimé, tad vismaz ne pasivu vai ka citadi apdalitu. Priekules
kaléjs Toms, kas konstrugjis sparnus un ar tiem nolidojis vairakus kilometrus, lai atgrieZoties
tiktu sadedzinats uz sarta ka keceris, ir vésturiska persona. Dramaturges radits ir vina maceklis,
izbégusais dzimtcilveks Jeska, kurs izradas bendes déls un ka tads nolemts Sim péctecigajam
amatam. Vinu credo ir:

“Mes lidosim!//Lai augsSup, tu, t€vzeme, skaties!” (Zalite 2010, 29).

Toms izv€las navi, Jeska — parraut apburto pécteciga amata loku un atteikties no sava — mi-
leta! — téva. Jo:

“[..] tikai veicot neiesp€jamo — parcertot nabassaiti, var k]at pa istam brivs. Bet vie-
niga patiesa, eksistenciala briviba — tas ir kal&ja Toma liktenis (proti, nave). [..] ne
jau pulis iznicina idealistu, “sparnu slimibai” nolemto Tomu! Vins pats eksistenciali
laujas paSiznicinaties (palis — tauta ir tikai naves instruments)” (Naumanis, 2009).

Maras Zalites dramaturgija Sajos divdesmit gados guvusi lielako atzinibu, un arT identitates
modeli, ko vina piedavajusi, lielakoties bijusi makslinieciski parliecinosi. Tacu tie, radot latvie-
Su nacijas kopigo celu un individualos raksturus visdazadakajos vestures posmos, pat diezgan
mitologiskos laikos, vienmér centr&jusies uz tautu ka upuri, bet tas izcilakajiem individiem ka
pasiviem un tragiskiem vérotajiem. Savukart tiem, kas varétu pretendét uz varonu vai vadonu
statusu, pietrikst gudribas, lai Saja joma giitu panakumus. Vienigais izn€mums ir Mare — nacijas
sieviSkais sakums, kas nevis pasivi vero, bet aktivi tiecas uz nacijas ar€jo un iek$€jo pretiskibu
izlidzinasanu.

Latviesi — citadie un izdzivotaji Banputas Rubess un Laura Gundara darbos

Latviesi ka izdzivotaji ir viens no noturigakajiem identitates modeliem, kas kopts un lolots
visos nacijas vestures etapos, talab lietderigi Seit nedaudz parkapt nospraustas laika robezas. 20.
gadsimta 30. gados tas paradas, pieméram, Vila Laca romanos un lugas, kas veltitas begliem
un strélniekiem Pirma pasaules kara gaitas. Visspilgtak tas atklats romana “Zitaru dzimta” un
daudzajos popularajos ta inscen€jumos. Tiesi Sis modelis ir visnoturigakais padomju gados, art
tapéc, ka ciesi tam 11dzas ir cits nacijas raksturojums — nelokami uzticamie karakalpi, revolacijas
glabéji latviesu sarkanie strélnieki. Padomju maksla, kas ir “nacionala péc formas un internacio-
nala péc satura”, sarkanie str€lnieki un vinu varoniba ir viens no nedaudzajiem pielietojamiem
un heroiz€jamiem Latvijas v€stures momentiem.

Pavisam cita veida, tacu tikpat noturigs izdzivosanas modelis sastopams arT klaida latvieSu
raditaja literatdra un teatrl. Tomeér tam ir principiali cits apakstonis: fiziska izdzivoSana, zaudé-
jot pasu galveno nacijas vertibu, savu valsti, Martina Ziverta, Gunara Janovska un citu autoru
darbos klast par nedzistoSu rétu, stigmu — savdabigu, palaikam afektetu ticibas apliecinajumu.

Sis latvietibas jeb latviskas identitates modelis mainas klaida latviesu otras, jau arpus Latvijas
dzimusas, paaudzes maksla, ko spilgti parstav dramaturge un reZisore Banuta Rubess. Vinas
dailrade identitates t€ma ir bijusi batiska kops pirmajiem publiskotajiem darbiem 70. gadu vida.
Audzinata unizglitojusies vienlaikus Rietumu demokratijas tradicijas un trimdas konservativajas
vertibas, dzivojusi gan realas mitnes zemes dinamiskaja, gan pa pusei mitiskas Latvijas c1tigi
sargataja un nemainigaja garigaja un intelektualaja telpa, vienmer ir bijusi spiesta apzinat un
analizet savas identitates divdabibu un mainibu. Lidz ar to vinas piedavatie modeli nepretendé
uz visas nacijas identitates iemiesoSanu, tie raksturigi noteiktai un noteiktos apstaklos augusai
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latvieSu pectecu paaudzei. Lidz pat 90. gadu beigam Banutas Rubess darbos latviska identitate
ir gan neatpemama personibas sastavdala, tacu reiz€ kaut kas tads, kas trauc€ un varbat pat
apkauno. Ta vairs nav stigma vai asinojosa réta, ka tas bijis vinas vecaku paaudzei, tie drizak
ir neizdzeésami rétaudi. Tiesi ka rétaudi, no kuriem jakaunas, bet arT atbrivoties nav iesp&jams,
latvietiba paradas B. Rubess luga un izradé ‘“Bums, maza, bums!” (Boom, Baby, Boom!, 1995,
iestudejums Kanada), kas vésta par Ziemelamerika dzimusas un augusas latvieSu izcelsmes mei-
tenes Austras Mednis mokosajiem savas patibas meklgjumiem. Sajos meklgjumos vina nonak
dZeza kluba, kur sastop dZzezmeni Klementu Hamburgu, Kanadas ebreju ar Krievijas sakném,
tadu paSu sveso visur. Vina dZeza klubs ir pats brivibas simbols, kur

“[..]11kviens, kurs v€las spe€lét, var spelet. Ikviens, kam nepiecieSams klaustties, drikst
klaustties. Ikvienam, kas grib sapnot — lauts sapnot”( Rubess, 1995, 28).

Sastopoties ar Klemu un vina sievu, ar savu masu Lailu, kluba apmeklétajiem, Austra aptver,
ka visus Seit nonakusSos apvieno izjata, ka vini ir begli, izraiditie, svesie starp tiem, ko pienemts
uzskatit par savéjiem. Tikai katrs bég no kaut ka cita: no krieviem un okupétas dzimtenes, ka Aus-
tras vecaka masa Laila, no konservativas gimenes, ka Klems Hamburgs vai no vecaku uzspiestas
latvietibas, ka §1’<i€:t Austrai. Savos identitates mekl€jumos vina atsakas pat no sava latviska varda
un sauc sevi par Serliju. Lidz, izgajusi visus iesp€jamos nolieguma un paSizzinas lokus, nonak
pie rezigneétas atzinas, ka vinas vienigais un Tstais vards ir Austra Mednis, bet citadrba visur un
vienmer — vinas Ista patiba. Gan “Bums, maza, bums!”, gan citas lugas, kuras pati arT iestud€jusi,
B. Rubess péta latvietibu plasa konteksta, noverte nianses, kas lauj latviskumu, latvisko identitati
ieraudzit ka kaut ko Tpasu starp visparcilvéciskam vertibam. Palaikam §T citadiba izpauZas arT ka
augstpratiba, ka Austras masai Lailai, kura dzivo (ka rakstits personu raksturojuma) parlieciba,

“[..]ka vinas sena kultara ir daudz paraka par kanadieSu barbarismu” (Rubess, 1995, 8).

1998. gada Banuta Rubess ar gimeni parcelas uz Latviju un visai veiksmigi ieklaujas teatra
dzive, tomér paturédama zinamu arpusnieces skatu, tacu galvenais — vienmeér skatidama Latviju
un latvieSus ka spilgtu punktu kop€ja pasaules zim&juma, tacu ne Visuma centru. Tomeér mainas
latvietibas jeb latviskas identitates apjéguma Itmenis. Dzivodama arpus Latvijas, Rubess pétija
latviskumu ka minoritates identitati, kas

“[..] ir skaidrak saredzama neka majoritates identitate [..] Ja kads pieder pie minori-
tates, vinam visu laiku tiek atgadinata vina identitate™ (Eriksens, 2010, 75).

Tagad vinai jaapzina sava patiba lidzigo vida, jaatrod kolektivas identitates modelis, kas
visvairak atbilstu vinas individualajai patibas apzinai, vienlaikus paturot dabisko, ilga pieredze
uzkrato pasaules konteksta izjatu. Tas ir latvieSu dramaturgija un teatrt unikals gadijums, kad
mainas pats pasapzinasanas procesa fokuss — it ka binoklis, kas turéts ac¢garni, tiktu pagriezts
otradi. L1dz ar to mainas arT identitates emocionalais novertéjums — latvietibas je€dziens, kas lidz
tam vienmer bijis saistits ar zaud€jumu, sapém vai rogtumu, tagad asoci€jas ar kaut ko citu —
proti, sikstu izdzivoSanas speku.

Spilgts piemérs tam ir Banutas Rubess izrade “Glabsanas no Trojas” (2004), kas izved
skatTtaju ara no teatra €kas un, sapres€jot laiku 60 gadu garuma, noliek vinu gandriz precizi taja
vietd, no kuras Otra pasaules kara beigas brauca prom béglu laivas — Liepajas Karostas liedaga.
Izrades literaraja pamata reZisore un dramaturge brivi sapludindjusi fragmentus no Eiripida
“Trojietem”, dokumentalus latvieSu beéglu stastus un pati savu tekstu. Sie literarie slani eksiste
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vienlaicigi, tapat ka vienlaicigi eksisté vairaki laiki un telpas. Lapas, kas deg Karostas fortos un
met melnus dimus debests, tikpat labi var bat gan antika Troja, gan Otra pasaules kara beigas
degosa Liepaja, gan tam bridim nesenais globalais pieredz€jums — 2001. gada 11. septembrT
liesmojosie Nujorkas Dvinu torni. Krasta olos Andromahe ce] akmens atliizu kapu savam Hek-
toram, un ta ir Troja aizlaikos. B&€dzéju koris dzied “Laiva nak!” ar tadu izmisuma ticibas speku,
ka kutertis tieSam paradas, un ta ir Kurzeme pirms seSdesmit gadiem. Iekarotaju vestnesa Tal-
tibija ridita, sievietei virsa nak karaspeka orkestra ierinda — pavisam jaukas, labsirdigas sejas, ja
paskatas uz katru atseviski —,un tas ir kars, vienalga kur, jebkad. Hekabe un Andromahe nespé€j
kapt laiva, jo nav atnakusi Elzas tante — vina vel cep maizi. Latvija Saja bridT ir koncentréjusi
sevl visas pasaules un visu laiku trimdinieku skirSanas sapes un izmisumu. Bet vienlaikus ta
ir s1ks punktin$ nebeidzama agresiju, cieSanu un izdzivosanas dzinu virkn€. Savukart latviesi,
vienalga, aizbrauc€ji vai palic€ji Saja krasta, paklaujas vissenakajam instinktam — izdzivot, un
ta ir vinu identitate kara realitate.

Lugaunizrade “Benjamina.Ka dzivot modernam cilvekam’ (2008) nacijas tels koncentrets
viena cilveéka pretrunigaja personiba un liktent. Arf Soreiz laiki tiek brivi jaukti un sapludinati.
Aktrises Indras Burkovskas bijusaja Benjaminu nama speléta monoizrade ir stasts par sikstu iz-
dzivosanu, par realas sievietes dzivi, ko salauZ laikmetu grieZi. Tacu §is patiesais un faktologiski
precizais stasts tiek véstits, balans€jot starp diviem laikiem, vai, pareizak sakot, laiktelpam: vienu
bridi publika klausas Benjamina kundzes lekciju par latviskumu Eiropa, par principiem, kas
Jaievero, ja latviesi grib ieklauties Vecas pasaules kultartautu saime, un talit pat, bez jebkadas
par&jas, nemainot mizanscénu, Emilija lopu vagona ludz kruziti Gdens un mégina aptvert savu
vietu pasaules drupas. Lidz ar to viss notiekosais uztverams divas vienlidz nozimigas hipostazes:
ka sapna vai murga uzplaiksnijumi Sobrid stabila un laimiga realitat€; ka atminas vai ilazijas par
laimigu dzivi, kas ataust murga, kurs beigsies ar navi.

“Sapni radas parastais salonvakars. [..] Viss ir a¢garni. [..] Kads klauve pie durvim —
Jurttis atver — trepju gala gaida divi karaviri un viens saka:Mena ponali? Es skrienu
pa trepém leja, un nez kapéc es esmu roza satina pidZama un saku: tas ir parpratums,
man ir slépju zabaki kajas, un tad es paklipu un pamostos. Sirds ta dauzas un gri-
bas siltu pienu un baldrianu, bet Bertina nedzird un visi gul. Es tveros pie jaunakas
“Atputas” — mekl€ju tas bérnu bildites, ko vecaki iesuita konkursam — parasti tas
nomierina — bet péc tada sapna vinu sejas — kas tad ar viniem visiem notiks? Vai
kads no jums var man pateikt?*“ (Rubess, 2008, 18).

Abas realitates un paSsajutas autore viltigi izsp€l€jusi, ta arT neatklajot, kura tad ir Tsta, kura
— nojausama 1steniba. Un vai tada maz ir?

Kaut arT Banutas Rubess izrades nav guvusas tik lielu rezonansi ka Maras Zalites lugas,
vinas piedavatie identitates modeli ir ne mazak interesanti. Tie vienmer atklati ar t€liem, kas ir
aktivi gan sava darbiba, gan pasrefleksija. Turklat atspogulo batisko fokusa mainu, parejot no
minoritates uz majoritates apzinu.

Lidziga ievirze Latvijas vésturi un latvisko identitati péta dramaturgs un reZisors Lauris Gun-
dars. Lugaun izrade “Pieskaries baltajam lacim” pasa autora reZija izmantoti tuvi makslinieciskie
principi. Izrade par deport€tajiem un Ziemelu sala mirstoSajiem latvieSiem iestudéta gandriz
tikpat autentiska vide ka “Glabsanas no Trojas” un “Benjamina”, proti, Okupacijas muzeja pag-
raba, kur ir tik daudz dokumentalu liecibu par izsttfjumu, ka tas lauZas ara no konkrétas ekas
apjomiem, paplasina “te un Sodien” realitati. Istas ir skrandu maskas, ar kuram 20. gadsimta
katordznieki aizsedz sejas, kad Talajos Ziemelos ir tik auksts, ka salst pat acu aboli. ArT “Baltaja
lact” varoni vienlaikus eksisté vairakos laikos, un aktieri, tikai minimali mainot térpu vai kadu
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rekvizitu, iedzivojas vairakos t€los un apzinas stavoklos. Kada bridt aktrise, kas spelé meitentti,
kam nomirusi visi gimenes locekli, pariet no sadziviski realistiskas spéles uz vajpratiga cilvéka
dekonstruéto domasanu un logiku. Citkart maksla ielauzas realitaté ka citats, ka tala skana, kas
liecina par citas eksistences esamibu — Gundara Abolina varonis sarunajas ar tundras dzivniecina
gindentiti ka Hamlets ar Jorika galvaskausu, tadéjadi teatralizédams savu ikdienu un padaridams
to parcieSamu. Tacu galvenais, kas vieno Laura Gundara “Pieskaries baltajam lacim” ar Banutas
Rubess “Glabsanos no Trojas” un “Benjaminu”, ir neticiba virspuséjam pienémumam, ka trage-
dija ir gaudu Zanrs: tie ir stasti nevis par bojaeju, bet glabsanos, nevis izdziSanu, bet izdzivosanu,
kameér vien dzive vispar ir iesp&jama. Latvijas vesture, kada ta paradas abu autoru un rezisoru
izrad€s, nav mazak dramatiska, neka to atklaj Mara Zalite, tacu citads ir véstijums un modelis,
ar kuru aicinati identificeties skatttaji.

AtgrieSanas sakotné — Viestura MeikSana vésturiskas identitates modelis

Jaieprieks piedavatie modeli izaugusi no nacijas véstures petisanas un izsversanas, tad jauna
reZisora Viestura MeikSana piedavatais skattjums uz masu kop€jo patibas izpratni, strikti nemot,
radies no gluZi pret€ja izejas punkta: tas vesturi ignor€ vai atrod par nederigu avotu kop€jas
identitates apgusanai. Par to liecina Valmieras dramas teatri ciesa sadarbiba ar domubiedru grupu
tapuSie uzvedumi “Zelta zirgs”, visai brivs Raina saulgrieZu pasakas interpret€jums, un “Pladi
un saulgrieZi Strauménu skanas” péc Edvarta Virzas poémas “Strauméni” motiviem.

“Zelta zirga” (2009) iesp€jamais varonis AntinS izradé trakt€ts ka savdabigs aizgajéjs,
kuram ir tikai viena noteikta veleSanas — atgriezties tur, kurp aizgajis t€vs un kur eksisté vina
sapnu t€ls Saulcerite. Vina darbosanas izrades laika ir mieriga, bet nepartraukta, dazados veidos
izméginata pasnaviba, no kuras to allaZ izvelk Baltais t€vs vai Melna mate, jo viniem Antins
vajadzigs ka manipul&jams instruments cina par Saulceriti. Savukart Saulcerite — Antina sapnu
un ilgu objekts — ir pati vesture, kas astonsimt gadus miega gul€jusi, citu tadu pasu kilnieku,
krauk]u, apsargata. Viesturs MeikSans Raipa minétajiem septinsimt gadiem pievieno vél vienu
gadsimtu — to, kas pagajis kops “Zelta zirga” uzrakstiSanas 1909. gada. Kad beidzot Saulcerite
ir uzmodinata, ta izradas veca, nevariga un, visticamak, arT neaugliga. Kaut arT izrade beidzas ar
kazam, kuras anémisko un Slaugano Saulceriti apprecina ar vienaldzigi smaidoSo Antinu, nakot-
nes Sai savienibai nevar bat. Tads ir reZisora uzstadijums — nakotni nav veérts bavet, balstoties
uz \V/ésturi, ko tik viegli turét ka kilnieci vai ar to manipulét.

Soideju turpina un padzilina iestud€jums “Pladiun saulgrieZi Strauménu skanas™ (2010), kuru
inspiréjusi Virzas poéma un rakstnieka idealas Latvijas mekl€jumi pagajusa gadsimta 30. gados.
Tacu tie nav vienigie avoti, no kurareZisors un izrades ansamblis smélies vielu Sim principialajam
darbam. Petita latviesu folklora visas tas izpausmes, rituali, kas dazados laikposmos uztur€jusi
dazadu civilizaciju garigo telpu un tml. So nopietno meklgjumu meérkis bija atrast latviskas dzi-
veszinas un pasaules izjitas pamatus pirms 12. gadsimta, iegremdeties taja pirmsvéstures laik-
meta, kad vel nav rakstitas vestures, proti, selektivas un interpretétas notikumu atspoguloSanas.
Izrade aktieru lasiti Virzas teksti, ko konceptuali izvelgjies rezisors, pats budams arT skatuves
varianta autors, mijas ar etidém — ainam, ko, domajot par noteiktam, “Strauménos” aprakstitam
norisém, ir atradusi un darbiba ielikusi pasi aktieri. STm ainam palaikam nav tieSas sasauces ar
Virzas aprakstito gadalaiku un zemesdarbu miju “Strauménu” s€ta. Nemot par pamatu Cetru
gadalaiku nomainu un ar tiem saistitos ritualus, izrades veidotaji méginajusi uztaustt latviskas
identitates elementus, kas izaugusi no dabas un ar to nesaraujami saistiti. Sajos ritualos liela
nozime ir skanam un mazikai, ko rada pasi uzveduma dalibnieki, jo, ka programma atzist skanu
partitdras autors, komponists Jekabs Nimanis, tikai skapa ir ta masu jutekliem pieejama pasau-
les izpausme, ko nespé&j mainit laiks, ta vienmer ir autentiska. No STm ainam un Virzas teksta
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izaudzets prieksstats par visparinatu, zinama meéra, protams, idealu protolatvieti.
Izrade sakas ar Joti zimigiem vardiem:

“Atmina arT nav vairak nekas cits ka pagajusas dzives atspidums masu prata. Tapéc
ieSana pa atmigu pédam ir ieSana pa mironu valstibu (izcelums mans — E.T.)”
(Meiksans, 2010, 1).

Tam seko pavasara pladu, lielo, apskaidrojoSo un sarnus aizskalojoso adenu aina. Cauri
dziliem pagatnes, mirusas esibas, adeniem jaizslid, tagadnes eksistencei cietu pamatu mekIgjot.
No sikiem darbibas elementiem tiek konstru€ts cilveks — dabas dala. Viena no skaistakajam
un izteiksmigakajam izrades metaforam ir kentaurs, mistiska starpbuitne, dabas pussolis pretim
cilvekam. Pavasara cikla laika, skanot kadai aizlaicigai taurei, brinuma sastingusas meitenes
prieksa paradas Sis radijums: prieksa solo aktieris, zelta mérktu Zagaru kroni galva, vinu apkeris
otrs ar aitadu uz muguras. Kentaura primitiva deja beidzas, un, meitenes glastits, vins nometas
celos — pie graudiem, ko vipa tam nolikusi prieksa. Ta ir vienlaikus dabas pieradinasana un
cilvéka bijiga ieieSana taja.

Kentaurs paradisies velreiz, Joti zimiga aina. Rudens razas svetku dievkalpojuma sapulc€ju-
Sies Jaudis, viens no viniem atnacis ar Janu kroni galva un uz cienigtéva Cukstus teikto aizradi-
jumu: “Cepuri!”, Zigli norauj to un noliek blakus. Kad bazniceni, arT saimniece, kas dievnama
ieskréjusi pastarp darbiem ar visiem néSiem plecos, aizgajusi, macitajs 1énam dodas pie zeltita
ozollapu vainaga. (Ka jau minéts, aktieri pasi rada skanu t€lus, baznickungam solojot, ar daza-
diem instrumentiem tiek radita katrai kustibai atbilstiga skana — klaudziens atbilst katram solim,
Cikstona — galvas pagriezienam utt.) Mirkli Saubijies, vins uzliek to galva un sastingst. Atskan
senas taures putiens, no kulis€ém paradas kads ar aitadu uz muguras un ar seno tauri — cauruli —
apker sastinguSo macitaju. Vins panem tauri, iepas tajaun ... parversas par kentauru. Viena mirklt
ir nolobijusies kristigas ticibas kartina, zem kuras joprojam neskarts palicis dabiskais kodols.

Sis dabiskais kodols dikté cilveka ricibu, vina darbibas cauri gadalaiku ciklam. Laiks no
lineara ir kluvis par apli vai tam tuvo spirali. Zudusi lietu un paradibu vertéSana antagoniskas
kategorijas “labs — Jauns ”, “cietsirdigs — Z€lsirdigs™. To aizvietojusi cita vertibu sistéma: “laika
—nelaika”. Rituali palidz iziet no viena cikla posma un tikt nakamaja. Savu laiku parsniegusais
tiek “nogalinats”. Reizeém tiri simboliski — ka vasaras saulgrieZu rituala Janu dieva pakarSana un
sadedzinasana. Citkart — fiziski. Ka spécigs kulminativs punkts izrade ir etide par zosu kauSanu:
tair triju aktriSu bezpriekSmeta darbosanas, “velkot” iedomatas “zosis” pie bluka, kura tad ikreiz
cert pavisam Tstu cirvi vai dunci, kameér par€jie aktieri aizvien pieaugusa intensitat€ dauza visus
iesp€jamos sitamos instrumentus, skanas vilnim radot prieksstatu par apokaliptisku slaktinu, bet
péc kliedziena “Pedejas tris!” peksni iestajies klusums atnes arT pilnigas iztukSotibas izjatu. Ne
cietsirdiba vai Jaunums, bet atteikSanas no ta, kura laiks ir beidzies — bez jatinasanas, taCu art
bez nogalinasanas baudas. Rituals klast arT par upuréjama pagodinasanu, savdabigu atvainoSanos
par to, ka nav iesp&jams dzivot pagatné, aizgajusa laika.

Tacu arT pagatnes piemin€Sanai ir savs bridis un rituals — velu laiks. Atbilstigi Virzas var-
diem par miglas kamoliem, kas velas cauri s€tai, skatuvi piepilda aktieri, Ieni griezdamies ap
savu asi, katrs citada t€la — senais karavirs, mate ar zidaini uz rokas, viduslaiku ragana ar spico
kecera cepuri galva, nule mirusais vectévs, un ikvienam no viniem uz vaiga tiek uzvilkta kada
sena identifikacijas zime. Vini nav aizmirsti, taCu arf Kopibai ar viniem ir savs laiks. Gongam
atskanot, veli tapat I€naja grieSanas kustiba atkal pazad.

Rituali, ko “Plados un saulgriezos Strauménu skanas” piedava izrades veidotaji, atrasti ne
tikai latviesu folklora, bet arT atvasinati no citam, universalam sakralam darbibam. Tas ir no-
pietns méginajums atrast pamatu latviskas identitates veidoSanai pirms véstures, pirms tam, kad
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ar€jie notikumi ir mainijusi dabisko pasaules redz€jumu. Tad¢jadi tiek turpinata “Zelta zirga”
iekodéta ideja: vésture — selektiva, manipulativa — nav deriga patiesas identitates veidoSanai, jo
nelauj izrauties no refleksiju un pasrefleksiju apburta loka. Apzinot identitati, ir nepiecieSams
pretstattt “sevi” kadiem “citiem”. Bet véstur€, kada ta latvieSiem izveidojusies, “citiem” parasti
bijis parspeks. Un no Sis apzinas ir tikai solis 11dz tam, lai identific€tu sevi ar maZigo upuri, kas
nav pienemams Viesturam MeikSanam un vina domubiedriem.

2. LatvieSi ka negafivas vestures neseji un dala

Nesalidzinami mazak bijis gadijumu, kad teatris mé&ginajis pétit vésturi, uzradot arf tos
momentus, kad latvie$u vards nesis negativu nozimi. Seit netiek nemts vera padomju kritikas
izmantotais Skiriskais dalTjums “launajos™ budZos un burZujos pretstata “labajiem” stradniekiem
un zemniekiem, kuri bija dala no, izmantojot ta laika stereotipisko izteicienu — “visas progresivas
cilvéces”. Nacijas vestur€ ir divas pelekas zonas, kas gandriz nav skartas un izvertétas maksla:
sarkano latvieSu strélnieku gaitas Krievija, izpildot padomju varas uzliktos bendes pienakumus,
un latviesu piedaliSanas holokausta.

Jura Rijnieka skatijums: latvieSu strélnieki — upuri un bendes

Pirmo un, patiesibu sakot, vienigo reizi latviesu strélnieku sarezgito vesturi 80. gadu beigas
mégina analizet tobrid jaunais reZisors Juris Rijnieks. Kopa ar jauno dzejnieku Uldi ASmani vins
mekl€ dokumentus un publikacijas, atminas un neizmantotus arhiva materialus, lai, balstoties
uz ieglitajam zinaSanam, izlasttu Aleksandra Caka poémas “Muzibas skartie” rindas, bet vél
vairak — starp tam — v&stures pretrunigo patiesibu. Caka dzejas un atrasto materialu mijiedar-
biba rodas Liepajas teatra izrade ‘“Psihiskais uzbrukums” (1989). To nevar saukt par po€mas
inscenéjumu varda tie§a nozimée, jo Caka darba siZetiskie notikumi konfronteti un montéti ar
vestures materialiem, kas atSkirigi veért€ notikuso, ka arT ar fragmentiem un atseviskiem teliem
no citiem Caka dzejas darbiem un lugam. Izrades galvenais konflikts ir starp Dzejnieku, kur§
no laika distances vero pagatnes notikumus un raksta par tiem, un Dradmo kungu, kas ar diviem
paligiem, Nelabajiem, katru dzejnieka ieraudzitu un novertétu situaciju parada no citas puses.
Izrades gaita ir Dzejnieka mokoSie centieni atrast saviem varoniem — latvieSu strélniekiem —
vienotu un godpilnu veidolu, kam nepartraukti trauc€ Driimais kungs ar saviem nelabajiem. Vini
provoce str€lniekus, jauc pedas un nodomus, maina maskas. Nelabie iemiesojas, pieméram, Leva
Trocka t€la un vina varda sola latvieSiem valstisko patstavibu, ja tie atbalstis vina centienus. Cita
epizode strelniekiem pret celas nevis karaviri, bet pareizticigo garidznieki. Paklaudamies pave-
lem, strélnieki vinus nosauj, bet no saknupuso Dieva kalpu apgérbiem izkiinojas tie pasi Nelabie.

Lidz ar to izrades autori, no vienas puses, gan uzdroSinas runat par tas latvieSu str€lnieku dalas,
kas bija palikusi Krievija, Jaundartbam un citam tautam nesto postu, tacu infernalie Nelabie un
Dramais kungs klast par vinu attaisnojumu. Strélnieki ir kritusi par upuriem pasa Satana maldi-
nasanai. Lidz ar to J. Rijnieks un U. ASmanis gan grauj padomju gados radito latviesu sarkano
str€lnieku t€lu, padara uzticamos un labos revolacijas sargus, uzvaroSos varonus par slepkavam
Krievijas tautu acTs, tacu vienlaikus Jauj tos uztvert... ka vel vienu upura hipostazi. Iespejams, ka
izrade radas nefstaja laika: Atmodas eiforija, kad “MuaZibas skartie” tikko bija iznemti no aizlieg-
to gramatu plaukta, un Karlis Auskaps Dailes teatrT pavisam nesen bija iestud€jis So poému ka
himnu strélniekiem — nacijas elitei, uzvedot uz skatuves arf vienu no pédé€jiem dzivajiem strélnie-
kiem, Evaldu Valteru, radit Caka poémai kontraversalu tulkojumu bija nopietna uzdrosinasanas.
Tacu simptomatiski, ka “Psihiska uzbrukuma” autori, spérusi soli pretim véstures patiesibai,

121



NACIONALAS IDENTITATES KOMUNIKACIJA LATVIJAS KULTURAS TELPA

122

kas neruna par labu nacijas t€lam, nevis aicina So patiesibu apzinat un noZ&lot, bet defin€ to ka
maldinasSanu, bet pasus sarkanos str€lniekus — ka maldinasanas upurus. Batiba Saja izrad¢ tikai
attali var saskatit noteikta identitates modela iezimes. Drizak ta uzrada meginajumu transformet
negativo, atrast tam attaisnojumu, tad to iepludinat jau sabiedribas apzina eksist€josa modelr.

Vila Daudzina “Vecteva” neerta vesture

Nakamo reizi pie véstures smagajiem un neizrunatajiem jautajumiem teatris atgrieZas tikai péc
20 gadiem — Jaunaja Rigas teatrT aktieris, petnieks un dramaturgs viena persona Vilis Daudzins
kopa ar rezisoru Alvi Hermani rada izradi “Vectévs”’(2009).

Izrade ir viens no apskatama laika posma sareZgitakajiem darbiem, kaut arT tas siZets iz-
stastams viena teikuma: Vilis Daudzins ar arhivu un sabiedrisko organizaciju palidzibu mekle
savu Otraja pasaules kara pazuduso vectévu Augustu Savicki un sastopas ar trim iesp&jamiem,
izdzivojusiem cilvékiem ar $adu vardu: bijuso sarkano partizanu, legionaru un karaviru, kas
karojis abas frontes pus€s. Komplicéta ir uzveduma struktara, daudzveidiga ir aktiera psihofi-
ziska eksistence uz skatuves, neviennozimigs ir iestudéjuma vestijums, tapat ka ta novert€jums.

“Vectevs” pec savas uzbaves un temas Skietamiicklaujas 21. gadsimtaizplatitaja dokumentala
jeb verbatim teatra virziena: izrade tapusi ka rapigs konkréetu cilvéku atminu vakums, pieraksts,
atlase un sekojoss inscen€jums. Ta Sobrid pasaulé strada daudzi. Nereti aktieri Sada teatrT pat
spelé ar radioaustinam — precizi intonativi atkartojot magnetofona ierakstitos vardus, kas skan
viniem ausTs, un 11dz minimumam reducgjot jebkadu pasu attieksmi pret So dokumenteto tekstu.
Tacu Vilis Daudzins verbatim teatra sheému batiski papildina, ieklaujoties arT pats ka personiba
un personazs. Lai arf triju potencialo vectévu dzivesstasti ir dokumentali patiesi, tie tomer ir
atlasiti no daudziem lidzigiem vai pret&jiem, pirms izrades ir veikts makslinieciskas selekcijas
darbs, izveloties nevis gimenisko mekl&jumu zipa visticamakos, bet gan izrades idejai mak-
simali piemérotakos. ArT pats Vilis Daudzin$ uz skatuves uznak ka konkréts aktieris, bet peéc
tam partop par personazu Vili Daudzinu, kura fikseta loma atSkiras no pasa aktiera dinamiskas
personibas. Dzivé laiks un mekl&jumi rit€jusi uz prieksu, aktieris ar brali ir uzzinajusi par sava
reala vectétina bojaejas apstakliem un vietu, un tur laukakment iecirtusi vipa vardu un dzives
gadskaitlus. Izrade laiks ir apstadinats noteikta mekl€jumu un sastapSanos punkta, kad Cetru
personibu konfrontacija ir visuzskatamaka un izteiksmigaka. Tad€jadi, pielaujot So mistifikaci-
ju, aktieris vienado sevi, aktieri un Latvijas pilsoni varda Vilis Daudzins, ar trim personaziem,
kuriem dots paSa aktiera vectéva vards Augusts Savickis, radot visparinatu latvieSu viriesa telu
— “Homo Savickis” (Adamaite, 2009).

Partopot par katru no Siem personaZiem, aktieris pargerbjas, maina balss tembru, divos gadi-
jumos arTizloksni, tacu tas ir tikai ar€jas, visvieglak panakamas izmainas. Batiska ir katras lomas
uzbuve — balans€Sana starp stastijumu, iedzivoSanos kada epizodg, reali sajitamu parcelSanos
cita laiktelpa, ievelkot taja arT skatitaju, negaiditu sadzivisku darbibu, kas klast par simbolu.

Visi Savicki mitinas tipveida panelmaja ar tipveida sekciju un neskaitamiem istabas augiem,
jo pukkopiba ir vinu vecuma valasprieks. Pukes, stadi, méslojuma un kiidras maisi ir absolati
isti, bet izrades laika iegast arT papildus nozimi. Katram no trim izrades Savickiem ir savs stasts
par karu un savs péckara dziveé izdomats pamatojums, kapéc vins ir tiesi ta un ne citadi rikojies.
Tacu aktieris So racionalo pamatojumu paspilgtina ar jutekliski uztveramam skatuves zimém.
Sarkanajam partizanam Savickim tads ir bridis, kad vin§ atrok sava Sucmanu noSauta brala ka-
pu: ilga skatuves laika, vismaz pusminati aktieris ar skatienu spridi pa spridim “ierauga” katru
mirusa cilveka kermena dalu, ieraujot $aja redz&juma arf skatitajus. Savickis legionars atzist, ka
karS nav pattkamas atminas un triec acojamo nazi kiidras maisa ta, it ka ta batu dziva un Javiga
miesa. Savickis, kas karojis abas puse€s, stastot par bombardéSanu, vienlaikus rusinas stadu kasté
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un peksni uzmet gaisa zemes piku, kas, sabirdama atpaka] kaste, atgadina minas spradzienu.
Vienu fizisku kustibu un sajatu aktieris izmanto visos trijos t€los: katrs no viniem atceras kara
kaut ko ...skaistu: katjuSu zalvi, raketes nakti vai ko citu, un ilgpilnu skatienu paveras debesTs.
Bet izrades beigas aktieris, nu jau pats sava varda runadams, nemanot parbida maisus, kastes
un telpaugus, un uz skatuves peksni ir aizaudzis kaps. Vilis DaudzinS saloka zimiti, uz kuras
uzrakstita mates ligSana pasargat kara aizejoSo delu, un ieliek to Saja kopina.

Izrades teksta ir ieklauti vardi, kas 17dz tam nav skang&jusi publiska telpa — legionars Savickis
runa par “Zidu sazveérestibu” un lieto citus tikpat politnekorektus, bet sadzivé dzird€tus izteicie-
nus, demonstre aiz aizkara piekarto fasistiskas Vacijas karogu ar kaskrustu. Cita fragmenta Vilis
atceras savu radu stastito par kaiminu, kas $avis ebrejus, vai mazas meitenes prieku, raugoties,
ka pa ielu iet cilvéku kolona, un visiem pie kriitim piesprausti dzelteni ziedi. STir jauna makslas
informacija, ko teatrT neviens nav lidz tam skali paudis. V&l jo vairak — tas ir méginajums ne
attaisnot, bet izprast psihologiju katram atseviski nemtam cilvékam, kas ir nogalinajis.

Arkartiga interese par $o uzvedumu liecina, cik liela bijusi nepiecieSsamiba apzinaties $os vis-
smagakos vestures mirk]us, saprast, ka, pieméram, holokausta piedalTjusies nevis abstrakti Saveji,
bet Joti konkreti, pazistami, miléti cilveki. Pats aktieris un autors Vilis Daudzins uzskata, ka

“[..] tadas vienas patiesibas nav. Tapat ka nav vienas kop€jas, oficialas Latvijas
vestures. Ir cilveku individuala vésture. Viens sastopas ar sliktu krievu un labu va-
cieti. Cits taja pasa stunda — ar sliktu vacieti un labu krievu. Vieni tiek pie varas un
atriebjas tiem otrajiem, kas dikt&jusi pirms tam. Okupacijas mainjas tris reizes, un
iesp€ja atriebties bija visiem. [..] Man liekas, ka skatitaju interese ir tiesi proporcio-
nala tam, cik svarigi un interesanti tas ir man pasam. Un man tas ir Joti svarigi. Mani
nenormali aizrauj ST téma par vid€ja latviesu viriesa ricibas modeliem ekstremalos
apstaklos. Vienu no maniem vecte€viem nosava Sucmani. Latviesi. Viniem tas bija
jadara, jo tada bija situacija. Jo vairak es uzzinu, jo vairak man jadoma, ka es pats
rikotos tajos apstaklos. Es esmu uzzinajis par latvieSiem loti daudz, un reizém ir bijis
ta... stri. Visvairak, man liekas, “Vectévs” ir izrade par to, ka jebkuros apstaklos
vajag paturéet skaidru galvu. Ja galva bas skaidra, tad tu lielas linijas spési atskirt
absolati labo no absolati Jauna.” (Tisheizere, 2009)

Izrade noraida viena vieniga vestures stasta, tapat ka viena fikseta identitates modela iesp€ju.
Tavieta tiek piedavats dinamisks modelis ka izzinas process, izzinata novertéjums un grékapzina
ka pieauguSas nacijas identitates sastavdala.
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NACIONALA IDENTITATE LATVIESU REZISORU
SPELFILMAS

Petijuma aplakotas Latvijas reZisoru peéd€jos tris gados tapusas spélfilmas, lai noskaidrotu kopigas iezimes,
kas raksturo nacionalas identitates reprezentacijas tendences kino, ka arT identitates atainojuma neviendabibu, kas
raksturo pasu nacionalas identitates jédzienu. P&tfjuma noluaks ir koncentréties uz $ts konkrétas t€mas atainojumu
filma, tapéc visparigs izveéleto filmu maksliniecisko sasniegumu vertéjums ir arpus petijuma jomas, ja tas nav ne-
piecieSams nacionalas identitates definésanas nolukam.

Atslegvardi: nacionala identitate, nacionalais kino, latviesu spélfilma

Nacionala identitate

Ta ka Sis pétijums ir dala no plasaka izpétes projekta, kas ieklauj ne tikai kino un citu
makslas Zanru aplikosSanu, ka arT citas socialas, politiskas utt. jomas, nacionalas identitates
Jeédziens Sai sadala aplakojams Saurakos ietvaros, ciktal tas batiski svarigs nacionala kino
raksturoSanai, jo abi Sie jédzieni — nacionala identitate un nacionalais kino — ir butiskas
sakuma pozicijas nacijas vai kadas kopienas identitates veidoSana.

Saskana ar virknes autoru poziciju (Smits, Kehris u.c.) naciju ka vienotu kopienu veido
kopigi miti, ierasas, tiesibas un kultara ST varda plasakaja izpratn€, savukart kultara ir nacijas
eksistences “telpa”, kas nekad pati par sevi nav un nevar bait viendabiga, bet sastav no vis-
maz da]€ji konflikt€joSiem komponentiem, ka, pieméram, valodas, rases, socialas piederibas,
dzimtes, seksualitates un citiem, ko Kristofers E. Gitings (Christopher E. Gittings) déve par
“nacionala mitisko teritoriju”, (Schirmer Encyclopaedia of Film, 2007, 209) tadéjadi saistot
nacionalo identitati ar mitologizaciju, kas rada nacionalas identitates sava veida idealizétu
modeli, kas kalpo par atsauci §Ts identitates konkrétam izpausmeém, tai skaita art kino narativa.
No teiktaizriet, ka nacionala identitate uzskatama par sava veida “valodu” (Sosira kategorijas
runajot, par langue), bet katra filma ir §ts kopvalodas runa jeb parole.

Savukart Harvardas Universitates profesors Homi Bhaba (Homi Bhabha), kura darbos
viena no centralajam kategorijam ir hibridizacija jeb jaunu kultdras formu veidoSanas pro-
cess no multikulturalisma, apgalvo, ka nacija vispar ir “neiesp&jama vieniba” (an impossible
unity) (Bhabha, 1990), Iidz ar to deklar¢jot viedokli, ka masdienu multikulturalisma apstak-
los pati nacijas, 11dz ar to tas identitates defin€Sana ir neiespejama. Bhabas viedoklis Saja
pétijuma ir noderigs, lai ieklautu aplokojamo filmu saraksta tas lentes, kas daudz lielaka
méra problematize, nevis merktiecigi reprezent€ nacionalo identitati (pieméram, Mara Mar-
tinsona filma “Amaya” vai Austrija dzivojosa Aleksandra Hana filma “Janu nakts”, kas ir
cita (other) skatfjums uz nacionalo identitati Latvija), ka arT apstiprina daudzu autoru darbos
izteikto poziciju, ka nacionala identitate nav identific€jama ar etniskas kopienas identitati.
Lidzigu viedokli izsaka kino teoretikis Roberts Stems (Robert Stam), kur§ uzskata, ka kino
auditorija ir “provizoriska nacija, ko veido skatitaji” (Shohat & Stam, 1996, 145-170), tatad
kino ka viena no manipulativakajam un nozimigakajam parrobeZu kultdras jomam, kuras
valoda ir domingjosi ikoniska, 17dz ar to universalaka, ja salidzinam to ar verbalo véstTjumu,
rada sava veida naciju, kas nebut nav etniski viendabiga un geografiski ne obligati atrodas
vienota teritorija.
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Nacionalais kino

Nacionala kino skola miisdienu mobilitates apstaklos klust aizvien sarezgitak defingjama,
un Latvijas kino Sai zina nav izn€mums. Tam galvenokart ir divi iemesli. Pirmais, kura ietekme
tiks aplukota arT velak, ir Holivudas kino industrijas domin€josa loma, kas batiski ietekmé kino
uztveri. Holivudas raditie produkti ir pietiekami daudzveidigi, tatu maza apjoma tirga, kads ir
arT Latvija, galvenokart tiek demonstrétas filmas, kuras pozicion€ kino ka izklaidi, 1idz ar to
veido skatitajos pienémumu, ka filmas uztvere ir drizak pasivs, nevis aktivs process. Ka apgalvo
Kristofers E. Gitings, “nacionalais kino bieZi vien uznemas atbildibu parstavet naciju saviem
pilsoniem ar nolaku vestit, kas veido nacionalo identitati globali agresivas Holivudas industrijas
radtto kino t€lu plados” (Schirmer Encyclopaedia of Film, 2007, 209).

Ta ka Latvija nepastav kino ka industrija, nav iespé&jama kvotu ievieSana, ka tas notiek
vairakas valstis (Ziemelvalstts, Vacija, Francija, Italija un citas), bez tam Eiropas Savienibas
finansialais atbalsts kino izplatitajiem Latvija tiek sniegts tikai tad, ja repertuara ir vismaz 25%
Eiropa produceto filmu seansu. Pagaidam So atbalstu sanem tikai divi kinoteatri — “Riga” un
“K.Suns”. Otrs iemesls ir kino izglitibas nodroS§inajums. Ta ka daudzi Latvijas jaunakas paaudzes
reZisori ir stud&jusi vai studé citu valstu kino izglitibas iestades (pieméram, Gatis Smits, Janis
Putnins, Anna Viduleja, Janis Nords), profesionala izglitiba tiek iegita cita kultarvide, kas gan
nav uzskatams par trakumu, bet ieguvumu, bet taja pasa laika So autoru kino valoda un dalgji
arT tematika ir daudz kosmopolitiskaka, multikulturalaka, tieSa veida nepieversoties nacionalas
identitates jautajumiem. So autoru pozicija netie$a veida pretdarbojas tendencei uztvert nacionalo
kino ka noslégtas kopienas radttu makslu, kas ir viens no iemesliem tam, ka Latvijas kino valda
divas atSkirigas, pat pretrunigas tendences nacionala kino, 1idz ar to arT nacionalas identitates
trakt€juma.

Pirma tendence apliko un skaidro nacionalo identitati, atsaucoties uz pagatni: filma tiek
aplakots kads nacijai svarigs notikums, kam ir formativa ietekme uz nacionalo paSapzinu. Spilg-
takie piemeri ir Aigara Graubas filma “Rigas sargi” un Jana StreiCa jaunakais darbs “Radolfa
mantojums”. A.Graubas filmas pamata ir vesturiski notikumi, Latvijas valsts raSanas process,
tatad nacijas geografiskas konsolideéSanas process. Savukart, J.Strei¢a filma ka intertekstualu
atsauci izmanto Radolfa Blaumana literaros darbus, pozicion€jot filmas galveno varoni Radi
ka Blaumana alter ego, kurS savukart ir latvieSu etniskas kopienas simbols. Ja Graubas filmas
izejas punkts ir vesturiski fakti (kuri gan filma nav precizi fikséti) un tad mitologizétas Rigas
atbrivoSanas kaujas, veidojot romantiz€tu vestljumu ar pasakas elementiem par cipam pret
Bermonta karaspeku, tad Streica lentes sakuma pozicija ir romantizeti mitologizéta nacionalas
identitates interpretacija. ReZisors savu filmu veidojis ka beletristisku (fictional), tatad savas un
Blaumana izt€les raditu t€lu pasauli, kura savukart ietver atsevisku vesturisku notikumu atsauces
(latvieSu atmoda, pretoSanas paklautibai baltvacieSiem utt.), bet Zanriski abas filmas ir I1dzigas:
tas ir romantisks stasts par to, ka vésturisku notikumu gaita veidojas latviska identitate, kas abu
autoru gadijuma ir identific€jama ar latvietibu un latvisko, ar sevis definéSanu pret ta saucamo
citu (other), pret savai identitatei naidigo, pret visu nevélamo, kam, protams, no véstures viedokla
raugoties, ir objektiva pamats, tacu ST pétfjuma noliks ir aplikot filmas ka nacionalas identitates
vizualu materializaciju Sodienas realitates apstaklos.

Abu mingéto reZisoru pieeja sasaucas ar Filipa Rozena (Philip Rosen) apgalvojumu, ka “ik-
viena nacionalaja kino tiek ietverta arT anti-ndcija (Rosen, 1996, 375-402), ta etniska, sociala,
kultaras vai kada cita veida kopiena, kas tiek noliegta, kas tiek izslégta, attieciba pret kuru tiek
defin€ta sava nacionala paSapzina vai identitate. Seit sava zina atrodamas paral€les ar Zaka
Derida (Jacques Derrida) vesturiska diskursa semiotizacijas principu, kas, formul€jot to vien-
karSoti, nozimé, ka vésture pastav ka jau diskursivi semiotiz&ta, ka vesturiskas izp&tes noluks
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ir atklat tekstuali jau eksist€josu veidu, ka narativizét vésturi, noliedzot tagadnes ietekmi uz
tas interpretaciju. Nacionalo identitati trakt€jot vesturiski noslégta veida, ta klast iekapsuleta
pagatn€ un ir saglabajama ka jau agrak esosa, nepaklaujot to dinamiskam parmainam, ko varétu
izraisit radikali atSkiriga un strauji mainiga kultdras, sociala un politiska realitate. Vesture pec
Sadas pieejas ir ta vide, kura pastav identitate. Nacionala identitate tiek tad€jadi raksturota ka
noslégta, ka nemainigu invariantu kopums, ka atsauces méraukla. Vésturiski sada pozicija bija
neizbégama, un lidz ar to ka vésturisks ieskats nacionalas identitates genealogija Graubas un
Streica filmu materials ir visai nozimigs, kaut arT ne kinematografisko sasniegumu joma.

Ne mazak interesanti un svarigi apliukot, ka un vai vispar nacionala identitate nolasama citu
autoru darbos, kuru merkis nav tik tieSa un nepastarpinata veida fikset nacionalas identitates
ieztmes. Piedevam tas lauj “modernizet” izpratni par paSu nacionalas identitates kategoriju,
atklajot to nevis ka homogénu iezimju kopumu, bet uztverot to ka plastosu un mainigu, nevis
statisku. Tad€jadi otra tendence ir aplukot un definét nacionalo identitati kultdras, socialo un
citu sazinas procesu atvertibas apstaklos, kad individa uzvediba netiek modeléeta saskana ar
etniskas kopienas pienémumiem un tradicijam un kad kultaras procesu mijiedarbiba starp da-
Zadam nacijam kluvusi nepieredzeti dinamiska, kad “cits” (other) tiek uztverts ka savejais. No
ta izrietoSie jautajumi ir Sadi: cik liela mera etniski atskirigais tiek ieklauts filmu vestTjuma un
vai etniskas atskiribas zaude nozimibu nacionalas identitates defin€Sana, kada tam ir ietekme uz
nacionalo kino ka teorétiski homogénu tradiciju kopumu. Ka jau pirms pailga laika apgalvojis
Tomass Elsaesers (Thomas Elsaesser):

“Tatad nacionalais kino ir daudzSkautnains un pretrunigs petifjumu objekts. Na-
cionalais kino attiecinams uz filmu kopumu, kas raditas kada noteikta geografiska
teritorija un kalpo arT ka deskriptors to pétnieku intelektualajam darbam, kas lasa un
raksta kritiskus apcer€jumus par nacionalo kino ka savu pétfjumu lauku, balstoties
uz pienémumu, ka nacija ir mazak unitara neka heterogéna.”!

Péc Elsaesera domam, tas, ka Holivuda tik uzstajigi veido skatttaju prieksSstatus par to, kadu
kino auditorija sagaida, liek nacionalo kino skolu veidotajiem savos darbos izmantot Sos pasus
kino valodas un Zanra elementus, 11dz ar to pielagojot tos nacionalajam kontekstam. Tas savukart
ietver sevizinamu pretrunu, jo Eiropas, tai skaita arT Latvijas, kino ka savas identitates instrumen-
tu izmantojis atSkirtbu no visa holivudiska. Vel jo lielaka ST pretruna ir A. Graubas filma “Rigas
sargi”, kas péc savas stilistikas ir Holivudas globala produkta imitacija, bet péc satura — visa
areja un sve§a noraidtjums. Sadas tendences pastavésana varétu bat viens no turpmako pétijumu
virzieniem, Ipasi tade], ka drizuma tiks pabeigta un uz ekraniem iznaks Inaras Kolmanes filma
“Mona”, kuras darba materials liecina par ieprieks min€tas tendences nostiprinasanos ar Latvijas
kino vidé. (“Mona” ir filma, kas tapusi sadarbiba ar izcilako islandieSu reZisoru Fridriksenu).

Vadmotivs, kas vieno vairakas péd€jo gadu Latvija tapusas spélfilmas, ir pilsétas un lauku
pretnostatijums, kas raksturo divu dazadu mentalitasu pastavéSanu vienas nacionalas identitates
ietvaros. Tradicionali pilseta kino ir tikusi trakteta ka korupcijas, bohémas, valigas morales,
zinaSanu un individualisma metafora. Pils€ta, ko raksturo norobeZota telpa, dzives dinamika, ir
sociali aktiva vide, bet tai pat laika individa fiziska tuviba citiem lidzpilsoniem tiek uztverta ka
atsvesinatibas un sevi noslégtibas simbols. Pret€ji tam lauki ka cilveka eksistences dabiga vide
bieZi saistama ar €tiskumu, labestibu, taisnigumu utt., ka to interpret&jis Reimonds Viljamss (Ray-
mond Williams) sava gramata “Pilséta un lauki” (The Country and City). Nacionalas identitates
un kosmopolitisma dihotomija ir viens no faktoriem, kas lauj dazadu reZisoru atskirigos darbus
apvienot vienota konteksta, pat ja filmas raksturo radikali dazadi kino valodas Itdzekli. Ta, pie-
méram, Jura Poskus filma “Monotonija” (2007) galvena varone, meitene no laukiem, kas cenSas
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parvarét savas dzives vienmulibu un dodas uz pilsetu, lai Tstenotu savu sapni un klatu par aktrisi,
pilseta jatas vel vientulaka neka laukos, kaut pastavigi atrodas kaut kadu cilveku sabiedriba. Tai
pasa gada tapis Cetru reZisoru kopdarbs “Vogelfrei” (Janis Kalgjs, Gatis Smits, Janis Putnin$ un
Anna Viduleja katrs filme€ja pa vienai dalai) ir stasts par Cetriem filmas varoniem, kuriem ir viens
un tas pats vards Teodors. Filmas veidotaji gan reiz apgalvojusi, ka stasts ir par vienu un to pasu
personazu, kas vizuali filma grati pienemams, katru no Cetriem varoniem drizak varam uztvert
ka dalu no stasta par cilveka nobriesanu un jegas mekleSanu, ka stastu, kas aizsakas dabas vide
un taja arf noslédzas, 11dz ar to varam runat par cilvéka dzives cikliskumu, par to, ka dabiska,
cikliska laika uztvere navi neliek uztvert ka galigu, bet ka sava veida pareju, kurpretim pils€tas
pulkstent ieslodzitais laiks uzsver dzives bezjédzibu un galigumu. Stasts par bérnibu, jaunibu,
brieduma gadiem un vecumdienam noslédzas laukos uz dabas arpuslaika fona. Teodora dzive
tuvojas noslegumam, bet patieso saskanu vins atradis tikai lauku dzives l€naja rituma. Simbolis-
ka nozime ir arT faktam, ka nosleédzosaja filmas da]a Teodors praktiski nepasaka nevienu vardu.

GluZi cita Zanra filma “Mazie laupitaji” (2008; reZisors Armands Zvirbulis) pilsétas krapnieki
sanem sodu laukos, un ka pasaka uzvar labais, bet launais tiek sodits. Viestura KairiSa filmas
“Tumsie brieZi” (2006) darbibas vieta ir lauku majas, galvena varone Ria soda tos, kas grasas
nogalinat brieZus. Stasts pretnostata arT maskulino ar feminino. Sieviete Sai stasta ir ta, kas soda
un atmasko. Lauku vide att€lota tas saistiba ar cilvécisko un taisnigo. Savukart Andra MiziSa
filma “Medibas” (2009) pilsétnieki lauku vid€ jatas svesi un apdraudéti, ka arT bezpalidzigi.
Mara Martinsona filmas “Amaya” (2010) darbiba risinas Honkonga, bet filmas galvenais varonis
izjut vismaz kaut ko lidzigu sevis atklasmes uzplaiksnijjumiem tikai tad, kad ir arpus drudZainas
daudzstavu pilsetas. Kaut arT filma formali nav neka latviska (personaZzu zina), un tai piemit
visai daudz trikumu (neveikls polifoniska véstfjuma atrisinajums, nemotivéta personazu riciba),
to nedrikstétu ignorét ka vienu no pédéjo gadu veiksmigakajiem art-house cinema méginaju-
miem, kas pats par sevi var k]at par dalu no nacionalas kultaras un 11dz ar to par elementu, kas
ietekmé nacionalas identitates saturu, ja atsaucamies uz sakuma minéto kultdru ka identitates
telpu. Tad€jadi dabiska vide saistama ar vésturisko, jo ir nemainiga un stabila, ta ir vide, kas
rada perspektivas pastaveSanas iesp€ju, un taja pasa laika ietver sevi pagatni, laujot sapludinat
pagatni ar tagadni un tas virzibu uz nakotni.

Spéelfilmas, kas konstru€ nacionalas identitates iezimes vesturiskaja konteksta, ir proporcio-
nali daudz mazaka skaita, kas ir logiski, jo filmu, kas ataino nacijai izSkiroSus véstures etapus
jebkuranacionalajakino, ir salidzinosi maz, jo Sadu radikalu vésturisku pavérsienu art nav daudz.
26. novembrT Riga notikusT starptautiska konference “Sievietes skats™* (taja piedalijas parstavji
no Lietuvas, Danijas, Norvégijas un Latvijas) to apstiprinaja: Norvégija un Danija pedejo gadu
laika tapusas filmas aploko misdienu socialas, kultdras un tikas problémas. Pieméram, piedali-
Sanas militarajas operacijas Afganistana un Iraka, psihologiskas un moralas sekas, ko tas izraisa
individos, pamatnacija un tas kultaras mijiedarbiba ar iecelotajiem, ta saucamajiem “sveSajiem”,
kas ir batiska abu Zieme]valstu sadzives iezime u. c. Tadejadi identitates “parskatiSana”, tas
parverteéSana ir process, ko ietekmé& mainiga realitate, tai skaita arT jauno mediju ka sazinas ins-
trumenta domin€josa loma. Ka apgalvojis Frederiks DZeimsons (Frederic Jameson), jebkuras
estétiskas vai narativa formas radiSana jau pati par sevi ir ideologisks akts (Jameson, 1982, 79),
un kino ir viens no $adiem ideologiskiem instrumentiem.
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NACIONALAS IDENTITATES KOMUNIKACIJA
JAUNAKAJA LATVIESU LITERATURA: AIVARA KLAVJA
ROMANU CIKLS “VINPUS VARTIEM”

Nacionalas identitates problematikai jaunakaja latvieSu literatdra pieversSas A.Klavja romanu cikls “Vinpus
vartiem”. Rakstnieku interes€ nacijas sareZgita veidoSanas cauri kariem, aneksijam, vardarbibai sava geografiskaja
teritorija, “sajaukto asinu” fenomens ar kolonistu un koloniz€jamo, iekarotaju un iekarojamo attiecibam, ar dzimt-

bitniecibai raksturigam “pirmas nakts tiesibam”, cilvéku pardoSanu utt. Rakstnieks mekl€ atbildes uz jautajumiem:

vai teritorija, kas bijusi nemitigu karu, vardarbibas, laupiSanas un izvaroSanas placdarms daudzus gadsimtus, ir
sp€jusi radit savos laudts politisko gribu pastavet kopa; vai tautai ir pietieckams nacionalas paSapzinas un solidaritates
ITmenis; vai §ada teritorija dzivojoSie var radit savu valsti?

Atslegvardi: nacionala identitate, Aivars Klavis, Latvijas vesture

Nacijas pagatne — nacionala identitate — publiskas komunikacijas iespéja

Nacionalas identitates diskursa viens no galvenajiem pamatjautajumiem ir véstures apzina.
E.D.Smits, pasaulé pazistams naciju, nacionalisma un nacionalas identitates problematikas
petnieks, atzist:

“[..] nacionalas identitates svarigaka funkcija ir nodroSinat “vestures un liktena ko-
pibu”, lai paglabtu cilvékus no aizmirstibas un atjaunotu visiem vienotu ticibu. [..]
Nacionali jau sen ir sapratusi, ka cilveku sirdTs iedzivinatais kopienas etnovestures
senatnigums — vienalga, cik taja patiesibas, ir nacijas cienas kriterijs un atklata
sirdsapzinas tiesa, pie kuras jagrieZas ar savu nacionalas atjaunotnes ierosinajumu”
(Smits, 1997, 164).

Latviesu publiskaja telpa — konkréti — beletristika, par nacionalas identitates jautajumiem
tiek runats, parsvara izmantojot un interpret&jot tiesi etnovestures, tai skaita politiskas vestures,
faktus. Turklat etnovéstures tematika literattira realizé svarigu ideologisku funkciju — ta ce]
nacijas pasSapzinu un uztur gribasspeku, kas tiesi latvieSos vesturiskas pieredzes specifikas dél
ir vaji attistiti.

LatvieSu literatiras pavisam negara vésture ir piesatinata ar dazada Zanra darbiem, kas be-
letristikas ietvaros vai nu analiz€ nacijas vesturi, vai arT tikai tai pieskaras un ieskic€, vai arT ietver
sev1 diskusiju par nacionalas patibas jegu un nozimi. Aizmetni jautajumam par nacionalo identi-
tati vérojami pirmas nacionalas atmodas — hernhatieSu kustibas sakuma — perioda, kad lasit- un
rakstitpratéjs latviesu zemnieks uz papira izlika savu dzives stastu. T's. jaunlatvieSu nacionalas
kustibas laika 19. gs. otraja pus€ preval€ja miti par laimigo senvésturi nacionalromantisma gara
(Ausekla “Gaismas pils”, A.Pumpura “Lacplesis”, “Imanta” u.c.). 19. gs. 90. gadu beigas un
20. gs. sakuma tautu uzrunaja dzimtbatnieciskas pagatnes ainas Andrieva Niedras darba “Kad
meéness dilst” vai parejas laikmeta laudis — latvieSi, kas no dzimtbatniecibas sliekSna raugas uz
moderno laikmetu ar visam ta piedavatajam iesp€jam (“Liduma damos”, “Siksparnis”). Latvijas
pirmas brivvalsts laika rodas virkne darbu, kuros atklata gan stré€lnieku varoniba un cildenums,
gan tautas cieSanas béglu gados. Pirma pasaules kara laika (A.Brigaderes “Kvélosa loka”,
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A.Grina “Dvéselu putenis”, A.Caka “MuZibas skartie” u.c.). Tacu rodas arT darbi, kuros tautieSu
izdaribas nesenajos politiskajos notikumos — bolSeviku apversuma laika — vertetas ar dzilu sapi
(J.Vesela stasts “Dievu gulta”, K.Zarina romans “Bra]u d€li”). Péc Otra pasaules kara, latviesu
literatarai attistoties divas teritorijas — padomju okupéta Latvija un trimda — nacijas liktenis un
tai skaita nacionalas patibas jautajums skatits galvenokart trimda. Izcilakais veikums ir 20. gs.
70. gados Riharda Ridzinieka uzrakstitais romans “Zelta motocikls”, kura viss teksts bazéejas uz
vienvienigu jautajumu loku — par latvieSa nacionalo piederibu un ar to saistito nacijas likteni 20.
gadsimta politisko koliziju un nacionali pretrunigo darbibu konteksta. Padomju okupéta Latvija
vismaz 1idz 20. gs. 60. gadu beigam rakstnieki ideologiskas cenziras apstaklos lietoja reZima
izstradato formulu par “internacionals péc satura, nacionals péc formas”. Nacionalas identitates
téma bija tabu. Tikai 70. gados, savos tekstos izmantojot lidzibas no folkloras un mitu pasau-
les, no “atlautas vestures”, ka “1905. gads”, “sarkanie latviesSu strélnieki”, I.Ziedona, M.éaklﬁ,
J.Petera, V.BelSevicas, A.Bela, V.Lama u.c. darbos atsakas saruna par nacionalo identitati.

Protams, Seit ieskic€tas tikai retas ar nacijas identitates problematiku saistitas ainas no latviesu
literatoras vestures, kas nopietna pétijuma izverstos plasa panorama.

Nacijas vestures skatfjums ka veids komunicét par nacionalas identitates problémam sasto-
pams arT 20./21. gs. mijas latviesu literatdra. Ja butu jaatbild uz jautajumu, kuri no musdienu
latviesu rakstniekiem pieversas tiesi ar nacijas identitati saistitam probl€émam, tad noteikti jaruna
par vecako paaudzi — Albertu Belu (“Latviesu labirinta” trilogija) un Maru Zaliti (drama “La-
cis”). 2000. gada izdotaja romana “Tkstite” So problematiku skata Gundega RepSe. No pedéja
laika publikacijam interesantakas ir Otto Ozola gramata “Latviesi ir visur” (Riga: Aténa, 2010)
un Vila Lacisa sarakstitais “Stroika ar skatu uz Londonu” (Riga: Mansards, 2010). Pec ilgaka
partraukuma literatara atgriezies spoZais stastnieks Aivars Klavis un — pavisam parsteidzosa
karta — ar plasi iecerétu romanu ciklu tiesi par latvieSu nacionalas identitates savdabibu, par
tautas individualajiem un nacionali kopigajiem likteniem, kas skatiti vairaku gadsimtu garuma
politisko un ideologisko peripetiju $kérsgriezuma.

Aivara Klavja nacijas identitates témas pieteikums romanu cikla
“Vinpus vartiem”

Lidz Sim izdotas trTs Aivara Klavja romanu cikla “Vinpus vartiem” gramatas “Adiamindes
aksts” (2005), “Rigas kuprttis”(2007) un “Piesmietais karavirs” (2009) meklé atbildes uz jauta-
jumiem, kas ir latvietis un kapéc latvietim ir tads un ne citads liktena gajums. Citiem vardiem
— romanu cikla centrala t€ma ir latviesu nacijas identitates mekleéjumi. Nacionalas identitates
daudzveidigas problematikas sakara rakstnieks pétijis dazadus vairaku gadsimtu politiskas vés-
tures faktus, dazadu personu dzives stastus, atstatos dokument€jumus un atradis visai dazadas
c€lon- un likumsakaribas. Romanos ir runa par atseviskiem vesturiskiem notikumiem un realam
personam, sakot no 16. gs. (1502. gada notikust Smolinas kauja, kura Livonijas ordena mestra
Valtera fon Pletenberga vadiba apvienotais Livonijas karaspeks sakauj krievu karaspéku un uz
vairakiem gadu desmitiem iegiist mieru no Maskavijas iebrukumiem; 1560. gada vasara kauja
pie LugaZiem (saukta par Ergemes kauju), kura Livonijas karaspeks pret krieviem cieta sakavi
un faktiski ar to beidza pastavet Livonijas ordenis) un vésturiskam liecibam citos gadsimtos,
ka Vidzemes un vidzemnieku situacija pec Liela Ziemelu kara 18. gs. sakuma, Rigas Maskavas
priekspilsétas nodedzinasana 1812. gada vasara uz baumu pamata, ka Rigai tuvojas Napoleona
I karaspeks, dazadu sabiedribas slanu cilveku dzive 19. gs. Riga un Vidzeme, latvieSu sociala
noslanosSanas 19. gs. beigas, Rigas LatvieSu biedribas dibinasana 1868. gada, 20. gs. pirma pu-
se ar latvieSu strélnieku fenomena, tai skaita strélnieku bolSevizesanos, raksturojumu, Latvijas
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valsts tapSanas ainam. Romanu cikla stastits (vai arT tikai pieminot) par daudzam vésturiskam
personam, ka Gothardu Ketleru, redzamakiem baltvacu muiZniecibas prlariem Paleniem, Ro-
zeniem, Ungerniem, M&demiem, Loringhofeniem, Tizenhauzeniem u.c. Starp pazistamakajiem
pedejo divu gadsimtu latvieSiem ziméti komponista Baumanu Karla, dzejnieka Ausekla, rap-
nieka Riharda Tomsona, arhitekta Johana Baumana, literata Bernharda Dirika, rakstnieka Reina
Kaudzites, politiku Karla Ulmana, Zigfrida Meierovica, Valdemara Zamuéela, Gustava Zemgala,
Petera Stuckas un vina sievas Doras Stuckas (dzim. Plieksane) u.c. portret€jumi. Katra gramata
ir savs centralais t€ls, kas “satur” kopa vienoto siZetisko risinajumu atbildes mekl€jumos uz jau
minétajiem galvenajiem diviem jautajumiem un kas partop motiva, atgadinot ieskanoties un
caurvijoties par€jas gramatas.

A Klavis: nacionalas identitates problematikas spektrs

Vispirms jau rakstnieku interesé pamatjautajums — kas ir latvietis? Vai ar nacionalo pie-
deribu — “latvietis” apzimétais patieSam ir latvietis? Galvenais romana “Piesmietais karavirs”
varonis Augusts ir tumSmatis, kopa saaugusam uzactm, ar izteiktiem vaigu kauliem, ieSktbam
actm un nebut neizskatas pec stereotipiski pienemta latvieSa — “gara auguma, gaiSiem matiem un
kalsnam sejam” (Klavis, 2009, 36). “Savéjie” karaviri Kazanas step€ to notur par ¢iganu. Augusta
génos ir palicis kaut kas no kartéja iekarotaja — Ivana Barga komandéta carévica Sigaleja tataru
sotnika Sumbeka DZan-Amina. Ja Vidzemei, Kurzemei, Latgalei gadsimtiem nepartraukti pari
gajusi svesi karaspeki, uz vietas palikusSi neskaitami kolonisti no dazadam pasaules pusém, tad
runat par kaut kadu “tirasinu” latvieti ir gluZi aplam. Latvietis ir sveSu asinu mistrs. Gramatas
“Latviesi ir visur” autors Otto Ozols intervija Guntim Berelim ST asinu mistra sakara saka:

“Kapéc starp latvieSiem gadas, maigi izsakoties, drusku neparasti eksemplari un
kapec procentuali vinu ir Joti daudz? 2,5 miljoni pret pasaules seSiem miljardiem
— tas ir smiekligi, bet tai pasa laika no Siem 2,5 miljoniem, tik smiekliga cipara,
ir tik daudz cilveku, kas dazadas sferas atstajusi globalu iespaidu. Kapéc? Nezinu.
Var jau bat, ka tas latviesu, krievu, vaciesu, zviedru, ebreju un citu tautu genétiskais
kokteilis ir spradzienbistams jau dzilakaja batiba.”

Rakstnieku interesé nacijas sarez¢iti skarba un pretruniga tapsana cauri kariem, aneksijam,
vardarbibai sava geografiskaja teritorija, “sajaukto asinu” fenomens ar kolonistu un kolonizé-
jamo, iekarotaju un iekarojamo attiectbam, ar laulibam, precibam, arlaulibam, ar dzimtbatnie-
cisko “atribatiku”, ka pirmas nakts tiesibas, cilveku pardosana un tml. Tas ir problému loks, ko
uzspridzina kada etnosa domin€Sana (pasionaritate) paklauta etnosa teritorija, “garant&jot” §T
paklauta etnosa deformaciju. Vai teritorija, kas bijusi nemitigu karu, vardarbibas, laupiSanas un
izvaroSanas placdarms daudzu gadsimtu garuma, ir sp&jusi uzaudzet savos laudis politisko gribu
veidoties un pastavet kopa? Vai Siem Jaudim ir pietiekams nacionalas paSapzinas un nacionalas
solidaritates ITmenis? Vai Sada teritorija dzivojosi laudis var radit savu valsti? Kad latviesi 20.
gadsimta pirmajos gadu desmitos beidzot nonak pie savas valsts (drizak apstaklu sakritibas,
ne tik daudz apzinatas nepiecieSamibas péc) un janotiek attiecigam sagatavoSanas darbam, tad
priekSplana izvirzas lideri — stiprinieki un atklajas, ka virsroku nem lideru ambicijas, godkare,
amatu daliSanas kare, skaudiba. Sikas kildas draud aizmirsties pats galvenais — savas valsts
ideja. 1917. — 1918. gada “latvieSu tauta politiski ir tik saSkelta, ka c€lu idealu varda gatava uz
kompromisu ar vacieSiem, bet diZi nakotnes mérki vienlaikus kalpo par aizsegu politiku per-
sonigajam ambicijam un savtigajam interesem” (Klavis, 2009, 145-146). Bet pats galvenais —
“par S1s jaunas, vel neesosas valsts pilsoni var€ja klat tikai tads, kas pats sev1 bija nokavis verga



NACIONALAS IDENTITATES KOMUNIKACIJA LATVIJAS KULTURAS TELPA

dveseli, parstajis izdabat svesiniekiem un pienemt vinu uzskatus par savejiem. Bet kas notika?
Vairakums uzskatija, ka valsts tos padarTs par pilsoniem un tatad arT par labieSiem, nevis viniem
pasSiem ka labieSiem javeido ST valsts. Tas bija pavisam ac¢garni. Tatad —nevis cilveki nesTs valstij
demokratiju un nacionalo patstavibu, bet valsts to dos viniem” (Klavis, 2009, 109).

Aivars Klavis romana runa arf par tiem visnotal izglitotajiem latvieSu viriem, kam Latvijas
valsts ideja nepavisam nav pienemama, jo vini vél joprojam jutas cara Krievijai uzticami pilsoni.
Dialoga starp Césu zobarstu Janausu un Reini Kaudziti argumenti un pretargumenti savas valsts
pastaveSanas iesp&jamibai certas cits caur citu. Reina Kaudzites skepsei ir pamats:

“Dakter, kur tu esi redz€jis latviesus, kas sava starpa sp€jusi bat vienoti. Vienoti
meés esam tikai zem sve§am varam. Bet, 1idzko tas mums uz bridi uzgrieZ muguru,
ta kaskis paSu starpa iet vala” (Klavis, 2009, 301).

Diemzé¢l lidz pat Sim bridim latvieSos vairak dominé etniska, ne pilsoniska jeb valstiska
identitate, valstiskas apzinas Iimenis ir zems, un rakstnieks rada STs plaisas dzilumu, kas nacijai
ilgstosi kait&jis. STs plaisas pamata, iesp&jams, ir latviesu iespaidiga sociala diference un nelielais
vidusSkiras slanis, kas ta arT visa 20. gadsimta garuma nespé€ja paplasinaties un nostabilizeties
karu, okupaciju, totalitarisma reZima un pavisam neilga miera dzives perioda. Romana 1 sabied-
ribas nelidzsvarotiba atplaiksnas politika Voldemara Zamuéla un vipa sievas Marijas saruna:

“Vienigi nesaprotu— vél pavasart[1917.g.] strélnieki gaja ar sarkanbaltsarkaniem ka-
rogiem un dziedaja “Dievs, svétt Latviju!” Pa kuru laiku sarkanbaltsarkanos karogus
nomainija sarkanie un “Dievs, svétT Latviju” — “Internacionale”? — [..] jis runajat
par divam dazadam Latvijam. Vini nepazist to, kura esi audzis un dzivo tu, bet tu
nepazisti vin€jo. Tapéc arT §is Latvijas ir tik atSkirigas. Patiestba tas visu laiku bijuSas
tepat viena otrai lidzas, tikai mes esam izlikuSies to neredzam” (Klavis, 2009, 142).

Lidziga izbrinas pilna atskarsme pavid arT saruna starp diviem karaviriem — Latvijas brivibas
cinu dalibniekiem:

“Ja, tas bija masu laiks, kaptein [..] — Péc tam karS beidzas un masu vieta naca citi...
Ripnieki, politiki, namsaimnieki, tirgotaji..., un sakas vinu laiks. Reiz€ém domaju,
— no kurienes vini visi pekSni uzradas? Tik daudzi un tik vareni! Més tiem vairs
nebijam vajadzigi, jo savu bijam padarTjusi” (Klavis, 2009, 348).

LatvieSu ka etniskas kopienas gadsimtiem gara dzive starp iekarotaju etnosu un Latvijas
teritorijas geopolitiskas situacijas tragiska sarezgitiba atklajas gramatas “Piesmietais karavirs”
nodala “Atriebiba”. Rakstnieks koncentréjies uz vienu vésturisku epizodi 1918./1919. gadu
mija: Rigai no Valkas tuvojas Lenina ieceltas P.Stuckas valdibas vilciens un Sarkanas armi-
jas karaspeks ar 20 tuokstoSiem viru, no kuriem ap 12 takstoSi — sarkanie latvieSu strélnieki;
baltvacu landesvéra vadiba gatavojas kaujai pie InCukalna, lai aizturétu bolSeviku ienaksanu.
Baltvacu landesvéra (Baltijas landesveérs) sastava ir arT latviesi, jo Latvijas Pagaidu valdibai
vel sava karaspeka nav, ir tikai steiga savakta apméram pusotra tikstosa viru liela armija, kas
pec vienoSanas paklauta Baltijas landesvéram. Starp latvieSiem lielas ticibas savai nacionalai
valstij nav, jo ir masiva bolSeviku agitacija, kurai paklaujas liels iedzivotaju skaits®>. Daudzi
desmiti tikstosi str€lnieku kritusi Pasaules kara un pilsonu kara frontés, daudzi potencialie ka-
raviri vél atrodas beglu gaitas. Ir liels trakums, nabadziba. Pirms InCukalna kaujas sapulce€juSies
landesvera virsnieki apsprieZ situaciju, visi saprot, ka vinus gaida lielas briesmas. Palauties uz
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latviesiem — gandriz vai neiesp€jami (“Uz latvieSiem kara lietas nekad nevar€ja un nevarés
palauties [..]”, “LatvieSiem vispar nedrikst dot ierocus [..]”, “Ne jau velti Pletenbergs viniem
kadreiz tos atnéma’. Latvietis un ierocis ir divas lietas, kas nav savienojamas, jo nekad nevar
zinat, pret ko vins to paversis” (Klavis, 2009, 194)). Ta arT notiek — viet€jie zemnieki par divam
pudelém pastecinata un marcinu speka latviesu sarkanajiem strélniekiem parada celu pa Gaujas
senleju, ka apiet landesvera nocietinajumus. LatvieSu zemnieks vairak uzticas bolSevizetajiem
str€lniekiem un vinu komisariem neka baltvacu muiZnieku organizetajiem zemessargiem, kuru
aristokratiska dala sava augstpratiba latvieSus uzskata tikai par “bijusajiem kalpiem” un kuri,
nespéjot izprast latvieSu asinainos protestus 1905. un 1917. gada, alkst tiem atriebties. Kopigi
nostaties pret bolSevismu un atvairit bolSeviku tuvoSanos nav iesp&jams.

Pret saviem tautas braliem — sarkanajiem latviesu strélniekiem — nesp€j kauja iet arT mazskait-
Iigais, baltvacu landesvéra sastava formétais latviesu karaviru kontingents, starp kuriem viena— 1.
latvieSu zemessardzes rota — kazarmas sadumpojas. Dumpinieku vadonus (vienpadsmit skaita)
landesveristi par nodevibu nogalina. Par€jie karaviri masveida dezert€, no 1400 paliekot vien
400. Savukart pie InCukalna sarkanarmiesi sanem gusta krietnu skaitu landesveristu un no tiem
Cetrpadsmit Césis nosauj “Revolucionara kara tribunala” vadiba. Gadsimtiem krata nacionala
naida de] daZas dienas notiek plasa savstarp€ja asinainaizrékinasanas. Gan baltvacu muiZniecibas
aristokratijai, gan “Revolucionara kara tribunala” ¢ekistiem lozungs ir kopigs:

“Ir kars, tapéc nav laika Skirot, kurs te vainigs, mazak vainigs vai vispar nevainigs”
(Klavis, 2009, 196).

Atskirigi ir tikai nogalinamie.

Tragiski paradoksala un absurda situacija: vieni latvieSu karaviri iet kopa ar baltvacu landesve-
ru pret bolSevikiem, citi latvieSu karaviri — bolSeviku ideologijas apmiglotie sarkanie strélnieki
— pret saviem tautas braliem. Bralis izkaujas ar brali, kaimins ar kaiminu. MaZseni paridarijumi
tiek atmaksati ar vél lielaku nez€libu, “tad€jadi tikai vairojot naidu, kura jau tapat Saja pasaulé
netrakst” (Klavis, 2009, 200).

Nodala “Atriebiba” rakstnieks iejuties arT Latvijai piederiga cittautieSa, t.s. vienkarsa balt-
vacieSa ada laika, kad viss paklauts ekstremalai izdzivoSanai. Vins t€lo baltvacieti Reinhardu
Bellu, kurs nak no ne-diZciltigajiem un ir landesvera ierindnieks:

“Lai arf audzis vacu gimen& un bérnibu aizvadijis tikai starp tautieSiem, vins tomer
sevi par Istu vacieti neuzskatija. TacCu arf latvietis vinS nebija, kaut gan latviesi
vinam dveseliski Skita tuvaki. Kas tad 1sti? Par to Reinhards Bells galvu nelauzija.
Pie pakalas! Pietika, ja vin$ savas tautibas péc bija nonacis vacu armija un péc tam
Seit, landesvera, kuru tagad satija pret bolSevikiem, jo jaunajai Latvijas valdibai vel
sava karaspeka nebija” (Klavis, 2009, 191).

Tas pats Reinhards Bells pec kaujas pie InCukalna sastopams starp latvieSu bolSevikiem
— Cekistiem. Vins ir tas, kurS Cekistiem uzrada sagustito landesveristu Skirisko piederibu, jo
gastekniem, “kuru muiZnieciska izcelsme bija neapstridama, piespriedam navessodu noSaujot”
(Klavis, 2009, 212).

“Vins [Reinhards Bells] gan apgalvoja, ka nemaz neesot vacietis un vienmer sim-
patiz€jis socialdemokratiem, bet uz ierakumiem nosutits piespiedu karta, jo nekad
neesot slépis savu atbalstu Viskrievijas revolacijai” (Klavis, 2009, 212).
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Kontroversals skatijums uz nacionalajiem stereotipiem

Vairakkart rakstnieks parsteidz lasitaju ar citadaku — kontroversalu — redz€jumu par notiku-
miem un personibam, par kuram latvieSu apzina iesédies neizkustinams stereotips (Reinis Kaudzi-
te, Karlis Ulmanis). Aivars Klavis iet savu celu —mekle un atrod avotus, kuros iepriekSpienemtais
un it ka kolekrivi nostiprinajies viedoklis Skiet apSaubams. Vertejot Latvijas valsts tapSanas laiku
1918. gada novembrT, vins no jauna liek paraudzities uz tadu politisku veidojumu ka LatvieSu
Nacionala pagaidu padome, kas radas 1917. gada 17. — 19. novembrT Valka. Tas dibinataji bija
J.Goldmanis, V.Zamuéls, J.Zalitis, J. éakste, K.Pauluks, Z.A Meierovics, V.Rubulis, A.Bergs,
P.Zalite, J.Akuraters, K.Skalbe, K.Bahmanis — vieni no 20. gadsimta sakuma nopietnakajiem
latvieSu politikiem. Par priekssedetaju izvelets advokats Voldemars Zamuéls. Nacionali doma-
josie politiki talredzigi dibinaja So politisko organizaciju un panaca tas starptautisku atziSanu no
Lielbritanijas un Francijas puses. Sabiedrotie — Lielbritanija un Francija — Latviesu Nacionalo
pagaidu padomi uzskatija ka iesp&jamas nakamas Latvijas demokratiskas valsts Satversmes iz-
stradataju un valsts proklamétaju. Lielbritanija un Francija to de facto atzina par Latvijas Pagaidu
valdibu septinas dienas pirms Latvijas valsts proklaméSanas — 1918. gada 11. novembrT, un ta
“Rietumvalstis bija atzita autoritate™. LatvieSu Nacionala pagaidu padome ar tas dibinatajiem
un vinu proponéto neatkarigas Latvijas valsts ideju diemZeél aizgajusi aizmirstiba’. Savukart
Karla Ulmapa vards lauZu atmina parstaiga paaudzi péc paaudzes. K.Ulmana aizskarta godkare,
iespejams, tapec, ka tieSi vins netika uzaicinats bat par LatvieSu Nacionalas pagaidu padomes
priekssédetaju, lika nodibinat citu padomi — turklat p&c Vacijas valdibas iecelta pilnvarota Augusta
Vinniga (August Winnig) ieteikuma — Tautas padomi, kas bija gatava kompromisam gan ar krei-
sajiem socialdemokratiem, kurus Latvijas valsts ideja neinteres€ja, gan ar vacu okupacijas varas
iestadem. Lauzu atminu stastos tiek aizmirsts arT fakts, ka K.Ulmana vadita Zemnieku savieniba
valsts tapSanas sakumos bija pret Latvijas neatkaribu un iestajas par federaciju ar Krieviju.

Latviesu Nacionalas pagaidu padomes ignorance 1918. gada 18. novembra priekSvakara,
iesp&jams, nesa smagas sekas:

“[..] briti uz laiku ien€ma nogaidoSu poziciju, jo bija neizpratn€ par notikuSo un
uzskatija jauno valdibu gan par kreisi orient€tu, gan par sakautas Vacijas apzinati
raditu, lai mazinatu sabiedroto ietekmi Baltija. Vaciesi tik tieSam negrasTjas atteikties
no pretenzijam uz Kurzemi ka savu koloniju, bet Krievija ar speku centas bolSevizet
visu Latviju. Lai statos preti ka vienam, ta otram no Siem ienaidniekiem, vajadzéja
iztikt ar paSu spekiem. Neatkaribas cinas krita vairak neka trTs tokstoSi karaviru un
virsnieku. Civiliedzivotaju, kas gaja boja no bolSeviku terora, vacu represijam un
citiem karalaika apstakliem, bija daudz, daudz vairak. Kas batu noticis, ja Latvijas
neatkaribu proklameétu Latvijas Nacionala padome vai proklamétaji, sekojot tas ie-
teikumiem, batu pilniba palavusies uz sabiedroto atbalstu, ka to darTja igauni, mes
nezinam un nekad neuzzinasim” (Klavis, 2009, 146.-147).

K.Ulmana prieksrocibas saglabat sevi tautas atmina vairakas paaudzes kaizcilu politisko lideri
mekl€jama arT apsveruma, ko izteicis A.Klavis un kas, iesp&jams, arT ir liela méra nacionalas
identitates savdabibas apzimogots:

“Bet Zamuels nebija orators, kas var aizraut lielaku JauZu pulku, atskiriba, pieméram,
no Ulmana, kam nevajadz&ja ne logiku, ne argumentus, vinam pietika ar patétiku
un emocionalu retoriku, lai piesaistitu JauZu uzmanibu. Kamer Zamuéls ar savu
pedantisko stkumainibu cilvékus drizak sp€ja nokaitinat neka iedvesmot, Ulmant
cilveki klausijas, mutes paverusi, un piekritot maja ar galvu, pat nemé&ginadami
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izprast teikta jégu, jo viss, ko sacija Ulmanis, skan€ja tik skaisti, ka nemaz nevaréja
bat nepareizi” (Klavis, 2009, 108).

Dazadu paaudzu latvieSu prieksstatos dzivo pirma latvieSu romana autora Reina Kaudzites
tels. Asketiskais savdabnieks, kurs publicgjis arT domu graudus un pratulas un uzskatits par aug-
stas morales cilveku, A.Klavja skatTjuma parsteidz ar arkartigi pedantisko attiecksmi pret savu
ilggadigo Cesu aprinka karaklausibas komisijas locekla pienakumu:

“[..] ikvienam zemnieka d€lam vai kalpa puisim, kuram bija divas rokas, divas kajas,
divas acis, divas ausis, ka arT méle aiz zobiem un péc likuma vajadz€ja iet zaldatos,
nebija ne mazako izredZu izsprukt sveika vai So pasu likumu apiet ar likumu. Jo
vinu, tas ir, lielgabalgalas, intereses karaklausibas komisija parstaveja caurcaurém
godpratigais Reinis Kaudzite. Ja, uz tadu godapratu sp€jigi tikai latviesi, kalpojot
sveSiem kungiem” (Klavis, 2009, 305).

Tas, ko Reinis Kaudzite, uzticams cara Krievijas pavalstnieks, uzskatfja par savu cienas pilnu
pienakumu, A.Klavja romana vert€juma kritiski zimejas uz latvieSu iztapigo kalpa dveéseli.

A Klavis aizskar arT ne€rtas pirma latvieSu romana autoru bralu KaudziSu attiecibas ar baltvacu
intelektualo eliti. Ik pa laikam kops 1879. gada, kad romans “Meérnieku laiki” tika pirmoreiz
publiceéts, paradijusas spekulacijas un aktualiz€jusies aizdoma par romanu ka sociala pasutina-
Jjuma darbu. Vai ta bijis, vai ne, laiks daudz ko dzesis, tacu ir kads fakts, ko A.Klavis piemin:
1914. gada par romana “Mernieku laiki” ceturto izdevumu autori sanéma divus takstoSus Cetrus
simtus cara rublu no LatvieSu draugu biedribas. Stpati biedriba par katru no romana izdevumiem
ir maksajusi autoriem savu prémiju. Varbat par savas tautas nokengasanu?

Romanu cikla 2. gramata “Rigas kupritis” izgaismots Baumanu Karla t€ls. Cik daudz Sobrid
latviesi zina par savas valsts himnas autoru? Iznemot literatdras vésturniekus un dazus muziko-
logus, zinataju skaits ir pavisam neliels. Aivars Klavis atradis iesp€ju, ka runat par 19. gadsimta
otras puses latvieSu nacionalajiem centieniem un Baumanu Karli ka vienu no redzamakajiem
to laiku nacionalajiem ideologiem. Lieciba par dzejnieku balstas uz vina biografijas faktiem un
dzives stasta atseviskam detalam, un ta paversta latviskas identitates rakursa. Sai lieciba daudz
paradoksala, ka jau laikam ar latvieSu nacionalo Tpatnibu vispar.

Baumanu Karlis ilgstosi dzivojis un stradajis starp cittautieSiem — vacieSiem un Krieviem.
Ka darba, ta majas sazinas valoda bijusi vacu valoda. Tikai brivos briZos nodevies “tautiskiem
centieniem’ un laiku mé&dzis pavadit starp tautieSiem — P&terburgas latviesu literatiem, studen-
tiem, ierédniem. Baumanu Karlis sava pilsoniskaja staja — uzticigs cara Krievijas pavalstnieks,
ka lielaka dala ta laika latvieSu. Vina nevainojamam Krievijas pavalstnieka statusam ir arT savs
pamats — darba vietas Péterburga, 1pasi jau ka latvietim, bijusas prestiZas — vacu valodas skolo-
tajs Reformatu skola, Péterburgas 1. g¢imnazija, Smolnija diZciltigo jaunavu institita un citur.
Paraleli “krona” darbam vins bijis arT majskolotajs prominentas gimenés, ka Krievijas Tautas
apgaismoS$anas ministrijas departamenta direktora gimené, kura médza viesoties augstu stavo-
Sas personas, pieméram, sttnis Oto fon Bismarks (Otto von Bismarck). Turklat par nopelniem
mamulas Krievijas laba Baumanu Karlis — laikam ka neviens cits ta laika latvietis — apbalvots
ar diviem — Svetas Annas un Svéta Stanislava — ordeniem, ko pasniedzis pats Aleksandrs II.
Brivaja laika saceréetie dumpinieciskie dzejoli un dziesmas nebat nebija domati ka varenas Krie-
vijas imperijas drupinataji. Tie bija veérsti pret lielakajiem latvieSu ienaidniekiem — vacieSiem,

“[..] jo Karlis bija ciesi parliecinats, ka tikai ar krievu atbalstu vini var atgait pirms
septiniem gadsimtiem zaudgto. Ja ne tik daudz praktiski vai teritoriali, tad morali
noteikti. Jo talak, jo ST vina parlieciba kluva ciesaka” (Klavis, 2007, 334).
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Kolektiva pardzivojuma spéks

A Klavja romanu cikla nacionalas identitates komunikacija gribeti vai negribéti atradusi Joti
plasu izpausmes spektru. Viens no tadiem ir katrai tautai zinamie kulturas kodi, simboli, ka
plasi pazistamas dziesmas teksts vai melodija. Romana Pirma pasaules kara aizgajuSais Augusts,
nokluvis Kazanas step€s, kauja zaudgjis visus biedrus, tikko izglabies no naves, atrod “savejos”,
izdzirdot, ka “[..] kads taluma skaisti un bezgala skumji skaidra latvieSu valoda dziedaja: “Ka-
raviri beédajas, Asinaina gaisma aust...” Ar So paSu dziesmu karaviri atvadas no dziedataja, kad
tas jaaprok turpat Kazanas stepes.

Kad 1915. gada pavasarT tieck domats par Ipaso latvieSu karaviru bataljonu veidoSanu, tad
organizatori laiZ klaja uzsaukumu “Pulc€jaties zem latviesu karogiem!”, “T€vu zemei grati lai-
ki, deliem jaiet paliga!” Tiek izstradati bataljonu karogu meti un kriiSu nozimttes ar nacionalo
simboliku. Blakus obligatajiem oficialajiem uzrakstiem krievu valoda paradas uzraksti latviesu
valoda. Tas uzruna latvieSus ar milzigu speku. 1915. gada 1. augusta pirmos latviesu stré€lnieku
bataljonus, kara aizejot, Riga, Daugavmala pavada ar “Dievs, svétt Latviju!”. Rakstnieks izman-
to no paaudzes uz paaudzi cirkul&jusu legendu: oficialas pavadisanas ceremonijas laika peksni
uzraduSies nezinami muzikanti, nosp€l€jusi visiem zinamo Baumanu Kar]a Tautas LagSanu un
tikpat peksni pazudusi.

“Cilveki dziedaja, nebaididamies vairs nenieka. Bet tie, kas nezinaja vardus, tapat
dacalidzi melodiju. Dziesma bija atgriezusies, nesdama lidzi drosmi, certbu un ticibu
sev” (Klavis, 2009, 129).

Karaviri un pavaditaji dziesmas skanas sastopas ar 1pasu katarsi un izjat lielu garigu kopibu,
resp. pardzivo kolektivu nacionalas piederibas apzinasanos. Sads kolektivs pardzivojums rodas,
uzlakojot arT izvéleto nacionalo simbolu atribatiku strélnieku t€rpos (kriSu nozimites).

Aivars Klavis, vairakkart pieverSoties vesturiskiem notikumiem, akcent€ tiesi to kolektiva
pardzivojuma speku.

Nacionalas identitates komunikacija un ideologiska ietekmesana

Viens no veidiem, ka ietekmét lasitaja nacionalas piederibas izjatu, ir piedavat diskusijai tos
politiskas vestures jautajumus, par kuriem — arf politisku apsveérumu del dazados laika posmos
—nav bijis pienemams runat un par kuriem ir atskirigi viedokli vai par kuriem sabiedriba medz
runat izvairigi un pat noklusét. Divaina karta arT vél Sodien. Viens no tadiem jautajumiem —
problémam, ko aizskar Aivars Klavis, ir latvieSu str€lnieku bolSevizéSanas Pirma pasaules kara
izskana — 1917. gada. Liels skaits strélnieku bolSeviku propagandas iespaida, arT pec savas par-
liecibas un — viena dala rékinoties arf ar zinamu materialo nodroSinajumu —, devas uz Krievijas
plaSumiem, lai gaztu caru, lai karotu pilsonu kara front€s, lai “aizsargatu revoldciju” (resp.,
palidzetu bolSeviku varas viriem nostiprinat pozicijas pec valsts apversuma, tai skaita klat par
bedigi slavenas ¢ekas pirmajiem darboniem — slepkavam) un lai palidz&tu realizéties pavisam
miglainajam galamerkim — “Vispasaules revolacijai”. Rakstnieks rada, ka starp bolSeviku
ideologiem un varas viriem (pieméram, P.Stucka, J.DaniSevskis) ir tie latvieSu turigo zemnieku
deli, kas 19. gs. beigas ieguva izglitibu Krievijas imperijas augstskolas un arT Rietumeiropa, kas
iepazinas ar socialisma idejam un to iespaida noliedza savu pagatni, “pasi sakdami kurt to uguni,
kas velak sadedzinas daudzus no viniem” (Klavis, 2009, 8).

LatvieSu strélnieku bolSevizeéSanas sakara A.Klavis runa par nacijai vispar raksturigo naivo
un neSaubigo tictbu un uzticéSanos, Sai gadijuma bolSeviku velniSkigajai propagandai, vai art
ka romana t€lotas galvenas personas Augusta sakara —
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“[..] es gaidiju piemerotu bridi, lai tiktu uz fronti. Tads bridis pienaca septinpadsmi-
taja gada péc ziemas kaujam. Redzot, ka arT str€lnieki nesp€j glabt Latviju, toties
upuru skaits pieaug ar katru nakamo cinu, brivpratigi strélniekos vairs pieteicas
retais. Ja nu vienigi tadi jaunekli ka es, kuriem tapat driz draud€ja iesaukums un
kars Skita vienreiz€js, d€kains piedzivojums, kas lava izrauties no apnicigas ikdienas
vienmulibas, pieauguso paridarfjumiem un darba, kam neredz€ja ne gala, ne malas
jau kops mazotnes” (Klavis, 2009, 44).

Socialais pazemojums paver ce]u smagai atriebibai. Par zverigiem Cekistiemk]ast tadi latviesi,
kam ir Augustam lidziga pieredze — berniba to sasietu apura baronéni, jo vin$ pazemotaju acis
ir tikai “suda latvietis”. Saruna ar G.Bereli rakstnieks apliecina:

“[..] fragments — par apcurato puisiti — tur ir skaidrojums, kapéc latvieSu strélnieki
tik atri kluva sarkani. Viniem Joti maz vajadz€ja — vini visi bija tadi apcuratie”
(Berelis, 2010).

A Klavis romana telojis konkr€tu vesturisku personu — vienu no zverigakajiem latvieSu Ce-
kistiem, sarkana terora ideologu Martinu Laci (Sudrabu), sauktu arT par Veco, kuram vin$ ta
arT liek teikt:

“[..] dzivojam, nepartraukti kaudamies ar trakumu un nabadzibu. Toties, STs noZ€lo-
jamas dzives radits, kops mazotnes sapratu: nevis logt vajag, bet nemt. Un acimre-
dzot es tads nebiju vienigais, jo tieSi Vidzemes bezzemnieki septinpadsmitaja gada
kluva par vienu no Latvijas socialdemokratijas galvenajiem balstiem. [..] Paslaik
musu galvenais uzdevums — kopigiem sp€kiem iznicinat péc iesp€jas vairak burZuju,
kontrrevolucionaru un darbalauzu apspiedé€ju. Tapéc iegauméjiet pasu galveno, kas
mums, ¢ekistiem bolSevikiem, janem vera sava darba. NemeklI€jiet nekadus tiesis-
kos pieradijumus pret tiem, kas sac€luSies pret padomju varu! Nekadus! Sapratat?”
(Klavis, 2009, 162).

A Klavis nebaidas runat par tam nacijas vestures lappusém, kuras 11dz pat Sim laikam latvietim
nav glaimojosas. GluZi otradi. Tas ir t.s. latvieSu vesturiskas izdaribas pec bolSeviku apveérsu-
ma Krievija un 1919. gada sarkana terora laika Latvija. Zverigais bolSeviku Cekists izveidojas
no nacionala un sociala pazemojuma (arT no nesen iegitas rugtas atskarsmes, ka cara generalu
vainas d€] Pirma pasaules kara laukos boja aizgaja milzigs skaits tieSi latvieSu karaviru), no
nabadzibas un tricigas partikas. Tacu arT kalpa sindroms latvietT izaug no tiem pasSiem avotiem
un v€lmes izdzivot, saglabaties. Nosléguma nodala, kur runa ir par latviesu likteniem Padomju
Krievija 20. gs. 30. gados, A.Klavis piemin Leonida Zakovska vardu. Vins, 1staja varda Heinrihs
Stubis, bijusais liepajnieks, bolSeviku Krievijaizversas ka viens no zverigakajiem cekistiem (20.
gadsimta 30. gados Iekslietu tautas komisariata Maskavas apgabala parvaldes prieksnieks), kas
uz Butovas poligonu un citam vietam navé nosutijis neskaitamus tukstoSus cilveku, tai skaita
savus tautiesus.

“L. Zakovskis bija latvietis ar visaugstako dienesta pakapi visa Padomju Savienibas
vesturé — vins bija pirma ranga valsts droSibas komisars, kas atbilda armijas pirma
ranga komandiera pakapei. JEkabam Alksnim un Jukumam Vacietim bija tikai otra
ranga armijas komandieru pakapes. Tad, luk, 1938. gada pasa sakuma vinu parcel
uz Maskavu jau N. JeZova vietnieka amata. Dazas dienas vélak — 3.februari notiek
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vislielaka latvieSu nosauSanas akcija, kad viena diena tiek noslepkavoti 229 cilve-
ki. Tatad vispirms vin$ iztirTja no latvieSiem Leningradu, tad Maskavu. No augsta
amata L. Zakovski atce€la jau pec diviem méneSiem — aprill, arestéja aprila beigas
un noSava augusta. Vina naves vieta gan nav zinama, jo veél Sodien Krievijas Fede-
ralais drosibas dienests savu bijuSo darbinieku lietas atklatibai neizdod. Zimigi, ka
L. Zakovskis, tapat N. JeZovs, atskiriba no daZiem citiem bijusajiem Cekistiem, nav
reabilitéts 11dz pat Sai dienai” (Lorencs, 2004).

Latvietis cittautieSu vértéjuma

A.Klavis romana izmantojis arT tadu emocionalu nacionalas paSapzinas uzrunas veidu ka
cittautiesu dotus latviesu raksturojumus. Tajos parsvara izceltas nacijas negativas iezimes. Tacu
arT slavinajumos patiesiba jasastopas ar sava veida inversiju, jo raksturotajs iegajis vésturé ka
amorala persona. Ta A.Klavis latvieSus raksturot liek Feliksam DzerZinskim, bolSeviku dibinatas
Arkartejas komisijas cinai pret kontrrevoliciju (Cekas) vaditajam:

“Zinat, kapec es tik augstu verteju latviesus? — Felikss Edmundovics vaicaja [..] Es
latvieSus cienu tapéc, ka vini, gluzi ka poli, ir idejas cilveki, kas savas parliecibas del
drizak gatavi iet boja neka no tas atteikties. Vai nu viena vai otra pus€, vai nu pa labi
vai pa kreisi, vai nu ar revoldciju vai pret to... Bet, ja latviesi par kaut ko izSkirusies,
tad gatavi iet Itdz galam. Nekadas laipoSanas™ (Klavis, 2009, 165).

Citviet A.K]avis atsaucas uz senu avotu — Brémenes notara Johana Rennera (Johann Renner)
16. gadsimta otra puse€ rakstitu “Livonijas hroniku” (Lifléiindische Historie), kura sastopams sads
latviesu raksturojums:

“[..] jo no pérsanas vini [latvieSu karaviri] baidas vairak neka no galvas nocirSanas.
Ja vinus $adi netur€tu spaidos, tad neviens vacietis $aja zemé nevarétu dzivot. Tik
stipri un spécigi vini ir salidzinajuma ar vaciesiem”(Klavis, 2009, 371).

Augusts Mikelsons klejojuma pa Kazanas stepi nejausi nokliist pie cehiem jeb ¢ehu legiona
kareivjiem Krievijas pilsonu kara. Par latviesu strélniekiem jau klist daZadas legendas un baumas,
kas nav talu no patiesibas. LatvieSu strélnieku izdaribas ieguvusSas plasu visparinajumu un attie-
cinatas uz naciju kopuma, ka “Bet visi latviesi .. ir bezdievji” (Klavis, 2009, 47); “Daudzi tataru
un krievu jaunekli paslaik grib lidzinaties latvieSiem, kas ir izIeémigi un neZeligi” (Klavis, 2009,
52); “Visi latviesi ir bolSeviki” (Klavis, 2009, 331), “Bet jus, latviesi, jau tadi esat — I€tticigi un
neZz€ligi. Jums nav ne savas ticibas, ne parliecibas. Ja jums liks dzivot — dzivosiet, liks nogali-
nat — nogalinasiet. Liks mirt paSiem — jas mirsiet” (Klavis, 2009, 57). Epizodg, kura norisinas
Augusta saruna ar ¢ehu unteroficieri Karlu, autors atklaj mazo Austrumeiropas tautu kopigo
nelaimi — ka sak karot lielie kaimini Krievija un Vacija, ta mazajiem kaiminiem jasteidz paliga,
lai atdotu dzivibas svesa zemé svesas ideologijas apdullinatiem par pilnigi absurdiem mérkiem.
Bezjedziga situacija, kada mazie kaimini nokluvusi, izteikta unteroficiera Karla jautajuma:

“Labi — tu esi latvietis. Es — Cehs. Tu esi bolSeviks, lai arT péc gadiem var€tu bat
mans déls. Es esmu no Pragas. Pirms tiku iesaukts armija, dziedaju Svéta Vaclava
baznicas korT un biju stipri dievbijigs cilvéks, kas ievéroja ne tikai gaveéni, bet arT
bauS]us. Bet pasaki tagad, latvieti... pasaki man, ¢ceham —[..] kas mums abiem dalams
te, Krievzemé, step€ pie Volgas, talu prom no abu dzimtenem?” (Klavis, 2009, 55).
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Budami naski kara kalpi un dazados laika posmos iesaukti visdazadakajos militarajos formeé-
jumos, latviesi izcéluSies ar lielu drosmi un pargalvibu. Nospiestas nacijas iesp&ja sevi apliecinat
— skatoties navei acts. Varbaut ta ir platiba, kas mierlaika sadzivé izpauZas ka diZoSanas ar mate-
rialo labklajibu, veiksmi un prasmém. Ilgstosi nebrivé un trikuma turétu cilvéku dabiska vélme
paSapliecinaties. Pargalviba un azarts riskét latvietim nav tracis arT citos notikumos. Tapéc ne
velti pa laikam pavid apgalvojumi par latvieSu kadu Tpaso misiju — iejaukties “véstures gaita”,
“pagriezt vestures ratu” un tml. Aivars Klavis nodala “PulkveZleitnanta tris sievietes, divas
kaujas un zaudeta cina paSam ar sevi” atklaj, acimredzot, savas dzimtas piederiga pulkveZleit-
nanta un Lacplésa kara ordena kavaliera Antona Klavja karavira dzives epizodes bolSeviku
parnemtaja Petrograda un pretbolSevistiska KronStates dumpja laika 1918. — 1919. gada. Tas,
ka latvieSu strélnieki Java bolSevikiem parpemt varu Krievija, pasi badami aktivi notikumu lidz-
dalibnieki un iesaistitas personas, ir skaidrots Joti daudzos avotos. Aivars Klavis romana piemin
1917. gada 26. oktobri (8. novembri), kad péc bolSeviku apversuma “legaliz€jas XII armijas
Kara revolucionara komiteja, kas pavel&ja latvieSu str€lnieku pulkiem ienemt Valmieru, Cesis
un vélak arT Valku [..]. Valmiera tika aizturéti eSeloni ar Pagaidu valdibai uzticamiem kazaku
pulkiem. Kazakus atbrunoja un nometinaja arpus pilsetas. Tadejadi tiesi latvieSu strélnieku
ricibas de] tika paraliz€ta iesp€ja nosiutit uz Petrogradu Pagaidu valdibai uzticamu karaspeku,
kas varetu apspiest bolSeviku pretoSanos. Savukart latviesu pulkos daudzi virsnieki un kareivji
atteicas paklauties, pameta dienestu vai tika aresteti. KomandéSanu parnéma jaunakie virsnieki
un kareivji” (Klavis, 2009, 370. Ipp.), uz kuru pieredzes trakumu un I€ttictbu iedarbojas bolSe-
viku agitacija. LatvieSu Tpaso misiju vésturisko kataklizmu laika apspél€jis Otto Ozols gramata
“Latviesi ir visur”. Autors intervija G.Berelim skaidro, kapéc vins Sadu gramatu uzrakstijis:

“[..] kur tik Latvija un latviesi XX gadsimta nav iekaluSies, .. konstat&ju, ka tas pro-
cents, kad latviesi ir iesaistTjuSies globalos troksnos, skandalos vai méginajusi grozit
vesturi, ir pretdabiski augsts. [..] LatvieSi péc savas batibas ir robeZparkap€ji — vini
gatavi dancinat pasauli péc saviem ieskatiem. Paskaties tacu uz faktiem, kas ir pie-
minéti gramata, — més redzam latvieSus, kas ir grozijusi pasauli un XX gadsimta
vesturi pec savas patikSanas. [..] Kreml, pie Lenina, Stalina, Hitlera, Baltaja nama,
beigas, izradas, pat pie Mao Czeduna, Franko maisTjusi galvu — visur latviesi. [..]
Velc kopa visas Sitas lietas — un nudien rodas iespaids, ka latviesi nav bijusi neviena
pus€, bet spélejusi kaut kadu savu, grati izprotamu spéli” (Berelis, 2010).

LatvieSi par latvieSiem

LatvieSi par saviem tautieSiem parasti izsakas negativi. Tas, iesp&jams, ir gan pasnepietiekami-
bas, gan savrupibas diktets. Nodala par pirma latvieSu romana vienu no autoriem Reini Kaudziti
— “Kars ir beidzies, un Reinis Kaudzite iet no Péterupes uz Piebalgu™ atrodams tads secinajums:
“[..] piebaldzeni pat kroga butu gatavi dziedat baznicas dziesmas, ja vien kads par to maksatu [..]”
(Klavis, 2009, 299). Tomer latvietT, domajot par savu nacionalo piederibu, domin€ pretrunigas
izjatas: ir, par ko lepoties, bet — pagatn€ sastradats arT ne mazums baisu lietu. Cik liela méra
latvieSi savas negativas izdaribas var attaisnot tikai ar “apstaklu sakritibu”? Kad Aivara Klavja
romana varonis pulkveZleitnants Antons Klavis 1918. gada vasara iegrimst pardomas par savu
dzivi, kas vairakus gadus rit€jusi starp krieviem un ebrejiem Krievija, vin§ atzist:

“No vienas puses, vins lepojas, ka ir latvietis. [..] Ka lai nelepojas, ja daZi latvieSu
str€lnieku pulki ped€ja pusgada sp&jusi iedvest bailes un bijibu pret sevi visa Krievi-
ja? No otras puses, vins saprata, ka lepoties ar zaldatiem, kas pargajusi dumpinieku
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[bolSeviku] pusé un karo pret civiliedzivotajiem, ir puiciski un virsnieka necienigi.
Patiestba nav ar ko lepoties, un vins, budams latvietis, bet nebidams kopa ar strél-
niekiem, ir nevis pasargats, bet vél vairak apdraudéts. Gan no paSiem strélniekiem,
gan vinu ienaidniekiem” (Klavis, 2009, 328).

Secinajums

Iesp€jams, ka pozitivas apnémibas pilni latviesi ir jau piemin€taja gadijuma: “Vienoti mes
esam tikai zem sveSam varam’.
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Inara Klekere
Latvijas Nacionalas bibliotekas Reto gramatu un rokrakstu nodalas vaditaja

LATVIESU DZEJAS PUBLIKACIJAS 1789 — 1855 UN
VIENOTAS LITERARAS TELPAS IZVEIDES PROCESS

Lidz 18. gadsimta beigam latvieSu literatlira un gramatnieciba attistijas valstiski norobeZotos Vidzemes un
Kurzemes kultarvésturiskajos regionos. Kurzemes hercogistes ieklauSana Krievijas impérija 1795. gada mazinaja
administrativas barjeras un radija papildus priekSnoteikumus abu novadu literaras dzives konsolidéSanai. Vienotas
literaras telpas izveide, kas saistas ar Kurzemes un Vidzemes regionu rakstniecibai kopigu dailrades repertuaru,
gramatu tirgu, parregionalu periodisko presi, literariem centriem, autoriem, lasitaju aprindam u. c. literaras dzives
fenomeniem, bija nozimiga nacionalas identitates attfstibas sastavdala, svarigs priekSnoteikums, lai, sakot ar 19.
gadsimta piecdesmito gadu vidu varétu realiz&ties latvieSu nacionalas literatfiras un gramatniecibas attistiba.

Atslegvardi: Kurzeme, Vidzeme, literara telpa, iespieddarbu izplatiba, nacionala identitate.

Regionalas identitates izzinasana Latvijas kultaras véstures dazadu nozaru pétnieciba aktua-
lizéjas tikai 20. gadsimta pédéjas desmitgadé€s. To veicinaja vispar€ja tendence arT humanitaro
zinatnu petijumiem klat eksaktakiem, kas izpaudas gan tieksmé pec “mazaku telpisku struktaru
rekonstrukcijas un analizes darba mikroltment” (Misans, 1999, 84), gan iesp&jami visaptverosu
un pilnigu pétniecibas rezultata raditu datu masivu izveidé un publicé$ana. Saja laika radas
arT literatdrzinatnei nozimigi datu apkopojumi, starp kuriem vispirms ir minami parstradatais
latvieSu literataras darbinieku biografiskas vardnicas (LatvieSu rakstnieciba, 2003) un latviesu
seniespiedumu kopkataloga izdevumi (Seniespiedumi, 1999).

Metodologijas pilnveidoSana un detalizétakas avotu analizes iespéjas radija pamatu dazadu
kultdras izpausmju precizakai lokalizacijai un izvertéjumam ne tikai nacionala, bet ar regionala
konteksta. Ta, pieméram, raksturojot metodologiskos priekSnosacijumus Latvijas makslas ves-
tures interneta versijas izveidei un no tiem izrietoSo datu sistematizaciju, makslas v€sturnieks
Eduards Klavins (1937) atzinis:

“Katra no regioniem attistijas pietiekami atSkirigas makslas formas, kas nepaklaujas
visparinajumiem, kuru uzdevums ir noteikt visas lokalas makslas specifiku atbilstosi
pasreiz€jam politiskam realijam” (Klavins, 2006, 65).

Jautajums par novadu TIpatnibam un to saistibu ar dazadiem kultdiras véstures atzariem nav
apiets arT Andreja Johansona (1922 — 1983) darba “Latvijas kultaras vésture. 1710 — 1800”:

“[..] ne Latvijas politisko, ne saimniecisko v&sturi no 1710. lidz 1800. gadam nevar
apskatit ka vienotu problému kompleksu. [..] vairuma nodalu vispirms aplukota
Vidzeme, tad Riga, Kurzeme un Latgale”.

Tomer literatiras raksturojumos Sis princips Johansona monografija nav ieveérots, jo autors
uzskatijis, ka “divdalfjuma sadrumstalotos kop€ja aina par pamatiem, uz kuriem kops 19. gad-
simta vidus saka veidoties pasu latvieSu radita rakstnieciba” (Johansons, 1975, 12).

Precizi Latvijas kultiirvésturisko regionu gramatniecibas raksturojumi ir atrodami Alekseja
Aptna (1926-2004) péttjumos. Jau sakot ar 1977. gada klaja nakuso monografiju “Latviesu
gramatnieciba no pirmsakumiem lidz 19. gadsimta beigam” (Apinis, 1977), ar vinam raksturi-
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go sistémisko pieeju gramatniecibas izpétei Tpasa uzmaniba ir pieversta arT iespiedprodukcijas
izplatibas un recepcijas jautajumiem.

18. gadsimta pédéja desmitgad€ un 19. gadsimta pirmaja pus€ raditais dzejas publikaciju
kopums, ka arT zipas par ta izplatibu liecina, ka vairakus gadsimtus ilgusT novadu noskirtiba ir
ietekméjusi gan literara piedavajuma saturu, gan preses un gramatu tirgu, gan autoru un lasttaju
publikas attistibu. TieSak un jutigak reagejot uz sabiedribas mentalajam parmainam un atspogu-
lojot apsléptos procesus, kuri velakajiem pétniekiem nereti daudz gratak saskatami tradiciona-
lajos, ar sabiedribas dzives socialekonomiskajiem, tiesiskajiem, politiskajiem un religiskajiem
aspektiem saistitajos vestures avotos, literatdra sniedz papildu liecibas par atSkirtbam taja at-
tistibas cela, kuru, kaldinot nacionalisma priekSnoteikumus, nogaja 18. gadsimta beigu un 19.
gadsimta 1. puses Vidzemes un Kurzemes garigo vertibu raditaji — ta laika inteligence. Raksta
aplukotaja laikposma starp abiem novadiem pastavéja literaras tuvinasSanas, izlidzinasanas un
sapliSanas tendences, kuras vairak vai mazak apzinati bija ieintereséti visi sist€miskas virknes
“autors — apgads — gramatu tirgus — lasitaji” dalibnieki.

Nacionalisma ideologijas apjeégumi, kuru raSanos Eiropas sabiedriskaja doma bija impuls€jusi
Liela francu revoliicija, sasniedza arT administrativi saskeltos Latvijas kultarvésturiskos regio-
nus. Monografija “Lielas liesmas atblazma” par revolicijas atbalsojumiem Latvija vésturnieks
Margers Stepermanis (1898 — 1968) izteicis vértéjumu, ka revolacija Latvija “atbalsojas visai
spécigi, rosinot jaunas atzinas cilveku domasana un dzives uztvere” (Stepermanis, 1971, 180).
Kurzemé un Vidzeme §Ts ietekmes aktualiz€ja problému kopumu, kas saistjas ar dzimtbaSanas
iekartas sagravi un kolonizacijas seku parvarésSanu.

Zemnieku nemieri Vidzemé 18. un 19. gadsimta mija veicinaja 1804. gada zemnieku liku-
mu pienemsanu, kas, nesniedzot batiskus zemnieku saimnieciskas dzives uzlabojumus, tomer
aizsaka klauSu darbu normé&Sanu un personas tiesibu noteikSanu.

Kurzemé tuvakajos gados péc Francu revoldcijas izveidojas spéciga zemnieku un namnieku
kustiba, vispar€ju atbalstu guva Polijas konfederatu agitatori, kas savos programmatiskajos
uzstadijumos ietvera arT zemnieku personisko brivibu paplasSinasanu un saimnieciska stavokla
uzlaboSanu. Ka pétfjuma “Brivibas propaganda un fran¢u emisari Latvija 1794. — 1812. g.”
apraksta vésturnieks Zanis Karlsons (1899 — 1976), pec Liepajas ienemSanas 1794. gada “leiSu
konfederati” bija “pasludinajusi dzimtbasSanas atcelSanu, noregul&jusi klausas utt.” (Karlsons,
1937, 577). Nespejot tikt gala ar tautas pretestibu, gadu velak Kurzemes muiZnieciba izskiras
par hercogistes pievienosanos Krievijas impérijai. Lidz ar treSo Polijas daliSanu 1795. gada tas
bija butisks iemesls hercogvalsts likvidacijai.

Veéstures paveérsienam, kas hercogisti 1795. gada ietilpinaja Krievijas impérijas represivas
varas ietekmju areala, talaka perspektiva bija arT pozitiva loma nacijas konsolidéSana.

“Agrak, ja spaidi kluva parak nepanesami, vini [Vidzemes dzimtcilveki — 1. K.]
bega uz Kurzemi vai Lietuvu; bet tagad, kad Krievija ienémusi Sis zemes, arf Sis
patvérums tiem zudis. Sis apstaklis, par kuru dzimtkungi gavilg, viniem pasiem var
izradities vislaunakais. Visu dusmu uguni tas koncentr€ tai punkta, kur ta iededzi-
nata; tas ciet€jiem nelauj kerties pie glévuma un vajuma lidzekliem; tas vinus spiez
meklet glabinu sava speka, seviski energiskos solos. [..] visa skaitliski liela latvieSu
tauta tagad ir apvienota”,

par Kurzemes pievienoSanu Krievijai rakstija Garlibs Merkelis (1769 — 1850) (Merkelis,
1999, 116).

Abu novadu sabiedriskas dzives izlidzinaSanas, kas ietver arT vienota literara procesa veido-
Sanos, bija vairakas desmitgades ilgs process, kuru kavéja ne tikai gadsimtu gaita nostiprinajusas
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atSkiribas, bet arT Krievijas gubernu “autonomija”, kas radija liekas barjeras visdazadakajas sa-
biedribas dzives jomas (religija, izglitiba, tieslietas, tautsaimniecibau. c.). Noskirtibas saglabasa-
nos veicindja arT iesikst€jusas feodalas tiesiskas normas, dazkart apzinati vilcinata likumdosana.

Baltijas gubernu zemnieku brivlaiSanas likumi, lai arT ne batiskakajos jautajumos, tomer
daudzas nianses, jo IpaSi to ievieSana, bija atskirigi. Vairakas desmitgades pec dzimtbasanas
atcelSanas saglabajas dazadi parvietoSanas ierobeZojumi, kas batiski ierobeZoja ekonomiski
neaizsargato zemnieku jau ta pieticigo putna brivibu. Kurzemes zemnieki mainit dzivesvietu
var€ja tikai no 1832. gada, turklat vienigi gubernas robezas; parcelties uz pilsé€tu vini drikst&ja
tikai no 1848. gada, ar nosactjumu, ka pagasta netrokst darbasp€ka. Pariet uz citam gubernam
kurzemniekiem bija atlauts tikai no 1858. gada. Iespejams, ka parvietoSanas ierobeZojumi un
niecigais pils€tu iedzivotaju skaits bija par iemeslu tam, ka neviena no Kurzemes pilsétam
laikposma Iidz 1855. gadam nesaka veidoties latviskas literaras aprindas. Vidzemes zemnieki
pariet uz pilsétam var€ja no 1832. gada (Mierina, 2000, 77), ap So laiku Riga saka veidoties art
par latviskas kultairas centru. Socialo dinamiku un $aja gadijuma zemnieku iesp€jas vajinaja vel
1idz 1917. gadam pastavejust kartu sist€éma.

Ciesakas pazisanas, dazkart arT radnieciskas saiknes sensenis bija pastav€jusas starp vacbal-
tieSiem — Kurzemes hercogistes un Vidzemes gubernas augstako un vid€jo slanu iedzivotajiem.
Dala no tam attiecinamas ar uz rakstniecibu un gramatniecibu, kas atradas t. s. “literatu” aprindu
parzipa. Kurzemes autori médza izmantot Rigas tipografu pakalpojumus, dazkart veica ridzinie-
ku pasatinajumus svinibu sacer€jumiem vai pasi veltTja viniem savas varsmas. Ta, pieméram,
pie Rigas pilsétas iespied€jiem Heinriha Bessemessera (? — 1683) un Georga Matiasa Nellera
(?—1712) tika iespiesti vairaki Kristiana Bornmana (1639 — 1714) lattnu un vacu valoda tapusie
apsveikuma dzejoli (Handbuch, 2004). VacbaltieSu literatdras vesturei nozimigais Bornmana
epigrammu krajums “Epigrammatum”(Bornmann, 1691) un pirma latvieSu poétikas gramata
J. ViSmana “Der Unteutsche Opitz” (Wischmann, 1697) laisti klaja Nellera tipografija. Abus
novadus vienoja arT ekonomiskas attiecibas. “Zviedru laikos” kurzemniekiem labi pazistamais
un daudzkart merotais cel§ no Jelgavas uz Rigu aprakstits ap 1686. gadu tapusaja Bornmana
poéma “Jelgava” (Mitau):

“Luk, te redzam lielcelu, varen garu, varen platu,
Mud? tur milzums gajé€ju, zirgu, kamanu un ratu,
Aizved tas uz stalto Rigu, tirdzniecibas centru So,
Kura nu ar dievpaligu zviedri valda, saimnieko” (Bornmanis, 2004, 30).

18. gadsimta Kurzemes iespied€ju sartipétas Gotharda Fridriha Stendera (1714 —1796) pirmas
dailliteratdras gramatas latvieSu valoda pamata tika izplatitas toreiz€jas Kurzemes teritorija, ko
apstiprina arf zinas par zingu tekstu folklorizéSanos (Apinis, n. d., 279). Sts paradibas skaidro-
jums, visticamak, nav mekl&éjams kada viena iemesla — te vienkopus savijas regionalas muizas
izveidojusas sadzives dziedasanas un literaras tradicijas, saskana ar protestantiskas religijas
balstttajam sadzives normam, gramatu tirgus aptvérums u. c.

Arf Vidzemes literarajai dzivei 18. gadsimta bija regionals raksturs. Par to liecina Vidzemée
(arTIgaunijas da]a) iesaknojusies bralu draudzu kustiba un dzilakas rokraksta literataras tradicijas
neka Kurzemé. Vidzemé bija balstita Garliba Merkela publicistika un pagatnes vizija.

Analiz€jot gramatniecibas vestures sniegumu, A. Apinis atzinis, ka

“lidz pat 1830. gadam iespiedumu kvantitates zina Kurzeme parsp€ja Vidzemi. Tas
izskaidrojams gan ar izdevéju lielaku rosibu jauno izdoSanas formu apguvée, gan
autoru straujaku pieslieSanos jaunam idejam par tautas izglitoSanu. Vairakas svari-
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gas gramatniecibas nozarés Kurzemei pieder prioritate. .. Kurzemé iznaca pirmais
latviesu kalendars un laikraksts, pirmas medicinas un lauksaimniecibas gramatas,
pirma lasamgramata un vacu valodas maciba, gandriz visa dailliteratara .. [I. K.
pasvitrojums]” (Apinis, 1977, 89).

Ta ka apgadi dzejas gramatu izdoSanu atlavas samera reti, lielaka dala laiciga satura dzejas
publikaciju bija izdevumos (kalendara, laikrakstos), kas jau sakotn€ji bija ieceréti izplatiSanai
regiona robeZas. Par literaras telpas pozicionésanu gubernas robezas vél 19. gadsimta pirmaja
pusé liecina ne tikai Vidzemé un Kurzemé atseviski klaja laistie religiskas literattiras standart-
izdevumi, bet arT kalendars, laikraksti.

Regionalo barjeru mazinasanas méginajumi iespiedprodukcijas izplati§ana ir vérojami jau
pirmajos gados péc Kurzemes hercogistes inkorporacijas Krievijas impérija. Zurnala “Latviska
Gadagramata” publicétie kvartalizdevuma abonentu saraksti liecina, ka izdev€ji centusies to iz-
platit arT Vidzemé. 1798. gada 100 “Gadagramatas” eksemplaru izpirka Vidzemes Visparderiga
un ekonomiska biedriba (Lividndische gemeinniitzige und 6konomische Sozietdit). Pasutinataju
registri Jauj secinat, ka parnovada lasitaju loka izplatTjas saméra neliela (ap 10 %) Zurnala tirazas
dala un, domajams, nevis izdevuma izkliedetie dzejoli, bet ziniski praktiska satura publikacijas
bija galvenais iemesls, kas rosinaja Zurnalu iegadaties. Prenumerantu saraksts, kas pievienots
Neredziga Indrika (1783 — 1828) dzejolu krajuma izdevumam, liecina, ka arpus Kurzemes tas
netika izplatits (Neredzigais Indrikis, 1806, 7).

Lai arT neattistita gramatu tirgus d€l 19. gadsimta pirmajas desmitgades Vidzemes vacbaltiesu
inteligences bibliotekas, visticamak, nonaca tikai atseviski Kurzemé izdoto gramatu eksemplari,
starp Vidzemes latvieSu draudZu macttajiem bija tadi, kas labi parzinaja parnovada rakstniecibu.
Ta, pieméram, t. s. jaunaja (racionalistu) 1809. gada Riga izdotaja Vidzemes luteranu dziesmu
gramata “Kristigas dziesmas, Vidzemes baznicas un majas dziedamas” ir ieklauti arT vairaku
Kurzemes autoru, to skaita Neredziga Indrika, dziesmu teksti.

Vidzemes lasitaju plasakas aprindas ar Kurzemes apgadu iespiedprodukciju varéja iepazities
tikai 19. gadsimta trisdesmitajos gados, kad attistTjas sortimenttirgotaju aktivitate un sazarota
atkalpardeveju tikla funkcionésana laukos (Apinis, 1977, 152), kas veicinaja Stefenhagena ap-
gada iespiedumu — arT dzejas izdevumu — izplatiSanos Vidzemes gramatu tirga.

Ka ilustracija tam minams 1836. gada laikraksta “Tas LatvieSu LauZu Draugs” publicetais
Vecpiebalgas skolotaja AnZa Ratmindera (1805 — 1887) gramatu sludinajums. No dzejas gra-
matam vina pardosana bijusi ne tikai tam laikam v&l sameéra jaunie K. Hagenbergera “Deriga
laika kavek]a” s&jumi (1-2; 1826 — 1827), bet arT G. F. Stendera “Zingu lustes” (visticamak,
kads no atkartotiem izdevumiem), 1804. gada klaja laista K. G. Elferfelda “Liksmibas gramata”,
A.J. Stendera “Dziesmu kalendars” (1810 vai 1811). Pie Ratmindera bija iesp&jams iegadaties
arT kvartalizdevuma “Latviska Gadagramata” 1797. un 1798. gada s€jumus (Ratminders, 1836,
Nr.27).

Lidzigi, ka tas bija ar informativo telpu kopuma, arT literarajai darbibai parregionalu attistibu
ieverojami paatrindja laikrakstu “Latviesu Avizes” (no 1822. gada) un “Tas LatvieSu Lauzu
Draugs” (no 1832. gada) iznakSana.

Hronologiski latviesu laikrakstu dibinasana sakrita ar preses uzplaukuma laiku Rietumeiropa
19. gadsimta otraja un treSaja desmitgadé. Latvijas vésturiskaja konteksta pirma latviesu laik-
raksta “LatvieSu Avizes” dibinaSana ieklavas dzimtbaSanas atcelSanas noris€. Jelgava izdotajam
laikrakstam bija Kurzemes gubernas oficioza statuss, taCu, pateicoties redaktoram Karlim Frid-
riham Vatsonam (1777 — 1826), kas jau sakotngji izstradaja izdevuma ievirzi, satura zina avize
ieverojami parsniedza Vidzemes zemnieku likumos min€to pragmatisko gubernas laikraksta
ietvaru. Taka Kurzemes likumi $adu iesp€ju nesniedza, Vatsons ligumu atlaujai dibinat ieceréto
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izdevumu centas pamatot ar parnovada zemnieku likumiem (Zelce, 2009, 103).

Sabiedriskas dzives aktiviz€Sanas pirmajos gados péc zemnieku brivlaiSanas Kurzemé un
Vidzeme radija labveligu augsni LatvieSu literaras biedribas Lettisch-literdrische Gesellschaft
nodibinasanai 1824. gada. Pirmajos darbibas gados péc biedribas izveides vacbaltieSu macitajus
vienoja kopigas profesionalas un literaras intereses, ka arT darbiba latviesu valodas izpéte. Kaut
gan biedriba bija strukturéta divas — Kurzemes un Vidzemes — apakS$nodalas, tas darbiba bija
verojami vacbaltieSu literaro aprindu konsolidacijas centieni:

“LatvieSu runa mili jauki skan,
Visada skola derés aridzan.

Lai vinu kopjam un izskaidrojam,
Vidzemei karus tuvak pievedam!
Vienota tauta nests auglus gan”,

biedribai veltita dzejoli tam laikam raksturigu vacbaltiesu literatu noskanojumu pauda Karlis
Hugenbergers (1784 — 1860) (Hugenbergers, 1829, 24).

1832. gada Rigas Jana baznicas macitajs Johans Hermanis Treijs (1794 — 1849) Riga nodi-
binaja otru latvieSu nede]as laikrakstu “Tas LatvieSu LauZu Draugs”.

Abos laikrakstos nozimiga vieta bija atveleta arT dzejas publikacijam. Ap pusotra tikstoSa
dzejas saceréjumu, kas ievietoti abos laikrakstos, autoru un publikaciju skaita, ka arT operativi-
tates zina ieverojami parsniedz gramatu devumu $aja nozar€ un ir unikals avots literara procesa
izpétei, bet periodisko izdevumu izplatibas raksturojums paver iesp€jas secinajumiem par dzejas
izplatibas lokalizaciju.

Lidz 19. gadsimta 50. gadu sakumam laikrakstu tiraZas bija saméra nelielas. “Latviesu Avi-
7Zu” metiens sakotn€ji bija 200 eksemplaru; 40. gados tas svarstijas amplitada no 250 lidz 350
eksemplaru. Sie skaitli atbilst arT faktiskajam izdevuma noietam, jo Stefenhagena spiestuves
materiali (Stefenhagens, R X' 110, 1, 11) liecina, ka vins loti roipigi sekojis izdevuma izplatiSanai
un liekus eksemplarus centies nedrukat.

Laikraksta “Tas LatvieSu LauZu Draugs” pirmaja numura, ievadot jauno izdevumu, redaktors
izteica ceribu, ka Kurzemé un Vidzemé varétu bat daZi simti laikraksta lasttaju (Treijs, 1832).
Iznemot 1832. gadu, kad, Tsti neparzinot noieta iesp€jas, “Tas LatvieSu Lauzu Draugs” iespiests
1000 eksemplaros (Zelce, 2009, 192), turpmakajos gados laikraksta tiraza bijusi mazaka, 1846.
gada, kad izdevums tika slégts, — 400 eksemplaru. Laikraksta “Tas LatvieSu Lauzu Draugs”
abonentu skaits bija neliels (laika no 1836. lidz 1838. gadam attiecigi 197, 164, 151; 1846. gada
— 261 abonents). Ka liecina pieejamie dati, tikai nieciga Rigas avizes eksemplaru pasatinataju
dala (15-16 %) dzivoja Kurzeme. (ZelCe, 2009, 194). Nemot vera nelielo tiraZu un laikraksta
abon€Sanu Kurzemes pagasttiesas, lidziga situacija ar izplatibu Vidzeme bas bijusi arT Kurzemes
“LatvieSu Avizém”. Kad 1846. gada par vérSanos pret vidzemnieku parieSanu pareizticiba cen-
zara laikrakstu “Tas LatvieSu Lauzu Draugs” slédza, Sis notikums nekadi neietekmeja “LatvieSu
AvTZu” tirazu, kas lieku reizi apstiprina, ka katram laikrakstam bija savs noturigs lasttaju loks.

Ka liecina laikrakstu Iidzstradnieku sastavs, parnovada laikraksti sasniedza vacbaltieSu
literaro aprindu parstavjus un tam pietuvinatos latviesus. Salidzinajuma iespé€ja, ko par abu
novadu literatiem sniedz 19. gadsimta pirmas puses laikrakstu dzejas publikacijas, lauj novertet
neatsveramo nozimigumu, kas piemita Kurzemé Veca Stendera un vina gramatizdevéju Jakoba
Fridriha Hinca (1734 ? — 1787) un Johana Fridriha Stefenhagena (1744 — 1812) iedibinatajam
publiskajam literaras dzives tradicijam. Tas veicinaja dzejas valodas uztveri, radinaja lasttaju
pie dazadu maksliniecisko panémienu izmantojuma poétiskajos tekstos.
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“Vaczeme reti kads zemnieks saprot tas augstas pa rindém sarakstitas dziesmas ..
bet jis visas jums par labu jasu valoda sarakstitas dziesmas, arT visaugstas pa rin-
dem sarakstitas, varat saprast un saprotiet: ka tidalin var redzet, kad lasat tas, kuras
vecais Stenders jums sarakstijis, mans nelaika t€vs (pavisam Beértuli un Maiju) un
citi no jlsu macttajiem,”

1822. gada rakstija Karlis Johans Fridrihs Elferfelds (1781 — 1851), vérsoties pie “Latviesu
Avizu” lasitajiem, par Kurzemes zemniekiem (Elferfelds, 1822).

Kurzemes literara vide bija pateicigaka arT jaunrades sp&ju atraisiSanai. Aktivaki bija ne tikai
draudZu macttaji; vinu atbalstiti, literatOrai pieversas arT vairaki latviesi, kas, iznemot Neredzigo
Indriki, parasti bija piederigi pie zemniecibas “starpslana” (skolotaji, pagastu ierédni, muizu
kalpotaji u. c.). No latvieSu vides autoriem iesttitas dzejas publikaciju skaits 19. gadsimta trTs-
desmitajos gados laikrakstos pieauga tada mera, ka kvantitativa zina pielidzinajas vacbaltieSu
autoru dzejas sniegumam.

Kurzemnieki publicgjas arT 1832. gada Hermana Treija Riga nodibinataja laikraksta “Tas
LatvieSu LauZu Draugs”. Jau pirmaja gadagajuma tur atrodami vacbaltieSu macttaju Jakoba
Florenttna Lundberga (1845 — 1851), Libegota Oto Konrada Sulca (1772 — 1840), Karla Hu-
genbergera (1784 — 1860) dzejoli, turpmakajos gados Kurzemes autoru publikaciju Ipatsvaru
palielindja ieveérojams skaits latvieSu izcelsmes autoru darbu: vairak neka trisdesmit AnSa
Liventala (1803 — 1877) dzejolu, vairaki Ernesta Dinsberga (1816 — 1902), Andreja gﬁlmar,la
(1820 — 1880) sacergjumi.

Sadarbojoties ar abiem ta laika laikrakstiem, Kurzemes literati mazinaja tekstu trabkumu, ko
19. gadsimta trisdesmitajos gados v€l nesp€ja aizpildit Vidzemes autori un, pasi to neapzinoties,
veicindja vienota literara procesa attistibu. Praks€ apstiprinajas, ka vinu dailrade, kas veidojas
vél joprojam regionali sadrumstalota mediju telpa, bija pienemama abu novadu lasTtajiem.

ookskok

Laikrakstu dzejas publikacijas atspogulojas “latvieSu sabiedriba esoSas noskanas, atticksmes
un arT mekl€jumi tautas turpmakai attistibai pilnvertibas virziena no esosas nelabveligas socialas
un ekonomiskas situacijas” (Zelce, 2009, 205). Krievu literatirzinatnieks Mihails Bahtins (1895
— 1975) darba “Formala metode literatfirzinatné” noradijis:

“Katra laikmeta ideologiskaja redzesloka ir savs vertibu centrs, uz kuru it ka tiecas
visi ideologiskas dailrades celi un centieni. Sis vértibu centrs k]ast par galveno té-

mu vai, precizak, galveno tému kompleksu attieciga laikmeta literatira” (baxTum,
1995, 173).

Citetais Bahtina izteikums nebatu jauztver ka spiediens literara materiala pakartoSanai vai
pielagosanai ideologiskam diktatam. “Ideologiskajam redzeslokam” (nevis “viedoklim” vai “uz-
skatam”) Saja gadijuma ir orient€joSa loma literara procesa attistibas idejiska spektra izpratnei.

19. gadsimta latvieSu laikrakstos publicétas dzejas diskursa ar “galveno t€ému kompleksu”
ir saistami nacionalisma aizmetni, latvieSu un latvietibas problematika. To akcent€ ne tikai
izdevumu nosaukumi — “LatvieSu Avizes” un “Tas LatvieSu Lauzu Draugs”, (tapat “Latviska
Gadagramata”), bet arT to dibinaSanas motivi un konceptualas ieceres.

AtSkirtba no nacionalisma ta masdienu teorétiskaja izpratn€, dzejas publikacijas verojamie, gadu
gaita mainigie ideologiskie uzstadijumi sakotn&ji bija daudz piezemétaki, parsvara versti nevis uz
toposu naciju, bet kolonizetas, tik tikko putna brivibu ieguvusas tautas attistibas iesp&jam, samérojot
tas ar 18. gadsimta beigu Eiropas revolucionarajos satricinajumos dzimusajam socialajam vertibam.
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Salidzinajumam minamas etnicitates pétnieka Entonija D. Smita (1933) nosauktas galvenas
nacijas veidosanas procesa prasibas: 1) unificéts likumu kodekss, kura visiem noteiktas vienadas
tiestbas un pienakumi; 2) unificéta ekonomika ar vienotu darba daliSanu, iesp&€jam parvietoties
un transport€t preces visa nacijai piederosaja teritorija; 3) skaidri noteikta kompakta teritorija, 4)
viena vieniga “politiska kultdra” un tautas masu un izglitibas informacijas lidzek]u sist€ma, lai
socializ€tu nakamas paaudzes un padaritu tas par jaunas nacijas “pilsopiem.” (Smits, 2002, 76).

“LatvieSu Avizu” dibinatajs Vatsons, augstu vért€dams latvieSu valodu un tas bagatibu, kon-
sekventi iestajas pret tiem vacbaltieSu intelektualiem, kas latvieSu sociala stavokla uzlaboSanas
iesp€jas saskatTja vinu parvacinasanas perspektiva (Svabe, 1991, 130).

Ka vienu, ta otru uzskatu paudeji velakajos laikos ir sanemusi gan atzinigus, gan kritiskus sa-
vas nostadnes vertejumus. “Parvacinataju” (starp literatiem ka pazistamakais So uzskatu paudgjs
minams A. J. Stenders (1744 — 1819)) pozitivais ieguldijums tiek saskatits vinu v€lme paatrinat
latvieSu izrauSanos no dzimtnieciska konglomerata; savukart So uzskatu pretinieki izpelnijusies
ieveribu par spé&ju saskatit un novertet arT apspiestas latviesu tautas kultdiras bagatibas.

Norobezosanas no “parvacinatajiem” aviz€ dominéja arT public€jamas dzejas tekstu atlase.
Latvietibas t€ma turpinaja saglabat savu vietu laikraksta literaraja dala arT pec Vatsona naves
1826. gada. VacbaltieSu dzeja ta izpaudas ar ciepas apliecinajumiem latvieSu valodai, versanos
pret “puskokalécejiem” un kariketu attiecksmi pret latvieSu v€lmi atteikties no savas tautibas.
Raksturigs Sai zina ir kada “LatvieSa” 48 rindas gars dzejolis “LatvieSu valodai” :

“Kad mulkisi, kad geki daZi rodas,

Kas tevi smad’ un noliek negudri; —
Puskokalécéji péc nieku dodas; —

Kad lepnais tiko tapt par vacieti:

Tad tomeér tevi gudra tauta godas;

Bez tevis nebiutu vairs latvieSi!” (Latvietis, 1827)

Salidzinot ar “vispar€ju” tautas un tautiskuma té€mas izvérsumu, lokalo Kurzemes motivu
“LatvieSu Avizes” bija daudz mazak. Kurzemes piemin€jumi laikraksta dzejas publikaciju
lokalizetajos tekstos bija bez dzilaka seguma, lai arT gadu gaita to sakrajas diezgan daudz, jo
vairums autoru naca no ST novada.

Kaut gan novada patriotisms laikraksta nebija spilgti izteikts un vairaku gadu desmitu laika
aprobeZzojas tikai ar daZiem Tpasi Kurzemei veltitiem dzejoliem, Kurzemes vards tomer kopéja
laikrakstu publikaciju klasta ieskan€jas biezak par Vidzemi. Kurzemes zemnieku brivlaiSanas
likums kalpoja par avotu Neredziga Indrika “Brivestibas precibam” (Neredzigais Indrikis, 1822,
52). Iesp€jams, domajot par savas puses izloksni, Lielezeres pagasta skriveris Matiss Vitins
(1795 — 1861) dzejoli “Kurzemes lauzu dziesma” slaveja “Kurzemes valodu™:

“No valodam, kas pasaulé
Man patik ta, kas Kurzeme” (Vitins, 1829).

1855. gada, no pirmavota visai attali lokaliz€dams vel 20. gadsimta Vacija popularo him-
nisko dziesmu “Heil dir im Siegerkranz* (originalteksta autors Baltasars Gerhards Sumahers
(1755 — 1801)), Fridrihs Malbergs (1824 — 1907) public€ dzejoli “Dievs, svett Kurzemi”, kur
starp vecmodigas galda dziesmas rindam pavid arT vélakajas desmitgad€s tautiska romantisma
dailradei piemitoSais patoss.

Aprakstos, zinas u. ¢. Zanru materialos “LatvieSu Avizes” iepazistinaja lasitajus ne tikai ar
savu novadu, bet arT ar Vidzemi.



NACIONALAS IDENTITATES KOMUNIKACIJA LATVIJAS KULTURAS TELPA

“Lidz Sim Kurzeme un Vidzeme bija taka atSkirtas; més no jums daudz ne dzird€jam,
jOis maz no mums zinajat, un tomér Kurzeme un Vidzeme ir turamas par masam,
vienas cilts un vienas tautas bérni esam, vienu un to pasu valodu runajam. .. Lai nu
dzivojam joprojam ka labi kaimini kopa, cits no cita macidamies, cits citu ieprieci-
nadami, cits citu Z€lodami, cits citam cienu dodami no savam bédam un priekiem,”

jau pirmaja laikraksta gadagajuma lasams Ikskiles macitaja Kristiana Vilhelma Brokhazena
(1768 — 1842) korespondencé “Iz Vidzemes” (Brokhazens, 1822). Dzejas joma no Vidzemes
nakuSo autoru sniegums “LatvieSu Avizes” bija salidzinosi neliels. Publikaciju skaita zina izce-
las Ansis Leitans (1815 — 1874), kas vélako gadu rakstnieciba lielaku ievéribu guvis ar prozas
gramatu tulkoSanu un darbu laikraksta “Majas Viesis” redaktora amata.

DzimtbusSanas atcelSana Kurzemé un Vidzemé paveéra iespéjas sankcioné&tai brivibas temati-
kas publicitatei. Ka liecina laikrakstu publikacijas, dzejas joma Sai témai galvenokart pieversas
latvieSu izcelsmes autori. Jau devinpadsmita gadsimta divdesmitajos gados “LatvieSu Avizes”
bija publiceti Neredziga Indrika un Matisa Vitina zemnieku brivlaiSanai veltiti dzejas sacere-
jumi. 1824., 1830. un 1846. gada publicetajos Vitina veltljumos dzimtbuSanas atcelSanai visi
pateikSanas vardi adreseti vienigi Krievijas keizaram. Zemnieku “brivlaiSana” vina izpratné
nekadi nesaistijas ar viet€jo muiZniecibu. Ilazijas par labo monarhu ka visas tautas t€vu un gaiso
pretstatu viet€jai muiZniecibai, ka tas vérojams rokraksta gramatnieciba (Apinis, 1987, 46), bija
raksturigas arT Vidzemes zemniekiem.

Ar devinpadsmita gadsimta trisdesmitajiem gadiem, kurus A. Apinis raksturojis ka strauju
latviesu inteligences veidoSanas laiku (Apinis, 2000, 137), dzeja arvien uzskatamak atklajas
abu novadu latvieSiem kopigas, tos vienojosas t€mas un vértibas. “Latviesu t€émai” izversumu
pieskira Liventala neapmierinatiba ar gaisotni, kas valda vipa tuvéjiba (“Mes savas dziesmas
skana viena, / Ka vectévi tas Cirksteja, / Seit no¢irkstam iek$ tumSas vietas / Un nemacamies
neko klat, / Lai sGtam bérnus jaunas lietas / Tur kalnu vietas galva krat” (Liventals, 1835), Lei-
tana versanas pret kartu aizspriedumiem (Es latviets esmu, palieku / Pie savas tautas pratigi /
[..] Nei vaciets vien var goda tikt / Nei latviets zemnieks vien palikt) (Leitans, 1839) vai Jana
Rugena (1817 —1876) sakralais jautajums “Kad atnaks latvieSiem tie laiki, ko tagad citas tautas
redz [..]”(Rugens, 1841), tapat citu te pieminéto un nenosaukto autoru dzejas téli un domas.

Autoriem piemitosa nacionalas paScienas apzina pieSkira vinu dailradei plasaku verienu,
mudindja tos apzinaties savu TpaSo vietu literaraja procesa. 1848. gada publicétaja dzejojuma
“Goda rime latviesu valodas kopé&jiem” (Dinsbergs, 1848). Dinsbergs vésti, ka no latvieSu vides
izaugusi jauna literatu formacija:

“Gods Dievam! DaZzi latviesi
Ir jau ta prata gaismoti,

Ka braliem pratu kopt jau var,
Un daZs to ar’ jau labprat dar”.

Atdodams “pe&dé€jo godu” macitajiem:

“Ta, latviesi, lai pateicibu dodam

Tiem, kas mas ir tik talu kopusi!

Lai kopa, brali, nodziedam tiem godam,
Lai zied — lai spid tiem kronis maZzigi!
Un lai par to, ko darTj’§i mums labu
Vel debests atmaksu pillam daba”,
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vinS mudina savus literara amata bralus latvieSus paSiem k]t par savas “tautas kop&jiem”:

“Bet, brali, sakiet, voi maZigi mes

Tik nepraSi bérnini basim,

Ka sveSiem vien apkopt mas vaijadzes?

Voi kadreiz tik gudri nek]asim,

Ka varésim kalpot cits citam labprat

Ar davanam, ko tam Dievs licis iekrat?” (Dinsbergs, 1848).

19. gadsimta 40. gadu beigas, kad tika uzrakstita un publicéta Dinsberga “Rime”, latvieSu
aviZnieciba bija vérojama vispar€ja krize. No aktiva literara procesa 1sti nezinamu iemeslu dél
kops 40. gadu sakuma bija atstumti Liventals un Lundbergs, kuru dzejoli netika publicéti.

“Lai Liventala veca sirma galva
Ka erglis otru reiz atjaunojas”,

ceriba uz literara laikabiedra darbibas atsakSanu “RTme” rakstija Dinsbergs, tomér tas neno-
tika. Vai “Goda rTme” butu bijusi arT autora sauciens tumsa bazas par draudosu literaras dzives
iznicinasanu? Cenzaras represiju d€] “LatvieSu Avizes” arvien vairak bija jauSams konservativa
dievvardnieciskuma spiediens, kas ietekméja arT laikraksta tirazu, 1847. gada ta saruka lidz 250
eksemplariem (Stefenhagens, R X 110, 1, 11, 68b).-

“Rimes” makslinieciska t€lojuma panémieni vedina domat arT par hipotetiskiem literaras in-
spiracijas avotiem, kas rosinajusi tas uzrakstiSanu. Tie varétu bat vairaki. Literattiras darbinieku
uzvardu virkn&jums vairakas “RTmes” varsmas:

“Un Stobem, un Lundbergim, Runcleram,
Un Baumbaham, Vagneram, Brasim”

norada uz Itdzibu ar Bornmana poeému “Jelgava”, kur analogi savirknéti viet€ja sabiedriba ma-
zak noztmigo tirgotaju uzvardi. Tomer poétiska trauksmainiba, dinamiskums un emocionalitate

“Un ne vien pa gaisu un klaijumiem

ST milibas skana lai atskan,

Un tad caur makoniem — zvaigzném lai iet
Prieks Dieva krésla, kur engeli dzied”,

kas paSa Dinsberga dailrad€ reti sastopama, vedina domat par jaunakiem literariem paraugiem.
Pielaujams, ka dzejnieka uzmanibas loka ir nonacis vacu romantismam tuva Kristiana Sreibera
(1781 — 1857) dzejolis “Teutoniens Scinger”, kura autors 11dzigi apcer vacu literatras virsotnes.
Par ST teksta paziSanu Kurzemes lasitaju loka liecina noraksts viena no 19. gadsimta lasiSanas
pieztmju burtnicam (LVVA, 5759, 2., 985., 13., 24), kadas vaciskaja vidé médza veidot viet&jie
literataras cienttaji.

Dinsberga “RIme” ietvertais latvieSu rakstniecibas vestures parskats, kura sniegtas zinas arT
par vina laikabiedriem, liecina, ka dzejnieks novadu noskirtibas apstaklos vairaku gadsimtu gaita
radito Kurzemes un Vidzemes kultaras darbinieku rakstniecibu, jo Tpasi vina laika autoru veiku-
mu, akceptéjis ka vienotu literaru procesu. lesp&jams, 1idzigi tas savulaik bija arT raksta ieprieks
minétajiem vacbaltieSu intelektualiem, kam celS no Mitavas uz Rigu nesagadaja lielas gritibas.

“Dinsberga gadijums”, kas atklajas vina saceréjuma ar savam laikam vel neraksturigu lat-
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vieSu literatras procesa virzibas izpratni, vedina domat, ka literaras telpas aprises var bat art
loti relativs jédziens un Sis telpas konstruéSana, cik talu ta skar katru atseviSku literara procesa
dalibnieku, var bat arT individuala, atkariga no informacijas pieejamibas un personibas intelek-
tuala veriena. LatvieSu parregionalo literaro telpu agrak (A. Apinis apcerei par ST laika latviesu
inteligenci devis zimigu nosaukumu — “Agriena” (Apinis, 2000, 136)) apguva tie literati, kas
bija radusi iesp€jas publicéties abu kultiirvésturisko regionu preses izdevumos un nodot savu
veéstfjumu to lasitajiem.

Lasttaju publikas lielaka dala (sabiedriba kopuma), kuras informeétiba un izpratne atpalika
no literaras dzives lideriem, bija tieSi atkariga no tekstu pieejamibas un periodiskas preses
lasiSanas iesp&jam.

Pec “Ta LatvieSu LauZu Drauga” slegSanas 1846. gada Vidzemé lidzvertigu periodisku izde-
vumu vairs nebija. Radusos tukSumu nesp€ja aizpildit arT tolaik cenziras novajinatais Kurzemes
laikraksts. Lai laikraksta darbiba neapstatos pavisam, izdev€jiem nacas domat par ta moderni-
zaciju. No 1849. gada redaktora Radolfa Sulca (1807 — 1866) vadiba tika uzsakts meérktiecigs
darbs jaunu laikraksta lidzstradnieku, to skaita latviesu, piesaist€, satura demokratiz€Sana un ba-
gatinasana, ka arT lasttaju auditorijas paplasinasana, apzinati veidojot “LatvieSu Avizes” par abu
novadu laikrakstu (Zelce, 2009, 162). 1853. gada laikraksta metiens bija jau 2000 eksemplaru.
Vel straujaku tiraZas kapumu Sajos gados veicinajalasttaju interese par Krimas kara (1853 —1856)
notikumiem. 1854. gada laikraksta darbibas kopsavilkums vésti, ka tam bijusi 3000 abonentu;
86 lidzstradnieku vida bijusi 50 skolotaji (latviesi — I. K.) un 36 macttaji (Sulcs, 1854). 1855.
gada avizes tiraZza parsniedza 4000 robeZu, tikai 10 draudzes (4 — Kurzeme; 6 — Vidzemé) nebija
pasutinats neviens eksemplars.

1.tabula
Zinas par laikraksta “LatvieSu Avizes” tiraZzam un izplatibu novados:
1853 — 1855 (zipas par 1853 un 1854 tirazu (Sulcs, 1854), par 1855. gada tirazu (Sulcs, 1855))

Gads Tiraza Kurzeme Vidzeme Citur
1853 2000

1854 3000 ap 1800 ap 1000

1855 4100 2374 1656 70

Pieaugot I1dzstradnieku skaitam, perioda pedeja piecgadé kuplaks kluva arT to personu loks,
kas izméginaja savas spéjas literaraja jaunradé. Vairuma gadijumu $adu autoru darbiba aprobe-
7ojas ar dazam (vai pat vienu) nenozimigam dzejas publikacijam, kas nesp&ja sniegties pari ta
laika rutinétajai literarajai gaisotnei.

Ka liecina latvieSu literara procesa attistibas gaita, dazadi literaro komunikaciju veidojosie
elementi neattistas sinhroni. Devinpadsmita gadsimta Cetrdesmitajos gados lidz ar latvieSu lite-
ratu konsolidacijas nepiecieSamibu faktiski jau bija izsmelts tas ideju un maksliniecisko mek-
1€jumu kopums, ko sp€ja sniegt ST perioda literatira. Tomeér — tieSi piecdesmito gadu pirmaja
pus€ izveidojas lasitaju auditorija, trakstoSais posms, bez kura nebitu iedomajama pilnveértiga
masu kultdra T varda pozitivaja nozime.

Virziba uz parregionalu literaru vertibu radiSanu ir viena no buatiskakajam iezimém, kas
caurvij literaro procesu laikposma no 18. gadsimta beigam lidz 19. gadsimta 50. gadu vidum.
Kurzemes un Vidzemes kultarvesturiskajos novados saknotas, vienotas latvieSu literaras telpas
izveide minéta perioda nosléguma ir viena no batiskakajam indikacijam, kas liecina par noteikta
literaras attistibas perioda noslégumu un jaunas stadijas sasniegSanu latviesu literatdras attistibas
gaita. Apmeram pusgadsimta laika gramatnieciba, periodiska prese, literara dailrade un lasitaju

151



NACIONALAS IDENTITATES KOMUNIKACIJA LATVIJAS KULTURAS TELPA

152

publika sasniedza tadu briedumu, ka var€jaklat par vienu no batiskiem atbalsta punktiem latvieSu
nacionalisma kustibai, kas aizsakas 19. gadsimta 50. gadu vida.

Literara dailrade bija kluvusi par dalu no 19. gadsimta pirmas puses iedzivotaju masas vie-
nojosas kultdiras — fenomena, bez kura, péc jaunlaiku teorétiku domam, nav iesp&jama rietum-
nieciskas jeb “pilsoniskas” nacija (Smits, 2000, 19). Rakstniecibas ieguldijums nacionalisma
ideologijas priek$noteikumu tapsana izpaudas ne tikai civilizéjot sabiedribu, veicinot lasiSanas
un jaunrades tradicijas, veidojot komunikativas iemanas un sazinu kanalus, bet arT ideju, idealu,
prieks$statu un vértibu generéSana un literaras telpas izveide.
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TELPISKA KOGNICIJA. DROSAS UN NEDROSAS VIETAS
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Konstrugjot vietas identitati, cilveks iesaista hierarhisku vides zinaSanu struktiru, ko veido plasakas kategorijas
augstakajos un Saurakas kategorijas zemakajos tas Itmenos. DaZadu So struktaras limenu iesaistiSana ir cieSa veida
saistTta ar mekléSanas lauka aktivizé€Sanu un saSaurinaSanu vai paplaSinaSanu 1idz attiecigai ta sférai. Pateicoties
kategoriju prototipu efektiem, cilvéks vienu un to pasu konceptu — vietas identitati — var projicét vienlaicigi vairakas
kategorijas, t.i. vietas. Musu pétfjums liecina, ka tada veida dazas kategorijas ir projicéti vairak, bet citas mazak
vietas identitati veidojoSie elementi. Vietas identitate rodas konceptualos tiklojumos, kuros dinamiskas attiecibas
starp vairakam mentalajam telpam un to elementiem tiek kopsavilktas viena — konkreétas vietas identitates telpa.
DroSa/nedrosa vietas identitate atklaj arT vairakus nacionalas identitates diskursus komunikacija.

Atslegvardi: vietas identitate, mekleSanas lauks, telpiska kognicija, geometriskie un socialie invarianti

Ievads

Masu pétijums atklaj geografiskas vides (large-scale environment) uztveri un tas kodéSanu
vardu nozimés. Petfjuma Ipasa uzmaniba pieversta drosu un nedrosu vietu identitates konstruésanai
pilsétvide (identity of safe and unsafe place in urban environment), ka arT telpiskas informacijas
apstradei kopuma un — jo ipasi — geografiskas vides kognicijas ierobeZojosajiem mehanismiem.

Atskirtba no sakotn€jiem Lando un DZekendofa (Landau & Jackendoff, 1993), ka art Koven-
trija un Geroda (Convetry & Garrod, 2004) pétfjumiem, més uzskatam, ka dazadiem socialajiem
faktoriem ir nozimiga loma telpiskas kognicijas veidoSana.

Viens no izskiroSajiem aspektiem telpiskaja kognicija ir mekleSanas lauka (search domain)
konstruésana, pieméram, kognitivi identificgjot regionu, kura atrodas objekts. Atskirtba no
Karlsona un Kenija (Carlson & Kenny, 2005), kas péta ierobeZotu objektu lauku (pieméram,
“tase ir zem krazes”), més atklajam meklésanas lauku klatbitni geografiskaja vide (large-scale
environment). Tadéjadi masu pétijums ir méginajums paplasinat meklésanas lauka pielietojumu,
ietverot daudzpusigaku informaciju par geografisko telpu un paradot péc iespéjas daudzveidi-
gakus telpiskas kognicijas aspektus.

Pirmkart, més izskaidrojam telpiskas kognicijas bazes modeli, atklajot gan taja iesaistitos
strukturalos invariantus, gan IidznoteicoSos faktorus un mentalos modelus. Otrkart, mes piever-
$am uzmanibu atSkirbam starp objektivo topologiju un kognitivo topologiju, ka arT atklajam
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“funkcionalo enkuru” lomu So atSkirtbu veidoSana. Treskart, més skaidrojam vietas identitati
gan no geografijas, gan no kognitivo zinatnu un semantikas perspektivam. Un, ceturtkart, més
iepazistinam ar masu petfjuma empirisko daJu — kvantitativu rakstveida aptaujas datu analizi un
diskusiju par faktoriem, kas ir iesaistiti mekl€Sanas lauka un drosas/nedrosas vietas identitates
konstruésana pilsetvide.

Telpiskas kognicijas strukturalie invarianti

Strukturalie invarianti un lidznoteicosie faktori

Analizgjot geografiskas vides reprezentacijas, més, pirmkart, defingjam kognitivas topolo-
gijas strukturalos invariantus, kas ir iesaistiti telpiskas informacijas apstradée. Saskana ar miisu
minimalo analizes modeli (skat. arf Svenoniuss (Svenonius), publicéSana) kognitivaja topologija
ir tikai divi izSkirosi telpiskie invarianti — trajektorija (path) un vieta (place).

Vietai ka jédzienam ir dazadas interpretacijas un visplasako pielietojumu tas iegist dazadas
valodas neformalas sarunas (Cresswell, 2004). Tomeér konceptualu nozimi vieta ir ieguvusi divas
atskirigas teorétiskajas perspektivas: kvalitativi fenomenologiskaja, kuru parstav cilveka geo-
grafija, un kvantitativaja, un kuru atzist vides psihologija (Lewicka, 2010). Lai izprastu vietas
Jédziena nozimi, parasti ir nepiecieSams to aplakot kopa ar otru fundamentalu jédzienu — telpu.
Tapeéc ir pienemts, ka abi jédzieni geografija veido ta saucamo vietas/telpas dihotomiju. Tomér
janem vera, ka, atSkiriba no telpas, vieta nav abstrakcija, jo ir iesp€jams daudz precizak pateikt,
kas ir un kas nav vieta. Vieta nav vienkarSs novietojums (location), kuru més varam izteikt,
izmantojot geografiskas koordinates. Vieta ir telpas dala, ar kuru cilveks ir saistits vai kurai
pieskiris nozimi (Cresswell, 2004). Vietas ka telpas dalas “saknes” veidojusas tiesi geografija
(Tuan, 1979). Tapéc vietas definéSanai visbiezak ir izmantota pieeja, kura uzsver, ka vietas ir
nozimigi novietojumi telpa (Tuan, 1975, 1977; Hague, 2005), un tas veidojas, izpildoties trTs
fundamentaliem prieksSnosacijumiem: noteikta telpas dala ir konkréta objekta atraSanas vieta/
novietojums (location), darbibas/notikuma vieta (locale), ka arT tai piemit vietas sajlta/izjuta
(sense of place) (Agnew, 1987). Agni ierosinatie nosacijumi, lai telpa klatu par vietu, izskaidro-
jami, izmantojot Sadus piemérus. Pirmkart, atraSanas vieta un novietojums ir kaut kas, kas atbild
uz jautajumu “kur” un darbojas ka vide socialajai mijiedarbibai, kura norisinas dazadu socialo
un ekonomisko procesu rezultata. Otrkart, notikuma vieta ir fiziski ierobeZota telpas dala, kura
visbiezak norisinas ikdienas aktivitates vai veidojas socialas attiecibas. Visbeidzot, vietas izjita
ir cilvéka personiga attiecksme pret vietu un emocionala piesaiste tai.

Vietu preciz€ trajektorija, izmantojot to ka savu meérki, sakumpunktu un orientieri. Tra-
jektorijas ir celi, pa kuriem figlira parvietojas saskana ar teritorijas konfiguraciju (Landau &
Jackendoff, 1993, 223).

Telpiskas kognicijas 1idznoteicoso faktoru vida ir gan funkcionalas zinasanas, gan vietas
leks€mu semantikas dazadiba dabiskajas valodas. Funkcionalas zinasanas veidojas dazadu ik-
dienas situaciju, ka arf socialekonomisko un vides geografisko faktoru darbibas rezultata, taja
skaita tipiskos objektu lietoSanas veidos vide. Telpiskas kognicijas aspekta semantikas dazadibu
dabiskajas valodas atklaj norades ramé&jumi (pie, aiz, tuvuma u.c.).

Telpiskas kognicijas funkcijas un to veidojoSie komponenti

Saskanpa ar Tuanu (Tuan, 1975), m&s varam noskirt vismaz piecas telpiskas kognicijas funkci-
jas: 1) talauj sniegt cela norades sveSiniekam, 2) ta ]auj atkartot/mentali simulét telpisko uzvedibu
prata, 3) ta lauj iegaumét cilveékus un telpiskus objektus tikpat labi ka jau pazistamas vietas, 4)
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ta palidz saglabat un strukturét telpiskas zinasanas par vietam, 5) ta lauj cilvekiem atklat jaunas
vietas arpus to pastavigam apkartném. Kopuma telpiska kognicija Jauj mums veidot sakarigu
vides struktiru, ko ierobeZo misu uztveres invarianti.

Lai masu telpiska kognicija funkcionétu veiksmigi, mums ir nepiecieSami mentalie modeli,
kurus més iegiistam gan manu-motorisko faktoru, gan konvencionalo un socialo aspektu darbibas
rezultata. Pieméram, viens no manu-motoriskajiem faktoriem, kas veido miisu mentalos mode-
lus, ir kustiba cauri telpai. Konvencionalo aspektu vida ir jamin gan lietotie mediji un kartes,
gan valoda ka konvencionalizéta sisttma. Savukart pie socialajiem aspektiem ir pieskaitamas
individu socialas lomas, raksturi, sociala mijiedarbiba, kultarspecifiskie merki, vajadzibas un
intereses.

Meés saglabajam vides reprezentacijas un geometriskas struktiras kognitivas kartés (Landau
& Lakusta, 2009), kas lauj mums identificét vietu un atpazit trajektorijas (Montello, 2001), ge-
ner€jot ta saucamos funkcionalos enkurus vides mentalajos modelos. Kognitivas kartes, saskana
ar to enkuriem, att€lo dazadas modifikacijas un atrumu attieciba uz informacijas atceréSanos
un atminas struktdru ka tadu (Burenhult & Levinson, 2008, 139). Tada veida meés sava psihé
attfstam no objektivas topologijas atskirtgu vides kognitivo topologiju.

Funkcionalo enkuru loma atSkiribu veidosana starp objektivo topologiju un kognitivo

topologiju

Socialie faktori musu telpiskaja kognicija veido enkurus — vietas vai trajektorijas, kas kognitivi
ir daudz nozimigakas par citam vietam vai trajektorijam, tadejadi radot atSkiribas starp objektivo to-
pologiju un kognitivo topologiju. Sadu socialo faktoru vidi ir dzivesvieta, socialekonomiskais fons,
ka arT vides kvalitate — drosiba, infrastruktiira, ainava, transporta pieejamiba un izklaides iesp€jas.
Socialekonomisko fonu veido ienakumu Itmenis, dzimte, vecums, etniska piederiba un citi faktori.

Mes Saja pétijjuma apzinati lietojam terminu “enkurs”, ar kuru ir apziméta individa veidota
“telpiskas informacijas kopa” (Golledge & Spector, 1978) taku starp primarajiem mezglpunktiem
mekléSanai dazados telpas segmentos. PriekSrociba, lietojot terminu “enkurs” nevis “enkur-
punkts” (anchor point), atspogulojas taja, ka ST informacijas kopa ne vienmer ir punktveidiga,
drizak tas ir lielas teritorijas — trajektorijas. Enkura termina lietojums ST p€tfjuma ietvaros ir sa-
skanigs ar GoledZa un Spektora (Golledge & Spector, 1978) enkurpunkta teoriju, kas izskaidro
telpisko zinasanu par vidi veidoganos geografijas skatfjuma. Saja teorétiskaja ramgjuma galve-
nais uzsvars ir pieskirts vietu, trajektoriju un zonu relativajam nozimigumam jeb hierarhijai katra
individa telpiskaja vide. Sakotné&ji katram individam ir enkuri jeb primarie mezgli, pieméram,
majas, darbs, skola, veikali, kas ir savienoti ar trajektorijam (celiem), pa kuram visbieZak notiek
kustiba. Enkuri ir sakartoti hierarhiski saskana ar to funkcionalo nozimigumu, vides atpazista-
mibu un mijiedarbibas ar vidi bieZumu.

Vietas identitates skaidrojumi geografija

Individualo un kolektivo identitati veido arT vietas sajita. Ar piekerSanos noteiktai vietai cil-
veki iegust socialo identitati, kas viniem lauj atskirt sevi no citiem (Kyle & Chick, 2007). Sadu
identitati, kura veidojusies cilvéka un vietas attiecibu rezultata, parasti apzimée ar jédzienu “vietas
identitate” (identity of place). Tomer janem vera, ka vietas identitates jeédziens ietver vairakus
nozimigus skaidrojumus, kas aptver divas ST jédziena dimensijas: vienadibu-nepartrauktibu un
atSkirtigumu-unikalitati (Lewicka, 2008). Ta Relfs (Relph, 1976), kura darbs “Vieta un vietas
trikums” (Place and Placelesness) ir viens no fundamentalakajiem vietas studijas cilvéka geo-
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grafija, uzsver, ka vietas identitate ir “nepartraukta vienadiba un Iidziba, kas lauj atskirt vietas
vienu no otras” (Relph 1976, 45). Saskana ar Relfu, identitates nepartrauktibu veido trTs kom-
ponenti: vietas fiziska vide, notiekosas aktivitates, situacijas un notikumi, ka arf individu vai
grupu pieskirtas nozimes, kuras veidojas saistiba ar cilvéku pieredzi un nodomiem attieciba uz
konkrétu vietu. Tas nozimé, ka vietas identitate ietver objektivas, fizikalas, geografiskaja vide
eksistejoSas (ainava) un subjektivas, no cilveka atkarigas ieztmes (atminas, emocijas), kuras lauj
identific€t noteiktas vietas (Hague, 2005).

Cita interpretacija vietas identitates konceptam eksisté vides psihologija, kur ta atspogulo vie-
tas saikni, tas pakapi un mérogu (majas, apkaime, valsts, utt.) ar cilveku. Tomer janem vera, ka,
atskirtba no geografijas, vides psihologijaidentitate ir aplukotaka cilvéka, nevis vietas “Tpatniba”
(Lewicka, 2008). Saskana ar Prohanski (Proshansky, 1978) vietas identitate ir cilveka “paSa”
dimensija, kas nosaka individa personas identitati attiecibas ar fizisko vidi. Tapat Prohanskis
raksturo vietas identitati ka atminu krajumu, prieksstatus, interpretacijas, idejas un sajatas par
noteiktu fizisko vietu vai vietu veidiem (Proshansky, Fabian & Kaminoff, 1983).

Identitates skaidrojumi kognitivajas zinatnes un semantika: konceptualas
sapltiSanas teorija

Vienu no jaunakajiem un ietekmigakajiem identitates skaidrojumiem kognitivajas zinatnés
un semantika piedava konceptualas saplaSanas teorija (conceptual blending theory). Saskana
ar to, identitati formali var skaidrot ka attiecibu saites starp konceptiem un to veidojosajiem
elementiem cilveka mentalajos procesos. Sada attiectbu forma ir piepildita ar saturu ikreiz, kad
veidojas kada konkréta priekSmeta, individa, organizacijas, nacijas vai arT — ST pétfjuma gadi-
juma — konkrétas vietas identitate. Tada veida masu mentalajos procesos attistitas konceptuals
tiklojums, kura katrai konkrétai identitatei ir sava mentala telpa (Fauconnier & Turner, 2002).

Saskana ar Fakonj€ un Térneru (Fauconnier & Turner, 2002, 47), konceptualas saplasanas
gadijuma musu mentalie procesi notiek konceptualos integracijas tiklojumos, kurus veido vismaz
Cetras mentalas telpas: divas ieejas telpas (input spaces), viena Zanra telpa (generic space) un
viena sapludinata telpa (blended space). Mentalas telpas ir nelieli psihes konstrukti, kas rodas
mentalo procesu rezultata no vairakiem avotiem, taja skaita no esosas, ilgtermina atmina saknotas
un jaunas pieredzes laukiem (Fauconnier & Turner, 2002, 102—-103), un to uzdevums ir veici-
nat izpratni vai darbibu. Ieejas telpas, kas ir iesaistitas sapludinatas telpas veidosana, var bat ar
daZadu detalizacijas pakapi — daZas no tam var bat Joti visparigas un abstraktas, savukart citas
— loti specifiskas un konkretas, turklat daudzas ieejas telpas ir konceptualas saplasanas produkti
(Fauconnier & Turner, 2002, 40). Starp ieejas telpam, kas ir iesaistitas sapludinatas telpas vei-
doSana, ir tikai da]€ja to elementu sakritiba. Tacu starp Siem elementiem eksiste attiecibu saites,
pieméram, identitates, transformacijas, reprezentacijas, analogiskas vai metaforiskas attiecibas.
Zanra telpa satur elementus, kas ir kopigi vismaz divam ieejas telpam, tada veida strukturéjot
ieejas telpas noteiktas kategorijas un nodroSinot elementu korespondenci starp tam. Konceptualas
sapliSanas procesa attiecibas, taja skaita identitate, starp divam vai vairakam ieejas telpam ir
projicétas uz jaunu — sapludinato telpu (Fauconnier & Turner, 2002, 47), tada veida no diviem
vai vairakiem jau esoSiem konceptiem radot jaunus konceptus — jaunu informaciju.

Sads mentalo procesu skaidrojums, kura bitiska loma ir gan eso§iem, gan jauniem pieredzes
laukiem, ka arT informacijas kategorizéSanai, ir saskanigs ar pedéja laika atzitakajiem cilveéka uz-
tveres petfjumiem (Barsalou, Simmons, Barbey & Wilson, 2003). Saskana ar tiem, misu uztvere
izmanto smadzenu sp&ju organizet apkartesoSo pasauli konceptualas kategorijas, kas fokus€jas
uz pieredzes komponentiem, pieméram, objektiem, darbibam un psihiskajiem stavokliem, un
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veido no tiem kategorizetas zinasanas par tokstosiem elementu, ar kuriem més ik dienu nonakam
saskaré. ST sistéma palidz uztvert apkartesoso pasauli, klat par ekspertiem noteiktas kategorijas
un veiksmigak mijiedarboties ar jaunu informaciju. Pateicoties tai, jebkuras lietas uztvertas
iezimes ir nofiksetas atbilstoSos manu centros un ap tiem izveidotajos asociaciju laukos cilveka
smadzen€s — vizualas iezimes asociaciju lauka ap redzes centru, kin€tiskas iezimes asociaciju
lauka ap kustibu centriem utt. Savukart So dazado manu pieredzes ir integrétas vienotos atminas
laukos. Tiesi tapat ka uztverei, ST sist€ma palidz arT atminas un domasanas procesiem. Nonakot
saskar€ ar iepriek$ uztvertas un iegaumetas lietas reprezentaciju, masu smadzenu darbibas siste-
ma aktivize€ atminas laukus, kas savukart aktiviz€ attiecigo manu asociaciju laukus un konkrétas
lietas iezimes. Respektivi, jebkura uztverta lietas reprezentacija aktivizé momentanu kedes
reakciju — simulacijas procesu, kura més sp&jam iedomaties lietu kopuma, turklat kada noteikta
situacija. Tatad informacijas uztveres rezultata ir aktivizetas ne tikai konkrétas kategorijas, bet
arT to situativas reprezentacijas, kas mas sagatavo turpmakai ricibai. Tas ir skaidrojams ar to, ka
meés apgustam apkart€jo pasauli, uztverot situaciju un tas elementus kopuma. Tapéc pat tad, kad
nakamreiz nonakam saskare tikai ar kadu atsevisku detalu vai tas reprezentaciju, mes sp€jam to
iedomaties ka da]u no vesela konkrétas situacijas.

Konceptualas saplusanas teorijas skaidrojuma identitate ir iespaidiga, kompleksa, t€laina un
neapzinata darba auglis. Apzinas ItmenT més identitati uztveram tikai ka jau gatavu produktu,
kas radies ST neapzinata darba rezultata. Identitasu atrasana ir dala no domasanas konceptualas
sapliSanas reZima (Fauconnier & Turner, 2002, 6). Saskana ar konceptualas saplasanas teoriju,
identitate nav statiska un centraliz€ta — konceptuala integracija to nepartraukti kopsavelk saplu-
dinatajas telpas un atkal izvers ieejas telpas, radot negaiditas nozimes (Fauconnier & Turner,
2002, 102). Identitate sp€j savienot elementus starp mentalajam telpam bez pretenzijam uz to,
lai tie batu identiski vai ar vienadam TpaSibam. Saskana ar Fakonj€ un Terneru, konceptualas
integracijas tiklojumi piedava dabigas iesp€jas sinkopéSanai, kuras rezultata noskirumi starp
mentalajam ieejas telpam pazid mentalaja sapludinataja telpa, kur elementu sakauséSana var
radtt intensificétu identitati (Fauconnier & Turner, 2002, 339).

Tatad konkretas vietas identitate ir unikalas attiecibas starp konceptiem cilvéka mentalajos
procesos, kas ir projicétas un intensificetas viena mentalaja sapludinataja telpa. Saskana ar So
logiku, katrai objektivas topologijas jeb fiziskas kartes vietai un trajektorijai masu kognitivaja
topologija jeb kognitivaja kartg var izveidot savu mentalo sapludinato telpu, kura ir projicéta un
intensificéta 3Ts vietas vai trajektorijas identitate. Sts sapludinatas telpas un Iidz ar to vietas un
trajektorijas ir savstarpéji pozicionétas viena kompleksa konceptuala integracijas tiklojuma. Sada
pozicionéSana notiek caur jau iepriekSminé€tajiem kategoriz€Sanas procesiem, kuriem plasaku
skaidrojumu sniedz Merfijs (Murphy, 2002) sava muZa darba pie vienotas konceptu teorijas.
Veicot empiriskus pettjumus, vins nonak pie slédziena, ka cilveka kogniciju veido hierarhiskas
zinaSanu struktaras. To augstakos ITmenus veido plasas, visparigas un abstraktas kategorijas,
kas ietver arvien zemaku ltmenu Saurakas un mazak abstraktas kategorijas. Katrai kategorijai ir
savas Ipasibas, turklat katrai no Tpasibam ir sava svariguma pakape, kas ir empiriski izmérama.
Tas liecina par prototipu efektiem — kategorijas centra atrodas svarigakas 1pasibas, savukart pe-
riférija — mazak svarigas. Cilvekam $ada zinaSanu struktara Jauj kategorizet konceptus vairakas
kategorijas vienlaicigi, jo to robeZas ir drizak plastoSas neka stingri noteiktas. Nemot vera to, art
ST petijuma ietvaros ir pienemts, ka vietas identitati — konceptualu veidojumu — var kategorizet
vairakas vides zinasanu struktdras kategorijas vienlaicigi.

ST pétijuma ietvaros ir nemti veéra arT kategorizacijas kultarspecifiskie problemjautajumi.
Viena no to atzitakajam p€tniecem Malta (Malt, 1995), norada uz to, ka dala kategorizaciju
parsvara ir atkariga no jau pastavosas struktdras apkart€ja pasaul€, pieméram, no dabas liku-
miem un cilvéka sp€jas tos uztvert, kamer cita ir atkariga arT no cilveka sp&jas mijiedarboties ar
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pasauli, tomér visas par€jas kategorizacijas ir atkarigas no noteiktas cilveka zinaSanu sistémas,
mérkiem, vajadzibam un interes€ém. M€s pienemam, ka drosiba ir viena no universalakajam cil-
veku vajadzibam, ar kuru daudz atklatak var analizet vietas identitates konstru€Sanu pils€tvide
neka ar citam, specifiskakam vajadzibam, interes€m vai merkiem.

Datu vaksanas un analizes metodes

Mes izmantojam kvantitativu datu vakSanas metodi — rakstveida anket€Sanu. Aptaujas anketa ir
veidota vairakas dalas: pirma no tam ietver jautajumus par respondenta dzimti, vecumu, majokla
situaciju, dzivesvietu, ikdienas aktivitatém, parvietosanas veidiem un aktivitasu centriem pilséta,
ka arT droSai/nedrosai vietai pils€tvide raksturigajam iezimé€m. Atbildot uz cetriem jautajumiem par
droSam/nedrosam vietam pilséta, testa personam kart€ ir jaatzime viena l1dz trTs vietas Rigas centra,
kuras vini jatas drosi, ka arT vienu lidz tris vietas Rigas centra arpus majam, kuras vini jatas nedrosi.
Tapat testa personas ir logtas uzrakstit, ka sauc Sis vietas, to raksturojumus un kapec $is vietas vinam
skiet droSas/nedrosas. Mentali mekl€jot iepriekSmin€tas vietas, testa personas demonstre telpiskas
zinasanas, identific€jot tas fiziskas un socialas iezimes, kuras, pec vinu domam, veido droSas/nedro-
Sas vietas. STuzdevuma galvenais meérkis ir fikset testa personu vides zinaSanu struktaru, kategorijas
un konceptus, kas ir iesaistiti droSas/nedrosas vietas identitates konstruésanai pilsetvide.

Aptaujas anketas otraja dala, atbildot uz 23 jautajumiem, respondentiem ir mentali jamekle
objekti vai vietas pilseta, tad€jadi demonstréjot savu prepoziciju meklésanas lauku (semantikas
da]u), pieméram, “lidosta “Riga” atrodas pie...”. Respondenti ir lagti aizpildit trakstoSo informa-
ciju par objektu vai vietu, kas pirma ienak prata. Katram objektam/vietai, kas ir ieklauta aptaujas
anketa, ir noteikta atrasanas vieta geografiskaja vide. Tadejadi veidojas noteikti attalumi starp
respondentu un objektu/vietu, kuri ir iedaliti seSas grupas (sk. 1. att.).
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1. art. MekleSanas lauka sferas un anketa ieklauto objektu atrasanas vietas mérogi (att€la sagatavoSana merogs
nav izmantots)

Sts attalumu/distancu grupas més pienemam par geografisko bazi, lai identificgtu mekl&Sanas
lauka sféru atkariba no testa personas dzivesvietas. Pirmas divas grupas masu modelt ietver tikai
iekstelpu objektus, pieméram, pirma grupa ietver objektus, kas ir vizuali pieejami (atrodas viena
telpa ar testa personu), kamér otra grupa ietver objektus ar viet€ju pieejamibu (atrodas viena €ka
ar testa personu). Nakamas Cetras grupas ietver tikai artelpu objektus, pieméram, tresa grupa
sastav no objektiem, kas atrodas €kas tuvuma pilsétas centra, ceturta grupa — regionalos objektus
arpus tuvas apkartnes, tacu ne pilsétas periférija. Piekta grupa ietver objektus pils€tas periférija,
un, visbeidzot, sesta grupa ietver nacionalas nozimés objektus, pieméram, Césis un Liepaju.

Meés izmantojam kvalitativo kontentanalizi, lai no aptaujas anketam iegttajos datos atkla-
tu testa personu vides zinaSanu struktiru, to veidojosas kategorijas un mentalas telpas, kas ir
iesaistitas droSas/nedrosas vietas identitates konstrugSanai pilsétvidé. ST datu analizes metode
atklaj un uzskaita induktivas kategorijas, kas ir balstitas analiz€jama materiala. Par kodésanas
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vienibu ir izvel€ta testa personas atbilde kopuma uz konkrétu jautajumu. Testa personu atbildes
sakuma ir visparinatas, tada veida atklajot analizes kategorijas. Talak atbildes ir uzskaititas pie
tam atbilstoSajam kategorijam, aprékinot frekvences un procentualos sadalfjumus — cik daudz
atbildes ir uzskaititas katra no kategorijam. Analizes gaita ir vairakkartigi atklatas jaunas kate-
gorijas un testa personu atbildes ir atkartoti uzskaititas saskana ar tam.

No aptaujas anketam ieguto datu kodeSana un statistiskaja apstrade ir izmantota SPSS prog-
ramma (Statistical Package for the Social Sciences (PASW Statistics 18 for Windows)). Karto-
grafiska materiala izstradei ir izmantota ArcGIS 9.3 programma.

Pétijuma geografiska zona

Interpret€jot petTjuma rezultatus, mums janem véra gan Rigas pilsetvides fiziskas un funk-
cionalas strukturas vesturiskie aspekti, gan tas masdienu attistibas tendences peédejo divdesmit
gadu laika. Pirmkart, javerS uzmaniba uz diviem svarigakajiem faktoriem, kas ietekmé Rigas
iedzivotaju skaita samazinaSanos — negativa iedzivotaju skaita pieauguma un dekoncentracijas
tendencém. Lielaka dala iedzivotaju dzivo blokmajas dzivojamajos rajonos, kas ir izveidoju-
Sies padomju laika. Lai gan ir vérojama komercuznémumu un virkne citu institaciju vai biroju
dekoncentracija, 11dzigi ka citas postpadomju pils€tas, Rigai joprojam ir monocentriska pils€tas
telpiska struktara (Stanilov, 2007a; Grava, 2007), ko raksturo fakts, ka nozimigs skaits darba-
vietu, skolu, izklaides un atputas vietu atrodas pilsétas centra. Salidzinot Sadu objektu blivumu
daZadas pilsetas dalas, ir actmredzams, ka blivums ir izteikti augstaks centralaja pilsetas dala
neka periférija. Sadu objektu izplatibas modeli ietekmé iedzivotaju plasmas virzienus pilséta,
ka arf funkcionalo enkuru izvietojumu pilsétvide.

Iedzivotaju dekoncentracijas procesu raksturo apdzivojuma modela maina no pils€tas centra
uz periferiju. Parsvara §adas izmainas Rigas un citu postpadomju pils€tu gadijuma saistitas ar
nozimigam parmainam majoklu tirgd p&c 1990. gada, kas nodrosinaja iedzivotajiem finansialos
resursus jaunu majoklu iegadei (Stanilov, 2007b). Ekonomisko resursu pieaugums lava cilve-
kiem uzlabot savu dzives kvalitati, taja skaita vides kvalitati un estétiku (Bérzin$ & Krisjane,
2008). BieZi vien parvaksanas ietver arf majokla veida nomainu — iedzivotaji parvacas no blok-
maju dzivokliem uz savrupmajam. Apdzivojuma modela izmainas R1ga un tas prieksSpilsetas
zona veicina strauju piepils€tu izaugsmi (Krisjane & Beérzins, 2009). Dzivesvietas maina Rigas
gadijuma visbiezak palielina attalumus starp funkcionalajiem enkuriem, 11dz ar to nosakot no-
zimigas izmainas cilvéku ikdienas parvietoSanas struktira.

Augstakminétas Rigas pils€tvides iezimes un attistibas tendences, mainoties primaro funkciona-
lo enkuru (skola, dzivesvieta un darbavieta) telpiskajam izvietojumam, veicina parmainas dazadu
socialo grupu parstavju ikdienas mikrogeografija. Nozimigas izmainas ikdienas mikrogeografija
verojamas pusaudzu gadijuma, jo dzivesvietas maina bieZi vien izraisa arT citas parmainas, pieme-
ram, skolas un parvietoSanas veida mainu, ka arT mobilitates ierobeZojumus. Vairaki petfjumi lie-
cina, ka mobilitates traikums un ierobeZotas iesp€jas aktivitatém negativi ietekmeé telpisko zinasanu
apguvi (Golledge & Spector, 1978; Matthews, 1987; Rissotto & Tonucci, 2002).

Testa personas un pétijuma izlases
Lai analizétu mekléSanas lauka un drosas/nedrosas vietas identitates konstruésanu pilsétvide,

mes esam apkopojusi datus no 12 — 17 gadus vecu pusaudZu atbildem. Masu pétijuma ieklautas
socialas grupas izvéle pamatojama ar to, ka pusaudzi parsvara vél nav piedzivojusi nozimigas
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un daudzskaitligas vides transformacijas (dzivesvietas mainas, celojumus). Tapec var pienemt,
ka pusaudZu kognitiva topologija ir mazak atskiriga no objektivas topologijas, ka tas varetu
bat pieauguSo gadijuma, kuri dzives laika ir pieredz&jusi dzivesvietas mainu un kuru telpiska
pieredze parklaj daudz plasaku vidi gan apkartesosajas kaiminpilsétas, gan plasakos regionos.

Kopuma aptaujas anketa ir izplatita 941 pusaudzim vecuma no 12 lidz 17 gadiem trTs Rigas vi-
dejas izglitibas macibu iestades. Skolu izvele ir veikta, nemot vera tas atraSanas vietu un izmantojot
ierobeZotas izlozes principu. Lai veiktu izlozi, sakotng&ji visas Rigas skolas ir sadalitas divas lielas
grupas: 1) skolas, kuras atrodas pilsetas centralaja dala, un 2) tas, kuras atrodas Rigas dzivojamos
rajonos. No pilsetas centralas dalas ir izlozeta viena skola, savukart, lai petTjuma izlasei izlozetu
skolas, kuras atrodas pilsétas dzivojamajos rajonos, ir veikts vél viens So skolu dalfjums grupas: a)
Daugavas laba krasta skolas un b) Daugavas kreisa krasta (Pardaugavas) skolas. No Daugavas laba
krasta ir izlozéta otra, savukart no kreisa — tresa ST pétfjuma izlases skola (sk. 2. att.).

Piepilsétas
teritorija

Piepilsétas
teritorija

Dzivesvietu zongjums

Pilsétas centralas dalas robeza/
1 zonas robeza

—— Pilsétas robezal2 zonas robeza
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2. art. AnketéSanas vietu un respondentu dzivesvietu struktiira

Veicot sadi struktur€tu izlozi, més v€lamies aptvert atSkirigas un daudzpusigas pusaudzu
telpiskas pieredzes, kuras veidojusas ikdiena, saskaroties ar atskirigam socialas, fiziskas un
funkcionalas vides Tpatnibam dazadas pilsétas apkaimés.

Aptaujas anketas aizpildiSanai ir atvéletas 40 minates. No 941 aizpilditas anketas 885 (94%)
ir atzitas par derigam un izmantotas turpmakaja droSas/nedrosas vietas identitates petfjuma. Lai
varétu identificét pusaudZzu meklésanas lauka sféru atkariba no dzivesvietas, me&s izmantojam
tikai pils€tas centra skola aizpilditas anketas, tadejadi samazinot izlasi 11dz 313 respondentiem
(35% no kopgjas izlases). Sadai izvélei pamata ir fakts, ka teritorija apkart skolai ir raksturojama
ka pilsetas centra paplaSinajums, kas lauj respondentiem, kuri dzivo skolas tuvuma, bieZi pavadit
laiku gan pils€tas centra, gan arpus ta, tada veida iegistot daudz plasakas ikdienas telpiskas pie-
redzes un zinaSanas par dazadiem pils€tvides elementiem. Tapat nozimigs iemesls §adai izlasei ir
fakts, ka skolas, kuras atrodas pilsétas centra, biezak macas bérni un pusaudZi, kuri dzivo daudz
plasaka geografiskaja areala (saistits ar pilsétas monocentrisko telpisko struktiiru). Lidz ar to mes
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varam daudz ticamak novertet, vai mekleSanas lauka sféra atSkiras atkariba no vinu dzivesvietas.
No pilsetas centra skolas izlases 146 (43,8%) testa personas dzivo centralaja pilsetas dala, 113
(33,8%) — pilsetas dzivojamaja teritorija, savukart 75 (22,4%) — Rigas piepilsétas teritorija.

Vides zinasanu ietekméjoSie faktori

Preté&ji sakotnéjiem pienémumiem musu pétijums liecina, ka pusaudZu kognitiva topologija
varétu bt daudz vairak atskiriga no objektivas topologijas neka pieauguso gadijuma, kuri daudz
biezak ir piedzivojusi nozimigas vides transformacijas (dzivesvietas mainas, celojumus) un
tadejadi ieguvusi daudz lielaku vides zinasanu apjomu.

Saskana ar pétfjuma datu analizi, pastav trfs faktori, kas ietekmé pusaudZu geografiskas un
socialas vides zinaSanu pakapi (plasakam So faktoru skaidrojumam skatit: Burgmanis, KriSjane,
Apse, gl’dlters, Strautmanis sagatavosana). Nozimigs faktors, kas ietekmé pusaudzu telpas pieredzi,
ir dzivosanas ilgums attiecigaja dzivesvieta. Pusaudzi, kas ir dzivojusi ilgak noteikta dzivesvieta,
var identificét ieveérojami vairak aptaujas anketa prasitas vietas. Tas liecina, ka apkartnes kognitiva
topologija Sai pusaudZu grupai ir attistita daudz detalizetak neka tiem, kas ir parcélusies uz $o rajonu
salidzinoSi nesen.

Cits noztmigs faktors ir brivais laiks, ko individs pavada dzivesvieta arpus skolas un majas.
Ieprieks¢€jo petijumu rezultati (Burgmanis et al., sagatavosana) liecina — jo vairak individs laiku
pavada arpus majas un skolas, jo labakas ir vina/vinas zinaSanas par attiecigo teritoriju, ietek-
m¢éjot individa apkartesoS$as teritorijas pieredzes kvantitati un kvalitati. Tie pusaudZi, kas pavada
daudz laika, iepazistot apkartesoSo teritoriju, sp&j labak identific€t prasitas vietas un aprakstit
to fiziskas un socialas iezimes.

Lai gan vecums ka faktors, kas ietekmé telpisko zinaSanu apjomu, parasti tick nemts vera
jaunaku testa personu — bérnu pétijumos, mes vélamies uzsvert, ka vecumam ir batiska nozime
arTpusaudZzu gadijuma. Ir skaidrs, ka nepastav ievérojamas progresivas telpisko zinasanu apjoma
atSkirtbas starp bérniem un jaunakiem pusaudZiem, taCu ir noveérojamas progresivas telpisko
zinaSanu apjoma svarstibas tris vecuma grupas: 12—13 gadus veci, 14-15 gadus veci un 16—17
gadus veci. AtSkirtba no berniem, kuru telpisko zinaSanu ieguvi batiski ietekmé vecaku veidotie
telpas un laika ierobeZojumi, sakot ar 12 gadu vecumu telpisko zinaSanu apjoms klast daudz ho-
mogenaks dazadu vecuma grupu vida. Relativi nozimigas pozitivas korelacijas starp visiem trTs
augstakminétajiem faktoriem un telpisko zinasanu apjomu ir saskanigas ar masu ieprieks€jiem
petijumiem (Burgmanis et al., sagatavoSana). Visi faktori, kas darbojas aktiva ikdienas pieredzes
uzkrasana, individiem rada daudz detalizétakas telpas kognitivas reprezentacijas.

Kognitivas mekléSanas lauka sféra un tas atkariba no dzivesvietas un
funkcionalajiem enkuriem

ST pétijuma ietvaros més izvelamies “majas” ka galveno noteicoso faktoru mekleanas lauka
analize, jo tas ir viens no nozimigakajiem un actmredzamakajiem funkcionalajiem enkuriem
vide, saskana ar kuru fiziska karte jeb objektiva topologija transform&jas kognitivaja karté jeb
kognitivaja topologija. Tad&jadi més pienemam, ka kognitivas kartes analize, izmantojot majas
ka funkcionalo enkuru, att€lo meklésanas lauka konstruéSanu daudz atklatak, neka lietojot citus
funkcionalos enkurus no apkart€jas vides. Balstoties uz So pienémumu, més esam atlasijusi no
Rigas centra skolas izlases aptaujas anketam visas konstrukcijas ar “manas majas”, piem&ram,
“pie manas majas”, kas ir izmantotas, lai atbildétu uz “prepozicija + objekts” jautajumiem — ko-
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pa 75 konstrukcijas. Mes aprékinajam, ka 55 respondenti (17,6%) no visas Rigas centra skolas
izlases izmanto vismaz vienu konstrukciju ar “manas majas” un S$Ts aptaujas anketas mes talak
izmantojam, lai identific€tu mekleSanas lauka sféru. Turpmakai izp€tei mes atzimejam skaitlus
no 1 Iidz 6 pie katra atlasita rezultata, kas satur jebkadu konstrukciju ar “manas majas”. PieSkirto
numuru nosaka jautajuma ieklauta objekta piederiba kadai no ieprieks izdalitajam mekleSanas
lauka sféram. Mazakajai sférai més izmantojam skaitli 1, nakamajai 2 un ta lidz lielakajai sférai
ar skaitli 6. M&s pienemam, ka “manas majas” lietoSana un tas atziméSana pie noteiktas sféras
noteikta objekta att€lo respondenta kognitivas meklésanas lauka sféru (sk. 1. att.).

Musu pétTjuma rezultati liecina, ka mé&s veidojam kognitivo topologiju, kas ir atSkiriga no
fiziskas kartes jeb objektivas topologijas. Sada kognitiva karte satur dazadas meklésanas lauku
sferas, kas ir atkarigas no dzivesvietas (atSkirigu un dal&ji saistitu teoretisko ramejumu skatit:
Carlson & Kenny, 2005; Downs, & Stea, 1973; Tuan, 1977). Saskana ar Siem pétfjumiem, jo
tuvak pils€tas centram dzivo individs, jo daudz detalizétaks ir STindivida kognitivas mekléSanas
lauks. Masu pétfjuma Sadas nozimigas atskiribas starp mekleéSanas lauku sféram atkariba no
respondenta dzivesvietas un tas attaluma no pils€tas centra ir apstiprinatas, izmantojot Kruskela-
Valisa Htestu (Kruskal-Wallis H test). Mekl€Sanas lauka sferas pakapeniskas izmainas uzskatami
paraditas zemak redzamaja att€la (sk. 3. att.).

MekléSanas lauka sfera
Vidgjais Standartnovirze
Dzivesvieta
Zona 1/Pilsetas centrala dala 3.92 0.688
Zona 2/Pilsétas dzivojama teritorija 4.52 0.814
Zona 3/Piepilsetas teritorija 4.63 0.744
H=9.59,d.f.=2,p<0.01

3. att. Meklesanas lauka sferu vidéejas vertibas un standartnovirzes trTs dzivesvietu zonam

Pienemot, ka individa kognitiva karte satur noteiktus funkcionalos enkurus (svarigas vietas
val trajektorijas), mé€s varam apgalvot — jo tuvak pilsé€tas centram dzivo individs, jo daudz vairak
un daudz kompaktak vina/vinas kognitivaja mekleSanas lauka ir novietoti funkcionalie enkuri.
Kognitivas mekléSanas lauks pilsétas centra dzivojoSajiem individiem ir daudz pazistamaks
neka periférija dzivojoSajiem, tacu tas nenozimé, ka pilsétas centra dzivojosajiem individiem
kognitivas meklesanas lauka sfera ir lielaka parklatas teritorijas zina.

Masu pétfjumi uzrada arT sekojoSu korelaciju: jo individs dzivo talak no pilsétas centra, jo
lielaka ir vina/vinas kognitivas mekleSanas lauka sféra, pieméram, rajons, kas ir apzimets ka
“tuvu majam” ir lielaks tiem individiem, kas dzivo arpus pilsé€tas centralas dalas (Spirmena rangu
korelacijas koeficienta vértiba (r) = 0,413; p<0,01). Sadu korelaciju izskaidrojums ir intuitivi
vienkarss: pilsétas periférija ir mazak funkcionalo enkuru un tie atrodas talak viens no otra,
tadejadi paplasinot kognitivas meklésanas lauka sféras mérogu.

Interesanti, ja masu petTjuma datu analizes rezultatos netiek nemtas veérakonstrukcijas ar “manas
majas”, tad kognitivas mekléSanas lauks sliecas but lielaks tiem individiem, kas dzivo pils€tas centra,
taCu $T korelacija nav pietiekami nozimiga. Més varam pienemt, ka kognitivo mekleSanas lauku
nosaka gan dzivesvieta, gan funkcionalie enkuri vieni pasi. Vel jo vairak — més varam pienemt,
ka eksist€ noteikta enkuru hierarhija, pieméram, primarie enkuri var bat “majas”, bet sekundarie
— citas funkcionali svarigas vietas vai trajektorijas. Viens no funkcionalo enkuru hierarhiju nozi-
migakajiem veidojoSajiem faktoriem ir subjekta egocentrisms. Ignoréjot egocentriskos parametrus,
kas, pieméram, rakstveida aptaujas anketas atbildes ir izteikti konstrukcijas ar “manas majas”, var
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izskaidrot kognitiva mekléSanas lauka lielaku sféru radiSanas tendenci to individu vida, kas dzivo
tuvak pilsétas centram. Tapat m€s pétijuma paradam vél vienu batisku faktoru — vietas identitati,
kas lauj kategorizet funkcionalos enkurus noteikta vides zinaSanu struktdra ar noteiktu hierarhiju.

Drosas un nedrosas vietas identitates konstruéSana pilsévidé

Analizgjot droSas/nedroSas vietas identitates konstru€Sanu pilsétvide, mes vispirms v€lamies
atklat vides zinasanu struktaru un tas kategorijas, ko testa personas iesaista savas atbild€s uz jau-
tajumiem noradit kart€ un aprakstit droSas/nedrosSas vietas Rigas centra. Ka jau minéts ieprieks,
Sadam nolokam meés izmantojam petfjuma kop€jo izlasi, kura ir ieklautas 885 testa personas.
Veicot So atbilZu kvalitativu kontentanalizi, var izdarTt ar Mérfija konceptu teoriju saskanigu
secinajumu — testa personas iesaista hierarhisku zinaSanu struktaru, kuru augstakos Itmenus veido
plagas, visparigas un abstraktas kategorijas-vietas. So zinasanu struktaru augstako Itmenu kate-
gorijas ietver arvien zemaku Itmenu Saurakas un mazak abstraktas kategorijas—vietas. Kopuma
masu petfjums uzrada sekojosus testa personu vides zinaSanu hierarhiskas struktoras ITmenus,
kurus nosaka mekléSanas lauka aktivizéSana un saSaurinasana:

1.

2.

5.
6.

notiek mekl€Sanas lauka vispar€ja aktivizéSana — visur/nekur droSa/nedrosa vieta noteikta
teritorija (Riga);

mekléSanas lauks ir sasaurinats 1idz noteiktas teritorijas konkrétu regionu kategorijam
(centram u.c.);

mekl&Sanas lauks ir saSaurinats 11dz konkréta regiona noteikta veida objektu kategorijam
(celtném, ielam u.c.);

mekléSanas lauks ir saSaurinats 1idz attieciga objektu veida funkcionalam kategorijam
(tirdzniecibas centri, izglitibas iestades, baznicas u.c.);

mekleSanas lauks ir saSaurinats Iidz konkréetiem objektiem (Stockmann, Anglikanu baznicau.c.);
mekleSanas lauks ir sasaurinats 1idz konkrétu objektu konkrétam dalam (Anglikanu baz-
nicas kafejnica).

Zemak attela ir ilustréta dala no S1s vides zinaSanu hierarhiskas struktdras un tas veidojosas
kategorijas (sk. 4. att.).
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4. att. Dala no vides zinaSanu hierarhiskas struktfiras un tas kategorijam, ko testa personas iesaista droSas/

nedrosas vietas identitates konstruéSanai pilsétvide
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Ar skaitliem no 1 1idz 6 ir atziméti §1s struktdiras Ilimeni no augstaka ar plasakajam kategori-
jam-vietam (1) 1idz zemakajam ar konkrétakajam kategorijam-vietam (6).

Turpmakajai izpetei mes atzim€jam skaitlus no 1 11dz 6 pie katras testa personu uzrakstitas
vietas (kopa 2119 ieraksti), kuras vini jatas droSi vai attiecigi nedroSi. PieSkirtais numurs ir
atkarTgs no iesaistita vides zinaSanu hierarhiskas struktaras Ilimepa. Augstakajam ITmenim mées
izmantojam skaitli 1, nakamajam 2 un ta 1idz zemakajam Itmenim ar skaitli 6. Mé&s esam apre-
kinajusi, ka testa personas savas atbildes, identific€jot droSu/nedrosu vietu pilsetvide, visbiezak
iesaista zinaSanu struktdras vid€jos un zemakos Iimenus jeb 4. — 6. Iimeni (sk. 5. att.).

Mn=2119 vietas
34.83%
32.00%
18.50%
11.66%
0.38% 2.64%
. (1]
r T T - T T T
1 2 3 4 5 6

5. att. DroSas/nedroSas vietas identitates konstruéSanai iesaistitie vides zinasanu hierarhiskas struktaras ITmeni

Sos vides zinasanu hierarhiskas struktiras Itmenus veido kategorijas, kas saskana ar konceptu-
alas saplaSanas teoriju sasniedz ta deéveto “cilveka mérogu” (human scale) un ir vispiemerotakas
ikdienas komunikacijai. Cilveka méroga vides uztvere norisinas tiesa veida, savukart darbiba —
atpazistamos ramé&jumos, ko cilveks var viegli apjégt. Parasti Sada méroga ir iesaistits neliels dalib-
nieku skaits, talit€js kermenisks rezultats un talit€ja apjégSana (Fauconnier & Turner, 2002, 312).

Lai izdarTtu gan visparinatakus, gan detalizétakus secinajumus par droSas/nedrosas vietas
identitates konstruéSanu pilsétvide, turpmak més izmantojam visas testa personu atbildes, kuras ir
iesaistitas zinaSanu struktiiras 4. — 6. Iimena jeb biezak iesaistitas vietas (kopa 1740 ieraksti). Sts
vietas mes sagrup€jam atbilstoSi zinasanu struktiiras 3. Iimena jeb visparinatakam kategorijam:
visas celtnes kategorija “celtnes”, visus parkus kategorija “parki” utt. (sk. 6. att.).

52 30% B n= 1740 vietas

18,20%
9,30% 7,80% 6,90% 7709 2.80%

6. att. DroSas/nedroSas vietas identitates konstruéSanai iesaistitas zinaSanu struktaras 3. limena kategorijas

Tada veida mes aprekinam, ka visbiezak testa personas, kognitivi mekl€jot droSas/nedrosas
vietas pilsétvide, iesaista savu vides zinaSanu hierarhiskas struktaras 3. Itmena kategoriju “celtnes”.
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Talak més analiz€jam detalizétak, kadas tieSi kategorijas “celtnes” apaksSkategorijas testa
personas iesaista, identificjot droSas/nedrosSas vietas pilsetvide. Tade] turpmakajiem petfjumiem
meés izmantojam visas testa personu atbildes, kuras ir iesaistita kategorija “celtnes” (kopa 903
ieraksti). STs atbildes més sagrup&jam atbilstosi vides zinaSanu struktaras 4. ITmena attiecigajam
kategorijam: visus tirdzniecibas centrus kategorija “tirdzniecibas centri un veikali”, visas skolas
kategorija “kultdras un izglitibas iestades” utt. (sk. 7. att.).

W Drosa vieta (n = 598) M Nedrosa vieta (n = 305)

52%

7. att. DroSas/nedroSas vietas identitates konstru€Sanai iesaistitas kategorijas “celtnes” apakSkategorijas

Tada veida mes aprékinam, ka visbiezZak testa personas, identific€jot droSas vietas pilsetvide,
iesaista kategorijas “kultiras un izglitibas iestades” (25% gadijumu), “tirdzniecibas centri un
veikali” (24% gadijumu) un “izklaides un atputas vietas” (20% gadijumu), savukart nedrosu
vietu gadfjuma — “tirdzniecibas centri un veikali” (52% gadijumu) un “sabiedriska transporta
pieturas” (31% gadijumu).

Pétfjuma datu analize liecina, ka testa personas, identific€jot droSas vietas pilsétvid¢, “kultaras
un izglitibas iestazu’ kategorijas gadijuma visbiezak iesaista apakskategorijas jeb vides zinasanu
struktdras 5. Itmena kategorijas “Latvijas Nacionala Opera” (26% gadijumu), “Latvijas Univer-
sitate” (17% gadijumu), “skola” (15% gadijumu) un “kultiiras nams” (14% gadijumu). Sts un
citas “kultdiras un izglitibas iestades” ir iesaistitas arT nedrosas vietas identificéSana, tacu Sadu
gadfjumu skaits ir parak mazs, lai izdarttu statistiski nozimigus secinajumus (n = 19) (sk. 8. att.).
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8. att. DroSas/nedrosas vietas identitates konstruésanai iesaistitas kategorijas “kulttras un izglitibas iestades”
apakSkategorijas
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Testa personas, identific€jot drosas vietas pilsétvide, “tirdzniecibas centri un veikali” katego-
rijas gadijuma visbieZak iesaista apakSkategorijas jeb vides zinaSanu struktdras 5. limena katego-
rijas “Stockmann” (43% gadijumu) un “Galerija centrs” (34% gadijumu), savukart, identific€jot
nedrosas vietas pilsétvideé — “Centraltirgus” (91% gadijumu) (sk. 9. att.).

M Drosa vieta (n = 141) M Nedrosa vieta (n = 159)
91%

9. att. Drosas/nedrosas vietas identitates konstruésanai iesaistitas kategorijas “tirdzniecibas centri un veikali”
apakskategorijas

Kategorijas “sabiedriska transporta pieturas” gadfjuma testa personas, identificgjot nedroSas
vietas pilsetvide, visbiezak iesaista apakskategorijas “Centrala dzelzcela stacija” (85% gadijumu, n
= 82) un “autoosta” (12% gadijumu, n = 12). Sts kategorijas ir iesaistitas arf drosas vietas identifice-
Sana, tacu sadu gadijumu skaits ir parak mazs, lai izdarTtu statistiski nozimigus secinajumus (n =47).

Identificgjot droSas vietas pils€tvide, “izklaides un atpitas vietas” kategorijas gadljuma testa per-
sonas visbieZak iesaista apakskategorijas “Kino Citadele” (57% gadijumu, n=65) un nekonkretiz&tu
“kino” (32% gadijumu, n = 37). STs un citas “izklaides un atpitas vietas” ir iesaistitas arT nedrosas
vietas identificéSana, tacu Sadu gadifjumu skaits ir parak mazs, lai izdaritu statistiski nozrmigus
secin@jumus (n = 17).

ST pétrjuma rezultata més esam noskaidrojusi gan drosu, gan nedrosu vietu prototipus. Drosu
vietu prototipus veido Latvijas Nacionala opera, tirdzniecibas centrs “Stockmann” un “Kino Cita-
dele”, turklat pedejie divi atrodas viena un taja pasa celtn€. Savukart nedrosu vietu prototipus veido
Centraltirgus, Centrala dzelzcela stacija un autoosta. Tas ir kategorijas, ko testa personas iesaista
visbieZak droSas/nedrosas vietas identitates konstruéSanai pilsétvide.

Talak més analiz€jam to, kads ir drosas/nedrosas vietas — mentalas sapludinatas telpas — saturs,
atklgjot ieejas un Zanra telpas, kas to veido. Siem noliikiem més esam atlasTjusi visas testa personu
atbildes uz ligumu raksturot iepriekSminétas prototipiskas drosas/nedrosas vietas. Veicot So atbilZzu
kvalitativu kontentanalizi, ir atklatas septinas Zanra telpas, kas ir iesaistitas prototipiski droSas vietas
identitates konstruésana (sk. 10. att.).
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10. att. Prototipiski droSu vietu identitates konstruéSanai iesaistitas Zanra telpas
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Visbiezak iesaistita Zanra telpa ir “cilveki” (46%), tai seko “socialas lomas” (14%), “rakstu-
rojumi” (10), “sajatas” (9%), “objekti” (7%), “aktivitates” (6%), “neesosi koncepti” (5%) un
“laiks” (2%). Ka redzams att€la augstak, visas STs Zanra telpas katras vietas gadijuma ir iesais-
titas nevienlidzigi bieZi. Tas liecina par testa personu vides zinaSanu struktra esoso kategoriju
prototipu efektiem — mentala sapludinata telpa “droSa vieta” ir vienlaicigi projicéta vairakas
kategorijas, turklat atskirigos veidos — dazas kategorijas no tas ir projiceti faktiski visi elemen-
ti, savukart parejas — tikai dala no tiem. Jo vairak sapludinatas telpas “drosa vieta” elementu ir
projicéti kategorija, jo prototipiskaka drosa vieta ir ST kategorija. No ta var secinat, ka vietas un
trajektorijas — funkcionalie enkuri kognitivaja topologija ir hierarhiski strukturéti no vairak uz
mazak drosiem.

“Neesosi koncepti” un “cilveki” ir ta saucamas shematiskas Zanra telpas, kas ir plasakas un
visparigakas par citam Zanra telpam. Tas struktur€ citas, Saurakas un konkrétakas Zanra telpas,
pieméram, shematiska Zanra telpa “cilvéki” strukturé Zanra telpas “raksturojumi” un “socialas
lomas”, savukart shematiska Zanra telpa “neesoSi koncepti” dal€ji struktur€ Zanra telpas “cilveki”
un “sajitas”. Zemak attela ir ilustréta dala no konceptuala tiklojuma, kura ir konstrueta drosas
vietas identitate (sk. 11. att.).

11.artt. 1. dala no konceptuala tiklojuma, kura ir konstruéta prototipiski droSas vietas identitate

Shematiskas Zanra telpas taja ir atzimétas ar “Sh.7.t”, Zanra telpas — ar “Z.t.”, ieejas telpas —
ar “I.t.”, savukart sapludinata telpa —ar “S.t.”. Ar abpus€jam bultam ir ilustréta korespondence
starp mentalo telpu elementiem, ar ovaliem — mentalas telpas, savukart identitates attiecibas
— ar lokveida liniju. Saja gadijuma ir attlotas identitates attiecibas starp dazadiem neeso-
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Siem konceptiem, kas ir kopsavilktas sapludinataja telpa “droSa vieta”. Respektivi — drosa
vieta nav aizdomigu, draudigu, agresivu un sliktu cilveéku, drosa vieta nav bistamas sajitas.
Lidziga veida més atklajam arT “esoSus konceptus”, kas ir iesaistiti droSas vietas identitates
konstruésana (sk. 12. att.).

12. art. 2. da]a no konceptuala tiklojuma, kura ir konstru€ta prototipiski droSas vietas identitate
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Mentalaja sapludinataja telpa “droSa vieta” visbiezak ir kopsavilktas identitates attiecibas
starp mentalajam ieejas telpam “izglitots”, “labs” un “normals”, ko strukturé Zanra telpa
“raksturojumi”, un ieejas telpam “radinieks”, “tarists”, “apsargs” un “draugs”, ko strukturé
Zanra telpa “socialas lomas”. Zanra telpas “raksturojumi” un “socialas lomas”, ka arf ieejas
telpu “daudz” strukturé shematiska mentala Zanra telpa “cilvéks”. Tapat sapludinataja telpa

29 &6

“drosa vieta” ir kopsavilktas identitates attiecibas starp ieejas telpam “pastaigaties”, “uztu-

1Y

réties”, “skatities” un “satikties”, ko struktur€ Zanra telpa “aktivitates”, ka arT ieejas telpam
“kluss”, “mierigs”, “patikams” un “jauks”, ko struktur€ Zanra telpa “sajttas”. DroSas vietas
identitates konstruéSana ir iesaistitas arf ieejas telpas “veikals”, “kino”, “automasina” un
“iestade”, ko strukturé Zanra telpa “objekti”, ka arT ieejas telpas “publisks” un “kulturals”,
ko strukturé Zanra telpa “raksturojumi”, un ieejas telpa “biezi”, ko 1idzas citam ar laika
dimensiju saistitam ieejas telpam (apzimétas ar I.t. “X”) struktur€ Zanra telpa “laiks”.

Respektivi, drosa vieta ir daudz apsargu, taristu, draugu un radinieku — normali, labi
un izglitoti cilvéki. Drosa vieta var uzturéties bieZi, pastaigaties pa veikaliem, satikties
un skatities kino. Taja ir patikami, jauki, klusi un mierigi. To var raksturot ka publisku un
kulturalu iestadi.

Lidziga veida — veicot kvalitativo kontentanalizi testa personu sniegtajam atbildém par
nedroSam vietam pils€tvid€, mes esam atklajusi iesaistitas Zanra un ieejas telpas nedrosSas
vietas identitates konstruéSanai (sk. 13. att.).

45% W Autoosta (n = 45) M Centrala stacija (n = 174)  Centraltirgus (n = 306) mKopa (n = 525)
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13. att. Prototipiski nedroSu vietu identitates konstru€Sanai iesaistitas Zanra telpas

Gan droSas, gan nedroSas vietas identitates gadijuma trTs visbieZak iesaistitas Zanra telpas
ir “cilveki”, “socialas lomas” un “raksturojumi”. Atskiriba no droSas vietas, nedroSas vietas
identitates gadTjuma ceturta biezak iesaistTta mentala Zanra telpa ir “tautiba”, nevis “sajatas”.

Zemak att€la, 1idzigi ka droSas vietas identitates gadijuma, més atklajam dalu no kon-
ceptuala integracijas tiklojuma, kas ir iesaistits nedroSas vietas identitates konstru€Sanai

pilsétvide. Taja ir attelotas tikai bieZak iesaistitas mentalas telpas (sk. 14. att.).
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14. att. Dala no konceptuala tiklojuma, kura ir konstruéta prototipiski nedrosas vietas identitate

Mentalaja sapludinataja telpa “nedrosa vieta” visbieZak ir kopsavilktas identitates attiecibas
starp mentalajam ieejas telpam ‘“aizdomigs”, “nepatikams” un “divains”, ko strukturé Zanra
telpa “raksturojumi”, un ieejas telpam “narkomans”, “zaglis”, un “alkoholikis”, ko strukture
Zanra telpa “socialas lomas”, ka arTieejas telpam “krievvalodigie” un “romu”, ko strukturé Zanra
telpa “tautiba”. Zanra telpas “raksturojumi”, “socialas lomas” un “tautiba”, ka arf ieejas telpu
“daudz” strukturé shematiska mentala Zanra telpa “cilveks”. Ieejas telpu “daudz” strukturé arT
Zanra telpa “aktivitates”. Tapat sapludinataja telpa “nedrosSa vieta” ir kopsavilktas identitates
attiectbas starp ieejas telpam “zagt” un “piekaut”, ko struktur€ Zanra telpa “aktivitates”, ka arT
ieejas telpam “bistami” un “nepatitkami”, ko strukturé Zanra telpa “sajatas”.

Respektivi nedrosa vieta ir daudz zaglu, alkoholiku un narkomanu — nepatikami, divaini un
aizdomigi cilveki. Nedrosa vieta bieZi notiek kautini un zadzibas. Taja ir nepatikami un bistami.

Masu pétfjums uzrada svarigu kulttrspecifisku nedroSas vietas identitates konstruéSanas
aspektu — nacionalos aizspriedumus pret krievvalodigajiem un romu tautibas iedzivotajiem.
Saskana ar testa personu sniegtajam atbildém, vini ir pozicionéti ka nedroSas vietas veidotaji.
Lai arT §adu gadijumu nav daudz (9%), tie ir batiski nacionalas identitates problémjautajumi,
kurus ir nepiecieSams pétit un risinat arf turpmak. Janem vera, ka ST pétijuma izlas€ ir ietvertas
tikai latvieSu valodas plasmas skolas, tade] turpmakajos petijumos ir vérts pieverst uzmanibu
arT citam skolam.
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Rezultati un secinajumi

Miisu pétijums parada to, ka objektiva topologija ir modificéta kognitivaja saskana ar tadiem
ierobeZojosajiem faktoriem ka geometriskie invarianti, funkcionalas zinasanas, vides atpazista-
miba un taja pavaditais laiks. Tapat més atklajam mekléSanas lauka un identitates konstruésanas
procesus telpiskaja kognicija.

Izmantojot aptaujas datu analizi, mé&s formul&jam sekojoSu korelaciju: (a) jo tuvak pilsétas
centram atrodas testa personas dzivesvieta, jo vairak vides enkurus (tie izvietoti tuvak un blivak)
satur vina/vinas mekl€Sanas lauks; (b) jo talak no pils€tas centra atrodas testa personas dzives-
vieta, jo lielaka ir vina/vinas mekl&Sanas lauka sféra, pieméram, rajons, kas ir apzimeéts ka “tuvu
majam” ir lielaks tiem, kas dzivo arpus pils€tas centralas dalas.

Konstrugjot vietas identitati, cilvéks iesaista hierarhisku vides zinaSanu struktiru, ko veido
plasakas kategorijas augstakajos un Saurakas kategorijas zemakajos tas Itmenos. DaZadu So struk-
taras ITmenu iesaistiSana ir cieSa veida saistita ar mekl&Sanas lauka aktivizeéSanu un saSaurinasa-
nu vai paplasinasanu l1dz attiecigai ta sférai. Pateicoties kategoriju prototipu efektiem, cilveks
vienu un to pasu konceptu-vietas identitati var projicét vienlaicigi vairakas kategorijas-vietas.
Masu pétijjums liecina, ka tada veida dazas kategorijas ir projicéti vairak, bet citas mazak vietas
identitati veidojosie elementi. Vietas identitate rodas konceptualos tiklojumos, kuros dinamiskas
attiecibas starp vairakam mentalajam telpam un to elementiem kopsavelkas viena — konkrétas
vietas identitates telpa. Drosa/nedrosa vietas identitate atklaj vairakus muaisu nacionalas identitates
diskursus komunikacija. To vidd ir gan nacionalie aizspriedumi, gan patérniecibas un kultaras
dzives lidzsvars (prototipiski drosu vietu vida ir gan opera, gan tirdzniecibas centrs).

Masu pétijums ir vismaz dal]€ji savietojams ar Spaivija, Ri¢ardsona un Gonzalesas-Markesas
pieeju (Spivey, Richardson & Gonzalez-Marquez, 2005), kas apgalvo, ka kartéjums starp telpisko
valodu un telpisko kogniciju (geometrisko, funkcionalo, norades raméjuma balstitu) ir veidots
ar vizualo kontekstu un sarunvalodas aspektiem.

Gala secinajums: enkuru bavésSana, meklésanas lauka radiSana un vietas identitates kons-
truésana ir spilgts cilveka kognicijas aspekts; més nekad nepiedzivojam situaciju bez (masu)
kermena vidg, kas ir ierobeZots ar geometriskiem un uzvedibas/socialiem invariantiem, ka art
funkcionalam zinaSanam, norades ramé&jumiem un mekléSanas laukiem (starplingvistisku dis-
kusiju skatit: Burenhult & Levinson, 2008, telpiskas kognicijas kultarspecifisko raksturojumu
skatit: Levinson & Wilkins, 2006a, 2006b).
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ORGANIZACIJAS IDENTITATE. ORGANIZACIJAS
IDENTITATES KONCEPTUALAS SAPLUSANAS MODELIS:
LATVIJAS REKLAMAS AGENTURU PIEMERS

Stpéttjuma merkis ir jauna modela izstrade, ar kuru batu iespejams ne tikai formals, bet arT saturisks organizacijas
identitates skaidrojums. P&tfjuma probléma ir organizaciju identitasu disfunkcijas un to komunikativie risinajumi
konceptualas saplasanas teorijas skatfjuma. PetTjuma ietvaros ir veiktas 15 dzilas mutvardu intervijas, apkopotas 186
rakstveida aptaujas anketas, izmantota pamatotas teorijas, semantiska diferenciala un iezimju uzskaitiSanas uzdevuma
metodologija. Pétijuma rezultata ir ne tikai izstradats jauns organizacijas identitates modelis un pétniecibas metodo-
logija, bet arT izvirzita hipotéze par jaunatklatu identitates disfunkciju — mazvertibas kompleksu, kas, iesp&jams, ir
raksturigs tiesi postpadomju telpas organizacijam un ir viens no nacionalas identitates diskursiem to komunikacija.

Atslégvardi: organizicijas kultiira, téls, identitate, konceptuala sapliisana, reklamas agentiira, narci-
sisms, mazvertibas komplekss, hiperadaptacija

Organizacijas identitates loma un formala pétnieciba

PievérsSoties ST petijuma objekta — organizacijas identitates izpé€tei, jasecina, ka tas veiksmi-
ga funkcionéSana liela méra nosaka arT organizacijas produktu vai pakalpojumu pieprasfjumu un
dzivotsp€ju. Viens no pedeja laika aktualakajiem teoréetiskajiem skatfjumiem pienem organizacijas
identitati ka dinamiskas attiecibas starp organizacijas ieks€jo mérkapubliku kultaras izpratném un
argjo merkapubliku konstruetajiem t€liem par organizaciju jeb, citiem vardiem sakot — Kas mes
esam? pretstata Ka miis redz citi? (Hatch & Schultz, 2002, 991). So ideju pamata ir amerikanu
sociologa — simboliska interakcionisma parstavja DZordZa Herberta Mida (George Herbet Mead)
patibas skaidrojums. DZ. H. Mids defin€ patibas divus aspektus — Es un man (I/me), kas ir da]as no
viena veseluma, bet taja pasa laika ar atSkirigu pieredzi un uzvedibu. Es sniedz mums jaunu uzvedibu
un pieredzi, savukart man, kas rodas no maisu pienémumiem par citu attieksmi pret mums, ir daudz
izlidzinataks ar gaidam un socialo atbildibu. Citu attieksmju pret patibu (pret man) pievienosana ir
mehanisms, ar kuru sabiedriba klast par dalu no individa un reakcijas jaunumu, uz kuru ir sp&jigs
Es (Mead, 1934/1962, 173-179).

Organizacijas identitates konceptu no sociologijas un psihologijas ir adapt&jusi un ieviesusi or-
ganizaciju studijas Stjuarts Alberts (Stuart Albert) un Deivids Vettens (David Whetten) (Hatch &
Schultz, 2004, 3). Saskana ar Erika Homburgera Eriksona (Erik Homburger Erickson) sakotn€jo ST
koncepta nozimi identitate ir patibas klasifikacija, kas identific€ individu ka atpazistami atSkirigu
no citiem un taja pasa laika lidzigu tas pasas klases locekliem (Erickson, 1980, 109). Pec S. Alberta
un D. Vettena domam, organizacijas identitate ir tas, kas ir centralais, atSkirTgais un ilgtspejigais
organizacija (Hatch & Schultz, 2004, 3). Velak DZeina Djatone (Jane Dutton) un DZeneta Djukerica
(Janet Dukerich) uzsver nozimigas attiecibas starp organizacijas identitati un ar€jo mérkapubliku
konstruétajiem t€liem (Dutton & Dukerich, 2004, 183-222), savukart Mets Elvisons (Matt Alvesson)
uzskata, ka masu postmodernaja laika organizacijas identitate nav nekas vairak par t€lu bez satura
(Alvesson, 2004, 161-182). Tacu, uzdodot jautajumu par satura zaudéSanu, M. Elvisons atgadina
par D7. H. Mida formuléto un Sodien tritkstoso Es. Visbeidzot Mérija Do He¢a un Meikina Sulca
(Mary Jo Hatch & Majken Schultz) aizstaj trakstoSo Es ar organizacijas identitates modeli ka dina-
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misku procesu, kas nepartraukti griezas ap DZ. H. Mida es un man organizacijas analogijam (Hatch
& Schultz, 2004, 10). M. DZ. He¢a un M. Sulca piekrit jaunakajiem pétfjumiem, kas liek parskatit
S. Alberta un D. Vettena organizaciju identitaSu teoriju, kuras pamata ir centralitates ideja. Saskana
ar Siem petijumiem organizaciju identitates ir saknotas gan organizacijas vesturé un mantojuma, gan
organizacijas attiecibas ar citam identitat€ém un t€liem. Rezultata notiek atgriesanas pie paradoksalas
sociologu un psihologu idejas par individa identitati, kas ir gan dinamisks process, kas atklajas laika
gaita, gan stabilitates avots tiem, kas no ta ir atkarigi (Hatch & Schultz, 2004, 5).

Lai organizacijas identitate funkcion€tu veiksmigi, organizacijas kultdrai un t€lam ir jabat sa-
skanigiem. Organizacijas identitates disfunkcijas — neieklausiSanas savos aré€jo merkapubliku kons-
truétajos t€los jeb narcisisms (Hatch & Schultz, 2002, 1008—1009) vai — gluZi pretgji — parak liela
pielagosanas tiem un savas kultiiras pasizpratnes pazaudésana jeb hiperadaptacija (Hatch & Schultz,
2002, 1013) parvers organizacijas produktus vai pakalpojumus tukSos solfjumos vai nekam nevaja-
dzigaja un paklauj organizaciju bojaejas riskam. Tade] ir svarigi petit organizacijas identitati, lai ar
atbilstigas darbibas un komunikacijas palidzibu $Ts problémas noveérstu. Tacu lidzsingjas teorétiskas
pieejas parsvara fokus€jas uz organizacijas identitates formalajiem, nevis saturiskajiem jautajumiem.
Tas neatklaj, ka veidojas organizacijas identitates saturs. Identitates disfunkciju gadijumos tajas var
gt padomus ricibas un komunikacijas formalajam virzienam, bet ne satura veidoSanas principiem.
Savukart viens no jaunakajiem kognitivo zinatnu un semantikas pienesumiem — konceptualas sa-
pluSanas teorija — analize tieSi to, ko formas pieejas zinatné pienem ka iepriekSdotu: satura un ta
nozimes konstruésanu cilvéka kompleksajas mentalajas darbibas (Fauconnier & Turner, 2002, 5).
Konceptualas saplasanas teorija ir guvusi plasu atzinibu vairakos pétfjumos, taja skaita politikas (Col-
lier & Levitsky, 1997, 430-451), informacijas tehnologiju (Manuel & Benyon, 2007), matematikas
(Lakoff & Nufiez, 1997), mazikas teorijas (Zbikowski, 2004), literattras (Turner & Fauconnier, 1999,
397-418) un psihologijas jomas (Gibbs, 2000, 347-358). Tas liecina par $Ts teorijas starpdisciplinaro
raksturu un potencialu sniegt savu 1idz §im neizmantoto pienesumu arT organizaciju identitasu pét-
nieciba. Izzinot ne tikai organizacijas identitates formalo skaidrojumu, bet arT tas satura un nozimes
konstruésanas principus cilveka kompleksajas mentalajas darbibas, bitu iesp&jams veidot veiksmi-
gakas organizaciju prakses un komunikaciju, ka arT samazinat organizaciju identitaSu disfunkcijas.
Tade] par ST petfjuma virsmérki ir izvirzita jauna organizacijas identitates modela izstrade, ar kura
palidzibu batu iesp&jams parvaldit organizacijas identitati gan formali, gan saturiski.

Turpinajuma ir sniegts vispar€js ieskats konceptualas saplaSanas teorijas zinatniskaja aparata,
ko veido tas autoru Zila Fakonjé un Marka Térnera (Gilles Fauconnier & Mark Turner) vieni no
visbiezak lietotajiem terminiem — konceptualas integracijas tiklojumi, mentalas telpas, ram&jumi,
kart€jumi un attiectbas dazadajas mentalajas telpas un starp tam. Tie ir konceptualas sapltSanas
veidojosie principi lidzigi ka vardu krajums un gramatika valoda vai futbola spéles noteikumi (Fau-
connier & Turner, 2002, 310-311).

Konceptualas sapltiSanas teorija

Saskana ar 7. Fakonjé un M. Terneru konceptualas sapliisanas gadijuma misu domasana notiek
konceptualos integracijas tiklojumos, kurus veido vismaz Cetras mentalas telpas: divas ieejas telpas
(input spaces), viena Zanra telpa (generic space) un viena sapludinata telpa (blended space). Kon-
ceptualie integracijas tiklojumi var saturét vairakas ieejas telpas un pat vairakkartigi sapludinatas
telpas (Fauconnier & Turner, 2002, 47). Mentalas telpas ir nelieli psihes konstrukti, kas rodas no
vairakiem avotiem, taja skaitd no esosajiem, ilgtermina atmina saknotajiem un jaunas pieredzes
laukiem (Fauconnier & Turner, 2002, 102—103). Mentalas telpas veicina izpratni un darbibu. Tas
ir veidotas no daudziem elementiem un strukturétas ar ram€jumiem. Mentalas telpas ir savstarp&ji
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saistitas un var tikt modificétas atklata veida ka doma un diskurss. Tas var izmantot, lai modelétu
dinamiskus kartéjumus domasana un valoda. Izsakoties anatomijas terminiem — mentalas telpas ir
aktivizetu nervu mezglu kopumi maisu smadzené€s (Fauconnier & Turner, 2002, 40).

Starp mentalajam ieejas telpam, kas ir iesaistitas mentalas sapludinatas telpas veidosana, ir tikai
dal&ja to elementu sakritiba. Tacu starp Siem elementiem eksisté attiecibas, pieméram, attiecibas
starp ram&jumiem un to lomam, ka arf identitates, transformacijas, reprezentacijas, analogiskas vai
metaforiskas attiecibas. Bridf, kad ir atrastas sakaribas starp ieejas telpam, starp tam rodas starp-
telpu kart€§jums (Fauconnier & Turner, 2002, 47). Struktira, kas ir kopiga ieejas telpam ir ietverta
mentalaja Zanra telpa. Tad¢€jadi jebkurs Zanra telpas elements atzimé sevi uz lidzigiem elementiem
vismaz divas ieejas telpas.

Konceptualas saplisanas procesa struktiira no vismaz divam ieejas telpam ir projicéta uz jaunu
telpu — sapludinato telpu. Ta satur gan Zanra telpas strukttru, gan daudz specifiskaku struktaru,
kas nav iesp&jama ieejas telpas (Fauconnier & Turner, 2002, 47). Konceptuala saplasSana ir viens
no cilveka komplekso mentalo darbibu veidiem, kura no diviem vai vairakiem konceptiem ir raditi
jauni koncepti, kurus talak var izmantot nakamajos konceptualas saplisanas aktos. Sada cirkula-
ritate saskan ar ieprieks analizeéto M. DZ. He¢as un M. Sulcas organizacijas identitates dinamikas
modeli, kura organizacijas identitate ir rezultats nebeidzamai sarunai starp organizacijas kultras
paSizpausme&m un aréjo publiku konstruétajiem organizacijas t€liem (Hatch & Schultz, 2002, 1004).

Kompresijas un citi konceptualas saplaSanas reglament€josie principi palidz izveidot sapludinatas
mentalas telpas cilvéka méroga (human scale), kas ir svarigi, jo taja uztvere notiek tiesa veida, savu-
kart darbiba — pazistamos ramé&jumos, ko cilveks var viegli apjégt. Parasti Sada méroga ir iesaistits
neliels dalibnieku skaits, tieSa intencionalitate, talit€js kermenisks rezultats un talit€ja saskaniga
apjégsana. Lai panaktu cilvéka mérogu, izpladusais ir jakompres€, japanak globala izpratne, jano-
stiprina svarigas attiecibas, jaizveido stasts un japariet no daudziem uz vienu (Fauconnier & Turner,
2002, 312). Cilveka prats saprotamas nozimes konstru€ ar nepartrauktu attiecibu starp mentalajam
telpam sakompreséSanu. Sadu attiecibu vid ir laiks, telpa, celonis-sekas, parmainas, dala-veselais,
intencionalitate (Fauconnier & Turner, 2002, 113—114), reprezentacija, unikalitate (Fauconnier &
Turner, 2002, 315), ipasiba, lidziba, analogija, pretmets (disanalogy) un identitate (Fauconnier &
Turner, 2002, 324). Tatad identitate konceptualas saplisanas teorijas skatfjuma ir attiecibas starp
mentalajam telpam cilveka kompleksajas mentalajas darbibas.

Saskana ar konceptualas saplaSanas teoriju, identitate ir iespaidiga, kompleksa, t€laina un neapzi-
nata darba auglis. Apzinas Itmen més identitati uztveram tikai ka jau gatavu produktu, kas radies St
neapzinata darba rezultata. Identitate nav primitivs sakumpunkts — ne kognitivi, ne neirobiologiski,
ne evolucionari. Identitasu atraSana ir dala no kompleksam mentalam darbibam konceptualas sa-
plusanas reZima. Identitate un integracija nevar rékinaties ar nozimes jeb satura radiSanu bez tresa
cilveka prata [ —izt€les. Cilveka smadzenes var radit izt€lotas simulacijas pat bez argjiem stimuliem.
Izteles process darbojas pat visvienkarSakas nozimes konstruéSana. Konceptualas saplasanas pro-
dukti vienmer ir radosi un télaini (Fauconnier & Turner, 2002, 6).

Cilveki ir noskanoti konstruét objektus un saglabat to identitates ta, lai, pieméram, majas viesi-
bas, turot rokas vina pudeli un velak redzot veikala plaukta Iidzigu vina pudeli, vini neapzinati un
bez piepiles sasietu kopa abus Sos notikumus, it ka tur batu iesaistita tikai viena vina pudele. Un
pretéji — cilveki tikpat labi ir spejigi lietot to paSu uztveres pieradijumu, lai atSkirtu divas viena veida
blakus stavosas vina pudeles, kas péc visam pazimém ir identiskas, bet taja pasa laika nav viens un
tas pats objekts (Fauconnier & Turner, 2002,13). Tatad identitate ir ne tikai attiecibas starp menta-
lajam telpam cilvéka kompleksajas mentalajas darbibas, bet arT unikalu Tpasibu un lomu kopums,
kas lietam, cilvekiem vai organizacijam lauj piederét pie lidzigiem un taja pasa laika bat savstarpé&ji
atSkiramiem. Tas saskan ar ieprieks analizeto E. H. Eriksona identitates skaidrojumu.

7. Fakonjé un M. Térners norada uz to, ka identitate ir tikpat svarigs miaisu domasanas aspekts
ka raksturs. Saskana ar konceptualas sapluSanas teoriju raksturs manifest€ cilvéku, neskatoties
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uz mainigajiem apstakliem. Raksturs izdzivo ram&jumus un paliek atpazistams. Raksturi tapat ka
ramejumi ir kognitivi kulturalie pamatinstrumenti (Fauconnier & Turner, 2002, 249-251). Sada
rakstura skaidrojuma saikne ar kultdiru, pretspeku izmainam un manifestaciju saskan ar M. DzZ.
Hecas un M. Sulcas analizéto organizacijas kultiru, kas izpauZas organizacijas identitates pazino-
jumos un kam piemit zinams pretspeks ar€jo publiku konstruétajiem organizacijas teliem (Hatch
& Schultz, 2002, 991-1000).

Saskana ar konceptualas saplasanas teoriju, mes esam sp€jigi nodalit vienas un tas paSas personas
dazadu darbibu likumsakaribas, lai izveidotu $is personas mentalo Zanra telpu — personigo raksturu.
Tatad identitate ir attiecibas starp mentalajam telpam un to elementiem, savukart raksturs — mentala
7anra telpa. Raksturs ir visas darbibas visos iesp&jamajos ramgjumos. Pec Z. Fakonjé un M. Térnera
domam, attiecibas, kas bieZi vien savieno vienu un to pasu personu vairakas mentalajas telpas, var
sakompreset rakstura iezZTmes, kuras var saprast ka dau no personas bitibas (Fauconnier & Turner,
2002, 252-259). Tatad identitates attiecibas var sakompresét rakstura Zanra telpas elementos.

Saskanaar 7. Fakonjéun M. Térneru, konceptualas integracijas tiklojumi piedava dabigas iesp&jas
sinkop&Sanai, kuras rezultata noskirumi starp mentalajam ieejas telpam pazad mentalaja sapludina-
taja telpa, kur sakauséSana var radit intensificétu personigo identitati (Fauconnier & Turner, 2002,
339). Lidz ar to ST pétijuma ietvaros ir pienemts, ka arT organizacijas identitate ir unikalas attiecibas
starp mentalajam telpam cilvéka kompleksajas mentalajas darbibas — Tpasibu un lomu kopums,
kas lauj piederet lidzigiem un taja pasa laika bat atSkiramiem un kas ir projicéts un intensificets
viena mentalaja sapludinataja telpa. Saskana ar So logiku, katrai organizacijai miisu kompleksajas
mentalajas darbibas ir izveidota sava mentala sapludinata telpa, kura ir projicéta un intensificéta Sis
organizacijas identitate. STs sapludinats telpas un Iidz ar to organizacijas ir savstarpgji poziciongtas
viena kompleksa konceptuala integracijas tiklojuma.

Organizacijas identitates konceptualas sapliSanas modelis

Zemak redzamaja attela (sk. 1. att.) ir ilustréts S$T pétfjuma ietvaros izstradatais organizacijas
identitates konceptualas saplaSanas modelis.

Organizacijas ieksgjo mer iku
veidojo$o individu mentalas
darbibas

Zanra telpa:

Organizacijas
raksturs

1 leejas
telpa

Komunikacijas

procesi
interpersonald un
plasaka méroga

Sapludinata telpa:
Organizacijas
identitate kultiras

/ tela limeni

Sapludinata telpa:
Organizacijas

identitate tela /
kulttras liment

Organizacijas argjo mérkapubliku’
veidojo3o individu kompleksas
mentalas darbibas

1. art. Organizacijas identitates konceptualas saplisanas modelis
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No vienas puses, tas darbojas organizacijas ick$€jo merkapubliku veidojoSo individu komplek-
sajas mentalajas darbibas — mentalajas telpas, kas ir att€lotas ar peléka krasa iekrasotam elipsém,
elementu korespondencé starp STm telpam, kas ir att€lota ar raustitam Iinijam, ka arT identitates
attiecibas starp STm telpam, kas ir att€lotas ar vienlaidus taisnam linijam. No otras puses, to veido
organizacijas ar€jo mérkapubliku veidojoSo individu analogas mentalas darbibas. Organizacijas
identitate ir divu — organizacijas kultdiras un organizacijas t€la Iimenu — sapludinata mentala telpa
individa psihé, kura sakompreséta un intensificéta veida nepartraukti projic€jas un uzturas unikalas
identitates attiecibas starp mentalajam ieejas telpam — Ipasibu un lomu kopumu, kas vienlaicigi
lauj piederet l1dzigiem un taja pasa laika bat atSkiramiem. Organizacijas identitate kultaras Itment
primari rodas organizacijas iek$€jo mérkapubliku veidojoSo individu kompleksajas mentalajas
darbibas. Tajas no ilgtermina atmina saknotajiem un jauniem pieredzes laukiem ir izveidojusas
tris dazada veida mentalas telpas, tostarp (1) vismaz viena mentala Zanra telpa — organizacijas
raksturs, kas manifest€ organizaciju ka atpazistamu, neskatoties uz mainigajiem apstakliem un
dazadiem ram&jumiem, kuros ta darbojas. ST Zanra telpa apvieno kopigas struktaras un lidzigos
elementus (2) mentalajas ieejas telpas, kas ir iesaistitas (3) organizacijas identitates sapludinatas
telpas izveide. Starp Stm ieejas telpam ir tikai dal€ja elementu sakritiba, tacu starp Siem elemen-
tiem var eksistét daudz un dazadas attiecibas, tostarp arT identitate. Identitates attiecibas starp Siem
elementiem — unikals Tpasibu un lomu kopums sakompreséta un intensificéta veida projic€jas
organizacijas identitates sapludinataja telpa, kura tas ir apjeédzams cilvéka méroga — ka stasts ar
darbibu pazistamos raméjumos un nelielu dalibnieku skaitu. Sis stasts ar interpersonalas un plasa-
ku mérogu komunikacijas procesu palidzibu dal€ji ir nododams organizacijas ar€jo merkapubliku
veidojoSajiem individiem, radot to kompleksajas mentalajas darbibas lidzigas mentalas telpas un
attiectbas starp tam. Ta rezultata top organizacijas identitate t€la ItmenT — sapludinata mentala
telpa primari organizacijas ar€jo merkapubliku veidojoSo individu psih€. Talak ar interpersonalas
un plasaku mérogu komunikacijas procesu palidzibu organizacijas t€ls dal&ji ir nododams orga-
nizacijas iekS€jo merkapubliku veidojoSajiem individiem, izveidojot to organizacijas identitate
— sapludinataja mentalaja telpa organizacijas t€la atspogulojumu. Ideali lidzsvarotas organizacijas
identitates gadTjuma Sis t€la atspogulojums jeb organizacijas identitate t€la I[iment sakrit ar orga-
nizacijas identitati kultdras lItmen1. Atseviski ar€jo mérkapubliku veidojoSie individi var pieklat
un mijiedarboties ar organizacijas iek$€jo merkapubliku veidojoSajiem individiem tik ciesi, ka to
organizacijas identitates sapludinataja mentalaja telpa paral€li primari izveidotajam t€la Irmenim
rodas arT organizacijas kultdras ITmenis.

Narcisisma gadijuma ir traucéti interpersonalas un plasaka méroga komunikacijas procesi
virziena no organizacijas ar€jas uz ieks€jo publiku, kas grafika ir att€loti ar neiekrasotam bultam.
Tarezultata organizacijas iekS€jas merkapublikas veidojoSie individi savas organizacijas identi-
tati primari konstru€ kultdras Iiment, kas bieZi vien atSkiras no organizacijas ar€jo merkapubliku
veidojoSo individu konstruétas organizacijas identitates t€la Itment. Tapéc organizacijas pakalpo-
Jjumi vai produkti var neatbilst to mérkapubliku gaidam un paklaut organizaciju bojaejas riskiem.

Hiperadaptacijas gadijuma primari ir traucéti komunikacijas procesi organizacijas ieks$€jas
mérkapublikas. Individi tajas zaud€ saiknes ar organizacijas raksturu un ta vieta arvien vairak
iesaista citas mentalas Zanra un ieejas telpas, kas ir maksimali pielagotas ar€jo mérkapubliku
konstru€tajiem organizacijas t€liem. Tada veida ieks€jo merkapubliku veidojosSie individi or-
ganizacijas identitati parsvara konstrué t€la Itment. Hiperadaptacija var atnemt organizacijas
produktiem vai pakalpojumiem to originalitati, ipaso vietu konkurentu vidd un lidz ar to — arT
dzivotsp€ju. Ta rezultata merkapublikam ar laiku var zust iemesli, kap&c batu jaizvelas tiesi Sis
nevis citu organizaciju piedavajumi.

Stpeétijuma ietvaros ir atklats vél viens organizacijas identitates disfunkcijas veids — mazveérti-
bas komplekss, kas izpauZas ka organizacijas iekS€jo merkapubliku veidojoSo individu negativa
kultaras paSizpratne un neieklausiSanas ar€jo merkapubliku konstruétajos daudz pozitivakajos
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organizacijas t€los. Butu nepiecieSami plasaki pétijumi, lai noteiktu sekas $adai organizacijas
identitates disfunkcijai, tacu tai var€tu bat potencials negativi iespaidot organizacijas ieks€jo
klimatu un tadé€jadi arT tas kop€jo sniegumu.

Pétijuma metodologija

Pieversoties iespéjamajiem pétijuma priek§metiem, var secinat, ka Latvijas reklamas agentiiru
organizaciju identitaSu pétniecibai ir vairakas prieksrocibas. Pirmkart, to organizaciju identitates ir
salidzino$i maz pétitas. Otrkart, reklamas agentaras ikdiena nodarbojas ar savu klientu organiza-
ciju identitasu komunikativajiem aspektiem. Rodas dabisks ST pétfjuma problémas jautajums — cik
veiksmigi funkciong pasu agentiiru organizaciju identitates?

ST petfjuma empiriska dala ir organizeta divos posmos. Pirmaja posma ir veikta kvalitativa datu
vakSana, izmantojot dal&ji strukturétas dzilas mutvardu intervijas, un to analize ar pamatotas teorijas
metodi (Glaser & Strauss, 2000/1967,23—109). Tajanoskaidrota mentalo telpu karte ir izmantota, lai
izstradatu rakstveida aptaujas anketu petTjuma otrajam posmam. Anketa ir icklauti gan semantiska
diferenciala jautajumi (Osgood, Suci & Tannenbaum, 1967, 20-29), kas palidz noskaidrot konkreto
organizaciju identitaSu savstarp&jo pozicionéjumu, gan iezimju uzskaitiSanas uzdevuma jautajumi
(Hasson & Giora, 2006, 302-319) ), kas lauj papildinat intervijas noskaidroto mentalo telpu karti.

LRA! ietilpst 51 organizacija, no kuram 15 ir reklamas agentiiras, bet paréjas — mediju agentiiras,
petTjumu agentaras, masu mediji, ka arTreklamdevéji.> Saskana ar Lursoft datiem ar reklamu Latvija
nodarbojas 1449 organizacijas.’ Nemot véra ierobeZotos laika un citus resursus, pétfjuma pirmajam
posmam kopuma ir planotas 15 mutvardu dzilas intervijas gan ar ieksgjo, gan ar ar&jo agentiiru
meérkapubliku — klientu un sadarbibas partneru vadibas limena respondentiem. Lai Sada izlase ba-
tu reprezentabla un kvalitativa, par tas generalo kopumu sakotnéji ir izmantotas LRA ietilpstosas
reklamas agenttiras. Nemot vera Barnija Gleizera un Anselma Strausa (Glaser, B. G. & Strauss,
A. L.) ieteikumus izvéléties tadu faktu izlasi, kas sniegs péc iesp&jas dazadakas analizes kategoriju
fpasibas un attiecibas starp $Stm fpasibam (Glaser & Strauss, 2000/1967, 49), no generala kopuma
ir nejausi izlozetas Cetras starptautisko tiklu reklamas agentiiras — TBWA,” DDB,” BURNETT® un
PUBLICIS Péttjuma pirma posma ietvaros ir izdevies realizét dzilas mutvardu intervijas gan ar So
agentaru vadibas ITmena respondentiem, gan ar vinu ieteiktajiem vadibas limena respondentiem no
asociacija neietilpstosas starptautiskas tikla reklamas agentaras RSCG,® viet€jam reklamas agen-
taram MOOZ! un LARSONI, ka arT agentiiru klientiem SWEDBANK, DT MOBILE, LINSTOW,
LATTELECOM un sadarbibas partneriem FUSE, CHE DIGITAL, RSCG PR un LRA.

Pétfjuma otraja posma aizpildit rakstveida aptaujas anketu interneta ir uzaicinatas visas LRA
ietilpstosas reklamas un mediju agentiiras, visi LSAKA’ biedri, 300 investiciju zina lielakie reklam-
devéji Latvija,'* ka arT 18 LRA neietilpstosas, bet dzilajas mutvardu intervijas pieminétas reklamas
agentiras. Kopuma 2010. gada aprilf aptaujas anketu ir aizpildijusi 186 respondenti no 94 organi-
zacijam: 24 reklamas agentaram, 45 reklamdevejiem un 25 agentiru sadarbibas partneriem, taja
skaita mediju un sabiedrisko attiectbu agenttiram.

Stpétijuma ietvaros analizes vieniba ir organizacija, nevis atsevi Sks individs. Tap&c visi aptaujas
rezultati pirms to analizes ir sverti, atbilstosi respondentu skaitam no katras organizacijas. Katra
respondenta atbildém ir pieskirts koeficients atkariba no ta, cik vél daudz respondentu piedalas
aptauja no vina parstavetas organizacijas. Ja respondents aptauja start€ ka vienigais no savas orga-
nizacijas, — vina koeficients ir 1.00, ja divata ar vel kadu — 0.50 un ta lidz koeficientam 0.10 tiem
respondentiem, kuru organizacija piedalas aptauja ar 10 respondentiem. Aptauja nav piedalijusas
organizacijas ar 11 vai vairak respondentiem.
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Pétijuma rezultati

Organizacijas identitates konceptualaja sapltiSana iesaistito mentalo telpu struktiira

Mutvardu dzilo interviju analizes rezultata ir atklata organizacijas identitates konceptualaja
sapliiSana iesaistito mentalo telpu struktara. To veido devinas Zanra telpas: 1) jau ieprieks
pieminétais Organizacijas raksturs, kas manifesté organizaciju ka atpazistamu, neskatoties uz
mainigajiem apstakliem un dazadiem ram&jumiem, kuros ta darbojas. Tacu mutvardu dzilo
interviju analize uzrada vél vienu batisku STs Zanra telpas aspektu — ta ir shematiska un struk-
tur€ visas par€jas organizacijas identitates veidoSana iesaistitas Zanra telpas, taja skaita mazak
shematisku Zanra telpu 2) izplatiba, kas strukturé€ divas specifiskakas Zanra telpas: 3) izplattha
telpaun 4) izplatiba laika. Organizacijas raksturs struktur€ ari Zanra telpas 5) pakalpojumi, 6)
sociala atbildtba, T) vadrbas stils, 8) ieksSejais kimats, ka arT 9) prestiZs. Zanra telpas zemak
ilustrétaja struktdra ir att€lotas armalas ar neiekrasotiem apliem un apzimétas ar saisinajumu
Z.t. (sk. 2. att.). Katra Zanra telpa precizé kartgjumus starp noteiktam mentalajam ieejas un
sapludinatajam telpam. Ieejas telpas grafika ir att€lotas uzreiz aiz Zanra telpam virziena uz
struktdras centru ar melniem apliem. Tas talak ir izmantotas, lai veidotu mentalas sapludinatas
telpas, kas grafika ir att€lotas dazadas krasas uzreiz aiz ieejas telpam virziena uz struktdras
centru. Sapludinatas telpas, kas grafika ir apzimeétas ar satsinajumu S kalpo ka ieejas telpas na-
kamajam, visparigajam sapludinatajam telpam virziena uz struktiras centru. Piem&ram, Zanra
telpas Produkti un pakalpojumi strukturétas sapludinatas telpas Komunikacijas strategijas
izstrade un Dizaina risindajumi kalpo par ieejas telpam visparigajam sapludinatajam telpam
Spectgi produkti un pakalpojumi un Vaji produkti un pakalpojumi, kas grafika ir apzimétas
attiecigi ar 7. s. . + un /4. s. t. —. Visbeidzot arf §is visparigas sapludinatas telpas klast par
ieejas telpam konkrétas organizacijas produktu un pakalpojumu pozicion€juma sapludinatajai
telpai, kas grafika ir apzimeéta ar X 7. s. ¢. L1dz1ga veida ir sapludinatas arT konkrétu organiza-
ciju prestiza, iek$€ja klimata, socialas atbildibas, vadibas stila, izplatibas un rakstura ieztmju
pozicion&juma mentalas telpas, kas beigas visas kalpo ka ieejas telpas organizacijas identi-
tates vairakkartigi sapludinatajai telpai kultdras un t€la Itmenos, kas ir att€lota ar divkrasu
parejas apli struktiiras centra. ST pétijuma ietvaros ir noskaidrots, ka elementu saplasana no
ieejas telpam Iidz vairakkartigi sapludinato organizacijas identitates telpu struktairas centra
daZu Zanra telpu gadijumos notiek vairak posmos, neka citu Zanra telpu gadijumos. Piemé-
ram, Produktu un pakalpojumu gadijuma tas notiek caur tris sapludinatajam telpam, savukart
PrestiZa gadijuma — caur divam. ST pétfjuma ietvaros ir pienemts, ka I1dz ar katru nakamo
sapludinato telpu no ieejas telpam ir projic€ti arvien mazak elementu. To izskaidro ieprieks-
minétie kompresijas, cilvéka méroga un citi konceptualas saplisanas principi. Tapéc grafika
tuvak centram ir gaiSakas, bet talak — piesatinatakas un tumsakas krasas. Grafikas krasam ir
arf pozitiva vai negativa konotacija — kreisaja pus€ ir izvietotas mentalas telpas v&sos tonos,
jo tas satur elementus, kuri ir raksturoti ka vaji, negativi, zemi, nepatikami, nepopulari, Sauri
un tamlidzigi, savukart labaja puse ir mentalas telpas siltos tonos, jo tas satur elementus, kuri
ir raksturoti ka spécigi, pozitivi, augsti, pattkami, populari, plasi un tamlidzigi.
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2. att. Organizacijas identitates konceptualaja saplusana iesaistito mentalo telpu struktira

Turpinajuma ir analiz€ti rakstveida aptaujas rezultati — organizaciju atpazistamiba un identi-

tates iepriekSmin€to Zanra telpu aspektos.
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Organizaciju atpazistamiba

Saja pétijuma ir pienemts, ka organizaciju atpazistamibas analizei var piemerot zimolu atpa-
zistamibas mériSanas instrumentus un metodes. Zimola atpazistamibu méra saskana ar dazadiem
veidiem, kados cilveki atceras ztmolu, taja skaita spontano atpazistamibu (Kadus Sts produkta
(pakalpojuma) klases zimolus jiis atceraties?) un virzito atpazistamibu (Vai esat ieprieks sa-
stapies ar o zimolu?) (Aaker, 2002, 10). ST pétijuma ietvaros organizaciju spontana un virzita
atpazistamiba ir analiz€ta, izmantojot Young & Rubicam Kapsétas modeli (The Graveyard
Model), kas ir izstradats DZima Vilijamsa (Williams, J.) vadiba. Saskana ar So modeli, zimolus
un lidz ar to arT organizacijas var izkartot uz kartes, kuras vertikalo asi veido nepartrauktiba no
zemas uz augstu virzito atpazistamibu, bet horizontalo asi — nepartrauktiba no zemas uz augstu
spontano atpazistamibu. Petfjumi liecina, ka zimoli parasti $aja kart€ atrodas uz liknes no kreisa
apakseja I1dz labajam augSejam starim. Tomer atseviSki ztmoli meédz atrasties zem STs liknes.
Tie ir niSas zimoli, kurus atpazist un atminas kada salidzinosi Saura mérkapublika. Kartes kreiso
augsejo stari sauc par Kapsétu — tur atrodas tie zimoli, kurus atpazist, bet neatminas bridt, kad
ir jaizdara izv€le. Zimolvadibas uzdevums ir virzit ztimolus prom no §Ts nev€lamas situacijas
(Aaker, 2002, 11-15). ST pétijuma ietvaros ir pienemts, ka Kapseta ir metaforisks apzim&jums
organizacijam, kuras pazist, tacu sadarbibai neizvé€las, jo tas uzskata vai nu par nesp&jigam sniegt
nepiecieSamos pakalpojumus, vai tuvam savu darbibu partrauksSanai.

Ka redzams zemak pétfjuma apkopotajos atpazistamibas rezultatos (sk. 3. att.) — Latvijas
reklamas agentaras var iedaltt trijas lielas grupas: mazpazistamas, Kapsetas un plasi pazistamas
agentaras. ST pétfjuma ietvaros talak ir analizétas tikai pedéjas no tam: DDB, MOOZ!, MC-
CANN, BURNETT, DOMINO, SAATCHI, ALPHA, TBWA, RSCG, LOWE, TAIVAS, jo par plasi
pazistamam organizacijam no respondentiem var iegit detalizétaku un plasaku informaciju neka
par citam organizacijam. Ka redzams grafika, tas ir arT vienas no visilgak Latvija pastavosajam
reklamas agenttiram. Visas, iznemot RSCG un MOOZ!, ir Latvijas Reklamas asociacijas biedri.
Talak So organizaciju identitates ir analizétas detalizétak iepriekSminéto Zanra telpu aspektos.

Adentiru spontana un virzita atpazistamiba (Kapsétas modelis) visas mérkapublikas kopuma
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3. att. Organizaciju spontana un virzita atpazistamiba (Kapsétas modelis)
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Organizaciju identitaSu savstarpéjais pozicionéjums
Zemak grafika viena otrai pretim pa pariem ir izkartotas visparigas mentalas sapludinatas telpas,
kas ir iesaistitas konkréto organizaciju pozicion€juma sapludinato telpu veidoSana (sk. 4. att.).

Agdentiiru identitasu pozicionéjums V
Augsts prestiza limenis
2.50

Vaji pakalpojumi Patikams ieks€jais klimats

Saura izplatiba , Populars vadibas stils

\\\
\ TAIVAS
\ AN — —LOWE
Negativs raksturs - . Augsta sociala atbildiba — —RSCG
\ ——TBWA
= — ALPHA
SAATCHI
——— DOMINO
s BURNETT]
Zema sociala atbildiba Pozitivs raksturs MCCANN
= MOOZ!
Nepopulars vadibas stils " Plasa izplatiba
Nepatikams iek$€jais klimats Spécigi pakalpojumi

Zems prestiza limenis

4. art. Agentaru identitasu poziciongjums

Katra parT viena vispariga sapludinata telpa ir negativu konotaciju, bet otra — pozitivu ko-
notaciju. Tada veida kreisaja pusé ir izkartotas negativi, bet labaja — pozitivi ladétas telpas.
Katram parim ir kopigs kart€jums, ko preciz€ noteikta mentala Zanra telpa. Grafika dala no St
kart€juma ir att€lotas ar Sauram pelékam Imijam. Ieprieks analiz€taja organizacijas identitates
mentalo telpu struktara (sk. 2. att.) pozitivi ladétas visparigas sapludinatas telpas ir apzimeétas
ar saisinajumiem /.s.t. +,2.s.t. +,3.5.t. +,4.s.t. +,5.5.t. +,6.5.t. + un 7. 5. t. +, savukart
negativi ladetas ar 8.s.t.—, 9.s.t.—, 10.s.t.—, 11.s5.t.—, 12.5.t.—, I13.5.t.—un 14.s. 1. —. Sis
mentalas telpas satur sakompresétas identitates attiecibas starp svarigakajiem elementiem visas
ieprieks€jas ieejas telpas.

Katras analizétas organizacijas identitate grafika ir att€lota ar citas krasas likni (sk. 4. att.).
Cetru visplasak pazistamo Latvijas reklamas agentiru — DDB, MOOZ!, MCCANN un BUR-
NETT identitates ir att€lotas ar biezakam Iinijam attiecigi sarkana, oranza, gaiSi zila un zalakrasa.
Cetru nakamo plasi pazistamo agentiru — DOMINO, SAATCHI, ALPHA, TBWA identitates
ir att€lotas ar Saurakam ltnijam attiecigi peleka, dzeltena, zila un zala krasa. Savukart, atlikuso
tris plasi pazistamo agentiiru — RSCG, LOWE un TAIVAS identitates ir att€lotas ar raustitam
ITnijam attiecigi sarkana, peléka un oranza krasa. Katras liknes katra virsotne uz kart€jumiem
starp iepriekSminétajam visparigajam sapludinatajam telpam ir konkrétas organizacijas konkréta
pozicion&juma sapludinata telpa, kura sakompreséta veida ir projicétas identitates attiecibas no
attiecigajam visparigajam sapludinatajam telpam. Jo tuvak organizacijas pozicion€juma telpa
atrodas kadai no visparigajam sapludinatajam telpam kart€juma galos — jo vairak tajas ir kopigu
elementu. Ieprieks analizétaja organizacijas identitates mentalo telpu struktara (sk. 2. att.) orga-
nizacijas pozicion&jumu sapludinatas telpas ir atzimétas ar X. /. s.t., X. 2. 5.1, X. 3. 5. 1., X. 4.
s.t,X. 5.5.t,X.6.s.t.un X. 7.s.t. Visbeidzot starp pozicion€juma sapludinatajam telpam var
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izveidoties konkréto organizaciju identitasu attiecibas, kas grafika ir att€lotas ka dazadu krasu
liknes (sk. 4. att.). Nosléguma tas sakompreséta veida ir projicétas vairakkartigi sapludinatajas
mentalajas telpas cilvéka psih€ — konkréeto organizaciju identitates kultdras un t€la Itmenos, kas
ieprieks analiz€taja organizacijas identitates mentalo telpu struktara (sk. 2. att.) ir atzimétas ar
V.s.t.: X organizacijas identitate kultiras un tela limenos. Tada veida cilveku psih€ veidojas
zinasSanu struktira — konceptuals tiklojums, kura katrai organizacijai ir ieradita sava vairakkartigi
sapludinata mentala telpa — identitate kultdras un tela Iimenos.

Organizacijas identitates konceptualas saplisanas modelis paredz to, ka, tiklidz ar atbilstoSas
darbibas un komunikacijas palidzibu ir aktivizéta kada no ieejas telpam komunikacijas dalibnieka
kompleksajas mentalajas darbibas, pamazam aktiviz€jas arT viss par€jais konceptualais tiklo-
jums un taja ir uzturéta vai mainita esosa kartiba. Tas nozimé, ka, veicot sada veida petfjumus,
organizacijas apzinati var ietvert savas ricibas un komunikacija tadus elementus, kas aktivizes
un nostiprinas vai liks mainities to identitatém gan kultdras, gan t€la Itmenos.

Ka redzams grafika (sk. 4. att.), visu plasi pazistamo Latvijas reklamas agentiru organiza-
ciju identitates parsvara ir pozicionétas ka ar augstu prestiZza Itmeni, pattkamu ieks€jo klimatu,
augstu socialo atbildibu, plasu izplatibu un spécigiem pakalpojumiem. Nedaudz mazak pozitivi
ir pozicionéti to raksturu iezimes un vadibas stili. Kopvertéjuma LOWE ir vieniga plasi pazis-
tama agentiira, kura ir pozicionéta negativi vairak neka viena no analizétajiem aspektiem. DDB
ir lideris izplatibas un socialas atbildibas aspektos — ta ir liela, sena, darga un sociali atbildiga
agentiira. MOOZ! ir lideris sniegto pakalpojumu spéciguma, iek$€ja klimata patikamibas, augsta
prestiZa limena un pozitiva rakstura iezimju aspektos.

Organizaciju identitasu disfunkcijas un organizacijas identitates konceptualas

sapluSanas modela risinajumi to noversanai

Nakamaja grafika ir att€lots kopsavilkums par pétjjuma atklatajam organizaciju identitasu
disfunkcijam (sk. 5. att.). Kreisaja pus€ ir uzskaititi visi ramé&jumi un kart€jumi, kuru aspektos ir
analizetas disfunkcijas. Labaja pusé katrai organizacijai ir sava kolonna, kura ar safsinajumiem ir

Ramejumi un kartejumi TAIVAS | DOMINO | LOWE | BURNETT [ MOOZ! | RSCG | MCCANN | DDB | SAATCHI | ALPHA | TBWA
1 RadoSo koncepciju izstrade NP NP NA N
2 | Radosa ris. atbilstiba strategijai NP NP NA
3 Kom. stratégiska planosana NP NP NA N
4 Klientu serviss NP NP NA N
5 Dizaina risinajumi NP NP NA N
6 Kom. efektivitates nodrosinasana NP NP NA N
7 Spéja pielagoties tirgus situacijai NP NP NA
8 Sabiedribas izpratne NP NP NA
9 Jauna — Sena NP NP NA M
10 | Maza - Liela NP NP NA N N
11 | Konservativa — Progresiva NP NP NA M
12 | Lena— Atra NP NP NA N N N N N N N
13 | Dabiska — Samakslota NP NP NA N M M
14 | Soc. atbildiba pret reklamas nozari NP NP NA N
15 | Soc. atbildiba pret klientiem NP NP NA N
16 | Soc. atbildiba pret darbinickiem NP NP NA N N
17 | Respektabla - Nerespektabla NP NP NA

Rameéjumu un kart&jumu skaits, kas norada uz NP NP NA 1 2 2 2 3 4 4

organizacijas identitates disfunkcijam

Apzim&jumi:

N - narcisisms: agentiiras pasvertéjums ir ievérojami pozitivaks par argjo merkapubliku vért&jumiem

M - mazvértibas komplekss: agentiiras pasvert&jums ir ievérojami negativaks par argjo merkapubliku vertgjumiem
H - hiperadaptacija: agenttras pasvertgjums ir vidgjs, ar¢jo merkapubliku vertgjumi ir atskirigi

NP - nav pasvertejuma

NA - nav aréjo mérkapubliku vértgjuma

5. art. Petijuma atklatas plasi pazistamo Latvijas reklamas agentdru organizaciju identitasu disfunkcijas
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atzimeétas disfunkcijas attiecigajos aspektos: N — narcisisms, H — hiperadaptacija, M — mazver-
tibas komplekss. TAIVAS un DOMINO nav sniegusas savus pasvertéjumus, savukart par LOWE
nav iegiits novert€jums no pietickami liela skaita ar€jo merkapubliku organizacijam. Tapec ana-
11zi par So organizaciju identitasu disfunkcijam veikt nav iesp&jams un tas grafika ir atztimets ar
attiecigiem saisinajumiem NP (nav pasvert€juma) un NA (nav ar€jo merkapubliku novert€juma).
Apaksa ir aprékinats, cik analizetajos aspektos katrai organizacijai ir noveérojamas identitates
disfunkcijas. Organizaciju kolonnas ir sakartotas no lielaka disfunkciju uzradoSo aspektu skaita
labaja uz mazako skaitu kreisaja pusé. Ka redzams, visvairak organizacijas identitates disfunk-
cijas — sesos no 17 analiz€tajiem aspektiem — pétijums uzrada 7TBWA gadijuma. Tai ar Cetriem
aspektiem katrai seko ALPHA un SAATCHI, ar tris — DDB, ar diviem katrai — MCCANN, RSCG
un MOOZ!, bet vismazak — ar vienu — BURNETT. Kopuma ir atklati 24 organizacijas identi-
tates disfunkciju gadijumi, no kuriem lielaka dala jeb 20 ir narcisisms. Tam seko mazvertibas
komplekss ¢etros gadijumos, savukart hiperadaptaciju neviena no tiem Sis pétjjums neuzrada. Ir
nepiecieSami plasaki organizaciju identitasu p&tijumi aricitas nozar€s arpus reklamas agenttiram,
lai izdarftu secinajumus par So disfunkciju sastopamibas bieZumu.

Lai raditu plasaku un detalizétaku prieksstatu par ST pétjjuma ietvaros atklato visbiezak sa-
stopamo organizacijas identitates disfunkciju — narcisismu, nakamaja grafika ir ilustréta TBWA
organizacijas identitate tas kultdras un t€lu Iimenos (sk. 6. att.).

TBWA identitates pozicionéjums kultiras un télu limenos Augsts prestiza limenis
2.50

Vaji pakalpojumi Patikams iek$€jais klimats
X 2.00

Saura izplatiba i . Augsta sociala atbildiba

Negativs raksturs ¢ i Pozitivs raksturs

Zema sociala atbildiba " Plaga izplatiba

1 . = TBWA pasvértéjums
) == TBWA Klienti

=== TBWA partneri
=== TBWA konkurenti

Nepatikams iek$&jais klimats ¢ " Spécigi pakalpojumi

Zems prestiza limenis

6. att. TBWA organizacijas identitate tas kultdras un t€lu limenos

Ar sarkanu nepartrauktu Itiju ir att€lotas identitates attiecibas starp TBWA pozicion€juma
sapludinatajam telpam organizacijas iekS€jas merkapublikas jeb darbinieku psihé — tas ilustré
identitati organizacijas kulttras ITment, savukart ar raustitam Itnijam ir att€lotas identitates at-
tiecibas starp TBWA pozicion€juma sapludinatajam telpam organizacijas ar€jo meérkapubliku
veidojosSo individu psih€ — peléka krasa klientu, gaisi zila sadarbibas partneru jeb piegadataju,
bet zala — konkurentu gadijumos — tas ilustré identitati organizacijas t€lu Itment. Ka redzams,
TBWA identitate kultdras un t€lu ITmenos atSkiras, un tas liecina par attiecigas organizacijas
identitates disfunkcijam, konkrétak — narcisismu. Par narcisismu liecina tas, ka organizacijas
pozicion€juma telpas un identitates attiecibas starp tam ieksejas mérkapublikas gadTjuma ir po-
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zicion€tas tuvak pozitivi ladetajam visparigajam telpam labaja pus€ neka ar€jo merkapubliku
gadTjuma. Respektivi — organizacijas un konkrétaja gadijuma art TBWA ieksejas merkapublikas
ir ieverojami pozitivakas domas par sevi neka tas ar€jas merkapublikas.

Par mazvertibas kompleksu Sados grafikos liecina tas, ka organizacijas pozicion€juma telpas
un identitates attiecibas starp tam iek$€jas merkapublikas gadTjuma batu pozicionétas talak no
pozitivi ladetajam visparigajam telpam labaja pus€ neka arejo mérkapubliku gadTjuma. Respek-
tivi — organizacijas ieks$€jas merkapublikas bitu ieverojami negativakas domas par sevi neka tas
arejas merkapublikas. Savukart par hiperadaptaciju Sados grafikos liecina tas, ka organizacijas
pozicion€juma telpas un identitates attiecibas starp tam ieks€jas merkapublikas gadijuma batu
pozicionétas tuvu viduspunktam starp pozitivi ladétajam visparigajam telpam labaja pusé un
negativi ladetajam visparigajam telpam kreisaja pus€. Savukart organizacijas pozicion€juma
telpas un identitates attiecibas starp tam dazado ar€jo mérkapubliku gadijumos bitu pozicion€tas
ieverojami atskirTgos veidos, pieméram, vienas publikas gadijuma tuvu viduspunktam, bet citas
— tuvu labajai vai kreisajai pusei. Respektivi, organizacijas iekS€jas merkapublikas batu parak
nodarbinatas ar pielagoSanos dazado ar€jo mérkapubliku konstru€tajiem t€liem un tai nebatu
skaidras atbildes uz jautajumu Kas més esam?

Rodas jautajums, ko iesakt, pieméram, TBWA situacija un ka ST pétfjuma ietvaros izstra-
datais organizacijas identitates konceptualas sapluSanas modelis var palidzet citu organiza-
ciju identitasu disfunkciju gadijumos? Pirmkart, ir nepiecieSams noskaidrot, kuros aspektos
identitates disfunkcijas ir visspécigakas. Ka redzams ieprieks analizétaja grafika (sk. 6. att.),
viena no vislielakajam atskirtbam ir starp organizacijas ar€jas merkapublikas (klientu) ne-
gativi un ieks€jas mérkapublikas pozitivi pozicioneéto TBWA prestiZa mentalo telpu. Tatad
prestiZa aspekta organizacijas identitates disfunkcijas ir vienas no visspécigakajam. Otrkart,
ir nepiecieSams noskaidrot mentalas ieejas telpas meérkapubliku veidojoso individu psihé, kas
ir iesaistitas Sadu disfunkciju forméSana. Zemak redzamaja grafika ir att€lota dala no kon-
ceptuala tiklojuma Reklamas agentiiras mentalo telpu kartes, ko ir izdevies atklat $T pétTjuma
ietvaros (sk. 7. att.).

Vaj$ konkurents citam agentaram
\

Nenozimigi darbi
Nenozimigi klienti ;
AENOZIMIGL IO, 1

Zema klientu apmierinatiba )
Zema darbinieku apmierinatiba
Vaja vai bez seguma publicitate b Zems prestiza limenis
Neizdariba / e
Garlaiciba /

Finansialas problémas \
lesaiste skandalos /|

J

Neuzticamiba /
. Nepatikams iek3gjais klimats /

: Nepopulars vadibas stils

_ Zema sociala atbildiba /|
. Negativs raksturs | 1
7 _ Saura izplatiba
S Véji pakalpojumi

y(Lavijas reklamas agentairas »{
k\\-,

Stabils, cienjams uzticama viedokla lideris

/
f‘ Spécigs konkurents citam agentdram

{ Radosi, rezultativi un godalgoti darbi

/
/ Adekvatas izmaksas
' Apmierinati, lieli, zinami un cienijami klienti

Augsts prestiza limenis J~ 7 o ST

\_Labas prakses principu ievéro3ana
\_Atklatiba pret sabiedribu
|\_leinteresétiba sabiedriba

\_Spéciga publicitate

\_Patikams iek3égjais klimats _

:‘-\ Augsta sociala atbildiba 5

\\_Pozitivs raksturs _
RS TSR
|\ Plasa izplatiba =

\ _Spécigi pakalpojumi "

7. att. Dala no konceptuala tiklojuma Latvijas reklamas agentiiras mentalo telpu kartes

Centra ir vairakkartigi sapludinatas mentalas telpas — organizaciju identitates, apkart cen-

tram pirmaja limenT ir izkartotas to veidojosas vispar€jas sapludinatas mentalas telpas, talak to
veidojosas sapludinatas mentalas telpas un visbeidzot ST pétijuma ietvaros atklatas ieejas telpas.
TBWA gadijuma uzmaniba ir japievers vispar€jai sapludinatajai mentalajai telpai Zems prestiza
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[Tmenis un to veidojoSajam ieejas telpam, pieméram: a) vdja vai bez seguma publicitate, b) gar-
laictba, c) finansialas problemas, d) iesaiste skandalos. Tapat ir japievers uzmaniba arT vispa-
réjai sapludinatajai telpai Augsts prestiZa [imenis un to veidojosajam ieejas telpam, pieméram:
a) radosi, rezultativi un godalgoti darbi, b) adekvatas izmaksas, c) apmierinati, lieli, zinami un
cienijami klienti, d) profesionali darbinieki, e) labas prakses principu ieverosana, ) atklatiba
pret sabiedribu, g) ieinteresétiba sabiedriba, h) speciga publicitate. Treskart, TBWA iekséjam
mérkapublikam ir nepiecieSams izvertét, kuras no Stmieejas telpam varéetu atbilst to organizacijas
praksém, lai turpmak negativas no tam mazinatu, bet pozitivas vairotu un demonstrétu aréjam
mérkapublikam ar atbilstosas komunikacijas palidzibu. Veiksmigas jaunas prakses un tas ko-
mainitu 7BWA pozicion&jumu tuvak vispar€jam mentalajam sapludinatajam telpam ar pozitivu
konotaciju un sadarbotos ar So organizaciju daudz labpratak.

Ieteikumi turpmakajiem pétijjumiem

Pirmkart, Sadi pétijumi ir nepiecieSami arT par citu nozaru organizaciju identitat€m, lai pama-
zam veidotu visaptveroSu organizacijas identitates konceptualas sapluSanas teoriju.

Otrkart, ST darba ietvaros izstradatais organizacijas identitates konceptualas saplasSanas
modelis ir japarbauda organizaciju korporativas komunikacijas pétjjumos. Ir japéta organiza-
ciju kultoru pasizpratnes to izpausmés grafiskaja dizaina, korporativaja arhitektira, interneta
komunikacija, pasreklama masu medijos un citas komunikativajas izpausmés. Kombinacija ar
organizaciju ieks€jo un ar€jo merkapubliku kognicijas petljumiem tie sniegs visaptverosaku
organizacijas identitates izpratni.

Treskart, ir nepiecieSami diahroni pétfjumi, lai atklatu gan organizaciju identitasu, gan to
sasniegumu savstarp&jas mijiedarbibas procesus.

Ceturtkart, ir padzilinati japieversas organizacijas identitates disfunkcijas — mazvertibas kom-
pleksa pétfjumiem. Ja tas pastaveésanu apstiprina nacionala méroga pétijumi, ir ieteicams veikt
arT starptautiska méroga pétijjumus, lai parbaudrtu ST p€tijuma ietvaros izvirzito hipotézi, ka sads
organizacijas identitates disfunkcijas veids ir sastopams parsvara postpadomju telpas valstis.
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PATERETAJA IDENTITATE: 2009. GADA VADOSO
LATVIJAS ZIMOLU ANALIZE'

Petijuma “Pateretaja identitate: 2009. gada vadoSo Latvijas zimolu analize” mérkis ir noskaidrot, kads ir Lat-
vijas patérétajs un kads vins velas bat péc ta, kadus zimolus izvelas.

Darba teoretisko dalu veido identitates definicijas, postmoderna identitate, pat€rnieciba un tas loma identitates
veidoSana, ka arT nozimju parnesanas process no kultiiras caur marketingu uz zimoliem un precém. P&tfjuma meto-
dologiju veido pétniecibas metoZu kopums — aptauja, intervija, diskursa analize. Individualaja pétniecibas dizaina
ietverta individualizeta un Sai darba t€mai piemeérota vesturiska diskursa analizes shéma. Izp€tes dala analizeti
kvantitativie un kvalitativie dati, izdalot vairakus diskursus, kas raksturo Latvijas patérétaja identitati.

inteligence, kartibas milestiba, noslégtiba, patriotisms, veseligums, sirsniba, patiesums, negausiba, bailes no nove-
coSanas un parlieku lielas uzmanibas piesaistiSanas.

Atslégvardi: identitate, zimols, zimola personiba, patérnieciba, Latvija milétako zimolu tops 2009, Lat-
vijas patérétajs.

Identitate un tas veidoSanas ilgstosi ir bijis aktuals jautajums, jo no ta, kas esam més, ir
atkarigs arTtas, kas ir “vini” un kada ir masu apkarteja pasaule. Sobrid dazadu procesu rezultata
identitate no veidosanas ir partapusi veidoSana, un galvenie lidzekli, no ka un kadu to veidot,
ir maisu rokas. Viens no tiem ir pat€rnieciba un zimoli, kas Katrai iegadatajai precei pieskir
kadu nozimi, kuru més varam pielagot sev un paradit citiem ka dalu no savas eso$as vai véla-
mas butibas. Tapéc Sobrid, kad mums ir dota lielaka briviba sevis konstruéSanai, pétniecibas
VEerts ir jautajums, ka mes izmantojam mums pieejamos lidzeklus, Sai gadTljuma — zimolus, un
kadas nozimes atzistam par vélamakajam savas identitates veidoSanai.

Lai raksturotu pétijuma izp€tes pakapi, jaatzist, ka pasaul€ attiecibas starp zimoliem un pa-
teérétaju identitati ir populars pétjjuma objekts. Vairaku universitasu profesori un pétnieki, ka,
pieméram, Ricards Eliots (Richard Elliot), DZeimss FiCets (James Fitchett), Terija Naholma
(Terry Newholm), Amerikus Rids Otrais (Americus Reed II) un citi ir pieversusies Sai témai,
bet lielakie nopelni pieder Stenfordas universitates marketinga profesorei DZeniferai Akerei
(Jennifer Aaker), kas veltijusi vairakus gadus ST jautajuma pétniecibai, 11dz izstradajusi vispar-
atzitas un zimolu petnieciba bieZi izmantotas metodes, kas lauj viegli analizet un salidzinat Sos
fenomenus. Latvija katru gadu tiek noteikts “Latvija milétako zimolu tops”, respektivi, tiek
apkopoti cilvéku prieksstati, lai ieglitu datus par milétakajiem zimoliem. Tadgjadi Sis prob-
lémas izpétes pakapi varétu vertet ka diezgan augstu, tacu ST darba novitati veido problémas
iztirzasana arT no otras puses, respektivi, milétako zimolu topa izmantosana, lai raksturotu
patérétaju, vina priekSstatus un vina identitati, kas Latvija ir 1idz Sim neizmantota pieeja.

St darba pétniecibas probléma ir Latvijas paterétaja identitate, ko rada un nosaka izvélétie
zimoli un tiem piemTtosas nozimes, kuras paté€rétajs uzskata par butiskakajam savas patibas
veidoSanai. Petijuma objekts ir Latvijas patérétaja identitate, Latvijas iedzivotaju prieksstati
un asociacijas par “Latvija milétako zimola topa 2009 lideriem.
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Identitate

Pédeja pusgadsimta laika ir veikti daudzi identitates pétijumi, iztirzajot to no visdazadakajiem
aspektiem (etniska, nacionala, politiska, dzimtes, kultaras, socialas piederibas, profesionalas,
mediju utt.), tade] arT identitates defin€juma pastav daudzas variacijas. ST petijuma konteksta ka
butiskaka jaakcente Manuela Kastellsa (Manuel Castells) identitates izpratne, kurs uzsver tas
saistibu ar nozim&m un kultdru, no kuras ta tiek aizguta. Proti, péc autora domam, identitate ir
nozimes veidoSanas process, izmantojot ar kultdru saistitus simbolus, kam tiek pieskirta lielaka
nozime neka citiem avotiem. Identitate atskiras no lomas, jo lomas liela mera ietekmée dazadas
institicijas un organizacijas, savukart identitate ir nozimes avots pasam individam un ir vina pasa
konstruéta individualizacijas procesa. Citiem vardiem sakot, identitate veido nozimes, kamer
loma — funkcijas (Castells, 2004, 6).

Dazino identitates petniekiem skaidro So fenomenu ka personas pasas vai tas apkartéjo cilvéku
prieksstatus par to, kada vina ir vai kada veletos bat. Tomer batiskakais Sa petfjuma konteksta ir
saprast, ka identitate ir nozimes veidoSanas process no mums pieejamajiem un ikdienas praksé
lietojamajiem kultdras simboliem. Duglass Kelners (Douglas Kellner) apgalvo, ka identitate
kadreiz netika uzskatita par sarezgitu raksturlielumu. Ta bija fikséta un stabila, proti, kads bija
mednieks, cits — zvejnieks, vel kads - cilts virsaitis vai Samanis, un tas arT viss. Identitate bija
ieprieks noteiktu lomu funkcija, kas nodro$inaja orientaciju un religiskas sankcijas individa vietai
pasaulé. Tas bijaunirraksturigs cilvékiem visa pasaul€, kuri nedzivo modernaja, industrializétaja
sabiedriba (Kellner, 1992, 141).

Aptuveni pe&dgjo trisdesmit gadu laika socialajas zinatn€s vérojams patiesas intereses uz-
plaiksnijums par identitates konceptu, kas sacies ar eksistencialistu perspektivu un turpinajies
11dz poststrukturalisma teorijai, ko parstav MiSels Fuko (Michel Foucault) un velak arT — Zig-
munts Baumans (Zygmunt Bauman). Saja skatijuma identitate vairs nav vienots, fikséts un stabils
veidojums. Identitate ir dinamiska, ta ir javeido un japarveido. Pasaule, kura més dzivojam, ir
piepildita ar savstarp€ji konkuréjoSam reprezentacijam par to, kas més varam vai v€lamies but,
un identitatém, ko més veidojam saistiba ar STm reprezentacijam (Markus, 1986). Identitate vairs
nav stabila un nemainiga, ta ir projekts, process un prakse, pie kuras ir jastrada, jaorganiz€ un
javada (Giddens, 1991, 12). Postmodernisma “pats” netiek uzskatits ne par jau dotu socialas
sistémas lielumu, ne arT par fiksétu batibu, ko individs varétu vienkarsi pienemt. Tas tiek skatits
ka vertiba, ko persona pati aktivi veido — turklat dal€ji arT ar iepirkSanos un taja iegiitajam vai
neiegltajam noztimém (Gabriel, 1995, 98).

Identitate masdienas vairs nav konstants un gatavs lielums. Ta ir kluvusi par masu Katra
individualo projektu, kuru veidot, papildinat, attistit un pilnveidot, izmantojot nozimes un sim-
boliskos lidzek]us, ko varam aizgit no savas kultaras, nepastarpinatas pieredzes un medijiem.
Takacilvekiem ir neizbégami jauztver apkart€ja pasaule, jasaprot, jaizmanto un javeido dazadas
nozimes, par galveno socialas dzives problému ir k]uvusi nozimju definéSana ta, lai tas kadu bridi
saglabajas stabilas un nemainigas. Ka vienu no risinajumiem cilvéki ir izvél&jusies mantas, jo
objektu iegiSana un lietoSana ir veids, ka nemitigi plistosaja personu un notikumu klasific€Sanas
procesa padartt noteiktus spriedumus konkrétus un redzamus (Douglas, 1979, 65).

Uz lietu Tpaso nozimi musu identitates veidoSana, iesp&jams, visspilgtak norada atgadijumi,
kad mums piederosas mantas tiek nozagtas vai pazaudétas. Nereti Sados gadijumos cilvéki ap-
galvo, ka zaud€jusi da]u no sevis. Turklat ne velti tadas institacijas ka cietums un klosteris viens
no pirmajiem soliem, ko veic, lai apspiestu individualitati un padaritu to par dalu no grupas, ir
personisko lietu konfiskacija (Solomon, 1999, 150). Sos faktus palidz izprast Zigmunta Bau-
mana uzskats, ka cilvéki un citas vertibas modernaja sabiedriba ir zaud€jusas savu stabilitati,
noteiktibu un ilglaictbu. Tapéc laika, kad visas stabilas vértibas kust, iniciativa pieder lietam,



NACIONALAS IDENTITATES KOMUNIKACIJA LATVIJAS KULTURAS TELPA

un, ta ka lietas ir simboliskas identitates lamatas un instrumenti identificéSanas méginajumam,
cilveki seko to aicinajumam (Bauman, 2001, 85).

Sociologs Entonijs Gidenss (Anthony Giddens) savukart uzskata, ka postmodernaja sabied-
r1ba individu apdraud vairakas ar savu “es” saistitas dilemmas — fragmentacija, bezspéciba,
neparliecinatiba un cina pret parnemtibu ar precém (Giddens, 1991, 201). Sts dilemmas rada
aizvien pieaugosie personiskas nozimibas trokuma draudi un individu centieni radit un saglabat
identitati, kas paliktu stabila nemitigi mainigaja vidé. Lai gan individi var baidities no masu
preCu pieauguma, jo tas atnemtu iesp&ju izveleties un aizvietotu to ar standartizéSanu, patiesiba
lidz ar pieaugosajam izvéles iesp&jam individam tiek piedavati resursi, ko radoSi izmantot, lai
veidotu sava ego idealu, kas prasa apkart€jo respektu un rosina paScienu (Gabriel, 1995, 98).
Zigmunts Baumans papildina So domu, sakot, ka mums ir iesp&jas raudzites uz citu un savu
dzivi ka makslas darbu. So makslas darbu, ko cilveki cenSas izveidot no irdena dzives materiala,
deve par identitati. Identitates tikai ar&ji skiet stabilas, jo, raugoties no katra iecks€jas pieredzes,
tas izradas trauslas, nepastavigas un nemitigi mainitas argjo ietekmju rezultata. Sada identitasu
mainiba un nepastaviba sniedz cilvékiem iesp&ju iepirkties identitasu lielveikala. Proti, dabiska
vai iedomata paterétaju briviba izv€leties savu identitati un turéties pie tas, klast par lielisku
veidu, ka piepildit savas identitates fantazijas. Ar Sadu iesp€ju katrs ir brivs veidot vai neveidot
vélamas identitates. Vai ta vismaz skiet (Bauman, 2001, 83).

Postmodernisms noarda ieprieks€jo lietu paredzamibu, skaidribu un noteikttbu. Misdienas
viss ir plastoSs, mainigs un fragmentars. Cilveki Sados apstak]os izjat zinamu neparliecinatibu
un bailes zaudét savu nozimibu, tapéc viniem nepiecieSams kaut kas stabils un ilgtsp€jigs, ar
ko padarft savu dzivi un sevi apkart&jiem redzamu un uz kadu bridi noteiktu un nemainigu. So
velmi Jaudim palidz realiz€t mantas. Un, lai arT paradoksali Skiet, masu preCu piedavajums, kas it
ka varé€tu saistities ar individualitates ierobeZoSanu un standartizéSanu, patiesiba rada cilvékiem
brivibas izjatu. To skaidro uzskats, ka cilveks savu identitati veido pats, tade] materialas lietas
sniedz lielisku veidu, ka nemitigi veidot, parveidot un izv€leties savai gaumei un fantazijam
atbilstosu batibu.

Paternieciba ka identitates veidotaja

Attiecibas starp identitati un pat€rniecibu ir viens no butiskakajiem debasu tematiem socialajas
zinatn€s visa pasaulé. Marketinga un patérétaju petijumu rezultata radies viedoklis, ka cilveki
musdienas veido savu identitati vai to, kadi vini v€las bat, ar patérniecibu (Solomon, 1999, 150).
Modernaja kapitalisma patérnieciba ir kluvusi par pamata ideologiju. So jedzienu iesakuma
visbieZak izmantoja saistiba ar ekonomiku ka pretnostatijumu jédzienam raZoSana. Tacu lidz ar
patéréSanas apmeéra, nozimes un tirgus manipulaciju pieaugumu, ka arT marketinga un reklamas
ienakSanu masu ikdiena patéréSana ir ieguvusi plasaku saturu. Ta apzimé gan individa vélmju un
vajadzibu apmierinasanu ar noteiktu prec¢u un pakalpojumu lietoSanu, gan konkrétu attieksmi pret
pasauli un lietu kartibu tanT (Mackey, 1997, 2). Paterniecibas petnieki ar atSkirtgam perspektivam
turpina apstiprinat pat€résanas nozimi ka lidzekli, ar kura palidzibu més konstru€jam sevi, citi
izdara spriedumus par musu identitati (Belk, 1988, 141), un més varam iedzivinat un izméginat
savas iesp&jamas un ve€lamas identitates (Featherstone, 2000, 92-105).

Patérnieciba ir virtuals v€lamas identitates projic€jums telpa, kas to veiksmigi vizualiz€ un
padara redzamu. Patérnieciba rada mitu par identitati un fiziski defing §a mita iezimes. Sadi ie-
saknojusies miti un stereotipi par dazadam identitatém padara identitates izt€lotos raksturotajus
par realitati. Tadejadi, lai parstavétu kadu identitati vai tiktu pienemts kada grupa, individam
ir jaatbilst Siem raditajiem, vinam ir japat€ré Sie par€jas sabiedribas priekSstatiem un gaidam
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atbilstigie produkti. Tas savukart dod iesp&ju jebkuram individam bez jebkadiem garigiem no-
sactjumiem klat par jebkuras identitates parstavi (Grivins, 2004, 50). Peéc Hja Makkeja (Hugh
Mackay) domam, kapitalistu sabiedriba simboliskas preces kalpo par noradém, ko izmanto, lai
apzimeétu statusu, prestiZu un socialo stavokli. Kultdra, vinaprat, nozime identifikacijas procesu
ar identitatém, kas tiek praktizetas ar noSkirSanu: mes padaram sevi atskirigu ar savu atSkirfgo
gaumi. Respektivi, pat€rnieciba ir identitates izjutas artikulacija. Masu identitate tiek radita no
precém, ko iegadajamies, savukart to patéréSana un izradiSana rada misu gaumes izpausmi.
Tad¢jadi izradiSanai — sev un citiem, liela méra piemit simboliska nozime, noradot uz masu
piederibu konkrétai kultarai.

Zans Bodrijars (Jean Baudrillard) uzskata, ka gaume klasificg klasificetajus. Socialie subjekti
tiek klasificeti pec vinu klasifikacijam un noskirti pec noskirSanas, ko tie veic, tadejadi klases at-
Skiribas tiek veidotas ar pate€rniecibu (Mackay, 1997, 4). Resp., cilveku gaumes atspogulo konkréto
sociali kulturalo vietu, ko ar savu izvelu palidzibu vini demonstr€ un atjauno, jo nav parsteigums,
ka pastav liela saskana starp patérétaja vertibam, attieksmi un prec€m, kuras vins izvelas. Pastela
atbilstibas modelis paredz, ka produkti tiks izv€léti tad, ja to aspekti atbildis pirc€ja pasSt€lam.
Turklat tiek uzskatits, ka patérétaja ideala batiba vairak izpauzas tadu produktu iegade ka smar-
Zas, savukart aktuala batiba vairak atbilst ikdienas un funkcionalajiem produktiem (Sassatelli,
2007, 109; Solomon, 1999, 115). Vélme savieno patérniecibu ar sevis demonstréSanu, gaumi un
diskriminaciju. Individi izpauz sevi ar lietu, kas viniem pieder, palidzibu (Ferguson, 1996, 205).
“Pareizo” lietu iegiSana miasdienas ir kluvusi par vitalu nepiecieSamibu — ne tik daudz paSu precu
del, bet gan psihologiskam labumam: popularitatei, identitatei un laimei.

ArT Roberts Bokoks apstrid patérniecibu ka vienigi materialo vajadzibu apmierinaSanu, ap-
galvojot, ka modernaja Rietumu kapitalisma ta tiek skattta ka sp€le ar simboliem (Bocock, 1993,
75). Vins uzskata, ka patérétaju preces ir kluvusas par izSkiroSu faktoru identitaSu, nozimju un
dzimuma lomu veidoSana. Proti, preces nav tikai ekonomiskas apmainas objekti, tas ir preces,
ar ko domat un ar ko runat (Bocock, 1993, 75). Patérétaju identitates pé&tnieks Grants Mak-
krekens (Grant McCracken) pievienojas S§im uzskatam, noradot, ka iepirkSanos nenosaka tikai
tirgus vai mode. P&c vina domam, pateretajs, kas klejo pa veikaliem, realiz€ dzives filozofiju un
komunic€ savu identitati gan sev paSam, gan par€jiem. Materiala kultdra ir kluvusi par aréjam
zTm€m un simboliem masu ieks€jam idejam un patibas redzéjumam (McCracken, 1990, 58).
Entonijs Gidenss apstiprina $o atzinu, sakot, ka paterétajs izvelas produktus ne tikai to funkciju
un prieksrocibu, bet art simbolisko nozimju d€]. Produktu simboliska nozime, vinaprat, darbojas
divos veidos: aréji — veidojot socialo pasauli un socialo simbolismu, ka arT ieks€ji — veidojot
masu identitati un pasu simbolismu (Giddens, 1991, 201).

Jaatceras, ka atspogulota patiba palidz veidot masu “es” konceptu, jo cilveki sevi redz ta,
ka iedomajas, ka vinus redz citi. Un, ta ka citi redz personas drébes, rotas, mebeles, masinu un
citas lietas, Sie produkti palidz noteikt arT pasuztverto “es”. Pat€rétaja produkti ievieto vinu kada
socialaja loma, kas palidz rast atbildi uz jautajumu: “Kas es tagad esmu?” - tapat ka patérétaja
lietotie produkti iespaido citu prieksstatus, tie pasi produkti var palidzét noteikt cilvéka pasa
ieks€jo butibu un priekSstatu par sevi, ka arf socialo identitati (Solomon, 1999, 150).

Tas nozimé, ka patérnieciba ir ne tikai atspogulojoSa, bet arT performativa darbiba, ta konstrué
identitates. Padarot par saviem objektus vai iepirkSanas pieredzi, socialie aktori veido sevi gan
ka pateretajus, gan ka patibas ar specifiskam un atSkirigdm lomam, kas saistas ar etniskumu,
seksualitati, dzimumu, socialo statusu utt. un kombingjas ar specifiskiem iepirkSanas stiliem.
Tadejadi ar iepirkSanos socialie aktori ne tikai veicina kultaras klasifikaciju fiksaciju, izpauZ sevi
ar simboliem vai komunicé savu socialo poziciju, bet arT veido sevi un savu socialo identitati —
ka sievietes un virieSi, mates un t€vi, milétaji un profesionali, draugi un ienaidnieki, pilsoni un,
protams, patérétaji (Yiannis, 1995, 109).
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Tas rosina secinat, ka masam raZotas ierices klast par instrumentu individualas dazadibas
radisanai. Neatkartojama un individuala identitate var tikt radta tikai ar lietam, ko visi pérk, vai
var tam piek]at ieperkoties. Sevis identific€Sana var notikt tikai p€c masu razotam un izplatitam
precém (Bauman, 2001, 84). Masdienas arT pat€réSanas nozime ir mainijusies, proti, no vajadzibu
apmierinaSanas ta ir kluvusi par simbolisku Iidzekli, kas palidz mums uztvert apkartejo pasauli
un citu identitates, ka arT veidot paSiem savejo. Masdienas darba lomas, ekonomiska Skira vai
socialais statuss vairs neveido masu identitati ta, ka to dara patérnieciba. Ar savu gaumi un precu
izveli més sev radam un demonstréjam citiem konkrétu sociali kulturalo vietu, ka arf izméginam
un veidojam daZzadas sev vélamas identitates.

Nozimju parneSanas process un reklamas loma taja

Identitate ir kluvusi par aktivu katra cilvéka projektu, kura vinam paSam javeido nozime sev
un apkart€jiem. Viens no veidiem, ka to dartt, ir aktivi patéréjot preces. Galvenais faktors, ko
sadas prakses skaidrojumam min teorétiki, ir nozimes, kas piemit precém un kuras ar to iegadi
cilvéki var piemérot sev. Tad¢€jadi tas kalpo par zinama veida tiltu, kas palidz parnest tam pie-
vienoto nozimi individiem. Grants Makkrekens apgalvo, ka prec€ém piemit nozime, kas stiepjas
pari to utilitarajam Tpasibam un komercialai vértibai. So jegu liela méra veido to sp&ja nest un
komunicét kultiras nozimes. Savukart Ricards Eliots (Richard Elliot) vérS uzmanibu uz to, ka
socializacijas procesa cilveki iemacas ne tikai pienemt kopigas simbolu nozimes, bet arT veidot
paSiem savas individualas simbolu interpretacijas. Patérétaji izmanto STs simboliskas nozimes,
lai veidotu, saglabatu un izpaustu savas dazadas identitates (Elliot, 2009, 95).

Grants Makkrekens norada, ka individiem muasdienu kultara pieder neizmérojama briviba
nozimém, ko tie censSas atrast un izteikt ar prec€m, tapec viens no veidiem, kada individs isteno
brivibu un atbildibu attieciba uz sevis definéSanu, ir sistematiska pre¢u nozimju piemérosana
(McCracken, 1990, 88). PatéréSana tiek interpret€ta ka simbolu apmaina starp aktoriem, kas
censSas viens otram nodot nozimes par savu dzivesstilu un identitati. Instrumentalitate izpaliek,
més neiegadajamies lietas tikai tade], ka tas ir noderigas. Lidz ar to ir neiesp&jami iepirkties
nekomunicéjot (Aldridge, 2003, 19). Preces ir batisks masu kulttiras medijs. Ta ir vieta, kur més
glabajam savas privatas un publiskas nozimes. Pieméram, masinas un apgerbi ir piesatinati ar
nozimém, kuras mes izmantojam, lai defin€tu sevi. M€s nemitigi veidojam nozimes no lietam,
kas mums pieder, un izmantojam tas, lai konstruétu savu ieks€jo un publisko pasauli. Aizvien
vairak més piedavajam individiem iesp&ju paSiem izveleties, ka vini defin€s savu dzimumu,
vecumu, socialo klasi vai dzivesveidu. Un preces palidz to Tstenot. Tas lauj padarit masu kulta-
ru konkrétu un publisku (ar marketinga un izplatiSanas palidzibu). Preces sniedz iespé&ju atlastt
un pienemt jaunas nozimes (ar iegadi), izplatit STs nozimes (ar lietoSanu), ka arT mainit tas (ar
inovaciju palidzibu). Resp., preces mums lauj macities, veidot, atspogulot un mainit izveles, ko
no mums pieprasa individualistiska sabiedriba. Lidz ar to tas nav uzskatamas par patibas vazam,
bet gan par instrumentu (McCracken, 2005, 4).

Lai gan daZi apgalvo, ka mé&s patér&jam, balstoties uz to, kadi esam, Zans Bodrijars uzskata,
ka m&s klastam par to, ko perkam. ArT vins§ ir parliecinats, ka zimes un apzimétas prakses ir
tas, ko cilveki pérk — pat ja més produktu nepatéréjam (Mackay, 1997, 5). Tapéc skatit preces,
materialismu un pat€rniecibu ka savtibu, mantkaribu vai alkatibu, kas mas vada, ir parak Sauri.
Pec Makkrekena domam, uz So paradibu ir jaraugas plasak un inteligentak, lai saprastu, ka preces
ms pievelk tade], ka tas saista nozimes, no kuram meés veidojam savu dzivi. Turklat jautajot,
vai patérnieciba ir noniecinama paradiba, autors atklaj interesantu paradoksu. Proti, ja hipiji,
intelektuali un ekologi uzskata, ka patérnieciba un preces ir pelamas un izskauZamas, kade] ir ta,
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ka hipijiem vienmer jan€sa noteikta tipa dZinsi un sandales, lai ieintegrétu sevi §inf naidiguma
pret materialiem objektiem? Un kade] gan intelektualiem ir jadiZojas ar savu piekerSanos tvida
mételim un konkretai galvassegai, bet “zalajiem” jan€sa eko zimoli, lai apliecinatu savus labos
nodomus? Lai cik tas paradoksali Skistu, Sie anti-materialisti arT izmanto materialas lietas, lai
defin€tu savu grupu un sevi. Vini izmanto preces, lai veidotu savu identitati. Vini ir atkarigi no
materialas kultdras, lai padarttu savu kultdru materialu. Lidz ar to Grants Makkrekens secina, ka
patérétaju sabiedriba nav maksligs un katastrofals socials izgudrojums. Ta ir kultdra ar savam
sistematiskam tpasSibam. Un mé&s neesam kari zveri, kam ir dariSana ar nelabo. Més esam radibas,
kas balstas uz noztmém, ko satur materiala pasaule (McCracken, 2005, 5).

Mausdienu pasaule loti liela mera balstas uz nozimém. Lai tas saprastu un spetu piedalities
Sai neverbalaja komunikacija, mums ir japatéré lietas, kam $Ts nozimes piemit. Masdienas reti
kurus uzskatus un nostaju més varam izradit bez konkrétu lietu iegiiSanas — arT attieksmi pret
materialismu. Preces ir zinams kultdras medijs, jo tas mums lauj apguat, veidot un parveidot
nozimes gan ieks$€jai, gan apkart€jai pasaulei.

Identitates sasaiste ar zimolu, zimola télu un zimola personibu

Ieprieks jau noskaidrots, ka masdienas cilveki iegadajas preces ne tikai nepieciesamo funk-
ciju un materialo vajadzibu apmierinaSanai, bet arT nozimju del, ko tas iemieso. Tomer batiski
ir arf saprast, ka nozime, kuru més vélak piemérojam sev ar patérniecibu, nonak no kultiras pie
precém un kapéc noteiktas lietas, ko més iegadajamies, tiek interpretétas un uztvertas 11dzigi. Ja
ieprieksejas raksta nodalas tika veltitas tam, ka individi veido savu identitati, aizgistot un pieme-
rojot sev preCu nozimi, turpmakas nodalas tiks veltitas jautajumam, ka ST nozime tiek piedéveta
precém. Teoretiki un praktiki min marketingu jeb reklamu un zimolus ka vienu no masdienu
redzamakajiem un ietekmigakajiem kultdras nozimju piemerosanas lidzekliem.

Reklama ir lidzeklis, ar kura palidzibu noztmes nemitigi tiek parveidotas no kulturali kons-
truetas pasaules preces un padaritas pieejamas patérétajam. Ta nodod modernas kultdras parzina
eksperimentéSanu, inovacijas un spé€lésanos, ar kuru veidot jaunas kulturalas nozimes un par-
skattt vecas. Reklama darbojas arT ka vardnica, kas nemitigi atdzivina msos jaunus patéréSanas
apzim€jamos un apzimétajus. Bez Sadas instrukcijas més nespétu saprast kultiras kontekstu.
Tadejadi reklama sniedz ieveérojamu artavu patérniecibas konteksta. Bet vél vairak reklama sa-
vos projektos izmanto patérétaju. Jo cilveki reklamas mekl€ nozimes. Vini likojas pec kaut ka,
ko varétu izmantot, no jauna konstrugjot sevi, gimeni un kopienu. Vini nemekl& vienu vienigu
nozimi ar lielo burtu, bet gan vairakas mazas nozimes un konceptus. Tie ir projekti, kas mas
nodarbina laika un telpa un ir sniegusi individualo brivibu sevis definéSanai.

Tadejadi, kas kadreiz bija briviba, tagad ir nepiecieSamiba. Tapéc viens no misu ieveérojama-
kajiem instrukcijas un eksperimentéSanas avotiem ir reklama. Proti, kad patérétajs raugas rekla-
ma, vins mekl€ simbolisku lidzekli jaunas idejas un labakas konkréetas versijas vecajam idejam,
ar kuram uzlabot savu patibas projektu (McCracken, 2005, 178). Lidz ar to produktus bieZi vien
iegadajas tadel, ka tie tiek uzskatiti par instrumentu, kas palidzes paterétajam sasniegt v€lamo
modeli. Dala no produktiem izveleti tade], ka tie atbilst pateretaja esosajai batibai, savukart citi
izmantoti idealas butibas sasniegSanai (Solomon, 1999, 146).

Tas lauj secinat, ka, nogadajot nozimi no kultdras patérétajam, prece ir nogadajusi arT zina-
mu vertibu. Protams, ka pat€rétajiem ir arf citas pieejas nozImém, iznemot marketingu, tacu
marketinga nodroSinatas nozimes ir vitalas individa sevis radiSanai un papildinasanai. Tad€jadi
reklama ir lidzeklis, ar kura palidzibu nozimes nemitigi tiek parveidotas no kulturali konstruétas
pasaules prec€s un padaritas pieejamas pat€rétajam, turklat ta darbojas ka vardnica, bez kuras
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mes nespetu saprast kultaras kontekstu. Cilveki reklamas mekl€ nozimes, un tas viniem piedava
un Jauj pielaikot dazadus t€lus, ko pateretaji uzskata par velamiem savas identitates konstruésa-
na. Tadejadi marketinga raditas nozimes klast vitalas savas patibas radiSanai un papildinaSanai.

Taka patérniecibai ir centrala loma nozimju un vértibu veidoSana patérétaju ieksejas un arejas
pasaules radiSanai un saglabasanai, reklama tiek uzskatita par So simbolisko nozimju pamata
avotu. Ar ST avota palidzibu kulturalas nozimes tiek parveérstas zimolos, un tiesi zimoli ir tie,
kas visbiezak tiek izmantoti ka simboliski resursi identitates radiSanai un saglabasanai (Mick,
1992). Tiek apgalvots, ka masdienu kultra jeb postmodernisma, kad vérojama tradicionalo un
vesturisko identitates formu erozija, cilvéki izvairas no potencialas eksistences krizes, aktivi
konstru€jot, saglabajot un komunic€jot savu identitati ar zimolu simbolisko nozimi, atptu un
dzives stilu (Shankar, 2009).

Zimols ta pasivaja forma tiek definéts ka objekts, ar kuru tiek veidots iespaids, bet ta aktivaja
forma — iespaida veidoSanas process (Clifton, 2003, 13). Tas nozim¢, ka produkts ir tikai arte-
fakts, ar kuru patérétajiem saistas dazadas pieredzes, kameér zimoli ir So pieredZu totala summa.
Zimolu vertiba ir mekl€jama emocionalajas saistibas, ko tie sp€j izveidot ar savu auditoriju.
Tapec vairaki marketinga specialisti uzskata, ka laika, kad produkti ir kluvusi savstarpgji loti
I1dzigi un grati atSkirami, zimols ir vienigais precu unikalitates veidotajs. Roderiks Vaits (Ro-
derick White) papildina So domu, sakot, ka produkts ir tas, ko raZo riipnica, savukart zimols ir
tas, ko pérk patérétaji. Produkts ir viegli atdarinams, kameér zimols — absolati unikals. Produk-
tam ir ierobeZots deriguma termins, taCu veiksmigs zimols ir mazigs (White, 2000, 43). Zimola
vertiba primari neizriet no produktu kvalitates, kuru tas apzimé. Ta nozime un iespaids ir daudz
ieverojamaks, jo zimols majo sociala un pat gariga limenT - zimolvedibas mérkis ir parverst
zimolus popularas idejas, ar kuram cilveki dzivo, ka arT izveidot ilgstosas un stabilas attiecibas
ar pirc€jiem (Arvidsson, 2006, 82).

Tapat ka daudzu citu jedzienu un paradibu nozime, arf zimolu veértiba laika gaita ir ievérojami
pieaugusi un turpina klat arvien batiskaka. Ja kadreiz tas kalpoja tikai par noradi uz konkrétu
razotaju, tad Sobrid tam piemit daudz plasakas funkcijas — tas darbojas gan ka attiecibu veido-
tajs starp pirc€ju un pardeveju, gan ka uznémuma vertibas noteic€js un, galvenais, ka noteikta
statusa un dzives vertibu paudéjs patérétajiem. Tas nozimé, ka atkariba no zimola t€la ir iespé-
jams noteikt, kads pateretajs ir ka cilveks, ka vins veletos, lai vinu redz citi, kada ir vina gaume,
socialais stavoklis, amats utt. Tatad zimols galvenokart nav uzskatams par aicinajumu tam, ko
piedava produkts, bet par solfjumu patérétajam, ka vins sanems to, ko gaidijis (Auxonr, 2004,
13). Ari Adams Arvidsons (Adam Arvidsson) uzskata, ka laudis maksa ne tik daudz par pasu
zimolu, ka par to, ko vini ar So zimolu var paradit un kas vini ar to var klat. Sis autors norada, ka
zimolu speks slépjas tant, ka ar vinu saistitas asociacijas liek cilvekam justies (Arvidsson, 2006,
68). Vollijs Olinss (Wally Olins) savukart apgalvo, ka pasaul€, kura valda milziga konkurences
knada un racionalaizvele ir kluvusi gandriz vai neiesp€jama, zimoli nozime skaidribu, pastavibu,
parliecibu, statusu un piederibu jeb visu to, kas lauj cilvekiem kaut kada veida pasnoteikties.
Tatad var apgalvot, ka zimoli nozime identitati (Olinss, 2005, 27). Ta ka jebkura cilvéka merkis
ir paaugstinat paSnovert€jumu un to, ka vins sevi redz, més rikojamies atbilstosSi savam esoSajam
t€lam vai tam, kadi més veletos but. Tadejadi izvele tiek izdarita daudz vienkarsak — rutinas
ietekme€ vai impulsivi, jo kads objekts ir simboliski tuvaks masu merkiem, sajatam un sevis defi-
nésanai jeb identitatei neka citi. Vairaki petfjumos pavaditie gadi, kas velttti produktu, ztmolu un
uzpeémumu simboliskas dabas pétiSanai, ir skaidri noradrjusi, ka pate€rétaji spej novertet dazadu
objektu simbolisko valodu un parverst to sev vélama nozimé (Levy, 2009, 72).

Patérnieciba atrod arvien jaunas IpaSibas, pec kuram klasificét objektus, un paral€li tam liek
individam pieverst arvien lielaku uzmanibu dazadu patérniecibas objektu funkcionalam, stilis-
tiskam un estétiskam niansém. Tas nozimé, ka lidz ar patérniecibas objekta nianSu veidoSanu ir
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Jjaveido arT atSkiribas paterétaja. Tatad ir proporcionali jakonstru€ objekts un subjekts — tadejadi
objekts klast par individa reprezentativo mehanismu. Jateic, ka individa identitati veido pater-
niecibas objekta nianses un retak pats objekts. Socials individs ne tikai parzina savas grupas
identitates nianses, bet arf visu apkart€jo niansu Ipatnibas. Nianses klast par sabiedribas kartes
zimetajam (Grivins, 2004, 49).

Komercialajai pasaulei, protams, galvenais ir pardot péc iespgjas vairak produktu un pakalpo-
Jumu, taCu cilvekiem galvenais ir vinu v€lmes un centieni. Més konstanti izv€lamies zimolus, kas
zina, ko mes v€lamies, un veidus, kados més varetu asociét sevi ar zimoliem, kam piemit noteikta
aura. Reizém més velamies, lai ztmoli atspogulo to, kas m€s esam, reizém to, kas v€lamies bit,
bet parsvara més vélamies zimolus, kas mums var piedavat dazadas pieredzes. Tadéejadi, kamer
komercija v€las kontrolét musu pratu un maku, més lukojamies péc zimoliem, kas izprastu mu-
su sirdi un dvéseli (Gobé, 2009, 145). Zimoli ar savu neizmérojamo emocionalo kapacitati to
nodrosina, jo tie var uzkrat un izpaust vienkarsas, sarezgitas un smalkas emocijas. Zimoli spéj
S1s emocijas padarit uztveramas ikvienam un momentani, daudzos gadijumos nolidzinot tik ie-
vérojamas barjeras ka etniska piederiba, religija un valoda. Zimoli ir emocionalaja zina arkartigi
ietilpigi, un tie sp€j izraisit uztic€Sanos neatkarigi no racionaliem apsvérumiem (Olinss, 2005,
19). Roderiks Vaits skaidro, ka zimoli ir psihologiski koncepti, kas majo sabiedribas apzina. Tie
nepastav pasi par sevi, bet patiesi eksiste tikai ka asociaciju un prieksstatu kopums paterétaja prata
(White, 2000, 43). Alina Vilere (Alina Wheeler) pievienojas Sim viedoklim, sakot, ka ztmols ir
solfjjums, liela ideja un gaidas, kas majo katra pirc€ja uztverée saistiba ar produktu, pakalpojumu
vai uznémumu. Tapéc vina uzskata, ka ztmolvedibas galvenais uzdevums ir veidot emocionalu
saikni ar pirc€jiem (Wheeler, 2003, 2).

Masu individualisma, materialisma, mantkaribas un egocentrisma laikmeta piesaiste zimo-
lam ir k]uvusi par sava veida ticibas aizstaj€ju vai papildinataju (Olinss, 2005, 19). Tad€jadi
Vartonas universitates marketinga profesors Amerikus Rids Otrais (Americus Reed II) secina,
ka veiksmiga marketinga stratggija sastav no tris butiskam sastavdalam: patérétaja, identitates
un zimola (Americus, 2002). Zimols ir aura, masu sajitas, priekSstati un velmes, kas piedévétas
kadai precei, un bieZi vien mes tiecamies un izv€lamies $ada veida sajatas tadel, ka tas saskan ar
Jau esoSo vai masu velamo identitati. Zimoli lakoniska koda lauj defineét masu vertibas, patibu
un to, kadi mes veletos but gan sev pasiem gan arf apkart&jiem. Tapéc tas, par ko maksa cilveki,
iegadajoties preces, ir ne tik daudz pats zimols, ka tas, ka Sis zimols lauj viniem justies, ko tas
var par viniem pastastit un kas vini ar to var klat. Zimols ir noteikta nozime, kas pievienota
produktam, un patérétajs bieZi vien iegadajas produktu, lai So nozimi aizgitu, pievienotu un
liktu pamata pats savai identitatei.

Ta ka cilveki izvelas noteiktas preces un zimolus, nemot vera to, ka tie atbilst vinu esosajai vai
velamajai identitatei, ir nepiecieSama vieniba, kas Jautu péec iesp€jas vieglak un ertak So saderibu
noteikt. Tade] par vienotu salidzinasanas kategoriju kalpo personu un zimolu t€li. Kad més runa-
jam par zimola t€lu, més domajam asociacijas, ko reklama rada saistiba ar zimolu. Te ir batiski
nemt vera, ka zimols nav fiziska vieniba, bet gan tas, ko pateretajs doma, jat un izt€lojas, kad redz
ztmola simbolu vai nosaukumu (Batra, 1996, 326). Tapéc Vollijs Olinss iesaka ik reizi, kad més
rundjam par zimolu, domas to aizstat ar vardu “reputacija” vai “t€ls” (Olinss, 2005, 22). Daniels
Burstins (Daniel Boorstin) norada, ka t€la vértiba pieaugusi tade], ka dazadus zimolus un produktus
vairs nevaré€ja atskirt vienu no otra pec to formas vai funkcijam. Tade] katram no tiem vajadzeja
pieskirt unikalitati, piedévejot tiem vai drizak “ievietojot tos™ atskiriga t€la (Boorstin, 1992, 199).

Aplakojot zimola t€lu, loti svarigu atzinu St petijuma konteksta izsaka profesors EiZens Buss
(Eigen Buss). Vins apgalvo, ka ar zimolu vai uznémumu teliem simboliz€tais individs vienmér
pauZ arTda]u sava past€la, kuru vins aiznemas no publiskajam zimolu vai organizaciju personibam.
Tada veida cilvekiem ir vieglak veidot savu statusu: zimola t€ls k]ast par socialu atpaziSanas zimi
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noteiktai piederibas izjutai un funkcion€ ka zinami piederibas Sifri. Zimola t€ls iedarbojas kakop€js
kultdras kods, kam raksturigs noteikts izturéSanas stils. Ar to smalka veida tiek individuali pausts
katra individa pastels. Ar zimola t€lu més atklajam nelielu da]u savas vertibu izpratnes, nostajas un
dzives pozicijas jeb identitates. Ipasi tas ir noverojams starp jaunieSiem, jo vinus biezak raksturo
savas patibas apzinaSanas, tikai identific€joties ar zimola t€lu (Buss, 2006, 100).

Tadejadi tels ir tas, kas rada unikalitates izjatu gan mums pasiem, gan prec€m. Tas ir sajutas,
asociacijas un nostaja, kas mums rodas attieciba pret kadu zimolu, uznémumu vai personu, tade]
t€ls kalpo par lielisku veidu, ka salidzinat pre¢u nozimes atbilstibu ar nozimi, kadu meés véletos
radit sev. Zimola t€ls ietver visas asociacijas, kas mums saistas ar zimolu — domas, sajatas,
fantazijas, pat krasas, skanas un smarZas. Dala no visam asociacijam, kas veido zimola telu,
tiek saukta par zimola persontbu. Ta ietver sevi asociacijas ar konkrétu raksturu, simboliem,
dzivesveidu un lietotaju tipu. Kopa sadas zimola persontbas asociacijas veido zimola t€lu, kas
Tpasi neatskiras no ta, kads mums rodas par citam personam. Rezultata me&s domajam par zimolu
ka par cilveéku, kas padara musu salidzinasanu ar zimoliem 1pasi vieglu. Jo, tapat ka cilvekiem ir
noteikts raksturs, kas nosaka vinu personibu, tapat arT zimoliem. Un tapat ka mums ir noteikta
veida attiecibas ar citam personibam, tapat ir arT ar zimoliem (Batra, 1996, 326). Zimola perso-
ntbas uztvere veidojas ar jebkuru tieSo un netieso kontaktu, kur patérétajs saskaras ar zimolu.
Personibas iezimes tiek attiecinatas uz zimolu gan tiesa veida, respektivi, ar cilvékiem, kas
mums asoci€jas ar So zimolu - pieméram, zimola tipiska lietotaja t€lu un raksturu, un uznémuma
darbiniekiem, gan arT netiesa veida — ar produktam piederigajiem atribaitiem, asociacijam, kas
saistas ar produkta kategoriju, zimola nosaukumu, logo vai simbolu, reklamas stilu, cenu un
izplatiSanas kanalu (Batra, 1993, 33).

D7enifera Akere (Jennifer Aaker) zimola persontbu defin€ ka cilveku 1pasibu kopumu, kas
asoci€jas ar zimolu (Aaker, 1997). Kevins Kellers (Kevin Keller) norada, ka atskiriba no ipasibam,
kas piemit produktiem un kas cenSas nodrosinat patérétajiem noteiktas funkcijas, zimola personiba
nodroSina simbolisku vai pasSizpausmes funkciju (Keller, 1993). Pétnieki jau vairakus gadus koncen-
tr€jas uz to, ka zimola persontba lauj paterétajam izpaust savu batibu, velamo patibu vai noteiktas
sevis dimensijas, izmantojot kadu konkrétu zimolu (Kleine, 1993). Dalu no $ada sevis definéSanas
procesa veido zimoli, kuru personiba atbilst patérétaja “sevis konceptam”. Turklat zimola personi-
bas atbilstiba var tikt attiecinata gan uz misu eso$o personibu un identitati, gan arf ve€lamo. Ipasi
nozimigaatbilstiba starp zimola un paterétaja personibu klast precém, kas ir sociali redzamas. Zrmola
persontba var liecinat Joti daudz ko par paterétaja personibu tadel], ka ta ne tikai pieskir zinamu
raksturu pasam zimolam, bet arT asoci€ So zimolu ar noteiktam dzives veértibam, piemeram, tieckSanos
péc aizraujosas dzives, pascienas mekl&umiem, vajadzibu bit inteligentam, v€lmi izpausties utt.
Individi atSkiras ar to, cik nozimigas viniem SkKiet tas vai citas vertibas. Tadejadi zimola persontbu
var izmantot, lai noteiktu ta merkauditorijas vertibas, ka arT otradi (Batra, 1996, 326).

Rajevs Batra (Rajeev Batra), DZons Majers (John Myers) un Deivids Akers (David Aaker)
skaidro, ka zimola persontba mums ir nozimiga tade], ka apzinati vai neapzinati paterétaji uzskata
viniem piederos$as lietas par dalu no sevis. Zimoli ietver socialo nozimi (pieméram, maskulini-
tati, inteligenci, izsmalcinatibu utt.), Iidz ar to, iemantojot noteiktus zimolus, més iemantojam
arT nozimes, ko tie simbolizé. Zimolu simbolisko asociaciju rezultata, kas ir “es”, liela méra ir
atkarigs no ta, kas ir “mans”. Protams, ka limenis, kada meés ieguldam sevi produktos un zimo-
los, atSkiras - tas ir lielaks attieciba uz automobiliem un drébém, bet mazaks tadam precém ka
tualetes papirs (Batra, 1996, 326).

Tadejadi zimola personiba ir cilvekiem raksturigas Ipasibas, kas saistas ar kadu zimolu. Petot
zimola persontbu precém, Kuras individs iegadajas, var loti daudz pateikt par vina raksturu, ver-
tibam un reiz€ ar par esosSo un vélamo identitati. Lidz Sim ir bijis grati noteikt personas ipasibas,
kas varetu tikt attiecinatas arT uz zimoliem, ka arT atrast veidu, kas Jautu iegaitos rezultatus piemérot
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visam produktu kategorijam, tapec zimola personibas petniece DZenifera Akere irizstradajusi ipasu
zimola persontbas strukttru, kas balstas uz cilvéka personibas piecam dimensijam. ST strukttira arT
tika izmantota ka viens no datu vaksanas un apstrades lidzekliem ST petfjuma ietvaros.

Pétijuma dizains

Patérétaja identitates pétiSanai izvé€létas tris p€tniecibas metodes: aptauja, intervija un dis-
kursa analize, tadéjadi cenSoties nodroSinat péc iespé€jas vispusigaku un veértigaku datu ieguvi.
AnketéSana tika izmantota, lai noteiktu visparéjas tendences attieciba pret zimolu izvéli, no-
teiktu cilvéku kopéjo attieksmi pret tiem un gatu kvantitativu apliecinajumu, ka sadas iezimes
Latvijas pat€rétajiem ir raksturigas. Intervijas savukart ]ava So tému izpetit dzilak un noverot
cilvéku reakciju, attieksmi, intonacijas un ricibu, kas arT sniedz pietieckami daudz informacijas
par patérétaja identitati. Diskursa analize nodrosSinaja iesp&ju iegtitos datus izprast un analiz&t
pamatigak, vert€jot tos noteikta konteksta.

Par avotu, uz kuru balstit $o péttjumu, tika izvélets “Latvija milétako zimolu tops 2009”. So
izveli argument€ vairaki iemesli: pirmkart, Sie ztmoli sniedz vienotu bazi viedoklu ievakSanai
un salidzinasanai, otrkart, ST topa pétfjumu veicis tirgus un sabiedriskas domas izpétes centrs
SKDS péc starptautiski atzitas un vairakkart pielietotas izpétes metodikas DDB Brand Capital.
Treskart, ST darba teorija apgalvo, ka identitati vislabak spéj atklat patérétaju milétakie, nevis
pirktakie zimoli. Un, ceturtkart, lai izveidotu So topu, ir nemti véra neskaitami kriteriji, kas at-
klaj patérétaju attiecibu stiprumu ar zimolu, noveért€jot gan patérétaju vélmi to iegadaties, gan
arT viedokli par to, kas §im pétfjumam it Tpasi batiski, jo tas apliecina, ka Sos ztmolus patérétajs
neizvelas, tikai racionalu iemeslu vadits.

Ierobezota laika un pétfjuma apjoma dé] aptauja aplakoti pirmie 10 zimoli no “Latvija
milétako zimolu topa”, savukart intervijas, kur laiks un apstakli lava gt nedaudz plasaku ie-
skatu pe€tamaja probléma, analizéti pirmie 15 ztmolu topa lideri, ka arT ztmols Nike, jo aptaujas
parliecinosi uzradija to ka zimolu, ar kuru Latvijas patérétajs visvairak velétos identificeties.

Tikaizveidota anketa ar 13 slégtajiem un trim atklatajiem jautajumiem péc teorija minétas
DzZeniferas Akeres zimola persontbas struktiras, kas izstradata ar noliku salidzinat zimola un
cilvéku raksturiezimes un pasaul€ kalpo par vienu no nedaudzajam visparinamajam un drosti-
camajam cilvéku un ztmolu personibas salidzinasanas shémam. Ta ka “Latvija milétako ztmolu
tops 2009” tika apkopots, interneta vidé aptaujajot 1000 cilveku, arT §im pétijumam, lai nodro-
Sinatu péc iespé€jas lielaku sakritibu ar pamata esosSajiem datiem, anketa tika izplatita interneta,
nodrosinot datu analizei 365 derigas anketas.

Otra datu vaksanas metode — dal&ji strukturéta intervija. Pavisam tika interveti 9 cilveki
vecuma no 19 1idz 60 gadiem. Aptauja un intervijas iegtito datu analizei tika izmantota diskursa
vesturiska analize un individualizéta, Tpasi Sai t€mai un petijuma problémai pielagota diskursa
vesturiskas analizes shéma, kas atvasinata no Rutas Vodakas (Ruth Wodak) un Martina Reisigla
(Martin Reisigl) veidotas diskursa vesturiskas analizes parauga. Sada shéma lauj ne tikai skaidri
defin€t nozimes, ko respondenti aizgst no zimoliem, bet arT identificet vinu attieksmi pret tam.
Turklat ta nodro§ina €rtu matricu dazadu zimolu un diskursu salidzinaSanai.

Zimolu persontba un respondentu butiba

Lai noteiktu patérétaju attieksmi pret analizétajiem zimoliem, ka arT to saistibu ar Latvijas
iedzivotaja esoSo vai veélamo identitati, vispirms tika veikta kvantitativo datu analize, kas lautu
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noteikt un atspogulot galvenas tendences un vispar€jo ievirzi un tad kvalitativak pieversties
dzilakai datu, attieksmju un diskursu izp€tei. Viens no batiskakajiem jautajumiem ST petfjuma
ietvaros bija galvenas Tpasibas un raksturiezimes, ko Latvijas iedzivotaji izcel un pamana izve-
letajos ztmolos, ka vini verte pasi sevi, kadas cilveciskas vertibas viniem Skiet nozimigas un ka
tas veido un atspogulo vinu identitati.

Vertéejot Sos rezultatus pec DZeniferas Akeres izveidotas zimolu personibas sheémas, jase-
cina, ka Latvijas patérétajam loti nozimigas un izteiktas ir tadas dimensijas ka patiesums, kas
ietver piezemétibu, atklatibu, veselibu un draudzigumu, ka arT kompetences dimensija, kura ka
raksturojosakas pasibas noraditas inteligence, uzticiba un veiksme. Aptauja iegatie dati skaidri
norada uz to, ka §Ts ir tas dimensijas, kas dikté un veido Latvijas patérétaja zimolu izvéli un
tadejadi raksturo arT vinu paSu. Dati liecina, ka par€jas dimensijas - izsmalcinatiba un savil-
nojums - masu valsts iedzivotajam nav tik batiskas. TieSi otradi — Latvijas pateretajs netiecas
izveleties zimolus, kas blitu augsta statusa vai IpaSi drosmigi un riskanti, jo vins sev1 nesaskata
sadas vertibas un nesp¢j ar tam identificéties.

Kvantitativo datu analize liecina, ka Latvijas iedzivotajs lielakoties tiecas izvéléties zimolus,
kas vinam skiet vienkarsi un gimeniski, pozitivi un draudzigi, inteligenti, bet galvenais — uzti-
cami. Latvijas iedzivotajs ir ieturéts, siksts un vienkarss cilvéks, kam patik paredzamas, stabilas
lietas, nevis risks un parsteigumi. Tadejadi DZ. Akeres izstradata shéma pec zimolu raksturoju-
ma lauj diezgan atri un precizi novertet patérétaju batibu.

Nozimju parnesana un identificéSanas ar zimoliem

60

A SN

40 ——Google

——Inbox

30 —=—Draugiem.lv

—t=—Laima

20 —0—TV3

—+—Swedbank

——Maxima

LMT

—o—Rijienas saldéjums

&»  —@—Respondents

& Kads respondents v&latos bat

1.att. Nozimju parneSana un identific€Sanas ar zimoliem.

Nozimju parnesana un identificéSanas ar zimoliem

Sts nodalas meérkis ir salidzinat zimolu personibu ar patérétaja esoSo un veélamo identitati,
nosakot, kadas nozimes vins izpauZ vai aizgust savai personibai, lietojot noteiktus zimolus.

St diagramma (sk. /.att.) lauj spriest par to, kadas nozimes latvieSu pateretajs aizgiist no
zimoliem savai esoSajai identitatei un kadas — v€lamajai. Proti, ztmoli Inbox un Maxima, kas
vairakos citos raditajos neatbilst respondenta vélamajam priekSstatam, vienkars$ibas un gime-
niskuma zina lieliski izsaka to, kads jatas pats respondents. ArT zimols Nokia pauz vienkarSibu
un gimeniskumu, kadu izjut tas lietotajs. Lai atspogulotu to, cik nozimigs vinam ir patiesums un
neviltotiba, patérétajs izmanto tadus zimolus ka LMT, Nokia un TV3. Respondentu izpratne par
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veseligumu ir vienada ar Riijienas saldejumu, Draugiem.lv un Google. To, cik liela méra Lat-
vijas iedzivotajam Sobrid piemit draudzigums, neatspogulo neviens no zimoliem. Mums tas ir
mazliet vairak izteikts neka zimolam Google, tacu nedaudz mazak neka ztimolam Draugiem.lv,
Riijienas saldeéjums un Laima. Ta ka Latvijas paterétajs nav 1pasi tend€ts uz risku un pardrosibu,
vina izpratne par bezbailibu vai tas tradkumu visvairak sakrit ar Nokia, Inbox un Laima. Aptauja-
to cilvéku vecuma izpratni vislabak raksturo 7V3 un Nokia, savukart to, cik cilvékiem un lietam
jabuat unikalam, péc respondenta domam, vislabak demonstré LMT, Laima un TV3. To, ka més
izprotam un v€lamies paradit savu muasdienigumu, vislabak pauZ Laima, TV3 un Swedbank,
kamér masu v€lmi péc uzticamibas un uzcitibas vislabak apmierina un parada Laima, Nokia un
Google. Ka veiksmigakie musu inteligences atspogulotaji tiek uzskatiti Swedbank, LMT, TV3
un Draugiem.lv. To, cik més jutamies paSparliecinati un veiksmigi, vislabak sp€j atspogulot
LMT, Nokia, TV3 un Laima. Savukart to, kadu statusu més sev piedévéjam, parada Google,
Draugiem.lv, TV3 un LMT. Izpratne par maigumu un romantiku mums ir vienada Itment ar Rii-
Jienas saldejumu, vajadziba bt viriSkigam un sp&cigam parsp€j jebkura zimola t€lu, savukart
musu izturiba un sikstums ir lidzveértigs ar LMT un Google.

Runajot par masu idealo batibu, visspeécigak un precizak to atspogulo divi zimoli: Google un
Draugiem.lv. Respondentu sniegtas atbildes liecina, ka més véletos but tik jauni, aktivi, izt€les
bagati un unikali ka Sie abi ztmoli, ka arT tikpat veiksmigi un pasparliecinati. No Google més
gribetu aizgut arT lielaku bezbailibu un pardrosibu, ka arT inteligenci un prasmes. VEl més ve-
letos bat tikpat masdienigi un neatkarigi ka Nokia, Draugiem.lv un Google, tik uzticami un uz-
citigi ka Nokia, Laima un Google. Interesanti, ka uzticamiba un uzcitiba ir vieniga ipasiba, kas
Latvijas patérétajam jau Sobrid piemit vinam v€lama — visaugstakaja Itmeni. Pargjas velamas
ipasibas, ka, pieméram, vienkarsiba, pirc€js gribetu tikpat izteiktas ka Draugiem.lv, zimoliem
Laima un Rijienas saldéjums. Savukart ideala izpratne par patiesumu tiek saistita ar zimoliem
Laima un Riijienas saldejums. Misu izpratni par statusu un smalkumu, kadu més grib&tu sev
piedévet, vislabak atspogulo Nokia, savukart veélamo maiguma un romantikas izpausmi — zI-
mols Riijienas saldejums. Japiebilst, ka masu v€lmei péc speka un viriskibas, izturibas un vese-
liguma neatbilst neviens no nosauktajiem zimoliem, jo tiem, salidzinot ar respondentu vélmém,
§Ts ieztmes ir vajak izteiktas, neka mums gribétos.

IedzilinaSanas verti Skiet arT rezultati jautajumam, ar kuru zimolu patérétajs izjat vislielako
saderTbu un ar kuru vins sevi veletos identificet:

Kads es butu ka zimols

Kaut kas unikals
Audi 6%
Puma 5%

5%

LMT

Apple
Samsung 6%
4%

~

Google
7%

Rajienas
saldéjums
5%
Maxima
5%

Draugiem.lv
6%

2. att. Patérétaja pasidentificéSanas ar zimoliem. Kvantitativie rezultati.
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IepriekSejie rezultati uzradija paterétaja identificEsanos vai velmi identificeties ar aptauja nosauk-
tajiem zimoliem. Tacu iesp€ja izveleties sev tikamako zimolu l1dzinieku arT arpus minéta saraksta
atklajas interesanti rezultati: lielaka dala pateretaju min€ja, ka vini veletos bat ka zimols Nike. Tade]
turpmakaja darba Sis zimols arT tiks iek]auts analize ka liecinieks par paterétaja velamo identitati.

LV paterétajs IR Grib bit Negrib but

Vienkarss ka Nokia un Inbox  VienkarSs ka Draugiem.lv un  Nekartigs un prasts ka

Patiess ka Nokia, LMT

Veseligs ka
saldéjums

Riijienas

Pozitivs ka Laima

«Bezbailigs» ka Laima,
Nokia un Inbox

Nokia vecuma

«Unikals» ka Laima, LMT

Uzticams ka Laima

Inteligents ka LMT, TV3 un
Swedbank

Draugiem.lv, TV3 un Google

Rijienas sald&éjums

Aktivs ka Nike

Atzits ka Nike

Draudzigs ka Draugiem.lv

Brivdomigs ka Nike un
Google

Draugiem.lv vecuma

Moderns ka Nike un Google

Uzticams ka Nokia

Gudrs ka Google

Solids ka LMT

Maxima

Bezpersonisks ka

Swedbank

Vulgars ka LNT un
Maxima

Uzbazigs ka Google
Savtigs ka Swedbank un
Draugiem.lv

Samakslots ka Rafaello,

LNT

Augstpratigs ka Swedbank

klases

Pozitivs ka Nike un
Draugiem.lv

Patriotisks ka Laima,
Karums

3. att. Latvijas patérétaja personibas un milétako zimolu persontbas salidzinajums esosas un veélamas identita-
tes konteksta.

Latvijas patéretaja identitates diskursi

Lai dzilak izprastu aptauja iegaitos datus un atklatu nozimes, kas tani, iesp&jams, neuzradi-
jas, tika izmantota diskursa analize, kas raksturo Latvijas patérétaja galvenas vertibas, tad€jadi
veidojot arT vina identitati.

Vienkarsiba
Aptauja iegatie dati spilgti liecina, ka Latvijas iedzivotajiem viens no noteicoSakajiem fakto-
riem kada zimola izvelei un patikai pret to ir vienkarsiba. ArT intervijas iegatie dati Joti parlie-

201



NACIONALAS IDENTITATES KOMUNIKACIJA LATVIJAS KULTURAS TELPA

202

cinosi apliecindja, ka masu patérétajam Joti butiska Skiet piezemétiba, vienkarSiba, értums un
saprotamiba, tap&c vins izv€las un lieto tadus zimolus, kas atbilst STm cilveka raksturiezimeém.

Vienkarsiba visbiezak tiek apziméta ar vardiem “normals”, “elementars”, “saprotams”,
“vienkarss”, “nesamakslots”, “parasts”, “praktisks”, “vienkarsie cilveki”, “parastais cilveks”,
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“piezeméts”, “paskritisks”, “no laukiem”, “neizlikSanas”, “nekanetéloSana”, “nelekSana augstak
par savu pakalu”, “nepargudrets”, “nav uz ariskibam tendéts”, “nestiligs” (Intervijas 1-9)°. Sis
apzImé&jums atbilst diskursa kategorijai “més”.

Pretéjas 1pasibas, kas respondentiem neskiet simpatiskas un tiek traktetas ka “vini”, tiek de-
vétas §adi: “sarezgits”, “ariskigs”, “augstpratigs”, “ambiciozs”, “samakslots”, “pargudrs”, “tads,
kam ir $vaki ar paskritiku”, “stiligs”, “izlikSanas”, , “iedomigs”, “uzputigs”, “veido nezin ko no
sevis”, “kruts” (Intervijas 1-9).

SprieZot péc intervijam, Latvijas iedzivotaji ir diezgan piezeméti un vienkarsi, kas nemekle
neko unikalu un ekskluzivu, un arT pasi par tadiem neizliekas. Ka apgalvo kada no responden-
tem: “Vini ir vairak uz zemes stabili stavosi cilveki. Neba ambiciozi, tadi vienkarsie cilveki. Es
arT tada esmu!” (Intervija I5). Masu paterétajam nepatik samaksloti zimoli un cilveki, un vins
nevelas, lai ta uztvertu vinu: “Man oti nepatik, ka cilveki doma, ka esmu diezgan augstprati-
ga. Es gribétu, lai par mani doma, ka es esmu vienkarsa, atverta un atsauciga” (Intervija J12).
Vienkarsa un nesamakslota cilvéka t€lu apliecina arf respondentu lietotie vienkarsrunas vardi,

Zargons un parazitvardi.

Patiesums

Iepriekseja sadala jau tika aizsakta t€ma, kas Latvijas patérétajam ir 1pasi batiska, proti, pa-
tiesums un neviltotiba. SprieZot péc interviju datiem, tas tiek vertets ka viens no svarigakajiem
faktoriem gan lietas, ko Sejieniesi patére, gan apkart€jos cilvekos un attiecibas.

Lai apzimeétu kategoriju “més”, kas Sai gadjjuma ir patiesums, respondenti izmanto Sadus
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vardus: “Tstums”, “iek§€ja batiba”, “patiess”, “no sirds un pa istam”, “reals”, savukart pret€jas,
neatzistamas puses definéSanai tiek lietoti sadi izteicieni: “falSs”, “aiz matiem pievilkts”, “lie-
kuliba”, “fasade daudzmaz kartiba, neinteres€, kas daras ieksa”, “grib visiem izpatikt”, “11d€js”,
“butaforija”, “tic tam, kam uz to bridi ir izdevigi”, “ar€jais spidums”, “negodigs”, “viltigs”,
“izdabajoSs”, “acu maléSana”, “Caula”, “neuzticams”, “grib samelot”, “izlikSanas”, “ar¢jais
nesaskan ar to, kas ir batiba”, “divkosiba”, “uzprisinats”, “samakslots” (Intervijas 1-9).

Visspilgtak vajadziba péc patiesuma un godiguma paradas zimolu raksturojumos. Cilveki
bieZi vien neizvelas kadu zimolu tade], ka tas viniem liekas samakslots vai nepatiess. Savukart,
kanoradits teoretiskaja dala, gaume klasific€ klasificetajus. ArTtas, ko mes neizvelamies, pastasta
par vertibam, kas mums Skiet nepienemamas, un tadéjadi atklaj masu identitati.

Respondentu pozicija pret patiesumu un zimoliem, kas to pauZ vai neattaisno, ir Joti skaidra.
Kads no aptaujatajiem saka: “Man tas ir svarigi. It visur: darba, majas (mana gimen¢), sarunas
ar cilvékiem... Man tas ir oti svarigi. Man nepatik cilvekos nekas neTsts, piepapildinats — ne
pielimétie nagi, ne pieaudzetie, nedzivie mati (ka mironim! — jo vini ir nedzivi, nespodri, peleki!
Fui!)...Man vajag Tstos matus un Istumu vardos. Un darbos” (Intervija E8). Arf cita intervijas
dalibniece atzist: “Man ta ir viena no visbatiskakajam lietam, jo es Joti nemilu divkosibu un visu
falso cilveékos” (Intervija S17). Un vél kada no aptaujatajam apliecina: “Man drausmigi riebjas
liekuliba. Tap&c man ta — vai nu no sirds un pa Istam vai arT nemaz. Es neiesu un nesmaidiSu
visiem tikai tap€c, ka ta vajag. Man ir Joti batisks patiesums un Istums. Es gribu izturéties ta, ka
es jatos. Un no citiem velos to paSu” (Intervija E8). Patiesuma ka cilveéka raksturiezimes 1paSais
uzsverums interveto cilvéku atbild€s savijas ar ilgam (pat slapém) péc godiguma, tadejadi art
pastiprinot STs raksturiezimes Ipatsvaru v€lamaja identitaté. Atbildes cilveki demonstré vélmi,



NACIONALAS IDENTITATES KOMUNIKACIJA LATVIJAS KULTURAS TELPA

reizumis pat gatavibu izslégt no “mes” visus bl€Zus, krapniekus, liekulus, melus un citam lidz1-
gam raksturiezime&m apveltitus cilvekus. Tadejadi tie identitaté partop par “vini”.

Veseligums

Gan intervijas, gan anketas tika noverots, ka Latvijas iedzivotajam Skiet batisks lietu sastavs,
dabiskums un to patiesa vertiba. Tas zinama meéra sasaistas ar prasibu péc patiesuma un nevilto-
tibas, kadas respondentes vardiem sakot, Latvijas patérétaji ir “tadi, kam patik patiesas veértibas,
nevis kaut kadas tur paddzelkas” (Intervija Z15).

Sts vertibas respondenti apzimé ar vardiem: “Ists”, “reals”, “veseligs”, “vértigs”, “kvali-
tativs”, “dabisks”, “riktrgs”, “nekaitigs”, “bez konservantiem”, “labs”, savukart pretéjas un
viniem nettkamas vini apzime $adi: “koncentrats”, “inde”, “paddzelka”, “’kaitigs”, “nedabisks”,
“neveseligs” u.c. (Intervijas 1-9).

Vairakos izteikumos atklajas respondentu identific€Sanas ar veseligo, €rto, dabisko un vér-
tigo. Piem&ram: “Ja, tas sastavs arT man ir svarigs — es p€déja laika izv€los tadas péc iesp€jas
veseligakas un Tstakas lietas — man ir svarigi, lai tas ir kr€jums, nevis kréjuma izstradajums, Tsta
sula, nevis koncentrats un ta talak. Citadi man ir sajata, ka es sevi ieks¢€ji indéju” (Intervija Z15).
Arf cits respondents atzist: “Mani interes€ pec iespéjas dabiskaks sastavs, ertums. Apgéerbam,
apaviem — 1paSi. Man svarigi, lai krekli batu no 100% kokvilnas un es vinos nesvistu. Tapat
labak nopirkt dargakus, bet labas adas apavus Eiroskor vai Walking veikala” (Intervija E13).

Sts raksturiezimes uzsvéruma savijas cilveku tiek§anas péc veseliga un sportiska dzivesveida,
ka arT péc tradicionalam veértibam — dabigiem (un Iidz ar to veseligiem un garSigiem) partikas
produktiem un apgérba, kas gatavots no dabiskam izejvielam. Tadéjadi “mes” — ir cilveki, kas
ciena un noverté dabas sniegtas veértibas.

Patriotisms

Viena no batiskakajam vertibam, kas minéta gandriz ikkatra atbild€ uz interviju jautajumiem,
ir patriotisms, tieksme domat un veértét procesus lokala méroga. Vérojamas pat nelielas nacio-
nalisma iezimes.

Patriotisma diskursu Sai pétfjuma, pirmkart, iezimé dazadi lietvardi, Tpasibas vardi un apzi-
méjumi, kas pauz valstisku piederibu vai noSkirumu un kategoriz€ katru zimolu “més”—“vini”
kategorijas. Ka centralos patriotisma apziméSanai respondenti izmanto §adus vardus: “vietéjais”,
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“latviskums”, “patriotisms”, “Latvija”, “Latvijas raZotaji”, “Latvijas prece”, “paSmaju razo-
jums”, “mas¢jais”, “sava valsts”, “latviesu”, “sav€jie”, “nacionals”, “musu valstina”, “bé_llelil’li”.3
Savukart, lai veidotu noSkirumu starp kategorijam “més” un “vini”, tiek izmantoti tadi vardi
ka “kaut kas importa”, “ienacgjs”, “arzemes”, “starptautisks™, ka arf tiek akcentétas noteiktas
tautibas un piederiba kadai konkré&tai valstij, kas nav Latvija.

Lokala domasana, nacionala orientacija un nevélésanas lietot gandriz neko, kas ir arzemju,
vairak izpauzas starp latvieSiem. Aptaujatie krievvalodigie cilveki arT izjat patriotismu un pozi-
tivas emocijas pret Latvijas raZojumu un zimoliem, tacu viniem vairak noverojama orient€Sanas
uz starptautisko, globalo. Pieméram, kads no respondentiem par Inbox saka: “Es gandriz vinu
nebiju lietojis. Pareizak sakot, vispar nebiju lietojis, jo tas vairak ir, teiksim, viet&jais. Bet es
izmantoju vairak, kas ir visa Sarika” (Intervija M 12). Iesp&jams, arT$is skaidrojums rodams Ilgas
Apines krievu etnopsihologiskaja portreta, kura apgalvots, ka “krieviem dzimtene ir visur — no
viena okeana lidz otram” (Apine, 2001, 57).

Ka galvenais argumentacijas pamatojums Latvijas precu izvélei cilvékiem kalpo $adi apgal-
vojumi: “més dodam darbu Latvijas cilvékiem” (Intervija E8), “paSmaju raZojums man asoci€jas
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ar kaut ko 1stu, neviltotu, pamatigu, salidzinosi veseligu un tadu labu”, “tam es vairak uzticos, un
man ir sajuta, ka es daru kaut ko labu savai valstij” (IntervijaZ15), “més izv€lamies to, ko razojam
pasi, tada veida mes arT atbalstam savu produkciju” (Intervija J3). Protams, ka Latvijas patérétajs
identific€jas un velas identificties ar patriotismu un visam to atspogulojoSajam Ipasibam. To
raksturo Sadi izteikumi: “Vispar es esmu Joti patriotiska, tik patriotiska, ka nepirksu leiSu piena
produktus, pat ja 1etaki. PirkSu Valmieras Piena vai Rigas Piena kombindata, kaut arT latvieSu
piena produkti ir dargaki. Tos pasus Karumus labak pirkSu neka citu sierinus” (Intervija S19).
Ka arT: “Es kaut ka, ja, peédéjos gados esmu 1pasi sakusi skatities, lai tas produkts ir mas¢€jais”
(Intervija Z15)., “arT aiz patriotisma izv€los! Dabiski! Atbalstu Latvijas razotaju” (Intervija E8).

Respondenti pauz labveligu attieksmi pret visu savéjo ar deminutiviem un piederibas viet-
niekvardiem, ka, pieméram, “mans”, “savs”, “misu”, “mana zemite”, “masu balelini” (Intervijas
1-9) utt., bet pastiprina attieksmi pret visu sveSo ar Zargonvardiem, dazadam metaforam un pat
hiperbolam, ka arT, lai cik interesanti un nepatriotiski Skistu — ar rusicismiem.

Kategorija “més” viennozimigi ieklaujas viet€jo raZojumu atziSana, to labo vertibu cildina-
jums un pretpola veidoSana citzemju produktu zimoliem.

Vecums

Sini pétijuma atklajas arf pasa Latvijas iedzivotaju attieksme pret vecumu. Ja citu tautu kul-
taras piepemts vecus cilvékus godat, tad Latvijas iedzivotajam tieSi otradi — ir jitamas bailes
no novecosanas, un vecumam netiek piedévéta Tpasi pozitiva nozime.

Jauniba jeb “mes” diskurss tiek nosaukts ar tadiem vardiem ka “jaunietis”, “muaZigi jauns”,
“puisietis”, “berniskigs, forSs”, “jauna paaudze”, savukart vecums jeb “vini” tick apziméts ar
Sadiem vardiem: “pensi”, “virietis pec 30”, “jauniba — senos laikos”, “pusmaza — jau tai otraja
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puse€”, “vecie”, “jauna paaudze — veca paaudze”, “vecaka gadagajuma cilveki”, “vecas vecenes”,
“damtte gados”, “vecas tantes” (Intervijas 1-9) u.c.

Uzmanibu uz Tpasu un ne seviski pozitivu vecuma uztveri vers fakts, ka visi ztmoli, kas
respondentiem Skiet ttkami, tiek noteikti apziméti ka jauni. Savukart tie, kas nepatik — ka veci,
konservativi, garlaicigi un Tgni. Seviski spilgti to apliecina piemérs ar zimolu Laima, kad viena
no respondentém apgalvo, ka reiz vinai Sis zimols paticis, bet tagad vairs ne Tpasi, jo ieveérojami
zaudgjis savu kvalitati. Un, jautata par ST zimola ka personas vecumu, vina atbild: “Ja pajautatu
daZus gadus atpakal, es noteikti pateiktu, ka ar jaunieSiem asoci€jas. Tagad es ta vairs Tsti ne-
zinu” (Intervija JS).

Jauniba savukart nemitigi tiek asoci€ta ar labo. Pieminot jaunibu, visbieZak tiek lietots Tpasibas
vards “pozitivs”. Pieméram, ‘“Man visi tie pozitivie zimoli saistas ar jaunieSiem, nez kapéc”
(Intervija K3).

No iepriek§€jiem secinajumiem jau ir nojauSama respondenta pozicija pret So diskursu: Latvi-
jas iedzivotajs nevélas identificéties ar veciem cilvékiem, kaut gan sava runas veida un domasana
tads jatas, arT vel jauns badams. VinS baidas novecot un velas palikt maZigi jauns. Kategorija
“mes” diezgan uzskatami ieklaujas tikai jauniba, tai raksturigas vertibas un dzivesstils.

Inteligence un prasmes

Gan anketas, gan arT intervija atklajas, ka Latvijas iedzivotajam loti batiska ir izglitiba, inte-
ligence un profesionalitate. Tas cilvékiem Skiet nozimigi gan sava pasvertéjuma un izaugsmes
veicinasana, gan citos cilvekos un arf zimolos, ko vini izvélas.

Sadiskursa un kategorijas “més” jeb atzistamas puses apziméSanai visbiezak izskan tadi vardi
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ka “profesionals”, “gudriba”, “zinoSs”, “zinasanas”, “ieks€ja bagatiba”, “prasmes”, “izglitots”,
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“zinatkars”, “kompetence”, “augstaka izglitiba”, “macijies”, “ar dzilaku nojégu”, “pilnveidosa-
nas”, “augsana uz augSu”. Savukart kategorijas “vini” jeb respondentam neakcept€jamas puses
apzimé&Sanai visbiezak tiek lietoti tadi apzim&jumi ka “neprofesionals”, “bezsaturigs”, “tuksa
Zvadzesana”, “mulkis”, “stulbs”, “Saurs apvarsnis”, “Saura pierite”, “ar augstako izglitibu, bet
neizglitots” (Intervijas 2-10).

Runajot par zimoliem, inteligence un prasmes visvairak tiek attiecinatas uz Google, ka art
piedévétas tadiem zimoliem ka Nokia, Laima, LMT un citiem. Savukart diskusijas par So t€ému
visbiezak respondentos raisa tadi zimoli ka 7V3 un LNT.

Inteligences, profesionalitates un kompetences liela nozime visbieZak intervijas atklajas tiesi
negativajos vertéjumos. Ardazadiem epitetiem, salidzinajumiem un metaforam zimolu aprakstos
paradas respondentu nepatika pret neprofesionalitati, prasmju vai izglitibas trakumu. Intervijas
jauSama arT Latvijas iedzivotaju nepatika ne tikai pret izglitibas, bet arT pret realas izpratnes,
inteligences trikumu. Respondentiem Skiet oti batiski, lai izglittba nebiitu tikai virspuséja, bet
patieSam dzila un noderiga.

Inteligences nozime paradas arf pozitivos komentaros jeb kategorijas “més” apziméSana. Ka
viens no priekSstatiem par respondentiem simpatisku cilvéku ir $ads: “Tads nopietns cilvéks,
kur§ doma, ko teikt. Nevis barstitu tuksSas frazes, bet ta ka apdomatu, ko teikt. Diezgan izglitots.
Arzemeés varbit macTjies pat” (Intervija I8). Arf cita sieviete to redz lidzigi: “Solids, ieturéts,
gudrs, bet tads, kas visu laiku nelien virsa ar savu gudribu. Tads, kas zina daudz ko, bet ne visiem
stasta, ko vinS zina. Reizém padalas ar informaciju. Tads diezgan normals, pagudrs” (Intervija
15). SinT pieméra péc varda “normals” lietojuma redzams, ka Latvijas iedzivotajam inteligence
un gudriba tiek uzskatita par normu, kam ir japiemit katram. Viss, kas ir arpus tas, vairs netiek
uzskatits par normalu un atzistamu.

“Mes” noteikti ir inteligenti, zinatkari cilveki, kas tiecas péc jaunam zinasanam un sp¢j reali
likt lieta esosas.

Draudziba, sirsniba

Zenta Maurina esot teikusi, ka “latviesi ir reali, ka metafizika un mistika viniem ir sveSa un
jutiguma jeb sensibilitates viniem neesot daudz — ta esot vecas kultdras pazime” (Apine, 2002).
Sis pettjums gan apliecina pret&jo - Latvijas iedzivotajam nozimigas ir cilveciskas attiecibas un
emocijas, kas izpauZas arT vina zimolu izvel€ un paternieciba. Daudzi no pateretaju lietotajiem
ztmoliem apliecina, ka Latvijas iedzivotajs ir diezgan sirsnigs, draudzigs un cilvécisks.

Draudzibu un sirsnibu apzimé tadi respondentu lietotie vardi ka “milums”, “labs”, “draugu
loks”, “ieinteresé€tiba citu liktenos”, “atbildiba par saviem draugiem”, “siltums”, “no sirds”,
“dveseliski tuvs cilveks”, “novilkt pedejo kreklu”, “cilveciska piekerSanas”, “rapes”, “dzila
cilvéciba”, “cilveciska sasaiste”.

Pret&jas Tpasibas tiek nosauktas sadi: “nedraudziga attieksme”, “bezpersoniskums”, “auks-
tums”, “pavirsiba pret otru” (Intervijas 2-10).

Protams, ka cilvéku draudzibu un sirsnibu vislabak spéj atklat zimols Draugiem.lv. Pieméram,
kada no respondentém stasta: “Es gandriz katrreiz, kaut vai ar nokavéSanos (ja kaut kas mani
izsit no sarituala), tomér censos atceréties un pieradit kaut ar stkumu draugiem savu uzmanibu”
(Intervija S7). Patérétajam vispar skiet batiski justies labam pret citiem, un interesanta karta dazi
zimoli sp€j vinam S§adas sajatas nodroSinat.

Respondenti nespej sevi identificet ar zimoliem, kas viniem skiet bezpersoniski vai nepietie-
kami draudzigi, tapec bieZi tos neizvelas. Pieméram, par jau minéto Swedbank kada respondente
saka: “Man visa pamata ir attiecibas un cilvéciskums, darbs, darfjumi, un viss paréjais nak péc
tam. Bet arT, ja es buitu biznesmene (ka vins), tad man pret katru biitu tada sirsniga un personiska
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atticksme, nevis auksta un lietiSka” (Intervija Z11). Velme rapeties un izradit Ipasu attieksmi
saviem milajiem paradas arf saruna par Raffaello, kad interveta sieviete atzist: “Es vispar nekad
nevar€tu cilvékam (nu, es domaju kaut cik milam un pazistamam cilvekam) uzdavinat konfeksu
kasti. Man tas liekas nenormali bezpersoniski, pavirsi un banali” (Intervija Z18).

“Mes” ir laudis, kam svarigakais ir cilveéciba, siltas savstarp€jas attiecibas un sp€ja izradit
pret otru patiesas rapes.

Konservativisms

Viens no spécigakajiem Latvijas patérétaja raksturotajiem, ko atzist arT pasi respondenti, ir
konservativisms. Masu pirc€js nav tendets uz parmainam, jauna atklasanu un drosmigu izveli,
vinu vairak saista parbauditas, klasiskas vertibas, kas ir droSas gan saistiba ar personisko pieredzi,
gan arf no sabiedribas viedokla puses. To apliecina arT aptaujas dati, kas liecina, ka maisu valsts
iedzivotajs tiecas izvéeléties vid€ji bezbailigus un pardroSus zimolus, turklat bezbailiba ir viena
no nedaudzajam iezimém, ko mé&s negrib&tu Tpasi pastiprinat sava idealaja t€la. Arf intervijas
apliecina, ka Joti liels speks Latvijas pateretaja ikdiena ir ieradumam un tradicijai. DaZi no res-
pondentiem tieksmi pret ierasto, vienveidigo izveli mégina lauzt, kameér citi to atzist par labu,
Jo ta viniem sniedz zinamu drosibu un stabilitati.

Savu konservativismu respondenti parasti apzimé ar vardiem “ieradums”, “vecmodigs”,
“konservativs”, “neka jauna nemekl€Sana”, “tradicionals”, “dross”, “nemainigs”, “patstavigs”,
“klasisks”, “paliekosa vertiba”, “ierasts”, “zinams”, “parbaudits”, “stabilitate”, “netendéts uz
parmainam”, pret€jas ieztmes savukart tiek raksturotas ar Sadiem vardiem: “skrieSana péc jauna”,

9% ¢

“jauna mekl€sana”, “risks”, “noSausana greizi” utt. (Intervijas 1-9).

IedaliSana kategorijas “pozitivs”-“negativs” parsvara notiek ar apzim&jumu “norma”. Sta-
vokli, kad viss ir labi un normali, respondenti tiecas saistit ar konservativismu un nevéléSanos
izméginat neko jaunu. Savukart brizus, kad vini vairs nejatas komfortabli un kaut kas vinus
neapmierina, vini saista ar kaut ka jauna izméginasanu. Parmainas tiek dévétas par tadam, kas
notiek piespiedu karta, savukart konservativa izvéle un palikSana pie ierastam, parbauditam
lietam — ka labpratigs, labsajatas stavoklis.

Iesp€jams, vislabak Latvijas patérétaja attiecibas starp konservativismu un vélmi péc parmai-
nam raksturo kada sieviete, sakot: “Gribetos bat mainigai, bet tai pasa laika palikt stabilai savas
pamatvertibas” (Intervija S12). Arf §Ts sievietes pardomas zinama méra skaidro So paradibu:
“Es arT patiesiba baidos méginat kaut ko pilnigi jaunu. Es Joti bieZi nobistos, un panemu kaut ko
drosu, kaut kadu viduscelu” (Intervija Z2). “M@s” ir cilveki, kas izvelas drosas un parbauditas
vertibas un nevélas méginat kaut ko jaunu, jo tas varétu nest nepatikamas emocijas vai izjaukt

ierasto stabilitati un labsajatu.

Masas un individualitate

Viens no interesantakajiem jautajumiem, kas radas péc respondentu intervijam, bija sads —
kadas ir Latvijas iedzivotaja attiecibas ar pali vai sabiedribu? Vai vins v€las piederét palim vai
sabiedribai? legtie dati liecina, ka masu patérétajam ir diezgan svarigs sabiedribas viedoklis,
taCu vins nevelas saplast ar masu. Tadgjadi masu iedzivotaja identitate ir vida starp ieklauSanos
un saplasanu, ka arT starp nepazuSanu un izcelSanos.

Apzim&jumi, kas visbiezak tiek lietoti, runajot par v€lmi ieklauties sabiedriba, ir “ta dara visi”,
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“katram normalam latvietim jabat”, “tur ir visi”, “mums vins liekas labakais”, “ierakstities starp

9% ¢

visiem”, “but ka paréjie”, “neitrals”, “klasisks”, “bez ekstram”, un tas, no ka masu valsts iedz1-
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votaji censSas izvairtties, tiek saukts §adi: “parspiléjums”, “parmeribas”, “izlec€js”, “neizcelties”,
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“necensas telot stiligo”, “nekrist uz nerviem”, “nelekt acis” utt. (Intervijas 1-9). Interesanti, ka
kart€jo reizi par atslégas vardu klast apzime&jums “normals” un, SinT gadijuma, ka labakais veids,
lai raksturotu v€lmi bat pietiekami atzitam, bet Tpasi neizcelties, ir vards “klasika”. To apliecina,
pieméram, Sis izteikums: “Man vins tiesi tapec patik, ka Nokia necensas telot stiligo, vins ir tads
neitrals. Klasisks! Ja, vins ir KLASISKS, vor! Respektabli!” (Intervija G1).

Veélme iedereties sabiedriba un tas standartos atspogulojas vairakos respondentu izteicienos,
pieméram: “Es izvelos, tapéc, ka tur ir viss. Nu, ja, bet principa — tapéc, ka visi cilveki to dara”
(Intervija J3). Vai: “Man grati pateikt, ko nozimé lietoSana, jo, man liekas, normalam latvietim
ir jabat “Draugos™” (Intervija J3). Ka arT: “Nu, Rimi mums liekas labakais, tapéc es Tsti nevaru
izdomat pamatojumu, kapéc tur iep€rkos, un nevaru izdomat pamatojumu, kapéc cilvékam batu
jaieperkas citur” (Intervija K12).

Negativa nozime tiek pieSkirta arf kada v€lmei parlieku izcelties vai atSkirties no masas.
Tas visspilgtak atklajas komentaros par cilvékiem, kas nelieto zimolu Draugiem.lv. Pieméram:
“Vini grib izlekt: visi tur ir, bet es - varu noturéties un tur nebdt, un viss. Smiekligi!” (Intervija
K4). Tomer par spilgtako individualitates pazimi un labako veidu tas izpausanai Latvijas iedzi-
votajs uzskata patstavigu domasanu un spriestsp&ju. Respondenti velta diezgan asu kritiku un
apzimé&jumus cilvékiem, kas, neanaliz€jot uzticas mediju vai masas viedoklim, kam nav sava
mugurkaula, gaumes un pasvertibas izjutas. Pieméram, cilveks, kas visiem dava Raffaello, jo ta
ir pienemts, tiek saukts par “Idiotu, kam nav fantazijas™ (Intervija Z17). Ar §adu t€lu, protams,
neviens no respondentiem nevélas identificéties. Péc kada respondenta vardiem, Latvijas paté-
rétajs grib&tu bat tads, kas “interes€jas, bet vins nekad neaizskrien lidzi kaut kadam viedoklim,
ko vipam stasta. VinS var interpretet, brivi doma, sp€j saprast arT kaut ko” (Intervija G6). “Mes”
ir cilveki, kas necenSas izcelties citu vidd un apliecinat savu unikalitati, bet vinos ir neliela
“odzina”, kas nelauj pazust pali.

Uzticiba

Viens no batiskakajiem raditajiem Latvijas paterétajam, pec ka vins izverté jebkuru zimolu,
lietu un cilvéku, ir ta uzticamiba. To apstiprindja gan aptauja gatie dati, gan arT intervijas, kuras
bija spécigi manams, ka emocionali jebkurs zimols visatrak tiek novertéts péc ta, vai respondents
tam uzticas vai n€. Uzticamiba bija augstakais vert€jums, ko sev pieSkira pasi respondenti, uz-
skatot, ka ta viniem jau ir ideala Itmeni. Uzticamiba kalpo arT par vienu no lielakajiem klupSanas
akmeniem zimoliem, kuri pateretajam neskiet seviski simpatiski.

Uzticamiba intervijas visbiezak tiek defin€ta ar §adiem vardiem: “uzticams”, “dross”, “par-
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baudits”, “tads, uz ko var palauties”, “tads, kurS nepievils”, “turét doto solfjumu”, “caurspidigs”,
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rs”, “objektivitate”, kameér viss pret€jais un pate€rétajam netikamais tiek apziméts ar “neuzti-
cams”, “negodigs”, “viltigs”, “savtigs”, “aizdomigs”, “nepastavigs” (Intervijas 1-9).

Uzticibas nozime visspilgtak tiek paradita ar vardu “aizdomigs” un daZzadiem tpasibas var-
diem, kas piedéve negativu nokrasu zimoliem, kam pateréetajs seviski neuzticas. Pieméram, par
Swedbank kada no respondentém saka: “Nepastaviba, nosaukumu maina jau vien liekas aizdo-
miga. Un manas acTs tai nedaudz zudusi uzticiba. Negodigi, viltigi, savtigi, tik daudz varu pateikt
par savu banku” (Intervija J5). Aizdomas verojamas arf viedoklT par LNT un vinu veidotajiem
Soviem: “Es neticu Zarijas objektivitatei, jo Zarijas darbs nav nopietni nemams - tas viss bijis
tikai priek§ LNT televizijas un savas publicitates” (Intervija E3).

Runajot par respondentu poziciju, manuprat, ir Joti skaidri noverojama ticksme identificeties
ar visu, kas rada stabilitates un uzticamibas sajatu, ka arT izv€l&ties ztmolus, kas to rada. Piemé-
ram: “Nokia man liekas kaut kas tads, uz ko var palauties! Es neteikSu, ka man tas piemit, bet
gribétos gan!” (Intervija M 1). Arf cita respondente norada uz vélmi citiem likties uzticamai: “Es
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arT gribetu bat tada, kas nepievil, loti cenSos tada bat - vienmer izpildit, ko esmu solijusi, kaut
arT reiz€m tas Skiet Joti grati” (Intervija S20). Interesanti, ka patérétajs izvelas sev tikamakos
zimolus ne tikai péc ta, cik uzticami vinam tie lickas, bet arT pec ta, cik loti tie palaujas uz vinu
paSu. Pieméram, kada sieviete stasta, ka vinai zimols Maxima neizraisa simpatijas, jo “tur visu
laiku staiga apsargs, kas visu laiku skatas — tieSam to bananu neieliks rokassoma! Noteikti jau
ieliks — paskatiSos vel!” (Intervija 16). Tas vélreiz apliecina, ka, izv€loties noteiktus zimolus,
Latvijas patérétajs grib justies “Dross, palavigs, parliecinats, ka viss bas kartiba, stabils un mie-
r1gs” (Intervija S13). “Mes” ir droSiba, miers un palaviba jeb apzina, ka nepievils un nenodos.

Kartiba

Intervijas atklajas, ka viens no faktoriem, kas nosaka patérétaja izvéli par labu kadam zimo-
lam, ir kartiba. Latvijas iedzivotajam ir Joti nozimiga tiriba, skaidriba un zinama paredzamiba.
Visspilgtak §1s iezimes vina atklaj tadi zimoli ka Maxima un Rimi.

Kartibu respondenti visbiezZak apzimé ar tadam frazém ka “ttrigs”, “rapigs”, “centigs”, “nekas
netrauce”, “higi€nas prasibas, “visu var atrast”, “sanitaras normas”, “logisks”, “sastrukturéts”,
savukart vardi, kas atklaj pret&jo — respondentam netikamo, pusi ir §adi: “Netiriba”, “pavirsiba”,
“higi€nas trikums”, “prastums”, “neko nevar atrast” (Intervijas 1-9) utt.

Vajadziba péc kartibas respondentiem atklajas divos veidos — ka riebums pret netiribu un ne-
piecieSamiba péc zinamas, logiskas struktaras jeb kartibas. TiekSanos péc tiribas vislabak atklaj
zimols Maxima, jo pret tani valdoSo netiribu tiek versti Tpasi spilgti salidzinajumi, pienemumi
un apzimé&jumi.

Pasirespondenti]oti pamanami identific€jas ar kartibas izjuitu un tiecas distanceties no visa, kur
manams kads sajukums, netiriba, neprognozéjamiba vai haoss. To apliecina §ads izteikums:“Es
vienmer nolieku pa vietam, un, ja nav tai noteiktaja vieta, tad man ir ]oti liels diskomforts. Zi-
namas vietas — zinamas lietas. Un arT uz rakstamgalda man ir jabat kartibai, pirms es saku kadu
darbu, citadi es nevaru stradat” (Intervija S3). Pauls Jurevics sadu Latvijas iedzivotaju tieksmi
skaidro ar stoicismu, kas, péc vina domam, raksturo masu batibu. Vins apgalvo, ka “latviesi grib
visapkart karttbu un vélas sakartot savu dzivi, atjaunot kontroli par to un partraukt bied€joso
anonimitati, nezinu. Ta ir izmisTga un neatlaidiga pretoSanas haosam — vispilnigaka stoicisma
izpausme” (Apine, 2002, 66-72). “M@&s” ir kontrole par lietam, apzina, ka viss ir savas vietas,
un rapes par tiribu, higi€nu un komfortu.

Noslegtiba

Gan tiesas atbild€s uz jautajumiem, gan arT péc intervéjamo reakcijas atklajas vél kada Latvijas
paterétajam raksturiga iezime — noslégtiba. Parsvara tade] tiek izveleti zimoli, kas ir atverti un
draudzigi, tadéjadi it ka kompens¢jot So cilvéku noslégtibu, savukart tadi zimoli ka Draugiem.
lv aktivi tiek izmantoti, lai So iezImi sevi mainitu.

Noslégtibu respondenti apztmé ar tadiem vardiem ka “esmu noslégta”, “ieturu distanci”, “ne-
laizu klat”, “neesmu tpasi komunikabls”, “ar mani ne vienmer ir viegli parunat”, “es nemuldu
tik daudz” (Intervijas 1-9) utt.

Respondenti vairakos pieméros atzist savu noslégtibu, bet nepiedéve tai Tpasus izteiksmes
Iidzeklus, kas noraditu uz tas vert€jumu — vai Latvijas iedzivotajs pats to uzskata par pozitivu vai
ne 1pasi veélamu iezimi. No vienas puses, daZi izteikumi liek domat, ka ST Tpasiba vinam liekas
pienemamaka par parlieku lielu atvertibu vai pat uzbazibu.

Viedoklis par Latvijas iedzivotaju noslégtibu liela méra radies ne tikai no pasu respondentu
atzinam, bet arf no ta, ka vini reaggja intervijas laika. Pieméram, kads virietis atzina: “Jautajumi
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paliek aizvien grataki un grataki, es, godigi sakot, nedomaju, ka bas tik grati, ka bas tik dzili
sevi jarakajas” (Intervija M4). Sis izteikums, manuprat, spilgti apliecina, ka Latvijas iedzivotajs
nav radis runat par sevi un savu iekS€jo pasauli. ArT kads cits respondents norada: “Vispar man
vieglak domat rakstot. Kad Tu man uzdod jautajumus, es zinu, ka rakstot es momenta varétu
uzraksttt atbildi!” (Intervija K15).

Daniels Adolfs Lieping, kur§ Latvija ieradies no Brazilijas un parcélies te uz pastavigu dzivi,
ir teicis, ka vesela muziba paiet, kameér uzzinot par latvieti ko vairak, un ir grati pierast pie tik
lielas latvieSu noslégtibas (Apine, 2002, 66-72). “Mg&s” ir piesardziba un noslégtiba pret sveso,
nevéleéSanas atklaties katram, bet pieejamiba savé€jiem.

Negausiba

Viena no redzamakajam Latvijas iedzivotaja iezim€m, kas atklajas vairakos intervijas jau-
tajumos, ir deviba un pat negausiba. Masu patérétajam patik visu darit ar verienu, tapec vinu
nesaista un vins neizvéelas tos zimolus, kas vinam Skiet savtigi.

Vardi, kas norada uz masu patérétaja negausibu, ir: “dasnums”, “neskaittt”, “rit”, “negausigs”,
“bez méra”, “sagrabties”, “bez bremzeém”, “sapirkties”, “devigs”, “pa pilnam”, “pari actm”.
Savukart pretéjas un nettkamas iezimes tiek sauktas ar vardiem “skopums”, “savtiba”, “knibi-
nasana”, “norma”, “ar apdomu”, “nepietickamiba” (Intervijas 1-9).

To, ka deviba un neskopoSanas tiek vertéta pozitivi, apliecina arT Ipasibas vardi, kas tiek vel-
titi Google personibas aprakstam: “loti laipna vina batu, vina neskopotos, vina buitu dasna, tada
smaidiga un plapiga — viss kopa!” (Intervija I2). Ka galvenie argumenti patérétaja mera sajatas
trakumam visbiezak tiek minéta nepietiekamiba bérniba. Ka saka viena no respondentém par
Karumu: “Ta ir ta beérnibas salda atmina, kas tagad ir realiz€jama pilnos verienos. Es saperku
pilnu ledusskapi, un tad vini reiz€m tur arf paliek” (Intervija 19). ArT kada cita to apstiprina,
stastot: “Nekad mamma mani nelutinaja, nekad es nevar€ju vinus ta sa€sties, lai man batu pari
actm un lai beidzot biitu miers. Galvena asociacija varétu tomér but kaut ka garda nepietieka-
miba, vienmér” (Intervija S13). Iesp&jams, tap€c viena no interveétajam sieviet€ém saka: “Ja es
nemtu saviem berniem sierinus, es panemtu kaut kad reizém, bet ta, lai vini var izesties, cik uziet
— ta ar Sokoladi Iidz ausTm un nomarétiem krekliem. Lai viniem, cilvékiem, prieks, nevis tada
drestra un sajdta, ka dzive ir vienas vienigas normas, nosacijumi un knapinasanas” (Intervija
Z15). “Mes” ir aizmirSana par robeZam un mériem, veriens, pamatigums un lausanas karém, ka
arT véleésanas dabit visu un uzreiz.

Latvijas pateretajs ka Nike?

Aptaujas rezultati liecina, ka diezgan parliecinoSi no visu iesp&€jamo zimolu vidus Latvijas
pateretajs sevi velas identificet ar zimolu Nike. Tade] Skiet svarigi noskaidrot, kadas ir nozimes,
ko nes zimols Nike, un kuras Latvijas patérétajs véletos piedévet sev.

Ipasibas, ar kuram tiek veidotas Latvijas patéréetaja idealas identitates aprises un zimola Nike
raksturojums, ir §adas: “skaists”, “kruts”, “vienkarss”, “patikams”, “patik érti justies”, “kvali-
tativs”, “absoldts lideris visas jomas”, “nav masu izvé€le”, “patik visiem”, “aktivs”, “sportisks”,
“veseligs”, “labi situets”, “uzneémigs”, “turigs”, “elastigs”, “atrs”, “merktiecigs”, “veiksmigs”,
“labi kopts”, “stiligs”, “moderns”, “inteligents”, “jauns”, “riskants”, “pozitivs”, “dzivespriecigs”
(Intervijas 1-9).

Gandriz visi interviju dalibnieki pauda nedalitu sajismu par zimolu Nike un apliecinaja tpa-
Su velmi tam lidzinaties, tadejadi atklajot gan to, kas vinus Sobrid neapmierina vinu pasSreiz€ja
batiba, gan arT to, kadu vini veletos redzet sevi un savu dzivi. Ka pirmas tika nosauktas vertibas,

2 &6
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kas ST darba konteksta atklajas jau ieprieks§ ka Latvijas patérétajam nozimigas - kvalitate, €r-
tums, vienkars§iba un neparprotamiba. Velkot paral€les starp zimola Nike personibu un Latvijas
patérétaja identitati, redzam, ka masu valsts iedzivotajs v€las bat sabiedriba atzits, respektéts
un pozitivi vertets. Ka atzist kads respondents: “Nike ir absolats Iideris visas jomas! Panemot
Nike, esi kruts, un neviens to neapSaubis, jo Nike jau patik visiem!” (Intervija K17). ArT kads
cits norada: “Manu pazinu un draugu vida ir tada ka varbat pat nerakstita, neizteikta vienoSanas,
ka Nike ir krutakais ztimols sporta” (Intervija G22). Iesp&jams, ka tas liecina arT par Latvijas
patérétaja velmi justies veiksmigam, pasparliecinatam un varbat pat varenam. Uz §Tm iezTmém,
ka arT merktiecibu norada Nike raksturojums, kura teikts, ka vins “zina, ko sava dzive grib, ka
to sasniegt un ka sevi nepartraukti vest uz uzvaru” (Intervija E18).

Tapat §Tztmola raksturojuma paradas jau ieprieks apskatitais paradokss, kas raksturo Latvijas
patérétaju, proti, vélme ieklauties, neizlekt, bet tai pasa laika bat ar kaut ko nedaudz 1pasam. Un
zimols Nike to Joti labi atspogulo, jo, no vienas puses, ta “nav masu izvele cenas de]” (Intervija
K17), tas “skaitas kaut kas Joti kvalitativs un ekskluzivs” (Intervija G22), bet tai pat laika ir Joti
“vienkarsSs, nesajaucams un neparprotams” (Intervija K17) un “piestav visiem, jo Nike izv€las
visi” (Intervija K17). ArT te velreiz tiek minéts sabiedriba izcelSanas un ieklausanas faktors ar
frazi: “Ja Nike neizv€las, tad visdrizak vienkarsi izlekSanas péc, un viniem sanak daudz palaist
garam” (Intervija K18). Sis zimols arT atbilst miisu patérétaja vértibam un gaidam tadéjadi, ka
palidz tam justies respektablam un labi situ€tam, tomer iztiekot bez ariSkibam un samakslotibas,
kas tik Joti kaitina masu valsts iedzivotajus. Proti, kads no respondentiem to raksturo $adi: “Nike
lieto cilveki, kuri grib izskatities pietiekami turigi, bet taja pat laika ne glamiirtgi” (IntervijaG19).

Par vienu no batiskakajiem Nike raksturlielumiem tiek minéts sportiskums, aktivitate un uz-
némiba. Katrs intervijas dalibnieks apliecina savu v€lmi bat tikpat aktivs, ka arf 1stenot daudz
akttvaku un aizraujosaku dzivesveidu. Nike tiek saistits arT ar jaunibu, kas, ka noskaidrots ie-
prieks, respondentiem saistas ar ko Joti pozitivu un tadu, ko vini veletos sev. Vairakkart izskan
apgalvojums, ka Nike ir labi situéts, un tads, protams, v€l€tos bit jebkur§ no aptaujatajiem cil-
vekiem. Ka vel viena no pasibam, kas atklajas ieprieks, un skiet Latvijas patérétajam batiska, ir
prasiba péc kartibas. Te ta izpauZas tad€jadi, ka Nike tiek apziméts ka kopts, akurats un solids.
Tapat tiek noradits, ka tas ir masdienigs un stiligs.

Kada no respondentém raksturo Nike personibu ka “atru, elastigu un masdiedigu” (Intervija
J15). Ka noskaidrot ieprieks, ar elastibu Latvijas patérétajam ir problémas, ko vin§ apzinas un
reiz€m velas mainit. Iesp&jams, arT §is ir viens no iemesliem, kade] masu pircejus tik loti uzruna
zimols Nike. Sai pre¢u zimei tiek piedévéta arf viegluma nozime. Kads no respondentiem ap-
galvo, ka Nike sniedz “iluziju, ka, spelgjot Nike drébes, tev viss bus viegli izdarams laukuma!”
(Intervija M23). Tacu, turpinot savu stastfjumu, vin$ apliecina arT Granta Makkrakena teoriju,
ka zimoliem nozimes pieskir reklama, savukart cilveki, iegadajoties zimolus, tas piedeve sev.
Respektivi, §is virietis apgalvo, ka “cilveki izvelas sporta preces péc reklamam, kur vinu iemi-
lotais sportists reklamé to vai So preci no Sis vai citas kompanijas. Nozime ir arT tam, kura firma
ir tavas komandas pamatsponsors. Viens no iemesliem, kapéc es parsvara izvélos Nike, ir tas,
ka Nike ir Manchester United oficialais sponsors un visi spelétaji valka tikai un vienigi Nike
apgerbu un arf sporta formu. Bet viens no maniem draugiem, pieméram, atbalsta Liverpali un
perk parsvara Adidas izstradajumus. Tas tatad nozimé, ka sporta drébes un vinu firma var pateikt
diezgan daudz par cilvéku” (Intervija M24).

Nike respondentu stastos tiek vertéts arT ka Joti prasmigs un inteligents, kas Latvijas paté-
rétajam, ka liecina iepriekS veikta analize, ir Joti batiski. Tas ir uzticams, ka arT aspratigs un
dzivespriecigs. “Tads veésu pratu — kas visu nem viegli, neiespringst uz negacijam, nes€Z majas
un necikst, bet reali kaut ko dara. Vins nav kurnétajs un nigis — vins ir atverts pasaulei, pozitivs,
brivs domas un darbos” (Intervija Z28). So ideju apstiprina arT vél kads respondents, sakot, ka
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“jebkura vecuma Nike butu uznémigs un aktivs. Visdrizak, ka vins batu arf pats pirmais no visiem
pensiem, kas ierosinatu uzkapt kalna, nevis tikai apskatit kalnu no apaksas!” (Intervija K21).

Jasecina, ka Nike raksturojumi Joti spilgti parada maisu valsts iedzivotaja ve€lamo dzives mo-
deli, uztveri un batibu. Pieméram, kads no respondentiem Nike un savu idealo dzives modeli redz
Sadi: “Vins ir tads labi situéts. Vin$ nestradas norméto darba laiku, vins var atlauties gerbties
ta, ka vins grib, ka ir erti. Vinam nebatu janesa uzvalks vai prievite. Vinam ir tads darbs, kura
vin$ var sagérbties, ka grib, vinam nevienam nav jaatskaitas. Vinam patik aktivi atpasties. Vins
dzivo, lai atpastos. Nevis ta, ka pierijas, bet ta aktivi atpaSas — uz ddens un ta... Vinam darbs ir
loti labs, vinS pelna loti labi, bet neparpalas, jo tas nav vina paSmerkis, vina paSmerkis ir aktivs
dzivesveids” (Intervija G28). Cita interv€jama savukart to izt€lojas sadi: “Vins ir apmierinats
ar dzivi, pilns optimisma, nekur nekavé, ne peéc ka nedrazas, vinam ir sava liela, bet sameriga
paSciena, ko vins skaisti, parliecinoSi prezenté. Un vins ir skaists, neizdabajoss, pat nedaudz re-
zerveti smaidigs... Cilveks ar labiem ienakumiem, pari vidusméram, kam dzive viss sakartots un
kurs pats Sai dzive atrodas pasa viduct... Skaists, kopts cilvéks, elegants cilvéks, kas pilnveidojis
savu iekS€jo pasauli un kas arf tas ietvaram, kermenim, pieSkiris skaistas formas” (Intervija S30).

To, ka ieprieks sniegtie Nike raksturojumi atbilst Latvijas patérétaja v€lamajai identitatei,
apliecina vairakas atzinas, pieméram: “Es noteikti gribetu tada bat. Loti gribetu” (Intervija Z30),
“Ja, es noteikti gribetu bt Naiks. Es loti respekt&ju tadus cilvekus. Man tadi patik!” (Intervija
G26). Ar1 vel kada respondente izsaka parliecinatu velmi lidzinaties Nike, jo tas vinai “milzontgi
patik” (Intervija S27), un sniedz plasaku skaidrojumu, sakot, ka “gribétos arT to nesteidzigumu,
to mieru un visa sakartotibu sava dzive, lai es ar varu bat rami, sirsnigi smaidosa... Ejot pa ielu,
iet stalti paceltu galvu un piedomat, vai rokas nevicinas pa gaisu vai arf nemétajas gar saniem ka
novilktas zekbikses... Un, protams, gribetu bat tai slanT, kurS var atlauties Nike un citas patieSam
labas kvalitates un arT skaistas preces. Es no tiem, kas nekad nepirktu loti labu, loti kvalitativu
kaut ko, kas nebutu skaists” (Intervija S27). No §Tun daZiem ieprieks€jiem piemériem jasecina,
ka Latvijas patérétajam realiz€t un paradit savu v€lamo un reiz€m pat esoso identitati liela méra
trauc€ masu dzives apstakli — nepiecieSamiba stradat augam dienam, miZiga steiga, pienakumi,
laika un naudas trokums.

Tadgjadi var secinat, ka idealais “més” ir aktivs, brivdomigs, inteligents, sportisks, brivs,
skaists, stiligs, neatkarigs, veiksmigs un starp citiem augstu novertets, turigs, relaksets, veseligs,
uznémigs, jauns, labi kopts, optimistisks un dzivespriecigs.
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Par identitati un zimoliem domajot

Pétfjums apliecina, ka més izv€lamies zimolus péc ta, kadi esam, v€lamies vai nev€lamies
bat. Tadejadi Latvijas patérétaja milakie ztmoli un tiem piemitosas nozimes loti spilgti atklaj
visas no SIm trim kategorijam.

Latvijas paterétaja pasreiz€jo identitati jeb “mes” raksturo konservativisms, oti izteikta ne-
pieciesamiba péc uzticibas, stabilitates un drosibas, ka arT nemainibas. Latvijas patérétajs ir
Jutigs jautajuma par vecumu, vins neraujas pec kaut ka jauna, bet baidas arf no rutinas un stag-
nacijas. Vina raksturfgaka iezime ir vienkarsiba, “normalitate” un ieturétiba, vin§ ir sirdt drau-
dzigs un sirsnigs, bet ar€ji vairak noslegts. Galvenais ikkatra lieta, zimola un cilveka vinam ir
patiesums un neviltotiba. Tomer ir reizes, situacijas un jomas, kad méreniba tiek aizstata ar lielu
negausibu. Latvijas pat€rétajs ir Ipasi tendets uz visu viet€jo un savejo. Vinam ir batiski bat
izglitotam, justies gudram un kompetentam. Vins izve€las patiesas un péc iesp€jas dabiskakas
vertibas, kas lauj vinam justies veseligam. “Mes” zimolos lidz ar to visvairak ir Nokia, Inbox,
Laima, LMT, TV3, Riijienas saldejums un Google.

Arf “vini” loti daudz pastasta par paSu paterétaju. Respektivi, arf tie zimoli, kurus mes neiz-
velamies, norada uz to, kadi esam vai nevelamies bat. “Vini” Latvijas pat€rétajam ir viss, kas
nak no arzemém - samakslotiba un ariskiba, izlikSanas par labaku, neka patiesiba, augstpra-
tiba, mulkiba un nekompetence, netiriba, vésums un bezpersoniskums, ve€lme par katru cenu
izcelties un atskirties, nepatiesums, negodigums, virspus€jas attiecibas, liSkiba, knapinasanas
un skopums, vecums, imports un arzemes, izteikta bezbailiba un risks. “Vini” zimolu izvele
visbiezak ir Maxima, Swedbank un LNT.

Vélamo “meés” savukart visparliecinosak atklaj zimoli Nike, Google un Draugiem .Iv. So
zimolu lietoSana Latvijas patérétajam aizstaj visu, ka vinam trakst, bet ko vins veletos. Latvijas
patérétaja velamais “més” nozimé aktivitati, jaunibu, pozitivismu, skaistumu, veiksmi, masdie-
nigumu, labu stilu, turibu, nedaudz vairak uzdrikstéSanas, vésu pratu un inteligenci, draudzibu
un komunikabilitati, akttvu atpatu, lielaku brivibu, vieglumu, oti atzinigu sabiedribas verteju-
mu un personiskos sasniegumus.

Tadgjadi japiekrit Zanam Bodrijaram, kur§ uzskata, ka “gaume klasifice klasificétejus”
(Mackay, 1997, 4), un “Latvija mileétako zimolu tops™ Joti veiksmigi atsedz Latvijas paterétaja
€soso un velamo identitati.
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Gints Jegermanis
Latvijas véstnieks Danija

LATVIJAS IZREDZES

Latvijai ir izcilas iesp€jas klat par vienu dinamiskakajiem zalas izaugsmes dzin€jiem un paraugiem pasaulg,
radot jaunas darba vietas, attistot jaunas un pielietojot esosas tehnologijas, liekot pamatus zinatnu nozaru attistibai.
Masu valstij ir daudz citu priekSrocibu, ko, krizes nomakti, neapzinamies. Masu vida ir daudz izcilu cilvéku, tikai
sabiedriba pa Siem 20 atjaunotas neatkaribas gadiem nav attistfjusies. Vairuma gadijumu esam iestigusi viensét-
nieku domaSana, nesp&jam sadarboties un kaimina veiksmi uztveram ka savu sakavi, gadajot vien par savu pasu
labklajibu, neesam grib&jusi saskatit kopiga labuma prieksrocibas.

Sis raksts tapa 2010.gada pavasari. Tas ir méginajums paskatities uz Latvijas sabiedribu no malas, lai uzdotu
svarigus jautajumus unrastu atbildes tam, kapéc Sai briniSkigajai zemei un tas viesmiligajiem cilveékiem nav izdevies
radit un nostiprinat valsts izaugsmes pamatu pamatus, kas Jautu mums bez bazam un parliecinati apgalvot, ka pasu
izraistta krize mums liks attapties un nakamreiz rikoties pratigak.

St gada 3.0ktobri més nepamodamies cita valstT. Jauna Saeima ir iepriek$jo gadu kompromiss. Pasaule ap mums
mainas straujak, neka ievieSam reformas. Mums visiem prieksa stav daudzu gadu pacietigs darbs un ilgstoSa sevis
mekleSana, lidz Latvija notiks kvalitativas izmainas sabiedribas domasana un katra attiecksmé pret sevi, saviem
tuvakajiem, savu pagastu, ciemu un pilsétu. Lidz meés sapratisim, ka sabiedribas politiska 1idzdaliba nebeidzas
nakamaja diena pec velesanam. Jo dzilak un pamatigak spesim novertet to, kas mums lidz Sim ir trauc€jis izdarit
Latvijas sabiedribas ilglaicigai attistibai veseligas izvéles, jo atrak més brugésim drosas izaugsmes celu, kas laus
misu pectefiem ar pateicibu atskatities uz notikumiem un l€mumiem Latvija 21.gadsimta otras desmitgades saku-
ma. Tas viss ir masu pasu zina.

“Kad atnaks latvieSiem tie laiki,
Ko citas tautas tagad redz..”

Diezin vai Janis Rugens, rakstot $Ts rindas, spéja iedomaties, ka 20.gadsimta tiks nodibinata Lat-
vijas Republika un kada ta izskatisies Sodien. ArTes nezinu, kas notiks tuvako 50 vai 100 gadu laika.

Nu jau kadus 20 gadus, kops 90.gadu sakuma, ikdiena, vispirms stradajot “Diena”, tad Arlietu
ministrija, man ir bijis jadoma par Latvijas izaugsmes iesp&jam. BieZi jaskaidro sveSiniekiem
misu zemes vesture, jaruna par kultdiru, arT par masdienu noris€m, jaaizstav valsts gods un in-
tereses. Nereti nakas skatities uz notikumiem Latvija ar sveSinieku actm. Darba d€] arT paSam
jaskatas uz masu priekiem un likstam no attaluma.

Nesen iedomajos, ka treSo dalu savas dzives esmu pavadijis sveSuma. Vispirms divi ga-
di padomju armija (1983 — 85), tad macibas Zenéva (1993 — 94), diplomata darbs Maskava
(1995 —98), Tallina (1998 — 2001), Nujorka (2001 — 05) un tagad ped&jos 8 meénesus Kopenhagena.
Pa starpu ir bijusi 1slaicigi braucieni uz dazadam pasaules valstim. Iepazistot citu tautu kultaras, labak
saprotu savéjo. Apgustot jaunas valodas, macos daudzveidigak un bagatak domat un izteikties latviski.

Iejatoties sveSas sabiedribas vide, allaZ nacies domat par latvisko patibu. Salidzinot ar redzéto
sveSuma, esmu izkopis savu attieksmi pret masu sabiedribas gaitu, tas veiksmém un kibelem.
Turpmakais ir mans skatfjums uz Latvijas izredzeém.

1

Pagajusa gadsimta 80. un 90.gadu mija Latvija ieradas daudzi trimdas latviesi, kuri atklati
pauda kritisku attieksmi pret noris€m atjaunotas valsts dzive. Liela dala no viniem nemaz negra-
sTjas palikt uz dzivi Seit, tapéc vinu nesaudziga kritika un pamaciSana daudzus padomju Latvija



NACIONALAS IDENTITATES KOMUNIKACIJA LATVIJAS KULTURAS TELPA

uzaugus$os aizvainoja, un diezgan driz izveidojas zinama uztveres plaisa starp abam tautas da-
lam. ArT es, lai cik iejatigi centos uztvert sveSuma tautieSu aso vert€jumu, nereti nodomaju, ka
vini maz ko saprot no miasu ikdienas problémam, kuru 90.gadu sakuma Latvija bija parparém.

1992.gada vasara pirmo reizi devos uz Rietumiem. Tas bija tris nede€lu gar§ brauciens pa ASV,
kur Zurnalistus no Austrumeiropas iepazistinaja ar ASV aizsardzibas ripniecibas konversijas
programmam'. Budams LosandZelosa, iepazinos ar kadu viet&jo latvieti. Pastaigajoties pa plud-
mali, runajam par Latviju. Sarunas laika atskartu, ka esmu visu laiku centies vinam paskaidrot,
kapéc meés Latvija nevaram vai nedaram daZadas lietas politika, ekonomika un citas jomas.
Meginot aprakstit neizdaribu célonus, faktiski visu sarunas laiku biju taisnojies un attaisnojis
dazadas nejédzibas. LosandZelosas latvietis jautaja, kapec Jus nevarétu darit konkrétas lietas, es
— atSaudfjos ar labi argumentétiem skaidrojumiem. Tobrid apjédzu — pat ja sp€ju labi argumentét
Latvijas problémas un neizdaribas, patiesiba ta ir nejédziga atticksme paSos pamatos. Proti, nav
nozimes skaidrot, kapéc kaut kas nav bijis paveicams, drizak ir jadoma par to, ka kaut ko izdarft
un izmainit, lai Latvija sekmigak attistitos.

1994.gada vasara atgriezos Latvija pec 9 ménesu studijam Zengva. Ilgi nevaréju iedzivoties,
nejutos Isti sava ada. Bija divaina atsvesSinatibas sajuta. Toreiz Tsti nesapratu, kas man trauce.
2005.gada pavasari, péc 10 gadu dienesta trijas valstts, atsakam dzivi Latvija. Atkal mani pie-
mekl€ja ta pati neomuliga sajuta. Lai gan esmu uzaudzis Riga, vairs nesp€ju iejusties Latvijas
sabiedriba. Izradijas, esmu nonacis trimdas latviesa loma, kad daudzas paradibas Latvijas dzive
un sadzive vairs nav pienemamas. Tacu vislielakais satricinajums naca pec kadam trim nedélam,
kad aizvedam savu meitu uz sunu izstadi Kipsala. Staveju lielas telpas vida un baidijos spert
soli, jo nesapratu apkartejo kermena valodu. Bija sajuta, ka tikSu samits.

Drosi vien daudzi nodomas, ka tads ir diplomata liktenis — atsveSinaties un zaudét sajégu par
savas tautas ikdienu un sadzivi. Tomér pédg€jie Cetri ar pus gadi Latvija nav mazinajusi manu
atsvesinatibas pakapi.

Manas fiziskas un garigas majas vienmer ir bijusas un bus Latvija. Kad jaskaidro par izjatam
svesuma un maju sajitu arzemniekiem, parasti man ir divi stasti. Pirmais — sakot stradat véstnie-
ciba Maskava, més ar sievu ilgu laiku dzivojam pagaidu dzivi, 1idz sapratam, ka darbs arzemeés
nozime ari maju radiSanu un Istu dzivoSanu sveSuma. Turpmak parceloties uz jaunu vietu, veltam
lielu uzmanibu un rap&jamies par gimenisku majigumu. Proti, miasu majas ir tur, kur ir darbs.
Otrais — tas vargja but 1984.gada vasara, kad, budams padomju armijas sakarnieks®, vienatng
devos arpus kara dalas labot telefona vadu parravumu. Bija tikko nolijis lietus, sildTja saule un
mans celS veda cauri prieZu silam. Baltijskas apkaimé jaras piekrast€ lielakoties ir lapkoku meZs.
SmarZoja tvaikojosas priedes — bija pasakaina maju sajata. Tikai Latvijas piejiras meZa var ta
justies. Sadu maju sajitu nekur citur nevar iegiit.

2

Latvijas sabiedriba 2005.gada beidzot grib&ja atvilkt elpu un baudit brivibu. Cilveki bija pie-
kususi no 15 gadu nemitigam parmainam un reformam. Iestajusies Eiropas Savieniba un NATO,
saka likties, ka ekonomika un labklajiba nerimstosi pieaugs. Tomer tiesi tas bija Tstais bridis, kad
vajadzeja kerties pie strukturalajam reformam izglitiba, veselibas apripe un sabiedriskaja parvalde,
veikt uzkrajumus un ieguldit tautsaimnieciba. Tobrid, kad ekonomikas izaugsmes raditaji vairakus
gadus no vietas bija augsti un nostiprinajas ceribas, ka teju teju iepladts lielas ES fondu naudas,
Latvijas politika un sabiedriba notika lazums jeb pavérsiens, kura sekas turpinasies vel gadiem ilgi.

Nav Saubu, ka Latvijas sp&ja nonakt ES un griba lidzinaties citam rietumu demokratijam ir
apbrinas verta. Tikai nedaudzas tautas pasaul€ pagajusa gadsimta 90.gados bija gatavas izdarft tik
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sapigas izveles, kadas bija japiedzivo Latvijas sabiedribai. Tomer varbat tikai tagad pa dalai sakam
atskarst, ka maisu strauja attistiba pec neatkaribas atgiSanas nav radjusi stiprus pamatus, kas Jautu
sabiedribai sapemties un merktiecigi tikt gala ar ST briza gratibam. Un tam ir savi iemesli.

Aptuveni ap 1995.gadu Latvijas politiska elite un sabiedriba kopuma beidzot sajuta, ka mums
ir izdevies atgat savu valsti. Tautas frontes pastavéSana — tas vienojosais un mobiliz€josais faktors
vairs nedarbojas, tapec straujus apgriezienus uznéma politiska un saimnieciska noslanosanas.

Politiskajam partijam un apvienibam veidojoties, grupésanas notika ap dazam idejam — iestasanas
ES un NATO, latviesu valodas lomas nostiprinaSana un mazakumtautibu integréSana. Saimnieciska
darbiba balsttjas arf tikai uz daZiem valiem — valsts mantas privatizacija, privatipaSuma attiecibu
sakartosana, tranzita ekonomikas attistiSana un Rietumu kapitala piesaistiSana. Nedz tobrid, nedz
arT pedejos gados nav bijusi nopietna saruna par darbiem, lai veicinatu viet€jo uznémeju grupas
nostiprinasanos un izplesanos, lai spétu sekmigi konkurét viet€ja un arzemju tirgdi un nodrosinatu
Jjaunu darba vietu radiSanu.

Jamerkis iestaties ES lozunga liment sakrita ar tautas velmi atgat piederibas sajitu Rietumeiropai
un kopuma izraisija saltdzinosi mazu sabiedribas pretestibu, tad daudzi citi izSkiroSi jautajumi bieZi
tika atlikti, samudZinati un nereti novesti lidz potencialam konfliktam. Tapéc pirmajos 15 neatka-
ribas atjaunoSanas gados milziga loma sabiedribas izaugsmeé bija ar€jam spiedienam — skandinavi
un ASV bieZi vien bija saprotoSaki, ko nevar teikt par daudziem citiem ES un NATO partneriem.

Pirmas pazimes par gaidamo sabiedribas krizi bija manamas jau 1996.gada. Tikai 1998.gada,
pec tam, kad gadu ieprieks Igaunija tika uzaicinata sakt sarunas par iestasanos ES, Latvijas politiki
léni uz daZiem gadiem sanémas un ar€ja spiediena iespaida saka Istenot ES prasitas reformas. Ja
nebitu bijis Igaunijas pieméra un pastavigo sareZgijumu attiecibas ar Krieviju, ir maz ticams, ka
batu tikusi pat tik talu. Turklat Saja laika daudzi pierada atsaukties uz ES prasibam, kas liecinaja, ka
musu reformas ir spiesta lieta, nevis izriet no masu parliecibas un mérktiecibas.

2005.gada ar€jais spiediens saka apsikt un zaudgja savu ietekmi. M€s beidzot pasi sajutamies
vareni un vairs nevél€jamies pat ieklausities bridinoSos padomos, kas noradija, ka uzsakta Latvijas
gaita nav noturama drosas attistibas ramjos.

Pateicoties ES un NATO diktétai prasibai sakartot likumdoSanu, sabiedriskas parvaldes un uz-
néméjdarbibas vidi, tikt gala ar sapigiem véstures jautajumiem, gadsimtu mija bija raditi apstakli
lielu naudas lidzek]u ieplasanai (turklat tobrid visa Rietumu pasaule bija apskurbusi no finanSu
burbuliem). Latvijas sabiedriba metas paterina un bavnieciba, kas lielakoties nebija balstita uz
ilglaicigiem aprékiniem.

Turklat politiki bija aiznemti ar savstarp€jo rékinu kartoSanu. Atgriezies Latvija, ar apnémibu un
ceribam metos darbos — nule uzsakta daliba ES solija neizsmelamas iesp€jas. Tobrid vairaki dazadu
nozaru lietpratéji rezignéti nosmingja par manu entuziasmu, noradot, ka politiski daudzas lietas nebis
iesp&jamas, jo koalicijas partijas labak redzétu kompromit€josu “cirvi” sava partnera mugura, nevis
pielautu kada vinu ierosinajuma attistibu.

Bridt, kad Latvijas sabiedriba vajadz€ja valdit visparéjam optimismam un jauncelsmes garam, pa-
radjas pretéjas tendences — politiku un sabiedribas visatlautiba mijas ar neuzticibas un atsveSinatibas
pieaugumu. Tad, kad beidzot batu bijis japlac ieprieksejos 15 gados sastradatie augli, tie izradijas
negatavi vai iepuvusi. Més bijam bavéjusi un turpinajam celt “debesskrapjus” uz irdeniem pamatiem.

3

2005.gada zinas paradijas divu aptauju rezultati. Viena bija saistita ar jaunieSu iecerém. Iz-
radijas, ka aptuveni 80% no Latvijas jauniesiem iedomas savu tuvako nakotni saistija ar darbu,
dzivi vai studijam arzemés. Tas, protams, sakrita ar laiku, kad jau bija sakusies pirma masveida
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darba emigracija uz dazam ES valstim, tomér aptauja skaidri paradija, ka nospiedoSais vairakums
no Latvijas nakotnes veidotajiem savu tuvako nakotni nesaistfja ar musu valsti.

Ta pasa gada pavasarT pasvaldibu velésanas atklajas balsu pirkSanas gadijumi. Cita aptauja
savukart vestija, ka teju 18% jeb gandriz katrs piektais no mums batu gatavs sanemt samaksu par
piedaliSanos vélésanas. Gadu velak, neilgi pirms Saeimas véléSanam, kada mana radiniece viena
Latvijas mazpilseta apspriedas ar savu pazinu, pazinojot, ka nebalsoSot par kadu no partijam,
jo tas politiki izmanto varu savtigi jeb zog. Sarunas biedrene bija parsteigta par Sadu nostaju, jo
vina, lok, bodama pie varas, arf to izmantotu savas privatajas intereses.

Lielaka dala no tiem, kas Sobrid Latvija nosaka sabiedribas virzibu un ekonomikas gaitu, ir
augusi padomju laika, kad nereti cilvéki uzskatija par goda lietu apkrapt vai apzagt valsti. Diem-
Z€l §is netikums joprojam ir stiprs dzinulis daudziem no mums. PEd€jos paris gados bieZi esam
verojusi apkart€jo iecietibu pret zadzibu un laupiSanu skaita pieaugumu. Ka attaisnojums parasti
tiek saukts krizes laiks. Tapat dzirdam runas un visvisadus argumentus, attaisnojot nodoklu
nemaksasanu. Gan daudzi uzn€méji un vinu organizaciju vaditaji, gan politiki ir neskaitamas
reizes aizstavejusi izvairisanos no nodokliem. Pede€jas aptaujas rada, ka Kkatrs treSais no mums
atbalsta nodok]u nemaksasanu. Interesanti bitu uzzinat, vai Sie paSi cilveki batu gatavi atteikties
no skolam, augstskolam, medicinas pakalpojumiem un citiem sabiedriskajiem labumiem.

2010.gada Latvija ik uz sola saskaramies ar gribas trikumu, depresiju un apjukumu gandriz
visos ltmenos. Ap Ziemassvetkiem ciemojoties Riga, nepameta nomaktibas sajata. Ja pat labi
situ€ti un laba darba stradajosi cilveki speka gados sligst depresija un apsver iesp€ju pamest
Latviju, tas norada uz milzigu un nospiedo§u neticibu Latvijas nakotnei. Sados apstaklos ir vajas
ceribas atgut drizu sabiedribas labsajatu.

4

2006.gada augusta viesojos Tomasa Henrika Ilvesa’ majas netalu no Latvijas robeZas. Lauku
majas séta bija sapulcgjusies kadi 30 Igaunijas politiki, sabiedriskie darbinieki un diplomati, lai
atklatu pieminas akmeni Hansam Rebanem®. Saja karstaja vasaras brivdiena igauni cits pec cita
stajas pie pieminekla un, pieminot savu starpkaru laika diplomatu, runaja par savas tautas nakotni,
idealiem un principiem. Tas viss notika privati un bez preses klatbiitnes. Klausoties So cilveku
runas, mani nepameta divaina sajita, ka es neko sadu nespéju iedomaties notiekam Latvija.

Politiskas retorikas pagrimums bija vérojams starpkaru Latvija un tas nav nekas jauns art
musdienas. 1995.gads man palika prata ar Mavrika Vulfsona un Joahima Zigerista® politiskas
tuvinasanas rokasspiedienu. Taja atspogulojas skaidra izv€le — neskaties uz maniem principiem,
jo politiskas izdzivoSanas varda tie tiks piesmieti. Kops ta briZa més ne reizi vien esam piedzi-
vojusi lidzigus trikus.

Ja 2005.gada iezimé&jas politiskas atsvesinatibas pavérsiena punkts, tad kops 2007.gada
politiska diskusija Latvija pec batibas parstaja pastavet. Politiki lielakoties atbild€ja vien uz
sakaitinatu Zurnalistu jautajumiem, nepiedavajot redz&jumu par valsts virzibu. Krizei sakoties,
nevienai valdibai vairs nav pieticis spéka un laika domat stratégiski, kamér Saeima jau gadiem
gozgjas valdibas lémumu saulité.

Paverojot tuvak musu politisko partiju attistibu, diemZ€l jasecina, ka to rasanas un darbiba
ir notikusi uz arkartigi zema sabiedribas lidzdalibas fona. Par kadu sabiedribas atbalstu partiju
politiskai darbibai var buit runa, ja Latvijas lielakajas partijas ir vien daZi simti biedru. Pie §ada da-
libnieku skaita, pat kartigi biedru naudas maksajot, nav iesp&jams uzturét normalu biroju, nemaz
nerundjot par politiska dialoga uzturéSanu visas valsts nostiiros. Tapéc nav brinums, ka partijas
dzivo savu iedomu dzivi, kam nereti ir maz sakara ar Latvijas Istenibu un norisém pasaulé. 20
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gadu laika nav izveidojusies neviena partija, kura batu sp&jiga darboties Rietumu demokratijas
labakajas tradicijas. Neviena no p&d€jos 10 gados pie varas bijusajam vai opozicijas partijam
nav radijusi savu ta saukto €nu kabinetu. Proti, katrai sevi cienosai partijai batu bijis jaievel
konkréti parstavji, kas atbildetu par Latvijai svarigako jautajumu formul&Sanu. Turklat Sadiem
runas viriem vai sievam batu ikdiena jastrada ar konkrétas jomas jautajumiem un sabiedribai
batu jazina So cilvéku vardi.

Tapat ka mes 1sti nevaram uzzinat politiku ierosinajumus un piedavajumus Latvijas izaugs-
mei, nav attistTjusies So partiju starptautiska sadarbiba, veidojot attiecibas ar tuvako un talako
ES un citu zemju radniecigajam partijam. Salidzinosi reti kads Latvijas politikis pamanams
starptautiskas konferences (te nav runa par ministriem vai prezidentu, kurus aicina amata del).

No otras puses, mums katram pasam derétu sev pajautat, cik mes esam bijusi gatavi iesaistities
un prasit no politikiem mums vajadzigu risinajumu. Runa ir par fonu, uz kura noris politiska
darbiba, par pieprasTjumu un piedavajumu. Proti, politiki pie mums rikojas viniem atlauto ramju
robeZas jeb tik, cik sabiedriba ir grib&jusi vai sp&jusi ietekmét politiskas norises.

Diemzel Saja zina mes ka individu kopums neesam izc€lusies ar sevisku prasmi organizeties
un rikoties grupas. Vai tas ir nacis no viens€tnieku laikiem, vai tas ir mantots no padomju gadiem,
pamanama ir tendence meklét priekSnieku vai kadu stipraku Iideri, kam, delegejusi varu vai uz-
devumus, més pasi visbiezak centamies aizmirsties un nodarbinat sevi ar citam rapém, sagaidot,
ka masu izraudzitais priekSnieks viens pats par visu bas atbildigs un gadas par masu labsajatu.

Latvijas cilvéki péd€jos 10 gados metas sava TpaSuma un mantas vairosana, reti izradot
interesi par kop€jo labumu, par vidi ap sevi. Tika baveéti lepnu maju ciemati, nerip&joties par
infrastruktdru — skolam, celiem. Lielakai dalai no mums grib&jas strauji iegat sev visu to, kas
nebija iesp€jams padomju gados.

Arf daudzi uznéméji steidzas dazos gados nodroSinat sev lepnas majas, masinas, atrgaitas
laivas un regularus celojumus pa pasauli. Tas viss atspogulojas Latvija sarazoto pakalpojumu un
preCu cend. Vel pavisam nesen vairaki Latvijas uznémeéji centas eksportét savu produkciju par
konkuretnespéjigu cenu. Arkrizes laika vairaki Latvijas elektribu un siltumu raZojosi uznémumi
strada ar nesamerigu pelnu. Kaut kas kopuma nav ar mums kartiba.

S

Grozies ka gribi, més esam nodzivojusies 1idz visas sabiedribas sist€émiskai krizei. Vel 2006.
gada bija daudzas pazimes, kas liecindja, ka més Latvija tuvojamies lielam nepatikSanam. Pat ja
nebutu sakusies pasaules finanSu un ekonomikas krize, més ar visu skandinavu banku iepludinato
naudu nebatu sp&jusi noturéties uz kajam. Batu gréks ST briza gratibas salidzinat ar kara laika
postTjumiem, tomer mums ir nepiecieSama pamatiga sapurinasanas un visu sabiedribas speku
mobilizacija, lai izdarTtu pareizos secinajumus un pienemtu tos lémumus, kas ne tikai mas izvestu
no S§Ts krizes, bet radttu pamatus ilglaicigai attistibai. Ka tas var notikt?

Ja més 20 gados esam nodzivojuSies lidz tada méroga satricinajumiem un pasi esam sevi
novardzinajusi, kas mums liek domat, ka atrisinajums naks driz un pats no sevis? Neder€s vairs
iedomas, ka Eiropa nepie]aus masu pagrimumu. Aréja spiediena vieta mums vajadzigs padoms.
Tomeér padomu var dot tikai tam, kurs§ zina, ko v€las sasniegt. Mums pasiem beidzot bas sav-
starp€jas diskusijas janonak pie atzinam, ko mes ka cilveku kopums gribam redzet sev apkart
tuvako 10 un vairak gadu laika.

Krizei sakoties, nav izdevies noverot sabiedribas vienoSanos. Drizak otradi — var€ja skaidri redzet,
ka katra sabiedribas kopiena centas pavilkt segu uz savu pusi. Pastiprinajas vispar€ja neticiba un ne-
uzticiba, turpinajas viensétnieciska norobeZosanas un nesadarbosanas pat ar tuvakajiem kaiminiem.
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Gadiem ilgi esam pieredz€jusi politisko partiju zemos uzticibas reitingus. V&l pirms paris
gadiem, kad Skeloties atkal brieda jauni politiski form&jumi, sabiedriba saistija nepamatotas
ceribas ar vel netapusam partijam: Sabiedriba citai politikai un Pilsoniska savientba pat nepa-
stav&janosaukumu Itment, kad jau aptaujas sanéma milzigu parsvaru iepretim esoSajam partijam.

Ir sakusies pargrupéSanas uz politiskas skatuves. Vienottbas veidoSanas, ka arT dazadu citu
partiju vingrin@jumi pagaidam vél nelauj spriest par So veidojumu piedavajumiem un risinaju-
miem. Te drizak runa ir par méginajumu noturéties pie varas.

Var piekrist domai, ka tie, kas pédé&jos 10 gados ar saviem darbiem ir apliecinajusi nesp&ju
sekmigi parvaldit valsti, nebds tie, kas izvedTs valsti no krizes. Tapat var turpinat cerét, ka nez
no kurienes atnaks gaisie speki un visu sakartos masu vieta. Actimredzot mums naksies beidzot
saprast, ka sapratigs atsisinajums nenotiks uzreiz un ka tas prasis daudzu garu gadu ilgstosu vi-
sas sabiedribas piepali, I7dz mes var€sim plakt pirmos nobrieduSos un mums patikamos auglus.
Masu sabiedribai bs jaiet cauri ilgstosai sevis novertésanai un saprasanai.

Vienlaikus der apzinaties, ka més esam ]oti jauna jeb nenobriedusi sabiedriba. Pa Siem 20
gadiem mé&s neesam sp&jusi atjaunot aizmirstas vai iedomatas pirmskara Latvijas tradicijas un
tikumus. Masu kultaras, sabiedriskie darbinieki un intelektuali zinama mera ir zaud€jusi saikni
ar tautu un nespé€j uzturét sarunu par sabiedribas garigajam vajadzibam. Domaju, liels skaits
jaunieSu vecuma no 15 Iidz 30 gadiem, augot un veidojoties 1idzi Sim sareZgitajam Latvijas
parmainu skr&jienam, ir piesavinajusies daudz nederiga.

Isteniba tikai tagad ir pamats sakt runat par drizu iesp&jamo paaudZu mainu. Pec tam, kad
tikam uznemti ES un NATO, nav radies daudz jaunu ideju. Péc visas sabiedribas atslabSanas
treknajos gados jarada jauni mérki. Sabiedribas vienotiba ka Iidzeklis tam nepalidzes. Mums
vajag ideju un prieksSlikumu sacensibu. Ir jasakas sarunai par vajadzibam, par izredz€m, par
gribu kaut ko sasniegt sava tuvakaja apkaimeé, ciema, pilséta, nozare.

Piesardzigi javerte, kas tad var piedavat jaunas idejas, no kuram grupam to varam vai nevaram
sagaidit. Beidzot vérojamas pirmas vargas pazimes, ka tdens nedaudz ir sakust&jies. Jacer, ka
Meierovica biedrtbas pieteikums ir sakums jaunam procesam, kas atraisis sabiedribas energiju
daudzos virzienos.

Tacu batu maldigi un kaitigi iedomaties, ka Meierovica biedriba sp€s vienot visu Latvijas
sabiedribu. Mums nav vajadzibas veidot vienu visaptverosu kustibu, kas atkartotu Tautas frontes
darbibu. Ta vieta javeidojas daudzam viet€ja meroga sabiedriskam kustibam. Problémas cilve-
kiem Rézekn€ un Pilten€ noteikti ir atSkirigas un tas visticamak daudzejadi nesakrit ar Rigas
problémam. Viena biedriba nesp€s aptvert visu sabiedribas grupu intereses. Beidzot mazpilsétas,
ciemos un citvietir jasakas viet€jas sabiedribas savstarp&jai sarunai, kam baitu janoved pie sarunas
ar paSvaldibam. Kamer sabiedriba pati neorganizesies, tikmer politiska attistiba nikulos. Kamer
sabiedriba nesaks sadarboties un neveidos profesionalas vai cita veida intereSu apvienibas, tikmér
Latvija neveidosies plasu sabiedribas grupu interesSu partijas.

6

BieZi dzirdam par Latvijas sabiedribas noveco$anos. Sai paradibai ir daudz izpausmju un seku,
kas atstas iespaidu uz masu izredzé€m jau tuvako 5 lidz 10 gadu laika. Papildus novecoSanai ir
jaruna par jaunieSu aizplasanu, zemo dzimstibu®, darbaspéka aizbraukSanu un darba tirgu Latvija.

Apskatot divus pedéjos Stratégiskas analizes komisijas apkopotos pétijumus par Latvijas
demografiju’, var izdarit vairakus secinajumus. Ja 2007.gada vecuma grupa no 0 — 14 gadiem

bija sarukusi lidz 14% no sabiedribas kopuma, tad 2012.gada St proporcija bas vél mazaka. Tik-
meér vecuma grupa virs 65 gadiem turpinas palielinaties. Vienlaikus vecuma grupa no 15 — 64
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gadiem samazinasies. Lidz ar to darba spéjigo cilvéku skaits turpinas sarukt. Ja jau tagad valsts
budzets nespéj pavilkt parmérigi uzbliduso socialo budzZetu, ir skaidrs, ka demografiska attistiba
pieprasa radikalus lémumus.

Tas norada kaut vai tikai uz to, ka més vairs nevaram atlikt sarunu par to, kas batu jadara, lai
noturétu gimenes ar bérniem Latvija, lai pasvaldibas kopa ar vietéjo sabiedribu saktu apspriest
kolekttvu ricibu, kas raditu pievilcigus apstak]us, lai dala jaunieSu gribetu atgriezties un stradat
savas dzimtajas vietas un lai piesaistitu jaunu darbaspéku.

Bez tam Latvijas laukos liela dala zemju TpaSnieku ir cilveki loti cienfjamos gados. Parasti
tas ir izkliedetas stksaimniecibas, kas mijas ar meZu teritorijam vai nekoptiem un aizaugoSiem
nostdriem. Lidz §im nav noveérota So cilvéku v€lme parskatit saimniekoSanas veidu, arT politiska
diskusija allaz apgajusi Latvijas lauku attistibu.

Latvijai attTstoties briva tirgus apstaklos bez pamanamas valsts regulésanas lidzdalibas®, masu
sabiedriba notika noslanoSanas. Pirms krizes saka attistities arT vidusslanis. Domaju, ka krizes
iznakuma nesamerigi liela dala sabiedribas bas tuvu nabadzibas slieksnim, kamer nieciga bagatu
cilveku grupa turpinas sarukt.” Turpinoties §adai tendencei, ir mazas izredzes panakt laizumu
sabiedribas attistiba.

Tapéc jau tuvakajos gados vajadzetu nonakt pie politiska IEmuma par to, ko darit ar skolam
un veselibas apriipi, kas 1Tdzas tadam jomam ka Latvijas energgetikas attistiba, lauksaimnieciba,
za]a razoSana, modernas un tiras tehnologijas noteiks Latvijas nakotni.

90.gados nereti nacas verot, ka turigi vecaki un ietekmigi politiki gadaja par savu bérnu
izglitibu arzemés, atstajot novarta Latvijas skolu attisttbu. Ja més gribam, lai masu valsts batu
vieta, kur dzivo un strada veseligi, garigi stipri un konkurétspé€jigi cilveki, ir japanak, lai visi
berni sanemtu Itdzvertigu pamatizglitibu.

Jau driz mums vajadzetu sajust demografiskas bedres pirmas izpausmes. Latvijas augstskolas
turpmakajos gados strauji kritisies stud€joso skaits, kas nozimée, ka mes atrodamies veél dzilakas
augstskolu krizes priekSvakara.

Masu jaunieSu veselibas stavoklis ir viens no sliktakajiem ES. Tas nesola roZainu nakotni
nedz sabiedribai, nedz darba devé€jiem.

7

Nav Saubu, ka miisu sabiedriba stav loti smagu lémumu prieksa. Faktiskiruna ir par sabiedribas
partapSanu. Més pirmo reizi piedzivojam tada méroga krizi pasaulg, kas sakrit ar Latvijas sabied-
ribas pamatvértibu novardzinatibu un apjukumu, ieilgusu sabiedribas grup&jumu fragmentaciju
un pievilcigu ideju trikumu. Ja 20 neatkaribas un valsts atjaunoSanas gadi mas ir novedusi lidz
sadam paveérsienam, ja masu valsts raditaji kritiski svarigos jautajumos ir vieni no zemakajiem
ES, nav pamata cerét, ka masu partapSana notiks bez visas sabiedribas palém.

Zinot politisko partiju zemo popularitati, redzot sabiedribas neprasmi sadarboties, lasot par to,
ka vairak neka puse no ekonomiski aktiva vecuma cilvekiem pasreiz ir bez darba'®, var diezgan
drosi paredzet, ka Sts Saeimas veleSanas nesTs kart€jo vilSanos. Ir maz ticams, ka politiki piedavas
un sabiedriba spés prastt politisko partiju piedavajumu daudzos bitiskos jautajumos. Pieméram,
ka izveidot tadu Latvijas energétikas modeli, kas samazina atkaribu no arjiem piegadatajiem
un palielina viet€jo razoSanu; ka panakt lazumu, lai Latvija no darba néméju sabiedribas klatu
par darbavietu radoSu sabiedribu.

Tapat deretu apzinaties, ka cilveku kopums, kas pienems svarigakos I[émumus tuvako 10 —
20 gadu gaita, klas arvien vecaks. Jau péc paris gadiem Katrs treSais no mums blis vecuma virs
50 gadiem''. Novecojot cilveki klist 1énaki un tiem ir gritak pielagoties parmainam. Turklat
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jalemj bas par lietam, kas tikai dal€ji attieksies uz So sabiedribas vecuma grupu. Cilveki, kam
rap pensijas un savas veselibas apripe, rama dzive sava lauku nostari, nebas seviski ieintere-
séti dalities ar tiem, kas Sodien beidz p&déjas klases skola. Bez daudzam citam grattbam mums
naksies saskarties ar paaudZzu konfliktu, ko jau vérojam Satversmes tiesas IEmuma par pensijam.

Parmainas sabiedriba reti notiek bez pretestibas un vardarbibas (tieSas un netiesas). Pieméram,
Latvijas lauki un zemes izlietojums prasa pamatigu valsts iejaukSanos, tas, protams, sastapsies
ar lielu politisku un, iesp&jams, fizisku pretosanos.

Misu sabiedribas apjukums noris uz dinamiska fona. Informacijas tehnologiju laikmeta
turpina maintties darba un izglitoSanas metodes, pasaulé noris speka saméru un ekonomiska
Itdzsvara izmainas. Neskaidra ir ES nakotne un klimata izmainu ietekme. Sts un daudzas citas
Seit nepieminétas norises prasts atbildes arT no Latvijas sabiedribas. Retorisks ir jautajums, cik
esam gatavi tam visam.

Meéginot pats sev iebilst, mekl&ju argumentus par labu citam scenarijam. Pieméram, ir tacu
Latvija daudz piemeru, kur kadi atseviski cilveki vai nelielas grupas ir sp&jusas uzradit lieliskus
panakumus. Tomer mani tas nemierina, jo iznémumi, ka zinams, apstiprina likumus.

8

Pasaules vésturée ir vairaki piemeéri, kas parada, ka sabiedribas péc pamatigam krizém (kariem
un citam katastrofam) sp&j mobilizeties, izrunaties un organizeties, pienemt talredzigus Iemumus.
Tapat vésturé var atrast atbildes par to, cik daudz laika paiet, kameér Sadas sabiedribas atkopjas
un izkopj sekmigas un ilgtsp€jigas attistibas mode]us.

Mes stavam sapigas izveles prieksa — vispar€jas savstarp€jas neuzticibas apstaklos, kad kri-
ze turpina padzilinaties ne tikai Latvija vien, ir jaatbild uz jautajumu, kadu sabiedribu gribam
veidot. Vai ta bas sociali atbildiga un labklajibas sabiedriba, vai tomér izv€l€simies sligt mazas
bagatnieku saujas kontroléta atpaliciba un nabadziba? Abos gadijumos tuvakie 10 un varbut pat
20 gadi nesola Latvijas sabiedribai vieglas dienas. Vienigi atskiriba izvel€ ir skaidra — izv€loties
otro variantu jeb turpinot un laujoties vispar€jai bezatbildibai pret kop€ja labuma veidoSanu,
rikojoties tikai savu intereSu varda, neméginot sadarboties un diskusijas nepanakot sapigus ri-
sin@jumus, mes apzinati izvelesimies celu uz nakamo katastrofu. Jo ilgak mes neizdarTsim savu
izveli, jo nepatikamakas sekas mas sagaida.

Mani vérojumi par p&€dé€jo gadu noris€m liek Saubities par to, cik daudzi no mums ir sapratusi
skaudro Tstenibu. Man ir bazas, ka v€l japaiet vairakiem gadiem, pirms Latvijas sabiedriba
saks attapties un sarosisies. Tomeér es ticu, ka Sada moSanas reiz notiks, ka gaidamajas gratibas
radisies jauni speki un lideri pilsé€tas un laukos, intelektualaja un biznesa vid€, ka veidosies
un attistisies laikmetigi domajosi politiskie spe€ki un sabiedriskas organizacijas. Es zinu, ka
tas viss nenotiks rit. Zinu arT to, ka musu iesp€jas un izredzes bis parbaudamas, tikai sakot
kolektivi rikoties. Nojausu, ka turpmakie paris gadudesmiti bas daudz grataki neka pirmie
20 atjaunotas neatkaribas gadi. M&s esam jauna cela sakuma, un masu izredzes liela mera ir
musu pasu zina.
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NATIONAL IDENTITY IN THE SEMANTIC SPACE

Keywords: Social categorisation, mental models, correlative structures, social invariants

This article offers a terminological review of the analysis of national identity and other social
identity communities, also offering the most important characterisations of identity communities.
Identity is defined as an invariant and relational semantic structure which is typical of the mental
models of those individual who establish social communities and is relatively unchanging vis-a-
vis historical and situational changes. There are three identified levels of identity — self-identity,
the identity of communities/groups, and national identity. The main one is the described level
of self-identity, which is important in terms of the assimilation tendencies in further and larger
identity structures, i.e., becoming a part of communities and national identity structures whilst
self-identity is reduced simultaneously with the reduction of insecurity. The paper points to
several problematic aspects of social constructivism when it comes to the analysis of identity,
offering a less radical alternative to constructivism. It contains an extensive discussion of the
hierarchy of identities, the effects of assimilation and depersonalisation which occur when an
individual’s identity is merged into broader structures of identity, as well as the establishment of
so-called internal and external group prototypes. The author has also presented a methodological
discussion of whether identity must be seen as a dependent or independent variable, pointing
out that identity, perhaps, can be operationalised in a more situative way than has been accepted
in earlier research. He also offers a critical discussion about the role of language, pointing out
that language is basically a form of the manifestation of identity, as opposed to a component of
identity itself. The conclusion of the paper offers a review of innovative methods in the study
of identity — the use of quantitative analysis of natural language (i.e., analysis of the so-called
relative frequency of language), as well as different empirical methods related to semantics and
psycholinguistics, along with research methods related to perception in the area of semantics.
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UNDERSTANDING NATIONAL CO-EXISTENCE AND
RELATED DESIRES

Keywords: Identity, post-modern identity, national identity, national saesiba, desires

This paperis focused on contemporary trends in the study of identities, particularly emphasising
the effects of post-modern thinking on an explosion of identities (as discussed by Stuart Hall).
Post-modern thinking ensures that the former direction of stability has been given a flexible,
dynamic and procedural nature which creates problems in relation to social structures that have
been declared to be durable. The demand for the concept of a national identity has been discussed
in this paper in relation to the effects of globalisation and other processes on the shifting role
of the nation in economic and socio-political processes, also looking at the need to expand the
concepts of politicised nations and nationalism, replacing these with more neutral designations.

The author has differentiated among the concepts of nation, national co-existence, and national
identity. The contemporary situation in which nations are based on organised statehood and a
territorially spatial structure is upheld by national co-existence and desires related to identity.
These include more or less conscious attitudes toward the nation and its co-existence. These
attitudes are expressed via communications related to cultural tests, political programmes, the
media, and other areas of public discourse. National identity in this sense is understood as a
network of discourses, meanings, desires and activities that have been established with the
purpose of understanding, defending and developing a specific form of national co-existence.
The author has focused on the diverse network of national saestba and identity-related desires,
separating out three groups of desires — cognitive (conscious) desires, home-related (social)
desires, and defensive (preservation and developmental) desires. Activities related to these desires
promote or weaken national co-existence and the existence of its socially spatial organisation —
the nation — in the present and the future. The author has also described the network of desires
and the related activities in relation to the image of the nation.
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In terms of culture and ideology, Latvians are often positioned as a nation of farmers and
fieldworkers, with the countryside being seen as the true repository of Latvianness, the stability
of the nation and its traditions. Right now, however, the countryside and agriculture are at a
crossroads of viewpoints about their importance, future and value. Historical discourse analysis
and content analysis show that Latvia’s most subscribed newspaper, Latvijas Avize, which dubs
itself as a nationalistically conservative newspaper, represented the codes of Latvian national
identity — the countryside and agriculture — during the first five years after Latvia’s accession
to the European Union. The difference between the results of this analysis and traditional views
about the importance of the countryside and agriculture in Latvian national culture and identity
suggests that the importance of both is being reassessed.

The content of the newspaper shows that the countryside of Latvia today is:
1) The place where rural residents live;

2) A place of recreation for urban residents;

3) The source of healthy and natural foodstuffs.

The newspaper covers the main roles of the countryside in Latvia today, focusing mostly on
the satisfaction of urban needs such as peace, healthy food, etc. It focuses less on the existence
of the countryside as an important and necessary place for the entire Latvian community. The
newspaper makes comparatively numerous references to elements of Latvian national identity
such as land, the landscape, rye bread, milk and horses. In reassessing values, however, it also
speaks to new values such as modernisation and entrepreneurship — values which do not fit in
with the traditional representation of the countryside and agriculture. It is an attempt to find new
ideological foundations for the existence of the two.
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Home is closely tied to various aspects of individual and social life. It is a place to live and
is associated with the emotional ties, national identity, cultural traditions and ideology. This is
how versatile the interpretation of home can be. Home, as a multi-dimensional concept, help
one to better understand what determines an individual’s belonging to a place, society and
culture, which, in turn, determines the individual’s desires and actions, as well as the different
processes in society.

Right now, the feeling of home of each individual, just like everything in this world, is
subject to transformation due to the globalization and the development of consumer culture.
Media are one of the forces behind these changes and thus can affect the perception and feeling
of home.

The goal of the research was to determine whether there is a media influence and, if so, what
sort of influence do media have on Latvian residents’ perception of home, and how this can
affect various processes in society. The research was conducted in May 2010 by quantitative
method and by distributing questioners to 1129 respondents.

The research data reveal that for Latvians a place to live in and family are the most important
aspects of home. People are inclined to expect more immediate wish fulfilment and less willing
to give sacrifices and invest in national and ethnic community. This means that the national
unity and sacrificing one’s resources for the nation are carefully weighed against the expected
personal benefits.

Latvia is positively evaluated by its residents. However, media communication and discourse
initiated in media are endangering this positive evaluation. This can have serious consequences,
since the research demonstrated a mutual correlation between emigration and negative evaluation
of Latvia. If the media continue to create a perception of negative development of Latvia’s
economy, the emigration rate can only increase, since economy is the main factor encouraging
the decision to leave home and emigrate from Latvia.

Keeping in mind the future development of nation, the government needs to participate in
cultivating and strengthening the national identity in order to diminish the impact on emigration
rates that is created by negative media communication.
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It was only recently that the people of Latvia underwent a unique period of rapid development,
increased welfare and a big consumer boom. In everyday language, Latvians came to know
these as the “years of abundance.” Prospects of economic development, regular increases in
wages, and the ability to buy a new car or home or to travel regularly — all of these created
a new everyday reality, and this, in turn, had an effect on the value orientations and national
identity of the people of Latvia — ones that were largely based on common values. Values in
this case are defined as long-lasting, important and fundamental attitudes. This study compares
the values which people expressed in a survey during the “years of abundance” to those which
have been declared as important via the media. The study of values that was conducted by the
SPPI readily demonstrates the diametric differences from the values that are analysed by the
“yellow press.” In comparison to values expressed by people in surveys, those discussed in the
“yellow press” have little to do with the common good and the way in which people organise
their lives. Instead, advantage is given to individual values such as a focus on oneself, one’s
own benefits and one’s own successes. When it comes to the fact that people who took part in
the survey demonstrated an orientation toward the common good and traditions, while in the
press there is instead a discussion of individualistic and hedonistic values, the explanation for
this may be that the values of consumerism have not taken firm root in Latvian society, or that
there are mechanisms of self-censorship which lead people to adapt their everyday practices to
existing social norms.
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THE DISCOURSE OF NATION IN LATVIA’S RUSSIAN
LANGUAGE PRESS

In theoretical discourse, the concept of the nation has undergone significant transformations
because of shifting political contexts in Europe, as well as transformations in ethical and
philosophical paradigms. Attitudes toward the other and otherness and the definition of
theoretical approaches in this regard also dictate the changes in understanding about the nation
and its boundaries.

This paper is focused on the way in which Russian language newspapers in Latvia interpret
the concept of nation, how they construct the nation, and how Latvia’s non-Latvians fit into this
construct. There are two diametrically opposed processes in the Russian language media — the
self-isolation of the Russian community from a unified political nation and, in parallel, the desire
for there to be a Russian community within the framework of the nation.

The process of self-isolation mostly relates to the desire to take full part in the life of the
nation by debating its values and by influencing political decisions. The discourse in the Russian
language press is critical about power relations between “rulers” and “subjects,” arguing that the
Russian community is always given the latter role. What is more, these criticisms are focused
not on the other ethnic community (Latvians), but instead on those who are in power. These
discourses indicate that only full participation in and access to the public arena, as well as the
ability to take part in discussions about the fundamental values and visions of the future of the
nation can change the discourse of self-isolation.

The second process — the desire to establish a unified community and political nation in
Latvia and to be a part thereof — indicates that members of the Russian community largely see
themselves as representatives of this unified community. These discourses are most often seen
in contexts which do not relate to ethno-politics.

Latvia needs to discuss the definition of the political nation, its purpose and its content. The
arena for this discussion must be open to all people who see a role for themselves in this nation.
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As virtual communications become an increasingly important component in the world of
information, they offer not just new channels for communication, but also the ability to present
viewpoints in a concentrated way which are new and, perhaps, not in line with the understanding of
the majority of people in the relevant environment. The Internet portal Miljons.com, for instance,
offers its users an opportunity to engage in a collective process of formulating national identity.

The rule for the portal’s content is negative irony as a discursive strategy. This allows individuals
to step back from the identity that is being described.

The irony that is used in the texts of Miljons.com can be classified as humour. Along with
virtuality, asynchrony and relative anonymity, it makes it easier to reconstruct the categories of “us”
and “them.” When individuals describe groups with which they commonly identify themselves,
they step back from the group for a moment, becoming the only member of the “us” category and
turning the relevant group into a new “them” category.

The result of this is a revelation of the negative aspects of national identity, fomenting discussion
about those components of the concept of identity which people have collectively agreed not to
discuss, even though they are perfectly aware of the existence of those components. Each text is
supposed to be read in a way in which the first words are “Latvia is the best country in the world...”,
but the texts depict phenomena and even values which the relevant authors find to be unacceptable,
but which they nevertheless emphasise as being characteristic of the collectively constructed identity.

The form of virtual communication that is offered by Miljons.com demonstrates what may be a
unique content of the concept of national identity. It is difficult to imagine that one might be asked
face-to-face about a nation and the elements of its national identity as a social group which, in
discursive terms, is excluded from society because of value systems that are different and are often
seen as lower in importance or even degraded. Similarly, individuals who are discussing a group
with which they identify themselves will probably choose to keep silent about a low level of work
productivity in the nation or the true effects that have been had on their sense of national identity by
a language which is seen in society as a threat against the dominant ethnic culture.

The virtual environment can offer such a space for communications in which the dominant
discursive construct not only allows individuals to understand the existence of aspects which are
otherwise marginalised, but also encourages them to publicise and share these aspects so that they
become a part of a social, no longer an individual construct. This means the publication of views
and judgments about which it would be dangerous to speak openly in the real world.

At the same time, however, we must not forget that in revealing these components of identity —
ones which often are directly opposite to well known ones — users may draw close to the status of an
axiom and find that they must deal with negative reactions. It is not easy to accept the thought that
instead of being described poetically as hard workers who sing a lot and have a wealth of culture and
history, Latvians would instead say that a far more appropriate description would be that of a nation
which is lazy, ineffective and comes together to rejoice at achievements in ice hockey, as opposed
to the Latvian National Song and Dance Festival. It is quite possible that this is a far more precise
characterisation of the national identity in which Latvians live and which they encounter every day.
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The theatre is a fine place to study national identity, because the authors of performances and
plays reflect assumptions which exist in society whilst, at the same time, establishing their own,
ideal model of identities. Since the period of the Third National Awakening, several models of
identity have existed and have been developed in the Latvian theatre. To a certain extent, these
can be placed into two groups:

* Positive self-understanding, which is the dominant expression of identity;
* The “negative” image of the Latvian, which is seen far less often.

In the first of these groups, one of the most frequently utilised models is that of a nation of
victims, as presented in plays and librettos by Mara Zalite. The Canadian-born playwright and
director Banuta Rubess, by contrast, presents the model of a nation of survivors. That is also
seen in the work of the playwright and director Lauris Gundars.

The directors Alvis Hermanis and Juris Rijnieks, by contrast, examine a negative model in
which Latvians appear as bearers of historical evil, too. The Hermanis production “Grandfather”
creates the model of a nation with a sense of guilt. In all of these models, national identity is
seen as a part of the logic of history.

It is interesting that another director who pursues the first of the aforementioned models is
Viesturs Meiksans, who has purposefully distanced himself from any search of Latvian identity
during specific periods of history, instead studying the primordial and mythological foundations
of the Latvian character and sense of life. By ignoring history, in which Latvians have always
played the role of the loser, Meiksans directs plays which propose a model for national identity
in which the sense of the victim is strictly rejected. He looks for the natural person instead —
one who is living in accordance with the rhythms and laws of nature and who finds social and
historical contradictions and evaluations to be alien.
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This paper reviews feature films that have been produced by Latvian directors over the last
three years, the aim being to identify trends in the representation of national identity in the Latvian
cinema, also focusing on the heterogeneous nature of this representation in terms of depicting
the concept of national identity as such.

National identity is a dynamic issue — one which has been reviewed by many authors as an
idealised model and a set of references in relation to the specific manifestations of identity.
Christopher E. Gittings, for instance, has dubbed it as a “national territory of mythology.” Ho-
mi Bhabha, for his part, has described the concept of national identity as “an impossible unity,”
while Robert Stam has focused on the formative role of the cinema in the establishment and
strengthening of national identity. Stam argues that cinema audiences are a nation of sorts in
and of themselves, thus expanding the understanding of national identity beyond the boundaries
of ethnic communities.

The national school of cinema is a concept that is no less complicated to define, because Latvia
does not really have a cinematic industry, and the cinema, as a mostly visual medium, makes
use of more universal forms of “language” expression — ones that are more difficult to attach to
a single cultural community.

The feature films of Latvian directors are dominated by two major trends in relation to natio-
nal identity. The first is the purposeful construction of an identity on the basis of the past. Such
films depict events that have been of importance to the nation and have played an important role
in the establishment of national self-esteem (Aigars Grauba’s “The Guards of Riga” and Janis
Strei¢s’ “Rudolph’s Inheritance”). Another trend is to review and define national identity under
conditions of openness in terms of culture, as well as social and other types of communication
— an area in which the interaction between different national communities has become dynamic
and active, thus meaning that the system of national values of every individual can be modelled
in a multicultural, and yet not homogenous or unambiguous context of a single ethnic culture.
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Issues of national identity are mostly considered on the basis of the use and interpretation of
aspects of ethno-history, including political history. Latvian authors have focused on this issue
during several periods of history. The use of subjects related to ethno-history in literature has
also supported the important ideological functions of increasing the self-esteem of the nation and
maintaining the willpower that has been weakly developed specifically because of the historical
experience of Latvians.

One of the most important literary publications in Latvia during the last decade has been
devoted specifically to the issue of the identity of the nation. This is a cycle of novels by Aivars
Klavis, published under the title “Outside the Gates.” Three books have been published so far:
“The Fool of Adiaminde” (2005), “The Little Hunchback of Riga” (2007), and “The Mocked
Soldier” (2009). In the context of the diverse aspects of national identity, the author has studied
political and historical facts from several centuries, the life stories of individuals, and the
documents which have survived. In this, he has discovered fairly diverse causes and effects.
The novels speak to historical events and real individuals from the 16™ century to the first half
of the 20™ century. Each book has a central character which holds together the storyline, seeking
out answers to two central questions: What is a Latvian? And why has the Latvian faced this, as
opposed to some other destiny?

The author is interested in the contradictory emergence of the Latvian nation through wars,
annexation, violence in their geographic territory, the phenomenon of “mixed blood” involving
colonists and those who were colonised, the relationship between conquerors and the conquered,
weddings, marriage, extramarital relations, and the “specifics” of indentured servitude, such as
the right of the first night, the sale of individuals, etc. That is a range of issues which is exploded
by the dominance or passiveness of one ethnos in the territory of the subjected ethnos, thus
“guaranteeing” its deformation. If a territory has faced centuries of war, violence, kidnapping and
rape, then can it train its people to have the political will that is necessary for a nation to emerge
and stand together? Can people who live in such a territory even establish their own country?
Those are the questions which are of interest to Aivars Klavis.
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Up until the late 18" century, Latvian literature and book publishing were limited to the cultural
and historical regions of Vidzeme and Kurzeme.

The Duchy of Kurzeme was incorporated into the Russian Empire in 1795, and this reduced
administrative barriers and created additional prerequisites for the further consolidation of
literary life in both regions. Of importance in stimulating the ability to overcome regional aspects
of writing were the laws that were passed in 1817 and 1819 to repeal indentured servitude in
Kurzeme and Vidzeme. These laws were followed by the establishment of the first newspapers
in the Latvian language. Socially active farmers, as well as teachers and civil servants from this
environment became involved in the process. Data about the distribution of periodicals and
about those who wrote for them shows that during the first half of the 19" century, there were
still differences in literary traditions among the districts. Literary life was still dominated by
authors from Kurzeme who made more active use of opportunities to publish their writing in the
trans-regional periodical press. As literary life in Vidzeme expanded, however, these differences
changed over the course of time.

The establishment of a unified literary space related to the commonality of literature that
was produced in Kurzeme and Vidzeme, as well as to the market for books, the trans-regional
periodical press, literary efforts, authors, readers, and other phenomena from literary life. All
of this, taken together, was an important component in the development of Latvian national
identity. It was also a key prerequisite for the development of Latvian national literature and
book publishing, which began in the mid-1850s.
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Our study is focused on the perception of a large-scale environment and its codification
in terms of the meaning of words. We have devoted particular attention to the creation of the
identity of a safe and unsafe place in an urban environment, as well as to the processing of spatial
information as such. The special focus has been on the mechanisms which limit cognition with
respect to geographic environments. We used the quantitative method in collecting data — a
written questionnaire in which we collected 885 useful surveys from teenagers aged between 12
and 17 who are studying at one of three high schools in Riga which were chosen on the basis of
a limited lottery. We conducted qualitative content analysis with respect to the correlated data,
and in line with the results of this examination, we found that in constructing the identity of a
location, people use a hierarchical structure of knowledge about the environment, as established by
broader categories at the highest level of categories and the lowest levels of narrower categories.
The involvement of these different levels of the structure is closely linked to the activation of the
area of the search, followed by its narrowing or expansion to the relevant sphere. The purpose
of our research was to attempt to expand the use of search fields, including far more diverse
information about geographic spaces and demonstrating as many aspects of spatial cognition as
possible. One of these aspects is the effects of category prototypes which allow people to project
one and the same concept — the identity of a location — into several categories, i.e., locations.
Our research shows that in this way, some categories are projected to a greater degree than the
elements which shape a lesser location-related identity. The identity of a location is shaped by
a person’s conceptual networks of mental processes in which dynamic relations among various
mental spaces and their elements come together into a single space of the identity of a concrete
location. The identity of a secure/insecure identity of a location also reveals several aspects of
national identity discourse in communications.
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Research into the identity of an object or identity allows one to conclude that its successful
functioning will largely determine the demand for the organisation’s goods or services, as
well as the organisation’s sustainability. One of the most important theoretical views in recent
times has accepted an organisation’s identity as a set of dynamic relations between the cultural
understanding of the organisation’s internal target audience and the images that are constructed
by external target audiences vis-a-vis the organisation. In other words, this asks who we are,
as opposed to how others see us. The aim of this study is the development of a new model that
would make it possible to come up with an explanation of an organisation’s identity that is not
just formal, but also of content. The issue that has been studied here has been the dysfunctional
nature of an organisation’s identity and the communications solutions related to the theory of
conceptual blending. The author chose this topic because of the everyday work that is done by
advertising agencies with respect to the communicative aspects of the identities of organisations
which are their clients. The automatic question that occurs in relation to this research issue is
this: How successful are the identities of the agencies themselves. The author conducted 15 in-
depth oral interviews, correlated the results of 186 written surveys, and used the methodologies
of grounded theory, semantic differential, and feature listing task. The results of the research
and the model for the conceptual blending of an organisation’s identity show that there are two
aspects of an organisation’s identity — its culture and the levels of its image, as blended in the
mental space of an individual’s psyche, where the blended factor is constantly projected in a
compressed and intensified way onto the relationship between the unique identity and the mental
spaces of entrance — the set of properties and roles which allow the organisation to belong to
similar organisations whilst, at the same time, being different than they are. The results of the
research allowed the author to design a new model for an organisation’s identity, a new research
methodology, and a hypothesis on a newly revealed dysfunction in identity — an inferiority
complex which, perhaps, is typical specifically among organisations in the post-Soviet space
and is also one of the elements of the discourse of national identity in their communications.
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Each year, there is a correlation of information about the brands that are most beloved in
Latvia, but there is no analysis of what this information tells us about consumers or about how
brands and their selection tell us things about us as consumers. The goal of this paper, therefore,
is to investigate Latvian consumers and what they wish to become in relation to the brands which
they choose.

The theoretical part of the paper speaks to definitions of identity, post-modern identity,
consumerism, its role in the formation of identity, and the process of transferring of meanings
from culture to brands and products via the process of marketing. The methodological part of the
paper discusses the research methods that were brought to bear — a survey, interviews, discourse
individuals, individual research design, and historical discourse analysis individualised for the
specific needs of the master’s degree paper. The research part of the paper offers an analysis of the
qualitative and quantitative data, separating out several different discourses which characterise
the identity of the Latvian consumer.

The research that was conducted during this project shows that we select brands on the basis of
who we are, who we want to be, and who we do not want to be. This means that the most popular
brands in Latvia and their various characteristics clearly relate to all three of these categories.
Latvia’s favourite brands reveal that the Latvian consumer seeks simplicity, conservatism,
loyalty, intelligence, orderliness, reticence, patriotism, heartiness, sincerity, fairness and
insatiability. They fear ageing and attracting too much attention. The ideal image for Latvian
consumers in terms of what they want to be is a person who is active, free-thinking, intelligent,
athletic, free, beautiful, stylish, independent, successful, appreciate by others, wealthy, relaxed,
healthy, ambitious, young, well styled, optimistic and full of joie de vivre. Thus the list of Latvia’s
most beloved brands clearly reveals the existing and desired identity of Latvian consumers, also
offering a vivid example of the fact that taste classifies classifiers.
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LATVIA’S PROSPECTS

Latvia has an outstanding opportunity to become a most dynamic driving force behind
green growth, setting an example for the rest of the world, creating new jobs, developing new
technologies and adapting existing ones, and laying the foundation for the development of the
relevant areas of science. Our country also has many other advantages, even if, oppressed by the
ongoing economic crisis, we donotrealise that thisis so. There are many distinguished individuals
in Latvia, but during the 20 years of restored independence, society at large has not developed
along with them. In most cases, we are stuck in the concept of single-family farms. We cannot
work with others, we treat the success of the neighbours as a defeat for ourselves, we think only
about our own welfare, and we have not wanted to see the advantages of the common benefit.

This paper was written in the spring of 2010. It represents an attempt to look at Latvian society
from the sidelines so as to pose important questions and seek answers to why this wonderful
country with its hospitable population has not been able to create and strengthen basic foundations
for national growth — ones which would allow us, without concern and with full conviction, to
claim that the crisis which we caused ourselves will make us come to our senses so that next
time we will be more sensible.

Later addendum: We did not wake up in a different country on October 3, 2010. The
Parliament that was elected on October 2 represented a compromise related to previous years.
The world around us changed more quickly than we could implement reforms. What awaits us
now is a long period of patient work and a search for ourselves so that we can ensure qualitative
changes in public thinking and in the attitudes which individuals have toward themselves, their
loved ones, their parish, their village and their city. This process will continue until the day in
which people in Latvia finally understand that the political participation of society does not end
on the day after a national election. We must consider those things that have kept us from making
choices that are healthy for the long-term development of Latvia’s society. We must consider
them deeply and thoroughly, because only then will we be able to pave our way to secure growth
that will allow our successors to look back with thanks at the events and decisions of Latvia
during the start of the second decade of the 21* century. It is all up to us.
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